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Las redes sociales: un buen aliado 
para la divulgación científica
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Crear

Comunicar

Compartir

AYER

HOY
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 Nuevas métricas
 Mejoran la reputación digital
 Comunicación sin intermediarios
 Nuevos seguidores
 Nuevos conocimientos
 Mejoran el impacto de las publicaciones
 Interactuar
 Difusión instantánea de contenidos 
 Crear comunidad
 Trabajar en red
 Difusión de la ciencia
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BLOG
CREAR
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twitter

CREAR

COMPARTIR

CONNECTAR
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COMPARTIR

CONNECTAR
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CREAR CONECTAR COMPARTIR

BLOGGING FACEBOOK SLIDESHARE

TWITTER LINKEDIN RESEARCHGATE

FACEBOOK MENDELEY ACADEMIA

LINKEDIN RESEARCHGATE YOUTUBE

ACADEMIA ISUU

INSTAGRAM

HANGOUTS

SKYPE
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PARA EMPEZAR DESDE 0 A CREAR UN PERFIL DE INVESTIGADOR EN LAS REDES 

1. Crear un identificador ORCID     Identificador único
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2. Crear un perfil en Google Académico o Schoolar    Analizar citas
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3. Crear un perfil en Linkedin  Presentar CV o perfil profesional y conectar
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4. Crear un perfil en Twitter  Descubrir, Crear y Compartir

5. Crear un perfil en Researchgate  Compartir y descubrir

6. Buscar contactos interesantes en Twitter, Linkedin y Researchgate  Crear red, 

Compartir y descubrir

7. Crear website o blog  Crear

8. Publicar en Open Access o Acceso abierto  Compartir, Difundir
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ALTMÉTRICAS

¿Cómo evaluamos la actividad en las redes sociales ?
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Analizan los contenidos de la web social para ofrecer métricas 
que complementen las métricas tradicionales de las 

publicaciones científicas

Miden la visibilidad y la immediatez

Número de redifusiones (p.e. retweets)
Comentarios
Menciones (p.e. likes)
Citas
Seguidores

INDICADORES
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APLICACIONES PARA MEDIR 
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Es difícil valorar qué tiene más valor ¿un retweet? ¿un 
like? ¿número de seguidores?

La información es muy volátil.

Los indicadores desaparecen rápidamente.

Los resultados pueden variar según la herramienta 
utilizada para medir
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SIN 
MIEDO

VER QUÉ 
HACEN 

LOS 
DEMÁS

DISEÑAR 
UNA 

ESTRATEGIA

CREAR 
UNA RED 

PERSONAL

ESCOGER 
LAS REDES

ESTAR 
ACTIVO
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Muchas gracias!

© CRAI Universitat de Barcelona, Setembre 2017

Sílvia Redondo
redondosil@gmail.com

@sredondoi


