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ESQUEMA

® | aimposicién indirecta sobre el consumo

-Concepto, caracteristicas y tipologia

-Aspectos internacionales de la imposicion indirecta sobre el
consumo

® Impuestos generales sobre el consumo o

volumen de ventas

-Concepto, caracteristicas y justificacion de la imposicion
general sobre el consumo

-Justificacion
-Los impuestos plurifasicos en cascada sobre el volumen de
ventas
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ESQUEMA

® £l IVA comunitario

-Caracteristicas y estructura del IVA comunitario
-El IVA y las operaciones de comercio internacional

® Impuestos sobre consumos especificos

-Concepto y caracteristicas
-Justificacion

-Estructura

-Valoracion
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LA IMPOSICION INDIRECTA SOBRE EL CONSUMO

®Concepto vy caracteristicas:

-Imposicion indirecta:

* Grava la utilizacion de renta
* Falta de relacion entre contribuyente y administracion
* Translacion del impuesto

-Ocasionales
-Reales
-Proporcionales y unitarios
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LA IMPOSICION INDIRECTA SOBRE EL CONSUMO

®*Tipologia:

-Impuestos s/ consumos especificos
-Impuestos Generales sobre el volumen de Ventas

* Impuestos Monofasicos
» Impuesto Monofasicos s/ Fabricantes
» Impuesto Monofasicos s/ Mayoristas
» Impuesto Monofasicos s/ Minoristas

* Impuestos Plurifasicos
» Impuestos en Cascada
» Impuestos sobre el Valor Anadido
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LA IMPOSICION INDIRECTA SOBRE EL CONSUMO

% Impuestos sobre el consumo/Ingresos
Impositivos, 2007

35
30
25 -
20
15 -
10 -

o1
|

Espafa UE (15) OCDE

B Impuestos generales B Impuestos selectivos

Fuente: OCDE. Statistical Databases: Financial and Fiscal Affairs.
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LA IMPOSICION INDIRECTA SOBRE EL CONSUMO

% Impuestos sobre el consumo/PIB, 2007

14%
12%
10%
8%
6% -
4%
2% -
0% -

Espaina UE (15) OCDE

B Impuestos generales B Impuestos selectivos

Fuente: OCDE. Statistical Databases: Financial and Fiscal Affairs.
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LA IMPOSICION INDIRECTA SOBRE EL CONSUMO

® Aspectos internacionales de la imposicion indirecta

-Objetivo: analizar los efectos de la imposicion indirecta en las
operaciones de comercio internacional:

*Distorsiones en los precios

*Pais que recauda el impuesto
*Costes de administracion

-Tres posibilidades:

1.Pp. tributacion pais origen
2.Pp. tributacion pais destino
3.Doble imposicion internacional

Grupo de Innovacion Docente en Economia de los Impuestos (GIDEI) Fiscalidad de la Empresa |



l@md]  UNIVERSITAT DE BARCELONA

LA IMPOSICION INDIRECTA SOBRE EL CONSUMO

® Aplicacidn criterio pais de destino

Ajuste Fiscal:

- Devolucion del impuesto soportado
en el pais origen al exportador

- Aplicacion del impuesto del pais

destino al importador

Pais origen R Pais destino
(exportador) (importador)
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LA IMPOSICION INDIRECTA SOBRE EL CONSUMO

°*Eiemplo de la aplicacion criterio pais de destino

Ajuste Fiscal:

- Devolucion del impuesto soportado en el
pais origen al exportador
- Aplicacion del impuesto del pais destino al

! importador
, : > Pais destino
FElls wgEn (importador)
— (0)
(exportador) (T=10%) ADUANA (T=20%)

-P producto: 1000 -P producto: 1000
-T repercutido = 100 -T soportado = 200
-Precio final = 1100 v -Precio final = 1200
-Recaudacion =0 -Devolucion al exp.= 100 -Recaudacién = 200

-Aplicacion T al imp.= 200
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LA IMPOSICION INDIRECTA SOBRE EL CONSUMO

®Eiemplo aplicacidon criterio pais origen

Pais origen Pais destino

v

(exportador) (T=10%) (importador) (T=20%)

-P producto: 1000 -P producto: 1000

-T repercutido (10%) = 100 -T soportado (10%) = 100
-Precio final = 1100 -Precio final = 1100
-Recaudacion = 100 -Recaudacion =0
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LA IMPOSICION INDIRECTA SOBRE EL CONSUMO

® Aplicacidon criterio pais origen (con sistema de
compensacion)

Pais importador

v

Pais exportador
(T=10%)

-P producto: 1000 -P producto: 1000

-T repercutido (10%) = 100 -T soportado (10%) = 100
-Precio final = 1100 -Precio final = 1100
-Recaudacion = 100 -Recaudacion =0

(T=20%)

-Ajuste fiscal = -100 -Ajuste fiscal = 100

COMPENSACION
100
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LA IMPOSICION INDIRECTA SOBRE EL CONSUMO

®*Comparacion entre la imposicion especificay la
Imposicion general sobre el consumo

Imposicion especifica Imposicion general

sobre el consumo sobre el consumo

Cobertura Parcial General

Diferenciacién del . . . n : Lo "
- Diferentes tipos impositivos | MISMO tipo IMpositivo
tipo de gravamen

Finalidad de los Modificar el consumo de Finalidad recaudatoria,
Gravar capacidad econémica

iImpuestos determinados productos

Aplicacion del tipo Sobre el valor del producto | Sobre el valor del

de gravamen 0 una base liquidable en producto
unidades o caracteristicas
fisicas
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IMPOSICION GENERAL SOBRE EL CONSUMO

® Caracteriticas:

- Inciden sobre el CONSUMO (“proxy” capacidad econdémica)
- Generales

- Reales

- No periodicos

® Justificacion de la imposicion general sobre el
consumo

- Eficiencia interior

- Eficiencia exterior
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IMPOSICION GENERAL SOBRE EL CONSUMO

®| os impuestos monofasicos sobre el volumen de
ventas o sobre el consumo:

-Definicion:
Impuestos sobre ventas aplicados en un solo punto del
proceso productivo

-Clasificacion:

* Aplicados fase fabricacion
® Aplicados fase mayorista
® Aplicados fase minorista
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IMPOSICION GENERAL SOBRE EL CONSUMO

®\/entajas e inconvenientes de los diferentes
Impuestos monofasicos

T Monofasico s/
Fabricante

T Monofasico s/
Minoristas

Administracion del impuesto Sencilla

Mas complicada

Probabilidad de evasion Baja Alta
fiscal

Impacto sobre el precio final Menor Mayor

Delimitacion Sujeto Pasivo Complicado Facil

Eficiencia Interior NO SI

Eficiencia Exterior NO SI
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IMPOSICION GENERAL SOBRE EL CONSUMO

®| os impuestos monofasicos sobre el volumen de
ventas o0 sobre el consumo

SINT T-FAB T-MAY T-MIN CASCADA
1. FABRICANTE:
* Compras 100 100 100 100 100
* Salarios 50 50 50 50 50
* Beneficios 30 30 30 30 30
* Total 180 180 180 180 180
T=5% 9 9
PRECIO DE VENTA 180 189 180 180 189
2. MAYORISTA:
* Compras 180 189 180 180 189
* Salarios 20 20 20 20 20
* Beneficios 40 41,8 40 40 41,8
* Total 240 250,8 240 240 250,8
T=5% 12 12,5
PRECIO DE VENTA 240 250,8 252 240 263,3
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IMPOSICION GENERAL SOBRE EL CONSUMO

®| os impuestos monofasicos sobre el volumen de
ventas o0 sobre el consumo

3. MINORISTA:

* Compras 240 250,8 252 240 263,3
* Salarios 10 10 10 10 10
* Beneficios 50 52,2 52,4 50 547
* Total 300 313 3144 300 328
T=5% 15 16,4
PRECIO DE VENTA 300 313 314.,4 315 344 .4
FINAL

Supuesto: en cada fase se aplica un nivel de beneficios que sera el 20% de la
suma de las compras y los salarios
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IMPOSICION GENERAL SOBRE EL CONSUMO

®os impuestos plurifasicos en cascada sobre el
volumen de ventas o sobre el consumo
-Definicion:
Impuestos sobre ventas aplicados en todas las fases del proceso productivo.

-Ventajas:
* Potencial recaudatorio = Posibilidad de aplicacion de tipos mas bajos
* Facilidad de definicion del campo de aplicacion
* Eficiencia administrativa

-Inconvenientes:

® |lusion fiscal

* Impacto sobre el nivel de precios
* Falta de eficiencia interior:
-Distorsion de los precios relativos
-Integracion vertical de las empresas
* Falta de eficiencia exterior:
- Dificultad de ajustes en frontera
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IMPOSICION GENERAL SOBRE EL CONSUMO

®*Impuestos plurifasicos

Producto X FASE | FASE Il FASE Il
BASE (VALOR VENTA) 100 = 150 = 300
Impuesto: 10 15 30
(10%)

VALOR FINAL PRODUCTO: 300
BASE GRAVADA: 550
TOTAL Impuesto: 55

tipo efectivo : ( 55/300 ) * 100 = 18.3%
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IMPOSICION GENERAL SOBRE EL CONSUMO

®*Impuestos plurifasicos

Producto Y FASE | FASE Il
BASE (VALOR VENTA) 100 = 300
Impuesto: 10 30
(10%)

VALOR FINAL PRODUCTQO: 300
BASE GRAVADA: 400
TOTAL Impuesto: 40

tipo efectivo : (40/300) * 100 = 13.3%
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EL IVA COMUNITARIO

®Caracteristicas del IVA

- Impuesto plurifasico no acumulativo y “ad-valorem”

- Grava el valor del consumo realizado por el consumidor final

- Es un impuesto neutral tanto desde el punto de vista de la
demanda (se mantienen los precios relativos entre productos)
como desde el punto de vista de la oferta (no afecta la
funcion objetivo/beneficios, el empresario puede descontar
como un coste mas el IVA soportado en sus compras)
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EL IVA COMUNITARIO

®*uncionamiento del IVA:

- IVA repercutido: cantidad de impuesto que la empresa o
profesional aplica sobre el precio del producto que vende

- IVA soportado: cantidad de impuesto que la empresa o
profesional paga al adquirir sus inputs (excepcion: factor
trabajo) a otra empresa o profesional

- IVA aingresar (o a devolver): diferencia entre el IVA
repercutido y el IVA soportado

Grupo de Innovacion Docente en Economia de los Impuestos (GIDEI) Fiscalidad de la Empresa |



l@md]  UNIVERSITAT DE BARCELONA

EL IVA COMUNITARIO

°Eiemplo del IVA: método del crédito del impuesto o
meéetodo de las facturas

precio V2 precio Deduc. IVA a
venta repercutido total IVA sop. ingresar

12 fase:

Venta materias
primas

22 fase: 45 - 15= 30

Vta. prods.
semitranst.

32 fase; 600 90 690 45 90 - 45= 45 300
Vta. prods.
acabados

42 fase: 800 120 920 90 120 -90=30 | 200
Venta mayorista

52 fase; 1.000 150 1150 120 150 - 120=30 | 200
Venta al cliente
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EL IVA COMUNITARIO

®*Estructura del IVA:
1. Hecho imponible:

- Entregas de bienes y prestaciones de servicios
- Adquisiciones intracomunitarias e importaciones de bienes

- Exenciones

e Eiemplo de una exencion en el IVA:

precio AVZAN precio Deduc. AVZAN
venta repercutido total IVA soportado aingresar

12 fase:

22 fase:

32 fase:
FASE EXENTA

42 fase:

52 fase:
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EL IVA COMUNITARIO

2. Sujeto pasivo: Empresarios y profesionales

3. Base imponible: Valor de la contraprestacion

4. Tipo impositivos:
- uno general (min. 15%)
- uno o dos reducidos (min. 5%): Excepciones
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TIPOS IMPOSITIVOS DE IVA EN LA UE (27), 2010

VAT Rates Applied in the Member States of the European Community

December'o9

Super
Member States Code Reduced Reduced Standard Zero Parking

Rate Rate Rate Rate Rate
Belgium BE - 6/12 21 (0] 12
Bulgaria BG 7 20
Czech Republic Ccz - 10 20 -
Denmark DK - - 25 (0] -
Germany DE - 7 19 -
Estonia EE - 9 20 -
Greece EL 4,5 9 19 -
Spain ES 7 16 -
France FR 2,1 5,5 19,6 -
Ireland IE 4.8 13,5 21 (0] 13,5
Italy IT 4 10 20 (0]
Cyprus CY - 5/8 15 (0] -
Latvia LV - 10 21 -
Lithuania LT - 5/9 21 -
Luxembourg LU 3 6/12 15 12
Hungary HU - 5/18 25 -
Malta MT - 5 18 (0] -
Netherlands NL - 6 19 -
Austria AT - 10 20 12
Poland PL 3 7 22 (0] -
Portugal PT - 5/12 20 12
Romania RO 9 19
Slovenia Sl - 8,5 20 -
Slovakia SK - 10 19 -
Finland Fl - 8/12 22 (0] -
Sweden SE - 6/12 25 (0] -
United Kingdom UK - 5 17,5 (®) -

Source: European Comission: VAT Rates Applied in the Member States of the European Community
http://ec.europa.eu/taxation__customs/taxation/vat/how_vat_works/rates/index_en.htm
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Tipo general de IVA, enero 2010

Sweden
Hungary
Denmark
Finland
Poland
Lithuania
Latvia
Ireland
Belgium
Slovenia
Portugal
Austria

Italy

Estonia
Czech Republic
Bulgaria
France
Slovakia
Romania
Netherlands
Greece
Germany
Malta

United Kingdom
Spain

Luxembourg

Cyprus

30
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EL IVA COMUNITARIO

®°E| IVA vy las operaciones de comercio internacional:

- IVA en réegimen de tributacion en pais destino
Operaciones de comercio con terceros paises con convenio para evitar la

doble imposicion

EJEMPLO DE UNA EXENCION POR EXPORTACION

Precio AVZA Precio Deduc. AVZAN
venta repercutido total [IVA sop. aingresar

Pais 12 fase:
Origen
IVA=15%

22 fase:

32 fase:
FASE
EXPORT

42 fase:
FASE IMPORT

52 fase:

Pais destino
IVA= 20%
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EL IVA COMUNITARIO

®E| IVA vy las operaciones de comercio intracomunitario
a partir de 1993:

- Adquisiciones vy entregas intracomunitarias en el Mercado Unico Europeo

precio IVA precio  Deduc. IVA
venta repercutido total IVA sop. aingresar

Pais 12 fase:

Origen 22 fase:

IVA = 15% 32 fase: entrega
comunitaria

Pais 42 fase:
destino adquisicion
comunitaria

IVA = 20% 52 fase:

IVA auto-repercutido
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EL IVA COMUNITARIO

®°E| IVA vy las operaciones de comercio intracomunitario
con el criterio de tributacion en origen:

- Objetivo: la integracidon economica

Para poder aplicar el IVA en origen es necesario:;

°* Armonizacion:

- Del numero de tipos (¢ cuantos tipos?)
- De la lista de bienes sometidos a cada tipo
- Del nivel de los tipos

® Sistema de distribucion de la recaudacion. Mecanismo
de ajuste “ex-post” (camara de compensacion)
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EL IVA COMUNITARIO

®*Eiemplo de IVA intracomunitario con tributacion en
origen y ajuste “ex-post”:

Precio IVA Precio Deduccién AVZAN
venta repercutido total IVA soportado aingresar

Pais 12 fase;

Origen 22 fase:

IVA = 15% 32fase:

Pais 42 fase;
destino

IVA = 20% 52 fase:

- Recaudacion pais origen: 90
- Recaudacion pais destino: 110
- Camara de compensacion: del pais origen al pais destino: 90
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IMPOSICION SOBRE CONSUMOS ESPECIFICOS
®*Concepto vy caracteristicas:

- Impuestos que gravan el consumo:

® Parciales

®* Reales

®* No periodicos

®* Proporcionales / Unitarios

® Finalidad discriminatoria

®* Monofasicos, generalmente de fabricacidon

® Compatibles con impuestos generales
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IMPOSICION SOBRE CONSUMOS ESPECIFICOS

Importancia relativa de los impuestos especiales
en Espana, 2007

Labores de

Hidrocarburos Tabaco
44.06% 27,23%

Alcohol
5,03%

Medios de

_ Transporte
Primas seguros / 8.19%
6,06% Minoristas
hidrocarburos Electricidad
5,11% 4.32%
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IMPOSICION SOBRE CONSUMOS ESPECIFICOS
°Eiemplos de impuestos especiales:

1. Impuestos que gravan el alcohol y las bebidas alcohdlicas:
- Impuesto especial sobre la cerveza
- Impuesto especial sobre el vino y bebidas fermentadas
- Impuesto especial sobre productos intermedios
- Impuesto especial sobre el alcohol y bebidas derivadas

2. Impuestos que gravan la energia:
- Impuesto sobre hidrocarburos
- Impuesto especial sobre la electricidad
- Exaccion sobre el carbén y acero

3. Impuestos que gravan determinadas actividades:
- Impuesto sobre actividades turisticas
- Impuesto sobre actividades publicitarias
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IMPOSICION SOBRE CONSUMOS ESPECIFICOS

4. Impuestos que gravan los bienes y servicios importados:
- Derechos de aduana
- Exacciones reguladoras agricolas

5. Impuestos que gravan el juego:
- Impuesto sobre los casinos
- Impuesto sobre el bingo
- Impuesto sobre maquinas recreativas
- Impuesto sobre juegos de suerte, envite o azar
- Impuesto sobre rifas, tombolas, apuestas y combinaciones aleatorias

6. Impuestos sobre el tabaco

7. Impuestos medioambientales:
- Impuesto sobre contaminacion atmosférica
- Impuesto sobre el CO: (dioxido de carbono)
- Impuesto sobre el SO (diéxido de azufre)
- Impuesto sobre el NOx (componentes oxidados de nitrogeno)

8. Impuestos sobre las primas de seguros
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IMPOSICION SOBRE CONSUMOS ESPECIFICOS

® Justificacion de los impuestos sobre consumos
especificos:

- Motivos de eficiencia asignativa — internalizacion de externalidades negativas

- Motivos de eficiencia impositiva — gravar bienes con baja elasticidad precio

- Motivos de equidad:

* Principio capacidad de pago — gravar bienes con elevada elasticidad renta
* Principio del beneficio — gravar bienes representativos del consumo de
determinados bienes publicos

- Otras justificaciones: — Finalidades proteccionistas — gravar productos
Importados
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IMPOSICION SOBRE CONSUMOS ESPECIFICOS
®Estructura de los impuestos s/consumos especificos

-Sujeto pasivo = Econémicamente = Consumidor
Legalmente —> Productor o importador

-Base imponible = Valor del producto (Sist. ad-valorem)

Cantidad o caracteristicas fisicas del producto (Sist.
unitario)

-Tipo impositivo = Proporcional (Sist. ad-valorem)
Suma fija (Sist. unitario)

Grupo de Innovacion Docente en Economia de los Impuestos (GIDEI) Fiscalidad de la Empresa |



lmm@msl]  UNIVERSITAT DE BARCELONA

IMPOSICION SOBRE CONSUMOS ESPECIFICOS
®Valoracion de los impuestos s/consumos especificos

- SUFICIENCIA
- EQUIDAD

- EFICIENCIA

- FLEXIBILIDAD

- COSTES DE ADMINISTRACION

- PERCEPTIBILIDAD
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