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Resumen

Este articulo presenta una guia bdsica para curar contenido, con indicaciones de tipo practico
profesional. Es una guia curada de respuestas a preguntas habituales sobre curacion, esto es,
las respuestas proporcionan enlaces a contenidos digitales que permiten profundizar en los
siguientes aspectos: Qué es curacion de contenidos; Origen y evolucion; Como hacer
curacion; Qué es un content curator; Dénde hacer curacion; Qué son las 4S’s de la content
curation; Herramientas; y Técnicas de curacién de contenidos.
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Herramientas; Técnicas.

Abstract

This article presents a basic guide for content curation, with practical and professional
indications. It is a curated guide of answers to common questions about curation, that is, the
answers provide links to digital content that allows to delve into the following aspects: What
is content curation; Origin and evolution; How to do curation; What is a content curator;
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Where to do curation; What are the 4S’s of content curation; Tools; and Techniques of
content curation.
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1. Introduccién
Esta guia es una versién en formato articulo de la Guia bdsica de curacion publicada en una
serie de posts en el blog loscontentcurators.com, adaptada y actualizada a diciembre de 2023.

El propdsito de la Guia esta alineado con el espiritu inicial divulgativo de esta nueva revista
Infonomy. Su estructuray contenidos tratan de responder a preguntas e inquietudes comunes
o habituales sobre la curacidén de contenidos. Se centra especialmente en el proceso y en la
practica de curar contenido y no se trata aqui por tanto cdmo investigar la curacién, para lo
cual existe numerosa bibliografia especializada.

Es ademads una guia de respuestas curadas a preguntas sobre curacidn. Esto es, las respuestas
proporcionan enlaces a contenidos digitales que permiten profundizar en cada uno de los
aspectos tratados. Las fuentes ofrecidas en esta guia son tanto publicaciones de caracter
profesional, técnico o divulgativo como articulos académicos.

Estas son las preguntas que se responden a continuacion:
° Qué es curacion de contenidos
Cuadl ha sido el origen y la evolucién de la curacién de contenidos
Cdédmo se puede hacer curacion de contenidos
Qué es un content curator
Ddénde se puede hacer curacion de contenidos
Qué son las 4S’s de la content curation
Cudles son las principales herramientas para curar contenido
Cudles son las principales técnicas de curacién de contenidos

2. Definicion
éQué es curacion de contenidos?

Una respuesta completa a la pregunta de qué se entiende por curacién de contenidos, o qué
significa curacion de contenidos, puede ser esta:

“Sistema llevado a cabo por un especialista (el content curator) para una organizacion
o a titulo individual, consistente en la busqueda, seleccidn, caracterizaciéon y difusion
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continua del contenido mas relevante de diversas fuentes de informacién en la web
sobre un tema (o temas) y ambito (o ambitos) especificos, para una audiencia
determinada, en la web (tendencia mayoritaria) o en otros contextos (p.e., en una
organizacién), ofreciendo un valor afiadido y estableciendo con ello una vinculacién
con la audiencia/usuarios de la misma” (Guallar; Leiva-Aguilera, 2013)

Esta definicidn estd extraida del libro El content curator, que publicamos Javier Guallar y Javier
Leiva-Aguilera a finales de 2013.

Una sintesis de la definicidn anterior, en muy pocas palabras, puede ser la siguiente:

“Curacion de contenidos es la actividad regular de filtrado de informacién digital a la
gue se aporta valor en una nueva publicacién”

Podriamos extendernos mucho mas, pero esto es lo mads bdsico.

3. Origen y evolucion
¢Cudl ha sido el origen y la evolucion de la curacion de contenidos?

El origen del término content curation se suele situar en un articulo publicado en 2009 por el
profesory profesional de marketing digital Rohit Bhargava titulado “Manifesto for the content
curator” (Bhargava, 2009). Aunque también otros escritos hablan de “curacién” en términos
similares por esta época, este es el mas reconocido como texto fundacional.

Bhargava describe en su manifiesto un futuro inmediato (que se parece bastante al momento
actual) caracterizado por el crecimiento continuo de contenido en internet a unos niveles
increibles (duplicacion cada 72 horas), ante lo cual no son suficientes los sistemas
automatizados (los algoritmos) para localizar los mejores contenidos y son necesarios un
nuevo tipo de profesionales, los content curators.

La funcién principal de la curacién y de los curadores, para Bhargava, es la de encontrar, filtrar
y compartir contenidos de calidad ya existentes aportandoles valor:

“No se trata de crear mas contenido, sino de dar sentido (make sense) al contenido
gue otros estan creando” (Bhargava, 2009)

Desde ese origen, vinculado al marketing digital, esa idea de la curacion de informacién se ha
extendido por otras disciplinas, profesiones y enfoques, como veremos.

En los ultimos anos, el aumento creciente de la desinformacidén y sus variantes (desdrdenes
informativos, bulos, fake news) en el ecosistema digital, ha situado en primer plano la
relevancia de la curacién para hacerles frente, junto a otras estrategias como la alfabetizacion
informacional y la verificacidn o fact checking.
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En este sentido, algunas propuestas sefialan la necesidad de curar no solamente la
informacidn digital relevante, que es la concepcidn cldsica de la content curation (“curar la
verdad”), sino también la de curar los bulos y las falsedades para desenmascararlos (“curar la
mentira”) (Ldpez-Borrull; Ollé, 2019; Guallar; Lopez-Borrull, 2022).

4. Como hacer curacion
¢Coémo se puede hacer curacion de contenidos?

Si hemos visto que la curacién de contenidos es una actividad regular o periddica (por tanto,
no es esporadica), es mucho mejor disponer de un método o un sistema de trabajo, y no ir
improvisando o cambiando continuamente.

Cada persona puede disefiar su propio sistema, pero es recomendable, al menos como punto
de partida, conocer algin método ya existente y descrito en la bibliografia profesional o
académica sobre curacion. En cualquier caso, en todos los métodos o sistemas descritos, se
trata siempre de realizar un proceso consistente en buscar informacién, seleccionarla,
afiadirle valor y compartirla.

Algunos métodos son los siguientes:

- El Work flow de Robin Good (Good, 2023a [2010]), uno de los sistemas
pioneros mas populares para curar contenido, creado en 2010 y actualizado
recientemente, que describe el proceso de manera muy detallada en 21 fases o
acciones.

- Los 10 pasos de Eva Sanagustin (Sanagustin, 2012), simplificacién de modelos
detallados como el anterior en 10 pasos expuestos de manera muy clara.

- Las 4S’s de la content curation, método que desarrollamos Javier Guallar y
Javier Leiva en nuestros libros E/ content curator (Guallar; Leiva-Aguilera, 2013) y Las
4’s de la content curation (Leiva-Aguilera; Guallar, 2014) y sobre el que volveremos
mas adelante en otro apartado de esta guia.

- La adaptacion de Lluis Codina a la curacién del framework SALSA (Codina,
2023a), un modelo basado en cuatro fases: busqueda, eva-luacion, analisis y sintesis,
y que prevé la incorporacion de asistentes de Inteligencia Artificial en el proceso.

5. El content curator

¢Qué es un content curator?

Una respuesta simple seria que es aquella “persona que lleva a cabo de manera regular
curaciones de contenido”.
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Si queremos ir un poco mas alla, podemos recordar la primera definicion existente de curador
de contenido, la de Rohit Bhargava:

“Un Content Curator es alguien que encuentra, agrupa, organiza y comparte
continuamente el contenido mejor y mas relevante sobre un tema especifico online”
(Bhargava, 2009).

En esas pocas palabras esta la esencia del perfil del curador de contenidos. Hay desde luego
otras muchas definiciones, que basicamente lo que hacen es anadir algunos matices a esta. A
mi me gustan también especialmente otras dos. La de Dolors Reig, una de las primeras (o
quizds la primera) en espafiol, dice asi:

“Un Content Curator, un Intermediario critico del conocimiento, es alguien que busca,
agrupa y comparte de forma continua (recordemos la Real time web que vivimos) lo
mas relevante (separa el grano de la paja) en su dmbito de especializacidon” (Reig,
2010).

Y Steven Rosenbaum ve asi a los content curators:

“Personas apasionadas por un area de contenido. Proporcionan una constante
actualizacion de aquello que es interesante, estd pasando, y es cool en su foco de
interés. Tienen un punto de vista personal y coherente, y proporcionan un contexto
fiable al contenido que descubren y organizan” (Rosenbaum, 2012).

Esta labor se puede llevar a cabo desde muchos enfoques, ambitos o profesiones, siempre
que se trate con informaciéon digital, y tanto dentro de una organizacién como a nivel
individual, como veremos mas adelante.

En cuanto a las habilidades que debe tener un buen curador de contenido, sintetizando el
enfoque del libro El content curator (Guallar; Leiva-Aguilera, 2013), se pueden considerar tres
niveles:

-En un primer nivel, debe tener buenas habilidades tanto de Gestién de la informacién
(conocimiento de las técnicas, fuentes de informacién, tecnologias y recursos para buscar y
seleccionar informacion) como de Comunicacidon (téc-nicas de comunicacion, redaccion,
analisis de audiencia, entre otras, con las tecnologias y recursos asociados).

-A un segundo nivel, el content curator ideal debe conocer bien la tematica o el ambito
especifico a curar: puede que ya fuera especialista en ese tema o que se haga especialista tras
un proceso de aprendizaje o inmersion en la tematica de especializacion requerida.

-En un tercer nivel, es importante un buen conocimiento de los social media, y, en general,
de los medios digitales, ya que el sector de la informacion digital en internet, vy
particularmente, de los medios sociales, es muy dindmico y cambiante y un buen curador
debe estar permanentemente al dia. Muy probablemente, nunca podra ser un buen curador
si no tiene un fuerte interés y/o se siente comodo en la web social.
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Algunos content curators profesionales reconocidos por su labor de curaciéon son, por
ejemplo: Maria Popova (https.//www.themarginalian.org, ex Brainpic-kings), Cory Doctorow
(@doctorow), Dave Pell (https://nextdraft.com), Ross Dawson (https.//rossdawson.com),
Harold Jarche (https://jarche.com) o Heidi Cohen (https.//heidicohen.com). Puedes consultar
una lista de 24 grandes curadores en este articulo de Robin Good (Good, 2020).

Puedes consultar asimismo la serie de entrevistas que he realizado en el blog los content
curators a varios curadores espafioles: “CoOmo trabajan los content curators” (Guallar, 2017b).

6. Dénde hacer curacion
¢Ddnde se puede hacer curacion de contenidos?

Este apartado estd dedicado a dar respuesta a las preguntas habituales acerca de donde se
puede hacer curacién de contenidos, en referencia tanto a los dmbitos profesionales o
disciplinas como a los canales de publicacion de curacién de informacién.

Como hemos dicho antes, la idea de la curacion de contenidos nace vinculada al sector del
marketing digital y ha tenido desde entonces una importante expansidn, especialmente entre
las profesiones mas vinculadas a los social mediay a los contenidos digitales tanto en el sector
privado como en el publico.

Es especialmente visible en |la practica profesional y la investigacién académica en dreas como
Comunicacién, Informacién y Documentacién, Educacién e Ingenieria y Ciencias informaticas
(Guallar; Codina; Abadal, 2020). Asi por ejemplo:

Dentro del amplio ambito de la Comunicacién, se hace curaciéon de contenidos de manera
regular en Periodismo y medios de comunicacién (Guallar, 2014a; Codina, 2021; Lopezosa et
al., 2023) o en Comunicacién corporativa (Cosa, 2023).

Dentro de la Gestidn de la informacion y la Documentacidn, es visible, por ejemplo, en la
actividad de Bibliotecas y otras unidades de informacion (Martinez-Caiiadas, 2017; Parra-
Valero, 2017; Guallar; Traver, 2021).

En el dmbito de la Educacidn, ha despertado interés a varios niveles educativos, desde
primaria a estudios superiores, y tanto para docentes como para estudiantes (Juarez-Popoca
et al., 2017; Hernandez-Campillo et al., 2021).

En cuanto al ambito de la Ingenieria y las Ciencias informaticas, se vincula con lo que se suele
denominar curacion algoritmica; esto es, la curacion llevada a cabo por sistemas
automatizados o algoritmos, siendo este por tanto un enfoque diferente al que seguimos en
esta guia que esta dedicada a la curacion realizada por personas (curacion humana).

Por otra parte, en cuanto a los canales de publicacion, la curacién de contenidos es muy
empleada:
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a) En primer lugar, en las redes sociales mayoritarias, especialmente y desde sus inicios en
Twitter, en la actualidad X, que ha sido sin duda el canal social media considerado
tradicionalmente como el mds favorable para curar contenido (Sanagustin, 2018; Guallar;
Traver, 2020; Sola-Martinez, 2021; Morejon-Llamas et al., 2022; Gil; Guallar, 2023).

También es habitual hacer curacién de contenidos en otras grandes redes sociales como:
-Instagram (Sanagustin, 2022; Sola-Martinez, 2022; Guallar; Traver, 2023);

-Facebook (Sanagustin, 2016);

-LinkedIn (Sanagustin, 2020).

Ademads, existen algunas plataformas sociales especializadas en curar contenido,
generalmente de un uso bastante mds minoritario que las anteriores, como Pinterest, Scoop.it
o Paper.li (Guallar; Traver, 2021).

b) Por otra parte, se cura contenido también de manera habitual en formatos
tradicionalmente mas largos de extension que los posts en las redes sociales, como son los
articulos en medios de comunicacién digitales o en blogs (Hall, 2016; Cui; Liu, 2017; Guallar,
2017a), o incluso en articulos cientificos (Guallar; Hernandez-Campillo; Codina, 2022).

¢) Y por ultimo, muy especialmente desde mediados de la segunda década del siglo XXI, en las
newsletters o boletines que se envian por correo electrdnico, un canal que se estd revelando
como muy propicio por sus caracteristicas especificas para hacer content curation
(Sanagustin, 2019; Guallar et al., 2021; Silva-Rodriguez, 2021; Cascéon-Katchadourian et al.,
2022).

7. Las 4S’s de la content curation
éQué son las 4S’s de la content curation?

www.loscontentcurators.com Las 4S’s de la
Dl se ﬁ 0 content curation es
) el método de

curaciéon de con-

tenidos que pro-

Content curation Search ponemos Javier

Busqueda Guallar Yy Javier

]
LaS 4S S + Leiva-Aguilera en
nuestros libros E/

S gl?Ct content curator y

Las 4S’s de la

content curation

Sense mak|ng (Guallar; Leiva-

Carectartzacion Aguilera, 2013;

v ’ ‘ Leiva-Aguilera;

Guallar, 2014) y que

Evaluaci()n S ha re LosC()mem hemos seguido
= Curators
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desarrollando en diversas publicaciones como algunas de las que se presentan en esta guia.

El método estd siendo utilizado y adaptado por profesionales diversos en sus curaciones,
como algunos de los curadores de la serie de entrevistas antes mencionada (Guallar, 2017b)
o] empresas especializadas en curacion, como Curation Media
(https://curationmedia.es/como).

MI METODO DE TRABAJO COMO CONTENT CURATOR EDICION 2022 @jguallar
Temas -> content curation — documentacién en medios — periodismo digital
social media - informacién y comunicacién digital — comunicacién académica
Objetivos -> marca personal y apoyo a trabajo como profesor/investigador

Toolkit por fases (4 S):
SEARCH —>  SELECT —> SENSE MAKING —> SHARE

Go gle Go g]e

G l walkeralerts » LiﬂkEdm
qeC z :
008 | A : | s o)
i lopocket i |\fYWomoPress i | e
D teeaty =
K| suite ‘! TweetDeck 6 Evetie .m @
Pinterest
deepstash b | suite
@ P @ Notion ARTICULOS
: : : -
& P C”
et d : : :

Las 4S’s es la denominacion que damos a las fases sucesivas de un proceso de curacién: Search
(busqueda), Select (seleccién), Sense making (caracterizacién) y Share (difusién), con una fase
previa de Disefio y una posterior de Evaluacidn. Un brevisimo resumen seria el siguiente:

° Disefio: en esta fase se toman las decisiones estratégicas de objetivos, temas,
fuentes, productos resultantes, o frecuencia de publicacién, entre otras.
° Busqueda (Search): el proceso se inicia con la busqueda de contenidos en

diversos tipos de fuentes y utilizando sistemas complementarios como por ejemplo,
alertas, seguimiento por RSS o monitorizacién de medios sociales, que se veran en el
siguiente apartado.

° Seleccion (Select): la segunda fase es la seleccion de los contenidos que
gqueremos dar a conocer, una fase esencialmente intelectual, donde lo mas
importante es el criterio del curador, pero en la cual también nos podemos apoyar en
herramientas diversas.

° Caracterizacidn (Sense making): etapa crucial de la curacién en la que el
curador aporta valor a la anterior seleccion de contenidos mediante una nueva
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publicacién, empleando para ello alguna o varias de las técnicas de sense making que
se veran en el ultimo apartado de esta guia.

° Difusidn (Share): fase final en la que se da a conocer la curacién al publico por
todos aquellos canales o plataformas que se consideren mds adecuados.
° Evaluacion: andlisis o revisidn periddica de la curacion para detectar opciones

de mejora, posibles errores, etc. y, en su caso, plantear los ajustes necesarios en un
nuevo disefio.

Se pueden consultar de manera grafica las 4S’s en estas infografias y visualizaciones (Guallar,
2014b).

8. Herramientas
¢Cudles son las principales herramientas para hacer curacion de contenidos?

Es obvio que toda curacidon de contenidos requiere utilizar una serie de herramientas. Sin
embargo, es importante tener en cuenta que las que se utilicen deben estar al servicio de la
curacion, y no al revés; es decir, las herramientas deben ser las mas adecuadas para cumplir
los objetivos y el plan marcados en el disefio de la curacién. Asi, del amplisimo repertorio de
programas y aplicaciones disponibles, el content curator debera elegir aquellos que mejor se
ajustan a tales pardmetros.

En la bibliografia académica y profesional, se pueden encontrar numerosas publicaciones con
recomendaciones de herramientas de curacidn de contenidos. Por ejemplo:

° La seleccién de herramientas de Eva Sanagustin (2020a);

° Las que usa Patricio Contreras para su newsletter en las fases iniciales de
busqueda y seleccién de contenidos (Contreras, 2021);

° Los repertorios de Pierre Tran (2021);

° Mi Toolkit Content Curator (Guallar, 2020b; 2022).

° La exhaustiva y variada recopilacién de Robin Good, Content Discovery Tools

(Good, 2023a).
A todas ellas, se deben afadir desde noviembre de 2022 con la aparicidén de ChatGPT, los
asistentes de Inteligencia Artificial, como los que analiza y compara en este post Lluis Codina

(Codina, 2023b).

De entre todas estas referencias, una sintesis de algunas herramientas muy utilizadas y utiles
para la content curation es la siguiente, agrupadas siguiendo las fases de las 4S’s:

Para la fase inicial de Busqueda y localizacién de informacion (Search):

° Buscadores como Google y Google Scholar (este ultimo para busquedas
académicas);

° Sistemas de Alertas como Google Alerts y Talkwalker Alerts;

° Agregadores de RSS como Feedly, Tiny Tiny RSS, The Old Reader;

° Sistemas de monitorizacion de redes sociales como Hootsuite o Social
Mention;

° Sistemas de recomendacién algoritmica como Refind,
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° Suscripcidn a newsletters tanto tematicas especializadas como generalistas;
° Asistentes de Inteligencia Artificial, para complementar las ope-raciones
anteriores, como Bard, Perplexity, ChatGPT o Copilot Microsoft.

Para la fase de Seleccion (Select): Notion, Evernote, Pocket, Diigo, Instapaper y otras
aplicaciones en la actualidad muy en boga para guardar y gestionar documentos.

Para la fase central de Caracterizaciéon o Aportacién de valor a la curacion (Sense making),
dependiendo del tipo de plataforma de publicacion de la curacidn:

° Blogs: WordPress, Tumblr, Medium, Blogger, Wix.

° Newsletters: Substack, Mailchimp.

° Plataformas especializadas en curacién: Pinterest, Flipboard, Paper.li, Curata,
Scoop.it, Wakelet.

° Redes sociales generalistas: Twitter/X, Instagram, Facebook, LinkedIn,

YouTube, TikTok.

Para la fase final de Difusién (Share), todas las plataformas digitales mencionadas, y ademas,
las herramientas especializadas en gestion de redes sociales que ayudan en la programacién
y el andlisis de publicaciones, como Hootsuite, Metricool, Buffer, IFTTT, asi como el eterno
correo electronico.

Ademas, los asistentes de Inteligencia Artificial mencionados antes no solo pueden apoyar la
labor de curacion en la fase inicial de busqueda de contenidos, sino que pueden ser
igualmente utiles en cualquiera de las otras fases, para ayudar en la ejecucién de las tareas o
para servir de inspiracion o referencia.

En resumen, elige las aplicaciones que mejor se ajusten a los objetivos de tu curacién, y no
olvides que siempre lo mds importante es seguir una estrategia y un sistema o método.

9. Técnicas
¢Cudles son las principales técnicas de curacion de contenidos?

Cuando hablamos de técnicas en content curation, nos solemos referir a aquellas que puede
utilizar un content curator para aportar valor al contenido curado. Estas se suelen concentrar
en la fase de Sense making o caracterizacién de contenidos, aunque también se puede hablar
de técnicas especificas para otros momentos del proceso de curaciéon, y comentamos aqui
dos de ellas.

Durante la fase del Disefio de la curacidén, es recomendable seguir la Técnica de la
Triangulacion que propone Pawan Deshpande para seleccionar el tema de curacién. Esta
consiste en triangular tres elementos fundamentales: el panorama competitivo, el interés de
la audiencia y la densidad del tema a curar, y se trata de seleccionar un tema que pase con
éxito la prueba de esos tres filtros (Deshpande, 2016).
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En la fase de Busqueda, resulta muy eficaz, antes de empezar propiamente las operaciones
de busqueda de informacidn, elaborar un Mapa de palabras clave como el que se describe en
este post (Guallar, 2020a).

Entrando ya en la fase crucial de Sense making, es interesante tener en cuenta la
sistematizacién de seis técnicas que propone Pawan Deshpande: Abstracting, Re-titling,
Summarizing, Quoting, Storyboarding y Parallelizing (Deshpande, 2013). En trabajos
posteriores, y para esta Guia, propongo una diferenciacion de la técnica de Summarizing de
Deshpande en dos opciones: Resumir y Comentar. Hay que puntualizar asimismo que se
puede combinar mds de una en la misma publicacion.

A continuacién se muestra la relacién de las principales técnicas de sense making, con una
breve explicacién de cada una asi como ejemplos ilustrativos en publicaciones en las redes
sociales Twitter/X e Instagram, extraidos de buenas practicas seleccionadas en los siguientes
estudios recientes: Cascén-Katchadourian, Artigas y Guallar (2023); Gil y Guallar (2023);
Guallar y Lépez-Borrull (2022); Guallar y Traver (2020; 2021; 2023).

e Extractar (Abstracting): La técnica mds simple y basica de curacidn, en la que
la aportacion de valor es bdsicamente la propia seleccion del contenido curado
del cual se muestra o extracta una parte, usualmente el titulo, sin mas
elaboracién o contextualizacién, como si hacen las siguientes técnicas.

https://twitter.com/Miss_Salmonella/status/1546582969732812800
(Miss Salmonella, @Miss_Salmonella)
https://www.instagram.com/p/B_kev200175/?hl=en

(Paula Traver, @paulatraver)

e Retitular (Re-titling): Se trata de ofrecer un titulo diferente al original,
adaptado al publico y a las caracteristicas de la curacidn.

https://twitter.com/BiblioPiedras/status/1403661736473993222
(Biblioteca Piedras Blancas, @BiblioPiedras)

e Resumir: Se trata de realizar un resumen de tipo descriptivo o informativo
acerca del contenido curado, de manera objetiva, neutra o impersonal. Es
probablemente la técnica de curacion mas empleada.

https://twitter.com/Revista_ REDOC/status/1529795736191344640
(Revista espafiola de documentacion cientifica, @REDC)
https://twitter.com/MarGomezH/status/1478328435760062465
(Mar Gédmez, @MarGomezH)
https://www.instagram.com/p/CR6jK4rq-gs

(Bibliotecas A Corufia, @bibcoruna)

e Comentar: Consiste en mostrar explicitamente el punto de vista o la valoracion
del curador acerca del contenido curado.
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https://twitter.com/gorka_orive/status/1490246063080497158
(Gorka Orive, @gorka_orive)
https://twitter.com/SaludsinBulos/status/1575072571175079936
(Salud sin bulos, @saludsinbulos)
https://www.instagram.com/p/CfeH3FVKktt

(Maider Tomasena, @maidertomasena)

maidertomasena » Siguiendo
Audio original

maidertomasena 75 sem

D Cambiar las palabras de los textos
que escribes es lo mas facl, réapido y
rentable que puedes hacer cuando
tratas de vender algo.

La marca @kfc.es nos o ensefia con

os resultados de los nuevos textos
que llevan trabajando desde hace unos
nueve meses en su aplicacion y no
queria terminar 13 semana sin
ensenaricio.

Porque esto es COPYWRITING. ¥

Y es una de las habilidades menos
aprovechadas del mundo.

Aprender a escribir de una manera que
a la gente le encante leer te diferencia, v

Qv W

€) 1101 Me gusta

T e
1 de julio de 2022

e (Citar (Quoting): Se trata de citar un fragmento, o mas de uno, de la fuente
original que el autor de la curacion considera relevante, re-presentativo o
especialmente interesante.

https://twitter.com/el_pais/status/1322552622029688833
(El Pais, @el_pais)
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E EL PAIS & @el_pais - 31 oct. 2020
El comisario José Manuel Villarejo también participd en la trama. “Mi
obligacion era averiguar si existia un lugar, una documentacion... Si
continuaban dando informacion a periodistas y si esta persona se movia
con tal o cual persona..” (5/11)

JOSE MANUEL VILLAREJO

"Mi obligacion era averiguar si existfa un lugar, una
documentacion... St continuaban dando informacion a periodistas y
st esta persona se movia con ral o cual persona...”

[ r,"
00000 0-01-45 @) — i

O Q15 QO 13 thi N &

https://twitter.com/revista_EPI/status/1559208973722583044
(Profesional de la informacion, @revista_EPI)
https://www.instagram.com/p/Ce0Oku6UtuPk

(Asociacion FFPaciente, @FFPaciente)

e Storyboarding: Consiste en la recopilacién de varios contenidos en diferentes

formatos (p.e., de redes sociales, webs, imagenes, videos...) unidos bajo el hilo
conductor del texto del curador.

Infonomy, 2023,v.1,e23012 13 ISSN: 2990-2290


https://twitter.com/revista_EPI/status/1559208973722583044
https://www.instagram.com/p/Ce0ku6UtuPk/

https://twitter.com/BNE_biblioteca/status/1428271295263920128
(Biblioteca Nacional de Espafia, @BNE_biblioteca)
https://www.instagram.com/stories/highlights/17961886339096798 (Juan Llorca,

o  Biblioteca Nacional de Espana
BNE @BNE biblioteca

Hoy se celebra el #DiaMundialdelaFotografia, ya que el 19 de agosto de
1839, Luis Daguerre presentd el daguerrotipo a la Academia de Ciencias
de Francia bit.ly/34dkqyr @

10:23 a. m. - 19 ago. 2021

Qs 1 161 Q 291 e

@juanllorca)

=

° Paralelizar (Parallelizing): Consiste en establecer una relacion entre
dos o0 mas contenidos, que antes de la curacidén no estaban relacionados entre si.

https://twitter.com/CientificoenEsp/status/1321086950036615169 (Cientifico en
Espaina, @CientificoenEsp)
https://www.instagram.com/p/CzBhLJ6tj9v/?img_index=4

(Alvaro Bilbao, @soyalvarobilbao)

Y esto ha sido todo. Recuerda que siempre puedes ampliar informacién en las diversas fuentes
mencionadas. Espero que esta Guia pueda ser de utilidad para todas aquellas personas
interesadas en la content curation.
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