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Forum Educacio | Televisic

Ifaki Echebarria

Director Adjunt de I'ICE de Ia Uni-
versitat de Barcelona

Un dels elements bisics de la concepcit
que sobre la formacié permanent en té
IInstitut de Ciéncies de I'Educacié de la
Universitat de Barcelona és el d'afavorir
la reflexié sobre la practica docent y so-
bre els seus condicionaments i, perqué
no, els seus facilitadors. I dic aixd per-
qué massa sovint, des de I'escola s™ha vist
[a TV com un mitid poc educatiu en si
mateix i, com un comperidor temible del
treball intel lectual.

No €s estrany que el programa de Co-
municacio Audiovisual de VICE hagi or-
ganitzat aquest forum amb {a participacio
entusiasta 1 generosa de persones de re-
feréncia tant en el mon académic com
en el de la producci6 i realizzacié audio-
visual i televisiva. Es ineludible establir
un didleg permanent i creatiu entre els
dos méns per a caminar en la bona di-
reccio, la qual cosa comportaria resituar
els discursos respectius en un estadi de
superacio d'idees reduccionistes | d'apor-
tacio d'iniciatives enriquidores.

Per a nosaltres, com a institucio que pre-

tén formar el professcrat de Catalunya i
participar en: la miilora del seu sistema

Educar en televisio. Educar per al futur 7
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educatiu és un honor haver comptat amb
el suport del Departament ¢’Ensenya-
ment, el Consell de I'audiovisual de
Catalunya, la Fundacié Serveis de Cultu-
ra Popular i la col-laboracié de TVE, TV3
ila Diputaci de Barcelona,

Us desitgem un bon treball durant
aquests dies i manifestem el compromis
de seguir treballant en aquesta linia du-
rant els propers anys amb ia intencio de
participar activament en un 1s social i
escotar més eficac dels migans de comu-
nicacit i la TV en particular.

8 FEducar en televisid. Educar per 2l futur
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En defensa de la televisio:
la realitat virtuosa

Salvador Cardus i Ros

Professor de la Facuitat de Sociologia de
la Universitat Autdnoma de Barcelona

Preambul

S6c enemic dels plantejaments dicoto-
mics ficils. Dels que divideixen el mén
en bons i dolents. Perd també ho soc de
les formulacions tdpiques que encarca-
ren el pensament amb el midé dels pre-
judicis. Per aixd, com que el to dominant
-i el que t& més predicament- en les re-
flexions sobre la televisio, des del punt
de vista educatiu i moral. sol ser més aviat
catastrofista, m'ha semblat eporti formu-
lar quatre idees pensades sobretol com
una revisio critica d'alguns dels fona-
ments que fan de la televisio un artefac-
te tan perillds.

L'objectiu, és clar, no és passar directa-
ment del catastrofisme zl papanalisme
respecte la bondat de la televisié. El titol
de la meva exposicié no ha d’enganyar
ningQ: vol ser només un punt de partida
impertinent que obligui a repensar cer-
tes prenocions que, des del meu punt de
vista, solen ser massa esquematiques. I
precisament per ser esquematiques, no
tenen prou forga argumentativa a I'hora

Educar en televisio. Educar per al futur 11
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de fer la necessaria critica al paper de la
televisio a la societat actual. També con-
fesso d’entrada que hi ha, en el titol, un
joc de paraules -virtual, virtués-, que em
permetri dibuixar un final fefi¢a la meva
intervencio.

Em cal fer dues consideracions previes
més. {Ina: no séc expert en el tema, en
sentit estricte, Perd confio en 'interés que
la meva excentricitat respecte del ilen-
guatge 1 dels arguments més habituals
dels entesos pot aportar al debat. T, dues,
czl que no es busqui en aquestes ratlles
res més que unes modestes consideraci-
ons preliminars -molt pensades, aixd si-
perd no pas unes tesis arrodonides. Per
tant, estic disposat a canviar de pareria
matisar totes les observacions que farg,
sempre que hi hagi millors arguments.

1. Fls esbiaixaments del punt de vista

Tota observaci® de la realitat social por-
ta incorporat un punt de vista, no neces-
siriament conscient. Sempre mirem des
d'una posici6 o altra. I si, a més, I'obser-
vacid neix no d’un mirar per mirar sind
d'una preocupacié o d'un interés molt
precisos, llavors el punt de vista perd
perspectiva -és a dir, consciéncia de la
seva parcialitat- i pot arribar a ser pro-
fundament deformader d'alld que es veu.
Doncs bé, segons la meva opinid, aquest
és el cas del debat sobre la influéncia i el
paper de la televisio, que pateix un do-
Dble esbiaixament inicial en les perspecti-

12  Educar en televisio. Educar per al futur

ves dels qui en solen parlar, cosa que
prejutja d'entrada el fenomen i n'impe-
deix una més gran objectivitat.

Resumiré els tipus d’esbiaxaments en dos
casos que em semblen els més pertinents
en 'ocasié que ens ocupa. D'una banda,
hi ha els que provenen del mén acade-
mic. De Taltra, els dels que adopten el
punt de vista de P'educador, ja siguin pa-
res, mestres, politics o periodistes. Pel
que fa al primer cas, la de l'andlisi feta
des del mén académic i més particular-
ment de luniversitari, no es pot perdre
de vista que la televisid ens és un instru-
ment culturalment estrany. Per a bé o per
a mal, aqui no hi entraré, la televisio, com
a llenguatge, no només no és coneguten
el treball académic convencional, sind
que és vist com un adversari i com un
enemic i tot. No parlo, és clar, de la seva
modestza iniroduccio a les aules com
font d'informacid, tal com hi han entrat
també altres noves tecnologies com ara
els microfons inaldmbrics, Em refereixo
al llenguatge televisiu sobretot com a eina
de pensament i descriptura de la pro-
ducci6 cienrifica. El prejudici que hi pre-
dorgina porta a opinar que, de la matei-
x4 manera que abans es sostenia que el
llegir podia fer perdre l'escriure, ara €s
la televisio com a llenguatge la que és
portadora de tots els virus de la banalit-
zacié cultural. Hi ha, doncs, una contra-
posicio entre la suposada alta cultura aca-
demica i la cultura popular televisiva que,
sense voler, crec que també impregna els

Forum Fducacid i Televisio
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estudis cientifics que se’n fan, La meva
experiencia em porta a afirmar que, en
el moén académic -jo puc parlar del de la
sociologia-, la televisio segueix essent
una gran desconeguda. Algunes analisis
que conec, mes ue No Pas una aproxi-
macié objectiva a la televisio. semblen
veritables ajustaments de comptes, I el
cas mes exagerat que conec d'aquest
punt de vista savi sobre la televisio és el
que s'exposa en el recent pamflet d'exit
titulat Homzo videns, de Giovanni Sarto-
1i, del que ja parlaré després.

Parlo, és clar, d’estudis académics, entre
els quals no compto els que s6n resultat
d'enquestes d’'opinid. Enaquest cas, I'en-
questa sobre hibits televisius -com fan,
d'altra banda, la majoria d'enquestes
d'opinié- ha estat també més una trans-
missora d’estereotips i, sobretot, de mala
Consciéncia, que No pas una cina al ser-
vei del descobriment del paper de la te-
levisié. L'enquesta, en aquest cas, és com
una mena de confessic intima, que inte-
ressa i es fa piblica en la mesura que és
escandalosa, i per rant, en la seva matei-
xa elaboracid, ja hi sol haver aquesta
voluntat impudica: entrar en la privacitat
idescobrir-hi els mals costums i les pric-
tiques inconfessables, com quan es vo-
len conéixer els costums sexuals dels
adolescents o la intencié de vot dels ju-
bilats.

Dialtra banda, i pel que fa a les aproxi-
macions al paper de la televisio que pro-

Forum Educacic i Televisic

venen de les perspectives educadores, la
situacio s'agreuja perqué hi plana una
veritable mediafibia. Fn aquest cas, no
només hi segueixen predominant els pre-
judicis que veuen en la televisié com a
vehicle d'una cultura-porqueria oposada
a la suposada cultura emancipadora es-
colar, sind que s’hi afegeix la conscien-
cia de ser davant d'un agent de socialit-
zacid que fa una competéncia desllejal a
'accié educativa convencional. 1, a més,
nom s'hi aproxima des de 'ambigitat
psicologica que representa ser, alhora, un
critic amb el paper de la televisit i, nor-
malment, un derrotat consumidor habi-
tual de televisio. El discurs sabre la tele-
visio, en aquest cas, trasllueix relacions
personals ambiglies amb Pobjecte de
debat, males consciéncies, frustracia per
la impoténcia de no saber deixar de fer
en privat alld que s'ha de condemnar en
public. Per aixd, no es rar que es parli
impunement de la televisié com Jd'una
droga que crea addiccid, utilitzant una
metifora que em sembla abusiva en la
seva generalitzacit. i convertint uns pocs
casos veritablement patologics de depen-
déncia en model del peryill a que tots es-
tem suposadament i fatalment sotmesos.

Es en aquest clima de relacions ambigiies
per la intromissio en la privacitat d'un
nou agent de socialitzacia del qual no
se'n 1€ el control, d'irritacié en contra
d'aquest nouvingut que a més d'ocupar
I'espai central domestic -aquell que abans
era reservat a [a imatge del Sagrar Cor des

Educar en televisio. Educar per al fulur 13
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d'on es podiz “bendecir cada rincén de
esta casa’-, que no és estrany que la te-
levisié esdevingui 'ase de tots els cops.

El paper de cap de turc que s’atribucix a
la televisio, en definitiva, ens permet ex-
plicartota mena de mals socials. 1a tele-
visid, primerament, és culpable de la gra-
vissima violéncia quaotidiana que
reprodueixen els nostres infants i joves
amb -es diu- cada vegada més impuni-
tat. També és culpable, la televisio, del
consumisme generalitzat, de l'empobri-
ment del llenguatge, de l'erotitzacio des-
bordada, de la banalitzacié de la culiuara,
dels escassos habits de lectura, de la cri-
si de les relacions familiars, de la desa-
paricié de la infincia i, sense voler ser
exhaustius, de la secularitzacié de la cul-
tura religiosa i de espanyolitzacid dels
catalans. Ara no entraré a desmentir que
aixd® no sigui d'aquesta manera, sind que
vull insistir en aquest paper genéric de
gran calamitat, de plaga d'Egipte, amb
qué se sol parlar de la televisid quan
s’adopta el paper d’educador, i que
s'abandona ran bon punt s'arriba a casa i
hom s’asseu davant la televisis,

Aquesta ambigitat entre conducta i pen-
sament cal tenir-la present a I'hora de
seguir els debats sobre el paper de la te-
levisié, perqué en la contundéncia de la
condemna a la televisio també hi podria
haver més ressentiment que judici seré i,
en les declaracions antitelevisives en
piblic, una bona dosi de frau moral.

14  Educar en televisié. Educar per al futur

2. Tres objeccions a la mediafdbia

Perd una vegada posats en gudrdia en
contra dels nostres propis afers particu-
lars amb el tema de debat, cal avangar
una mica més i discutir el que és, segons
el meu parer, la misica de fons que es
déna per descomptat en la critica a la
televisio,

2.1. Sobre la nocié dinfluéncia

La primera objeccié de totes a la media-
febia crec que s'ha de situar en la matei-
xa nocié d'influéncia. Generalment -se-
gur que no en tots els casos- se solen fer
llargues descripcions de la influéncia -
sempre més negativa que positiva- que
la televisi6 exerceix sobre els individus.
Perd una analisi veritablement aprofun-
dida de la gilestid hauria de comengar
per fer una mena de fenomenclogiea de
la influéncia, per saber exactament de
qué parlen. Vull dir que no n’hi ha prou
de suposar-la, la influéncia, sind que la
valoracié de la seva importincia i dels
seus efectes precisos sobretot hauria de
venir d’'una precisa descripcid dels me-
canismes -psiquics i socials- que hi sén
implicats, i del seu desenvolupament.
Crec que no s'haurda d'admetre, des de
posicions intel-lectualment rigoroses,
que es parli de la influéncia de la televi-
516 com es parla de la influéncia dels as-
tres, i amb a mateixa impunitat.

Des del meu punt de vista, hi ha sis grans
qiiestions a les quals I'analisi de la in

Forum Educacié i Televisio
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Juéncia -que, en I"as general, de sentit
comu, no és pas un concepte cientific,
ben construil i rigords- hauria de poder
respondre.

En primer lloc, hi ha la necessiria i ele-
mental distincié que cal fer entre la rea-
litat social de veure televisio, l'enteleri-
sament, i 1a realitat social que és vista a
traves de la televisio, els confinguss de
la programacid. Ambdues realitats tenen
unes conseqliéncies molt diverses. La
primera realitat, l'entelevisament, V'expe-
fimentem com a actors, mentre que la
segona, els continguts de la programa-
Cio, ens sinza en fa posicio de lespecta-
dor que veu imatges i, per tant, realitats
de, diguem-ne, segon ordre. A proposit
daquesta diferenciacio, soc del parer que
el primer tipus de sitvacio és més signifi-
catiu que el segon, ot i que a I'hora de
parlar d'influéncia se sol discutir molt
més dels continguts de la programacio
gue no pas de les condicions de 'entele-
visament. A favor meu, podria esmentar
una simple dada -que només prenc de
manera il lustrativa- publicada fa poques
setmanes: segons cls estudis d’audiéncia,
els membres de les families de cine o més
components veuen 90 minurs diaris
menys de televisid, és a dir, practicament
la meitat de la mitjana estatal (Avui, 13
d'agost de 1998). Prenc la xifra amb tot
l'escepticisme que em mereix, pero el fet
podria fonamentar coses com la que in-
tuitivament he sostingut en alires acasi-
ons: que la televisio té per funcié princi-

Forum Educacio i Televisio

pal dissimular 'avorriment que producix
un temps lliure viscut sense sentit, o que
ocupa fa manca d'interaccié personal que
es produeix en unitats familiars minds-
cules’. En definitiva, dic que el com es
mira la televisio és un factor que cal es-
tadiar en relacié amb el quées mira, pero
que per ell mateix podria proporcionar
claus d'interpretacio extraordindriament
significatives,

En segon lloc, en relacio al gué es mira,
€s obvi que no es pot tractar de la matei-
xa manera -per bé que la diferenciacio
és complexa- allé que sdn presumptes
descripcions de la realitat fictica d'alld
que és ficci6. Ja sé que el problema no
rau nomes en lz dificultat de saber que
hi ha de fictici en el retrat que un infor-
matiu ens déna de la societat, sing que
també resulta complicat saber qué po-
dem descobrir de real en una ficcié dra-
mdrica. Perd, scbretot, la fenomenologia
de la influéncia de la televisié presenta
la dificuliat de conéixer [a perspectiva del
televident, de la seva propia capacitat de
discerniment que, a més de variar amb
la maduresa psiquica, també ho fa segons
el context personal en el que es produ-
eix fa descodificacid del missatge televi-
siu. En aquest cas, a més, també interes-
saria distingir la “naturalesa” de Ia

!'Vegeu: “Sobre ¢] concepte de temps lliure” a Algii
sdp capr on anem? Barcelona, Edicions de la Re-
vista de Catalunya, 1992 (pagines 289-319)

tducar en televisié. Fducar per al futur 15
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influéncia d'un llenguatge visual predo-
minantment simbdlic, en comparacid
amb un de sobretot realista, per dir-ho
de manera senzilla. La violéncia d’'una
espasa magica d'un heroi fantastic en uns
dibuixos animats, en qué s'assembla amb
la violéncia real d’uns soldats mercena-
ris que afusellen un prescner en una
guerra tribal africana? I quina és la dife-
réncia entre la violéncia irreal del famos
Bola de Drac i la violéncia plausible de
la serie de dibuixos Campeones, encara
que ambdues siguin obres de ficcio?

Tercerament, la construccid d'un coneep-
te analitic -1 cientific- d'influéncia hau-
ria de considerar a) la temporalitat de la
influencia (la que és d'efectes immedi-
ats, o d’efectes ajornats, o amb efectes
acumulatius...); b) la distincid entre la
influéncia per imitacié i la influéncia per
rebuig; ¢ la diferenciacit enire conse-
qiiéncies directes i indirectes o, si es vol
filar més prim, entre conseqiiencies vol-
gudes o esperables i conseqliencies in-
intencionades o sorprenents.

En quart lloc, més enlld de la influéncia
per imitaci6, que és en la que espontani-
ament se sol pensar, hi ha les gliestions
de tipus epistemoldgic que suggereixen
els experts, de l'estil de Postman i Sarto-
ri: la influgncia de la televisio afectaria
els mateixos mecanismes de coneixe-
ment de, i d’interacciéd amb, la realitat.
En aquest punt, sovint tractat amb un ca-
tastrofisme absolut, també caldria ser

16 Educar en televisio. Educar per al futur

prudents. Es que les formes de conéixer,
ganul-len les unes a les alires, sense la

" possibilitat de I'acumulaci6? Es pot dir la
generalitzacio de la culwra escrita va fer
perdre la capacitat per 4 interpretar una
cultura oral? La cultura de la imatge subs-
titueix d'arrel la de Pescriptura? La cultu-
ra televisiva ens retorna parcialment a la
tradicié oral? En el punt seglient entraré
més en concret en aquesta dialéctica en-
tre I'ara i Iabans -la del supdsit “abans,
cultura de l'escriptura; ara, cultura de la
imatge"-, perd en iot cas, confesso el meu
escepticisme sobre uns processos de to-
tal substitucio de les habilitats cognitives
dictades pe!s mitjans de comunicacio, al
marge de les habilitats que proporcionen
altres processos de produccit i reprocuc-
cié social no estrictament mediatics.

Cinquena observacié: abans ja he parlat
de la influéncia per rebuig, perd encara
caidria anar més lluny. Hi ha influéncies
gue es produeixen pel fet que unes op-
cions n'invisibilitzen d’altres. No és mas-
sa original dir-ho, perd jo séc d'aquells
que pensen que la més gran influéncia
de la televisié es produeix per alld que
no deixa fer, més que no pas per aild que
fa. Per exemple, quan impedeix la con-
versa familiar, 0 quan ens deixa sense
temps de lectura o de joc al carrer, o quan
obliga a modificar els habits tradicionals
lligats als dpats domestics... En aquest
cas, 'anilisi de la infTluéncia és, tambe,
una analisi d’alld que, per dir-ho comels
eivissencs, la televisi6 ha impossiblat allo
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que ens ha fet perdre. (Atencio: per co-
herénciz amb la primera observacia, cal-
dria matisar ['afirmacié de si la televisid
ens ha fet perdre alguna cosa, o bé si sol
omplir una buidor prévia que & altres
causes).

En darrer i sisé lloc, una feromenologia
de la influénciahauria de permetre dife-
renciar els estats subjectius que n'afavo-
reixenien faciliten els efectes. No es pot
considerar que tothom és igualment vic-
tima de ia mateixz influéncia. Estic racli-
calment en contra, doncs, de les suposa-
des conclusions de l'estudi de I'UNESCO
-dic suposades, perqué parlo per boca
d'informacions periodistiques- que afir-
mava que “cls efectes en els nens de la
violeéncia a la TV son universals”, Les po-
ques referéncies a Pestudi feien suposar
una metodologia cientificament inaccep-
table {per exempile, Fafirmacio que en el
44 per cent dels nens i nenes “hi ha una
ceincidéncia entre la percepcié de la seva
realitat i el que veuen a pantalla”, era re-
sultat d'haver-los-ho preguntat a ells ma-
teixos! T que el 88 per cent de nens de tot
el mén sabessin qui és Terminator, segons
els autors de lestudi, el convertia -no se
sap perquel- en un *veritable mite mun-
dial™). Perd, en qualsevol cas, els contex-
tos socials 1 culturals, les circumstincies
personals, son necessiriament determi-
nants sobre efs possibles efectes de la te-
levisié i no es pot predicar, des d’una
perspectiva sociologica, ni influéncies ni
cfectes universals,

Forem Educacid i Televisié

2.2. Sobre labans i el després de la
televisio

La segona gran objeccid de queé voldria
parlar &sla que es fonaments en una més
que incerta invencid d'un “abans” i d'un
“després” de l'existéncia de la televisit,
Certament, seria absurd negar la impor-
tAancia de la introduzecia de la televisié en
la modificaci¢ dels estils de vida social,
Una influéncia, d"altra banda, semblant i
paral-lela -i, en certa manera, indestria-
ble- a la de l'extensit de [1s del teléfon
0 de la introduccid dels aparells de re-
produccid de musica a les [lars i, amb ells,
de la cultura popular que ha vehiculat la
misica rock des dels anys 50 1 60. Saber
quina part de {a culpa de determinats
canvis culturals es deuen a la televisi® i
no al teléfon o 4 la musica rock, és pro-
bablement impossible, encara que no
deixa de ser curids que ni el teléfon ni la
musica rock siguin considerats culpables
de cap crisi moral.

Al costat de la televisit, a més, i proba-
blement en la mateixa direccit, també
caldria comptar amb la influéncia del
cotxe privat, de la incerporacio de la
dona al treball, de la invasié de la imat-
geria publicitiria en el nostre imaginari
collectiu o de lescolaritzaci obligato-
ria, ara fins als setze anys. 56¢ conscient
del to provocador de posar a la mateixa
banda aquests fets tan diverses. Perd no
em sembla una provocaci¢ gratuita, so-
bretor ara que sabem que, efectivament,
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[Fescolaritzacio obligatoria fins als setze
anys ha comportar un increment de la
violencia a les aules... s alld de les con-
seqliéncies no volgudes de l'acci6 soci-
al.

L'entrada de la televisio a la llar domesti-
ca, sense cap mena de dubte, ha estatun
factor de canvi cultural decisiu. I que no
va se vist pas amb preccupacié per tot-
hom, als seus inicis, també cal dir-ho. A
Catalunya, recordo que alguns rectors de
poble van ser pioners en destinar sales
parroquials per a la visio collectiva de la
televisiés, com a aportacié decidida 2 1a
modernitzacié de la societat. Ningl no
pot negar que la televisié ens ha permes
descobrir nous mons, fer noves experi-
encies, coneixer nous llenguatges, obrir
nous mercats, facilitar nous endoctrina-
ments, modificar vells costums socials®...
Perd la pregunta és: quina és I'especifi-
citat que la televisio ha aportal a tots
aquests canvis? Es possible destriar-la? I,
per qué la televisi6 hauria de ser més cul-
pable que altres factors de canvi?

* Bl professor escocss Hugh O'Donnell. que acaba
de publicar un excellent i complet estudi sobre
les telenovel-les a Europa -més de cinquanta-, ha
desracat el paper modernitzador d'aquests produc-
tes culturals -que tenen tants detractors entre la
intel-lectualitat progressista- en giestions de mo-
ral tradicional, per exemple, normalitzant l'accep-
tacio social de la homosexualizat o el lesbianisme.
Vegew: Good Times, Bad Times, Soap Operas and
Society in Westeri Europe(Cassell, Londres, 1998)
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Hi ha unz gran dificultat, perG, per res-
pondre la pregunta amb rigor. Primer,
com he dit, perqué alld que ha compor-
tat la televisio, també ha estat propi de
1ot el canvi tecnologic d’aquest darrer mig
segle. Es que el teléfon no ha canviat ra-
dicalment les formes de relacid interper-
sonal o la percepcié de I'espai? Neil Post-
man mateix situa el canvi epistemoldgic
que acaba amb el triomf de la televisio
en l'aparicio de! telegraf i la fotografia,
corn 4 instruments pioners en la descon-
textualitzacio de la realitat. Pero, i sobre-
tot, ens costa saber de qué és culpable la
televisio perqué no és menys dificil sa-
ber qué és el que era especific d'aquell
I'abarns atelevisiu que constantment vo-
lem comparar amb I'ara entelevisat.

M’agradaria traslladar la gliesti6, per po-
der exemplificar millor el que vull dir, al
tetreny de la violéncia i I'agressivitat. Ja
em vist que un estudi que t€ la benedic-
ci6 de la UNESCO, fet a més de 5.000
nens i nenes de tot el mon, certificava
els efectes universals de la violéncia te-
levisiva i la seva gravetat. Perd, perme-
teu-me algunes preguntes gens ingénu-
es: a) la violéncia sobre la propia pell,
propia dels habituals cistigs fisics fami-
liars i escolars habituals en la societat de
I'abans televisiu, no tenien cap influén-
cia en la violéncia general de la societz(?
b) el rebuig soctal actual cada vegada
més generalitzat en relacié a la crueltat
implicita en costums sociais com la ca-
cera, la matanca del pore o I'is d'animals
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en les festes populars, indica un progrés
en contra de les actituds violentes res-
pecte les societats agraries anteriors, o
no? ¢) on hi ha més violéncia i més di-
rectament experimentada, en la duresa
de la vida al catup, en una infantesa vis-
cuda en ia guerra i la postguerra, tots
sense televisio, o en un estil de vida urba
i benestant? [, tanmateix, quina situacié
pot generar actituds més violentes?

Ja sé que se’m podria acusar de ratllar la
demagdgia sil'argument que ara sostin-
dré el posés al servei d’una defensa uni-
lateral de la televisio, cosa que no pre-
tene. Pero, posat al costat d’'una voluntat
critica que, alld que vol, precisament, és
discernir quina és, tan exactament com
sigui possible, {2 responsabilitar de la te-
levisid en un afer tan greu com el de Ia
violencia, especialment en la d’alguns
joves i sobretot en la del man infantil, si
que matreveixo a dir-ho: si partissim,
com fan els economistes, de suposar el
moviment d'una sola variable en el con-
junt del sistema social mantenint les al-
tres en les mateixes condicions -ailo del
ceteris paribus-, quina seria la conse-
quencia d'eliminar totalment la televisio,
o de només reduir-ia a una Lelevisio fo-
namentalment educativa, o fins i tot de
nomes suprimir-ne els elements trans
gressors d'un ordre sense violéncia, po-
liticament correcte Jo crec que hi ha in-
dicis per pensar que s'incrementaria de
manera notable la tensid social i, previ-
siblement, els casos de violéncia al car-
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rer que ara tan alegrement atibutm a la
mateixa violéncia televisiva. Certament,
aixo €s una hipotesi indemostrable, peré
crec que interessant plantejar-se-la en
una perspectiva metodolgica.

La questio, doncs, es formula en tres
plans: a) com saber si els graus de vio-
léncia i agressivitat en la societat prete-
levisiva han estat superiors o inferiors als
actuals; b) com fer un balanc entre influ-
encies diguem-ne positives i influéncies
negatives de la televisio, i possibilitat de
les unes sense les altres, i ¢) quina certe-
sa tenim que una accié coercitiva sobre
els continguis de les programacions te-
levisives, que només podria ser conse-
qiiencia de formes poc o molt transpa-
rents de coaccid estatal -i precisament per
la gran violéncia repressiva que repre-
sentaria-, seria globalment beneficiosa i
no provocaria efectes semblants als que
sempre han provocat les “[leis seques”
que han volgut prohibir les males con-
ductes.

2.3. Sobre la banalitzacié, la manipu-
laci6 i 1a irracionalitat televisiva

En tercer lloc, crec que cal posar alguna
objeccié als suposits que atribueixen a
la televisio, automaticament, la respon-
sabilitat de la banalitzacié de la cultura
actual, la capacitat de manipulacié mo-
ral i politica i dle ser una via cap a la irra-
cionalitat, a causa del seu suposat com-
ponent essencialment emocional.
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val a dir que els defensors d'aquestes
posicions tenen la batalla intel-lectual
guanyada d'avancada, encara que els
costums socials els ignorin sense com-
passic. Penso en classics com Neil Post-
man, a Divertim-nos fins a morir (Nova
York, 1985) o famosos com Giovanni
Sartori, a Homo Videns (Roma, 1997). El
primer, amb una argumentacio salida i
documentada, denuncia la banalitzacio
de la cultura que va lligada, de manera
indestriable i sense remei, a la imatge.
La televisic seria 'acompliment d’aquell
Un mén felig d’Aldous Huxley, en el qual
els individus acaben adorant les tecno-
logies que anullen la seva capacitat de
reflexi6: “la veritat s'ofega en un mar &’ir-
rellevancia™, dird Postman. El segon, de
manera més assagistica i superficial, de-
nuncia els mecanismes de manipulacio
d'una societat teledirigida. Els aspectes
meés solids del seu discurs s6n manlle-
vats de Postman, i els més febles, son
construits 4 partir de mitges veritats. Uni
altre, en definitiva, presenten a l'indivi-
du actual, I homo videns, com un perso-
patge emportat per la irracionalitat: “en
perdre la capacitat per a I'abstracci6 -se-
gons Sartori-, € eo ipsc incapag de raci-
onalitat i és, per tant, un animal simbo-
lic* que ja no té capacitat per a sostenir i

% Postman. op. cit. (edicié catalana: Barcelona,
1690), pagines 7-8

*1 per qué un animal racional no pot ser, alhora,
un animal simbolic?
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menys encara per alimentar el mon cons-
truit per I'bomo sapiens”. Som davant de
' bomo insipiens -afegeix Sartori-, neci i
ignorant®.

D'entrada, les resisténcies que he desen-
volupat davant dels dos autors son dia-
metralment oposades: de Postman en
desconfio per la forta seduccid que em
cavsa la seva argumentacié, Sartori, en
canvi, m'irrita per la seva fatuitat { super-
bia davant lz majoria dels mortals. L'ar-
gumentaci6 de Postman sembla irrebati-
ble en molts punts, especialment els
relatius a la nova epistemologia que es
desprén dels mitjans de comunicacié de
massa -de tots, inclosos els escrits-, es-
pecialment pels problemes que crea el
procés de descontextualitzaci6 de la in-
formacio i la seva dificultat d'interpreta-
¢i6. En canvi, crec que Postman contra-
posa aquest preseni 4 un passat
inexistent, a una cultura de l'escriptura
que, a més d’haver estat d’accés molt mi-
noritati, no es pot pas dir que historica-
ment hagi estat un antidot de la barba-
rie.

Per la seva banda, Sartori pressuposa un
poc creible individu absolutament des-
proveit de cap altra referéncia cultural
que no sigui laudiovisual. I, d'altra ban-
da, inventa un mon i un individu unidi-

3 Sartori, op. cit. (edicid espanyola: Madiid, 1997),
pigines 143 iss,
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mensionals on tota la manipulacié apun-
ta cap z la mateixa banda. L'elitisme de
Sartori -"la cultura audiovisual és inculta
i, per tant no és cultura™, arriba a dir-,
que de passada obligaria a menystenir
també tota la tradicié de teatre i cancéd
popular, el cinema actual o l'espectacle
esportiu de sempre, em sembla moli pe-
rill&s: la humanitat que ell dibuixa neces-
sita, sense cap mena de dubte, ser salva-
da per algn, ja que per ella mateixa no
se’n pot Sottir.

Sense poder ara rebatre a fons les posi-
cions esmentades, si que voldria propo-
sar algunes idea que, si més no, matisa-
rien la radicalitat de les tesis anteriors.

D'una banda, el coneixement sempre ha
estat desigualment repartit, com a expres-
sits de les formes de poder de cada soci-
etat. La nostra societat, en aixd, no és
diferent, i darrera d’un mitja com la tele-
visié hi ha poders que treballen per man-
tenir la desigualtat, com també han estat
darrera de les millors utopies religioses,
darrera dels origens de l'escola o del sis-
tema medic. Es necessari, doncs, trobar
els mecanismes per controlar i limitar el
poder, de fer-ne la critica, tant com és
inevitable el poder mateix i la desigual-
tat. Perd en tot cas em sembla francament
agosarat afirmar, generalitzant, que la

Sartori, op, cit., pagina 150
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societat actual estd més manipulada que
les anteriors.

En segon Jloc, 'oposicio entre emocid i
a0 em sembla reduccionista, perqueé si
bé és cert que viven en tensié, no és
menys cert que s'alimenten l'una a I'al-
tra. No hi ha descobriment cientific sen-
se passio, aixi com la defensa raonable
de la dignitat humana pot forcar emo-
ciér d'arriscar la vida o una emocié amo-
rosa madura exigird molta racionalitat en
I'expressio dels sentiments. Efectivament,
la cultura audiovisual recorre a la varia-
ble emocional. pero, per qué 'emocio
hauria d’ofegar la raé i no en pot ser una
provocacid, un estimul, com efectiva-
ment és en moltes ocasions?

Tercerament, 'argument de la banalitat
de la cultura televisiva podria ser cf mi-
Hor antidot 2] catastrofisme per la seva
suposada gravetat. Ja he dit abans que
una fenomenologia de la influéncia te-
levisiva hauria de precisar com veiem la
televisi6 i qué en queda, de tot plegat.
Que jo crec que, probablement, és menys
que no sembla. De manera que l'entele-
visament no ha de ser vist sempre i ne-
cessdriament una sessio de doctrina ide-
ologica o d'aprenentarge sistematic, sind
que també podria quedar-se en I'estadi
del badar, en una audiéncia I'atencic de
la qual quedaria en un perfil baix. Quina
proporcid d’hores d'audiéncia televisiva
-no oblidem que la mesura de l'audien-
cia €s pagada pels qui volen que sigui el
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més alta possible- no deuen ser, certa-
ment, de perfil bajx?

Sartori creu que la mort de la cultura es-
crita no és substituida, necessariament,
per la cultura audiovisual, que d'alira
banda, tampoc no seria una cultura pro-
piament dita... A part de la barbaritat
d'una suposada societat “sense cultura”,
qui diu que s'hagi de tractar de substitu-
cions i que no puguem parlar de com-
plexitats que, d'altra banda, no sén pas
noves? No hi ha, darrera de la visio apoe-
caliptica de Sartori, un reaccionarisme
cultural” -disfressat de progressisme cri-
tic-, una reedicio de despotisme il-lustrat,
que s'ha repetit també de manera cons-
tant zl llarg de la histGria?

Elto apocaliptic de Sartori m’ha recordar una carta
pastoral del cardenal Tarancon, escrita quan erd
hisbe de Solsona, el maig de 1946 —en ple post-
francuisme i en un marc social rural que, a priort
no sembla que hagués de ser la Sodoma o Gomor-
ra i catalana-. en la qual defa: “Los especticulos
san como el reflejo de las costumbres de un pue-
blo al propio tiempo que una escucla de las
mismas. Es natural, por lo anto, que el ambiente
de inmoralidad que reina en el mundo crease unos
especticulos inmorales y que la inmoralidad de
los especticulos acrecentase la desmoralizacion de
las cosmmhbres, Para nadie es un secreto que la
mayor parle de las pelfculas que se proyectan en
los salones de Cine y no pocas obras teatrales, son
en la actualidad causa activisima de perversion mo-
ral”. Cf. “Boletin Oficial Eclesidstico del Obispado
de Solsona”, nGm. 83, Pigines 89-160,
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Conclusid: en defensa de la televisio?

Ja he dit en comencar gue no sOC aimic
dels debats dicotdmics, del blanc contra
el negre. Per tant, no pretenc substituir
el catastrofisme dels uns per la beateria
d'altres. Tanmateix, potser un cert pessi-
mistne socioldgic, em fa abandonar d'en-
trada algunes llujtes que, segons com es
formulern, em semblen indtils. Per dir-ho
ben cru: si saconseguis, a base de pres-
sio social, fer alguna mena de control
sobre els continguts televisius i accentu-
ar els continguis formatius de les grans
corporacions televisives, com evitariem
la desviacid de la mirada dels televidents
que anirien a la recerca de I'escombraria
perduda buscant en Jes emissions locals,
pirates, per satelit o via internet?

[¥altra banda, estic convengut que la te-
levisiés &s complice de la societat que te-
nim, perd no culpable. I que si algun dia
el *sistema” -per parlar enigmaticament-
pot prescindir de la complicitat de la te-
levisio, serd perqué disposa d'una altra
instrument més eficac i, efectivament, lla-
vors la televisit -com a eina obsoleta que
serd pel poder- es podrd dedicar a po-
sar-nos en gudrdia contra el sistema, com
ho pot fer ara l'escola, pagant el prev de la
seva (relativa) irrellevancia.

La televisi®, doncs, de moment €s una
realitat virtuesa, en el sentit literal, que
té forga, que és vigorosa. Com ho solen
ser tots els instruments de poder, econd-
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mic, politic i ideoldgic en general. I com
ens hi hem de relacionar? Doncs amb una
estratégia doble: primer, no fent-ne un
adversari més gran del que és. Analitza-
da entre tot el conjunt de canvis socials
que han produit les novetats tecnolégi-
ques de la darrera meitat de segle, no
sembla la més culpable de totes; segon,
educant la mirada dels ciutadans, per tal
que sigui tan forta de cardcter, tan virn-
0sd, com la mateixa televisio.

La defensa de la televisi, perd, també
&s possible i cal fer-la. Per una banda, la
introduccié de complexitat en la nostra
experiéncia de la societat €s una garan-
tia, tambeé, de llibertat. Afortunadament,
latelevisid no és homogenia en cap sen-
tit: ni en les possibles formes de relacio-
nar-nos hi, ni en els continguts ¢ les de-
pendencies ideologiques. 1 aquesta
complexitat fa molt dificil una manipu-
lacié simple dels individus, Traltra ban-
da, la televisit no és una realitat estitica,
Som davant canvis importants -el cable,
el satellit.. - que poden transformar la
cultura de Pentelevisament de manera
ambivalent, vull dir. per a bé i també per
a mal. Perd, dentre aquests canvis, no
son irrellevants les possibititats d'interac-
tivitat i accessibilitat i, en definitiva, alld
que Katz en div la cultura del many to
man)®, &s a dir, la d'una televisio no pas

John Katz, Virtuous reality. Random House. Nava
York, 1997
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feta per uns pocs, sind cada vegada per
mes, per moits.

Personalment, m'apunto a les tesis de
John Katz: la televisio no és causa, sind
mirall de tot. I1a resposta que cal donar-
hi no ha de ser pas en la linia de limitar i
protegir, sind en la d’educar la persona-
litat de qui mira. Vull dir que, tot i que
defensable, no cree que el remei als ex-
cessos de la televisio es pugui trobar no-
més en una certa escolaritzacio del llen-
guatge televisiu. S'ha de fer,
probablement, Perd no resoldra els ex-
cessos. Perque els excessos tenen a veu-
re no pas amb els continguts de la televi-
si6, sind en les causes de Pentelevisament
i de tot allé que dissimula: soledat, avor-
riment, sentimentalitat reprimida, dificul-
tats de comunicacio interpersonal... T de
tot aixo, la relevisié no n'és culpable,
sind, en tot cas, cataplasma, remei o con-
sol.
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Linestable marc legal en
televisio i les seves reper-
cussions sobre la llibertat
d’expressio

Lluis de Carreras i Serra

President del Consell Audiavisual de
Catalunya

La primera qliestic a plantejar sobre el
marc legal de la televisié és I'absoléscen-
cia de la fonamentacio juridica de la vi-
gent legislacio sobre televisit -cosa que
¢s ineludiblement prévia per establir la
necessitat d'un nou enfocament norma-
tiu. Ta Ja vegada que constatem ['obso-
lescéncia, observarem tamhé que el marc
juridic de televisic s’ha anat configurant
sense el consens dels grups politics,

La primera constatacid és que no sha
legislat amb visié de funir, amb preten-
si6 de construir un model ordenat i raci-
onal, sind que les normes procedeixen
d'una necessitat conjuntural derivada
d'una determinada circumstincia social,
La [ogica consegiigncia és que la norma
nomes pretén fer front i regular aquesta
situacio sergida en la societat. Es diu que
la realitat social sempre va per davant del
Dret, i &s cerl. Perd també és cert que
quan [a norma només 1€ vocacié de sol-
ventar la manca de regulacio d’'una situa-
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it conereta, el desenvolupament de la
realitat social no tarda gaire-a deixar la
norma en fora dejoc. Les deficiéncies le-
gislatives han estat també observades per
Fernidndez Farreres. Segons el catedratic
de Madrid, “disponemos de una norma-
tiva que, presentando excesiva dis-
persion, falta de homogeneidad v vision
de conjunto, al mismo tiempo, en no
pocos aspectos, resulta absolutamente
insuficiente e inadecuada para dar res-
puesta a las cada vez mis complejas cir-
cunstancias en que se desenvuelve el
sector de la comunicacién audiovisual”.

L'inica norma innegablement racional
sobre mitjans de comunicacid és la de
I'art. 149.1.272. de la Constitucié que
declara com exclusiva de I'Estat la com-
peténcia per dictar Jes normes bisiques
del régim de premsa, radio i televisia i,
en general, de tots els migans de comu-
nicacid social, sens perjudici de les fa-
culrats que en el seu desplegament i exe-
cucid corresponguin a les Comunitats
Autdnomes,»

Aquest és un punt de partida del Consti-
tuent que té com 2 objectiu el preservar,
d'una handa, el principi d’igualtat entre
els ciutadans de 'Estat en els criteris ba-
sics d’ordenacié dels mitjans de comuni-
cacio; 1, de lalira, la possibilitat de defi-
nir €ls mitjans de comunicacio atenent 4
la pluralitat cultural i la diversificacic
politica de I'Estat, o el que és el mateix, a
satisfer la complexitat cultural de I'Estat i
el respecte al régim autondmic.
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Aquesta expectativa constitucional no es
veu reflectida en la legislacio ordinaria,
ni tan sols en la primera llei basica dicta-
da per I'Estat, I'Estatut de Ja Radio i la
Televisio de 1980 (ERTV), que en el seu
article 1.2 declara que «a radiodifusio i
la televisid sOn serveis publics essenci-
als, la titularitat dels quals correspon a
I'Estat-. Cosa que en termes juridics vol
dir que ni les Comunitats Auténomes po-
den establir un régim propi i diferenciat
de televisio en el seu Ambit territorial, ni
els particulars poden intervenir en tele-
visity 4 menys de que no disposin de les
corresponents concessions administrati-
ves. Es més, I'linica televisié que es con-
templa en IEstatut és TVE, si bé preveu
que les Corts possibilitaran, a través d'una
Llei, que el Govern concedeixi discreci-
onalment a algunes Comunitats Autono-
mes la gestio d'un tercer canal de televi-
sié que posaria en marxa TVE quan el
seu segon canal hagués cobert 1ot el ter-
ritori de 'Estat. La resta de disposicions
de IEstatut estan dedicades a regular l'or-
ganitzacié i funcionament de 'ens pablic
RTVE que es crea per substituir J'orga-
nisme autdnom franquista del mateix
nom. Al legislador no li va passar pel cap
que el mon de la televisio havia de ser
alguna cosa més que un monopoli pa-
blic de 'Estat.

Les conseqiéncies d'aquest estret j cen-
tralista plantejament legistatiu de 'ERTV,
Llei que pel seu ampul-lds nom sembla
que voldria donar forma a tot el sistema
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lelevisiu, sOn conegudes, El desconeixe-
ment del futur desenvolupament social |
tecnologic del moén de la televisié con-
dueix a l'obsolescéncia del model im-
plantat per 'Estatut ja des dels seus inicis.

Fora del model de FERTV, neixen els ca-
nals autendmics basc i catald, que no te-
nen vocacio de ser un apeéndix de TVE,
com preveia 'Estatut a lestil del model
de tercer canal regional italia. Euskadi {
Caralunya sén alguna cosa més que una
regio dialiana, i posen en marxa els seus
canals fins i tot abans de la promulgacié
de la Llei del Tercer Canal. Aquesta Llej,
que ha tingut com Gnic efecte prictic
impedir que els canals autondmics es
pugin associar a 'UER, neix també ob-
soleta i és sistematicament incomnplida en
aquells aspectes que tenen per finalitat
salvaguardar els privilegis de TVE front
les televisions autondmiques. L'adquisi-
cio en exclusiva dels drets del futbol per
la FORTA n'és un exemple ben palés.

Fora del model de 'ERT, neix la televisie
privada a 'empara de [a Llei de 1988.
Malgrat que la llei també considera
aquesta televisio com un servei public de
titularitat estatal, perd de gestio privada,
és evident que les actuals cadenes de te-
levisid privada no tenen per finalitat sa-
tisfer linterés pablic. En el preambul de
la Lief es vol justificar el caricrer de ser-
vei pablic de la televisi privada en la
inspiracié en els mateixos principis con-
tinguts a I'Estatut, (veracitat de les infor-
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macions, respecte al pluralisme, als drets
de la personalitat, als valors d'igualtat, la
proteccit de la joventut i de la infancia,
etc.) justificaci innecessaria ja que la
majoria d’'aquests principis sén obligato-
ris per aplicacio directa de la propia Cons-
titueio a tots els mitjans de comunicacio,

Si el model de la Llei def Tercer Canal no
ha sigut acceptat per les televisions au-
tonomiques, que han actuat amb toral in-
dependéncia dels privilegis que es reco-
neixien a TVE, Ia Llei de la Televisia
Privada tampoc va obtenir el consens de
les forces politiques, perd aquesta vega-
da ja des de la seva aprovacié, La llei es
va aprovar tan sols amb els vots del grup
majoritari socialista, i els recursos d'in-
costitucionalitat que contra ella es van
presentar van ser desestimars pel vot di-
riment del president del Tribunal Consti-
tucional, donat el resultat d’emipat entre
els magistrats que constituten el Ple.

Després de la promulgacié d'aquestes
tres lleis, 'ERTV, la Llei del Tercer Canal
ila Llei de la Televisio Privada, queda clar
que no hi ha un plantejament de model
global amb una logica interna propia,
racional i complementria, sin6 que cada
tipus de televisio per ones hertzianes i,
posteriorment, cada sistema de difusic
disposaran d'una llei propia, sense apa-
rent relacid entre elles,

L'obsessio del Govern per controlar els
mitjans televisius per mitjd de la institu-
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ci6 juridica del servei pablic continua
vigent en la llei de televisi6 per satel it
de 1992, promulgada per fer viable el
satél it espanyol Hispassat. Declarar la
televisid per satéllit com un servei pi-
blic de titularitat estatal no era nomes una
restricci6 inviable, sind que suposava
contravenir les orientacions de la Comu-
nitat Europea sobre liberalitzacié de les
telecomunicacions contingudes en el Li-
bre Verd. Com no podia ser d'altra ma-
nera, tres anys després ha de ser deroga-
da per adaptar-la ala normativa europea,
l'evolucid de les noves tecnologies i el
canvi en les condicions del mercat. Enla
Llei de Telecomunicacions -no de televi-
si6- per Sawellit, que deroga la de 1992,
es declara expressament que la teleco-
municacié per satellit és lliure, nomeés
sotmesa a autoritzaci6 reglada, és a dir,
la televisic per satél-lit és una activitat pri-
vada, ja no és un servei piblic.

Les altres dues lleis zaprovades el desem-
bre de 1995 rampoc s6n consensuades,
ja que no compten amb el recolzament
del, a les hores, principal partit de 'opo-
sicio, el Partit Popular. La Llei de Televi-
sio Local per ones tefresires considera
que també aquestes televisions tenen
naturalesa de servei pablic, si bé les con-
cessions son atorgades per les Comuni-
tats Autdnomes. En canvi, la Llei de Te-
lecomunicacions per Cable, només
considera servei public la matéria de te-
lecomunicacions, perd no l'emissié de
programacit de televisié que queda sub-
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jecte a la lliure iniciativa de 'operador o
a la contractacié civil, sense intervencic
administrativa, quan es tracta de progra-
madors independents.

Siens aturem en la legislacié de finals de
'any 1995, el desgavell normatiu &s enor-
me. Hi ha una llei per a cada sistema de
difusi6 i, en el cas de les ones hertzia-
nes, una llei per a la televisié publica es-
tatal, una per a la televisié piblica auto-
némica, una per a ta televisio local, i una
per 2 la televisi6 privada d’ambit estatal.
La major part d’aquestes lleis s’han fet
sense consens i el compliment de les nos-
mes per part de les empreses emissores
s molt relatiu. sense que hi hagi una vo-
luntat de control efectiu d'aquest compli-
ment per part del Minisieri corresponent.

A més, la siuacid en que es troben les
empreses de televisi6 és paradoxal. Aixi,
per exemple, TVE és una televisio de
servei plblic quan emet per ones, perd
no quan emet per satellit. O, per exem-
ple, Tele-cinco és una televisié privada
que presta un servei pablic quan emet
per ones, perd no quan ho fa per satel--
lit. O, per exemple, 12 sancié per incom-
pliment legal de I'emissié de publicitat
per part de TV3 correspon a la Generali-
tat, quan TV3 emet per ones, pero en
canvi correspon al Ministeri de Foment
quan ho fa per satel-lit.

Podriem posar d’altres exemples de la in-
coheréncia normativa, Convé ara retenir
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perd, pel que després exposaré, tres
punts: a} Que lu legislacio s’ha fet sense
consens. b). Que s'’ha legislat atenent als
sistemes tecnoldgics de difusié o al fac-
tor territorial, peré no hi ha un mode]
global de televisit a Espanya. ¢). Que no
hiha normes que es dirigeixin a imposar
determinades obligacions a les televisi-
ons publiques amb finalitats de satisfer
l'interés pablic, perla qual cosa, des d'un
punt de vista normatiu, no hi ha cap di-
feréncia entre una televisio publica i una
de privada pel que fa a la programacio,
diferenciant-se’n les empreses respecti-
ves principalment per la composicio del
capital social.

A partir de les lleis de cable i satellit de
1995, el Govern de I'Estat perd tedrica-
ment la possibilitat de control de les te-
levisions privades que emetin per aquests
sistemes, ja que no €s necessiria la con-
cessié administrativa, sind tan sols una
autoritzacid reglada. D'altra banda, les
Comunitats Autdnomes son les compe-
tents per atorgar les concessions de tele-
visi6 local i per desenvolupar les normes
sobre continguts televisius en l'emissio
per cable.

Perd l'adveniment al poder del Partit
Popular el marg de 1996, suposa un nou
gir en les pretensions del control gover-
namental, si bé aquest ja no es realitzara
a través de [a institucio juridica del ser-
vei public de televisio, sind per mitjii de
les facultats normatives estatals sobre te-
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lecomunicacions o mitjangant la interven-
cid en el marcat televisiu de les empre-
ses plibliques en vies de privatitzacié so-
bre les quals el Govern detenta una
decisiva influéncia politica.

Per la via normativa, el Govern popular
realitza una important modificacid en Ja
Llei de Telecomunicacions per Cable sis
mesos després de la seva aprovacié, a
traves del Reial Decret-llei de 7 de juny
de 1996, que suposa la llicéncia «a
Retevision per prestar el servei final de
telefonia bisica, postericrment transfor-
mat en Llei 12/97, de 24 d'abril, de Libe-
ralitzacio de les Telecomunicacions.
Tampoc, en aquest cas, es produeix el
consens de les forces politiques,

També per la via normativa, el Govern
popular imposa, amb tan sols el suport
d'Tzquierda Unida, unes limitacions a la
llicéncta demissio per satéllit i a lelec-
cié per Uoperador dels decodificadors,
que suposen un clar decantament parti-
dista en favor d'una de les dues platafor-
mes de televisié digital existents a ['Estat
espanyol, precisament la que el Govern
recolza a través de <Telefonica de Es-
pafa.» Aquesta actuacid és particular
ment greu ja que es porta 4 cap a partir
de la transpesicio a I'erdenament juridic
espanyol de 1a Directiva 95/47/CE de la
Comissio Europea sobre Fiis de normes
per a la transmissio de senyals de televi-
si0, a través del Reial Decret-Llei 1/97,
posteriorment reconvertit en Llei 17/97,
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de 3 de maig. No cal insistir en la manca
de fidelitat de la transposicié de la Di-
rectriu europea, a l'establir uns condici-
onaments restrictius no previstos, o en
conculcar les normes sobre lliure circu-
lacié de mercaderies. En aquest cas, no
es tracta ja d’'una falta de consens entre
els grups politics o de que el Govern de
torn aprofiti els mitjans de comunicacié
publics que gestiona per 4 la seva causa
politica, com ha sigut habitual, siné que
aquesta accid concreta es dirigeix a im-
pedir el lliure desenvolupament d'un
grup de comunicacio privat, cosa particu-
larment greu pel pluralisme informatiu, si-
gui quina sigui la seva tendéncia politica.

Davant la ferma posicid de la Comunitat
Europea, que obra un expedient sancio-
nador, i Pamenaca de denunciar la Liei al
Tribunal de Justicia de la Comunitat, el
Govern espanyol ha de fer marxa enrera
modificant la Llei mitjangant el Reial De-
cret-Llei 16/1997, de 13 de setembre que,
no obstant, deixa oberta la porta a futu-
res intervencions de a Comunitat Euro-
pea si I'aplicacié de la norma per part de
la Comisién del Mercado de las Teleco-
municaciones suposa restriccions a la
lijure prestacio de serveis o de circulacio
de mercaderies.

Igualment remarcable és 'aprovacio de
la Llei 21/97, reguladora de les Emissi-
ons i Retransmissions de Competicions i
Aconteixemenis Deportus, anomenada
llei del futhol, immediatament impugna-
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da davant el Tribunal Constitucional i les
instancies de la Comunitat Europea, que
perjudica els drets adquirits per algunes
empreses de comunicacid, entre elles la
Televisio de Catalunya. El rerafons de la
Llei fa sospitar que té com a causa politi-
ca el recolzament a la plataforma Via
Digital. De fet, aquesta plataforma va
emetre partits de futbol sense cap dret
legal ni contractual,

Finalment, cal mencionar la disposicié ad-
dicional 44a. de la Llei 66/97 d'acompa-
nyament del Pressupost de 1998 (Medidas
fiscales, administrativas y de orden soci-
al), que remet el régim juridic de la radio i
la televisio digital terrenal a la disponibili-
tat de l'espai radioeléctric i als plans que
per z la prestacio del servei aprovi el Go-
vern central. Bl Govern és, doncs, qui ha
regulat el regim de la televisié digial ter-
renal per mitja dei Reial Decret 2169/1998,
de 9 d'octubre i I'Ordre de la mateixa data,
sense cap debat public al Parlament -com
correspon en una societat democrdtica-,
culminant aixi tot el que fins ara sha dit
sobre la utilitzacié politica i el desgavell
legislatiu en televisid

Loperacid Antena-3 portada a cap per
Telefdnica de Espanya s'emmarca tam-
bé en 'esmentada politica governamen-
tal, perd queda sense comentar per no
tenir cardcter normatiu.

De tot el que fins ara s'ha dit -la manca
de consens en la regulacit juridics de la
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televisio i la utilitzacio de la normativa
schre condicionaments tecnologics de la
telecomunicacié per satél lir en favor
d'opcicns partidistes- podem deduir que
ens trobem davant d'una situacié que pot
tenir conseqiiencies per 4 fa llibertat d’ex-
pressio i d'informacid, o per a la plurali-
tat dels mitjans de comunicacié. No es
tracta agqui de fer una critica a l'actual
govern per la seva politica de mitjans de
comunicacio. Es tracta d’advertir que la
classe politica, en general i des de la pro-
mulgacié de ERTV, ha esmercat més
esforcos en reguiar el control dels mit-
jans al seu favor, que en la promocio de
l'exercici democritic de la llibertat dex-
pressio que postula l'art. 9.2 del text cons-
titucional. Aquesta és [a causa real de la
manca de consens en la formulacié d'una
politica de comunicacié.

L'exercici de la llibertat d'expressio i d’in-
formacié queda buit de contingut si no
disposa d’'una estructura de mitjans de
comunicacio que faciliti la formacio de
l'opinid plblica, substrat de les llibertats
democratiques. L'estructura dels mitjans
informatius ens defineix el grau d'inten-
sitat democrdtica dun pais,

Els ciutadans d'un Estat democratic han
de disposar de les miaximes possibilitats
d’expressio, bé individualment, bé a tra-
vés de les empreses de comunicacid.
Perqué aixo sigui aixi, és ineludible un
marc legal estable, que doni la suficient
seguretat juridica als particulars en I'exer-
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cici del dret a comunicar o rebre infor
macio, Només un model global soiid,
plural i consensuat pot garantir aquesta
seguretat juridica.

Ferd veiem que el cas espanyol de la te-
levisid és tot el contrari. L'ordenament
juridic sobre teievisio &s incoherent, estd
basat en el sistema de transmissio o en
Pambit tereitorial, és objecte dun incom-
pliment sistemitic propiciat per la seva
defectuosa construccio juridica 1, darre-
rament, es modifica amb una celeritat que
només pot crear incertitud entre els ope-
radors i conflictes politics entre els par-
Lits.

I aix6 no sembla que hagi parat. En el
Congrés dels Diputats s’estd tramitant la
modificacié de la llei de Tercers Canals
amb la finalitat de possibilitar la seva pri-
vatitzacio; d'altra banda, el Govern ha re-
tirat del Congrés de Diputats el projecte
de modificacié de la Llei de Televisio
Local per Ones, per manca de suport par-
lamentari. Malgrat aixd, el Govern de la
Generalitat ha convocat el concurs per a
la concessid de les televisions locals,
d'acord amb la reglamentaci6 autondimi-
ca que desenvolupava la Llei aprovada
el desembre de 1995, perd no pot resol-
dre’l perqué el Govern central ha inter-
posat recurs contenciés-administratiu
conira el reglament catald i es nega a as-
signar les fregtiencies d'emissio, malgrat
que el Tribunal ha denegar 1 suspensié
del procediment d’adjudicacié. Es vol un
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major exemple d'inseguretat juridica que
el comentat, en el que el Govern central
es nega a complir reflexivament la Lle
vigent ?,

Tampoc el Parlament Catala ha sigut gai-
re precis en la redacci6 de la Llei 8/96,
de regulacio de la programaci6 audiovi-
sual distribuida per cable. En aquesta
norma, es defineix la televisié per cable
com un servei public. Ja hem vist que a
la Llei estatal només es consideren ser-
vel pablic els serveis de telecomunica-
cid, perd no l'emissio de la programacio
televisiva. El que en la llej basica espa-
nyola es defineix d'una manera, en la Llei
ordindria catalana es defineix de manera
contraria. Es vol una major incongruén-
cia?.

Perty deixem la critica del que és la nor-
mativa sobre televisio -un corjunt de lleis
incoherents- o del que no és -un model
global i ordenat d'institucions i disposi-
cions- per endinsar-nos en un altre pro-
blema: la manca d’una clara delimitacid
entre el que és -0 hauria de ser- la televi-
si6 piblica i la televisié privada. Quan
fins ara he parlat de servei public, ho he
fet segons el concepte juridico-adminis-
tratiu del servei piblic, és a dir, de reser-
va als poders piiblics de I'activitar, be ges-
tionant directament o indirectament a
través de concessio administrativa a les
empreses privades, amb un tractament
similar al de les altres companyies de
serveis publics.
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Perd, en 'ambit de la comunicacio, el
servei public no sentén en termes juri-
dics, sind en el de la satisfaccié dels inte-
ressos generals mitjancant I'obligacio dels
poders publics d’oferir als ciutadans ser-
veis propis de 'Estat de benestar com son
la cultura, fa informacid, l'educacid, la
preservacio de la salut, la defensa de les
llibertats democritiques, el dret dels con-
sumidors, la garantia d'una informacio
plural, etc. Com assenyala Muiioz
Machado, <Esta preocupacién ha dado lu-
gar a una reutilizacién del concepto de
servicio ptiblico, en un sentido diferente
a como lo explica la Sentencia de nues-
tro Tribunal Constitucienal a la que an-
tes se ha aludido. Televisiones de servi-
cio publico serian aquellas que emiten
programas en los que la razén econdmi-
ca no es la determinante. AGn a costa de
realizar programas con pérdidas de ex-
plotacion, las televisiones de servicio pi-
blico deben emitirlos para asegurar la
perpetuacion de los valores democrati-
cos, de respeto a los derechos humanos,
culturales y de pluralismo politico que
la televisién, como gran medio de comu-
nicacién, debe procurar fortalecer”.

En cap norma espanyola es parla de les
obligacions de la televisio publica respec-
te a l'oferiment del servei pablic, entés
des d'aquest punt de vista comunicatiu.
De manera que, des d'un puat de vista
legal, no hi ha cap diferéncia entre la pro-
gramacié que ha d'oferir una televisio
piblica ila que pot oferir una televisic
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privada. A Espanya, una televisio és pi-
blica tan sols perqué és propietat dels po-
ders publics, cosa que comporta el seu
control parlamenrari 0, en el cas dels
mitjans locals, ¢l control dels plens mu-
nicipals. Perd legalment no se li exigeix
cap comportament especific, ja que els
principis generals de [a programacio son
els mateixos per a la televisio piblica que
per a la televisio privada,

La manca de definicié de les obiigacions
especifiques de programacié de la tele-
visid piiblica espanyola fa que es carre-
guin de rad les empreses de televisié pri-
vada quan parlen de competéncia
deslleial per lz participacio de la televi-
si0 publica en el mercat de la publicitat,
ja que a mes disposa de la subvencio
pressupostiria ¢ de financament crediti-
ci avalat pel sector public. Si des d'un
punt de vistu juridic la televisio pliblica i
la privada fa la mateixa programacio, és
evident que la pblica compta amb un
avantatge econdmic, Per aixd, els que
som defensors de la televisio plblica hem
de postular que, amb urgéncia, s'estruc-
turi un now model glebal de televisio que
es fonamenti, amb independéncia del sis-
tema de difusid, en una clara delimitacid
entre ¢l que sén obligacions de la televi-
56 puiblica i el que es pot considerar te-
levisio comercial. Només aixi es pot jus-
tificar I'existéncia de la televisié pablica.
Nomes aixi es pot exigir a la televisid
pubiica el compliment de les obligacions
de servei piblic que li son propies. Cal
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pers, préviament, 1a seva definicio. 1 se-
gons el protocol 9 del Tractat d’Amster
dam sobre el sistema de radiodifusio
publica dels estats membres de la CE, la
definici6 i Vorganitzacio del servei pablic
de relevisiG és una atribucié de cacla Es-
tat.

No es tracta que la televisio publica es
limiti a emetre una programaciés elitista.
Elscrvei public requereix serutilitzat, re-
quereix audiencia i per tenir audiénciz i
fidelitat a la cadena s'ha de compatibilit-
zar forgosarnent la programacié informa-
tiva o formativa amb la d’oci, les retrans-
missions esportives o la més comercial.
Perd s'hauria d’exigir a fa televisio pabli-
ca l'emissio de programes d'interés pii-
blic durant un determinat horari.

La dificultat estd en definir de manera
concreta quins son els valors o quina és
Ja logica de la televisio pablica. i quins
sOn programes especifics de televisio
privada. En el nivell abstracte, podriem
posar-nos d'acord. En el nivell de defini-
cid concreta, &s dificil plasmar-ho de for-
ma normativa. Com diu Tomds de la
Quadra Salcedo «Habria que nuclear los
costos de {a television publica, cudles cor-
responden z lo que podtia llamarse pro-
piamente servicio piiblico por naturale-
za... pero puede haber misiones de
servicio pablico que ya no son por natu-
raleza dinstinguibles, desde el punto de
vista de su contenido, de otros programas
que pueden ser emitidos por televisio-

Educar en televisio. Educar per al futur 33



Programa de comunicacio6 audiovisual

ICE de la Universitat de Barcelcna

nes privadas.... Ello significa que es muc-
ho mis dificil distinguir en definitiva por
razdn de los contenidos en qué consiste
una programacion de servicio pGblico o
de interés privado... Ello hace tambicn
mas dificil decidir qué parte de esa pro-
gramacién que cumple una misién de
servicio plblico tiene que ser financia-
do con publicidad y que parte tienen que
pagarla el conjunto de los espafioles.»

Aquesta dificultar de concretar les obli-
gacions de servei public no és, perd, tan
insalvable com per abandonar la idea de
definir-les. Fins i tot en el futur de la te-
levisio digital, no ha d’haver gran dificul-
tat en establir quin tipus de canals tema-
tics han d'oferir-se en el paquet basic pel
seu cardcter d’interés public, i en quina
forma s’han de financar, i quins poden
ser de pagament. En tot cas, la definicid
legal es pot complementar amb la inter-
vencid de control a posteriori de lauto-
ritat independent de l'audiovisual o de
l'assumpcits d’obligacions de les televi-
sions pabliques mitjangant contractes-
programa derivats de 'aprovacié pressu-
postiria de la subvencid.

Certament, hi ha una altra possibilitat
defensada per alguns autors, gue crec
que, almenys inicialment, sha de descar-
tar: la que també la televisid privada pot
proporcionar programes de servei puiblic.
Per exemple, segons opinid de Muficz
Machado: «seria mucho miés barato para
{a Hacienda publica financiar programas
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de servicio publico en las televisiones
privadas. Se puede aventurar, sin nin-
guna duda, que se haria el doble de pro-
gramas de servicio piblico, financiadas
por los presupuestos pblicos, en las te-
levisiones privadas, con menos de la mi-
tad del dinerc que se invierte actualmen-
te en sostener las piblicas.»

Fs una opini¢ interessant que hauria po-
gut tenir alguna virtualitat en l'espai de
communicacid per ones hertzianes, on les
limitacions radioeléctriques no permeten
més que uns pocs canals, de manera que
la concessio d'un canal de televisid a una
empresa privada no deixa de ser un pri-
vilegi, perqué wexclou d'altres de possi-
bilitats. Com 4 contraprestacié al privile-
gi, D'Estat podria exigir unes
determinades hores, de programacid
considerada d'interés pablic, amb sub-
venci6 o sense. El problema és que en
una democricia és un contrasentit que
el poder public condicioni els mitjans de
comunicacid privats, ni que sigui nomes
per salvaguardar el bon fi de la subven-
ci6. Tampoc sembla natural que la tele-
visid privada shagi de sotmetre & una
Comissit de Control Parlamentari.

Al marge de les consideracions que es
puguin fer al respecte, la multiplicitat de
canals que permeten els sistemes de ca-
ble 1 satéllit i la possible ampliacio de
l'espectre hertzid per via digital, fa que
la televisid privacda s'hagi de considerar
avui, simplement com un negoci, sense
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cap obligacié de tipus public, i per aixo
dic que, almenys inicialment, la idea de
la subvencio6 als mitjans privats per I'emis-
$i0 de programacions de tipus puablic,
s'ha de descartar.

Perd signi com sigui, s'adopti aquesta
idea o la de la separacié radical entre te-
levisio publica -amb obligacions parci-
als de programacio pablica- i televisia
privada -sense cap obligacié inicial de
programacions d'intergs piblic-, el que
encara manca definir és, que hem d'en-
tendre per televisio piblica o per pro-
gramacio publica,

Abans de continuar endavant, deixem
clar també una altra giiestié: la necessi-
tat de definir les obligacions del servei
public entés des d'un punt de vista co-
municatiu, és una necessitat en si matei-
xa que demanda la societat. Es una obli-
gacid que té I'Bstat democritic de
benestar, com ho és ta salut ¢ leducacio.
No es tracta, com de vegades es pretén,
de solucicnar un problema de possible
competencia deslleial entre agents -pii-
hlics o privats- que concorren en el ma-
teix mereat. Fs tracta que la televisié po-
blica existeixi perqué €s necessiria,
perque €s IMinica que pot garantir una
série de béns socials que el legislador ha
de protegir, que genéricament es referei-
xen a la cultura, a leducacio, al pluralis-
me politic i social, a la informacis inde-
pendent, a la prestacio de serveis socials,
a la proteccié dels consumidors 1 usua-
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ris, del medi ambient, o a d'altres funci-
ons socials com 'accés dels ciutadans als
mitjans piblics. Cosa que no és contra-
dictdria amb la pessibilitat que I televi-
siG privada pugui també col-laborar en
alguns daquests aspectes, perd siguem
conscients que aixd només succeird per
raons comercials, sigui perqué els pro-
grames tinguin audiéncia -i, per tant,
publicitat- sigui per formar en l'opinié
publica una imatge de prestigi.

En la definicié de I'Estatut de la televisio
publica que aqui es proposa, no hem
d'oblidar que la televisi6 no ha de que-
dar recluida a la concepci6 juridica-cons-
titucional d'instrument de la llibertat d’ex-
pressio o de difusio de la cultura. Tambe
la televisit actua, i cada vegada amb més
intensitat, de motor dinamitzador de Ia
indistria o de la produccié audiovisual
d’un pais.

Les normes de proteccia de la produc-
ci6 cultural europea de la Directrin Tele-
visi sense Fronteres ho posen de mani-
fest d’'una manera rellevant, A Catalunya,
aquest &s un aspecte decisiu pera la sub-
sisténcia de la identitat nacional, de ma-
nera que el factor dinamitzador que la
Televisio de Catalunyz ha de represen-
tar per a les empreses de produccié ca-
talanes ha de ser també un dels objec-
tius que s’hauran d’incloure en I'Estatut
de la nostre televisié ptblica. Aquest as-
pecte d'aportacié al desenvolupament
econdmic i tecnolagic del pais, o de fac-
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tor de creacid de llocs de treball, pren
avuiuna importincia capital ja que, a mes
de la seva vessant cultural, podra signifi-
car en els propets anys un indicador del
nivell de riquesa del nostre pais ja que,
inevitablement, el creixement previst de
'emissio d’hores de programacié a tra-
vés de les plataformes de cable o satellit
determina que alg les haura d’omplir de
contingurs, i si no aprofitem 'ocasid per
a fer-ho nosaltres, ho faran els altres pa-
isos, especialment els Estats Units. E1bon
nivell de qualitat assolit per la produccio
de televisio a Catalunya, fan que aquest
objectiu sigui perfectament real.

Sigui com sigui, el cas és que la televisio
piblica avui només es justifica perque les
empreses publiques de televisi complei-
xin una determinada funcié social. Perd
probablement, duna andlisi reflexiva i
rigurosa, només un percentatge infim de
la seva programacid es pot avui conside-
rar diinterds piblic, cas que no hi sumem
altres aspectes propis del servei pablic
com. a Catalunya, el de normalitzacié de
la llengua. Pressionar el legislador per-
qué actui segons aquesta necessitat és
una tasca que correspon a la societat ci-
vil, també al mén académic, donada la
desaformunada activitat que els represen-
tants populars de tots i cadascun dels par-
tits han tingut, al meu parer, al respecte.
Cal un canvi legislatiu en profunditat i,
per aixd, cal préviament que hi hagi con-
sens, voluntat de crear un nou Marc es-
table iuna nova mentalitat. Perd, com diu
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Gonzilez Encinar.: <En derogar una ley,
si se quiere, se tarda poco; en cambiar
una mentalidad, o una determinada ma-
nera de ver las cosas, aun queriendo, se
tarda mucho mds. A mi juicio, en sede
académica como es &sta, es necesario co-
menzar, no por la ley, sino por la idea de
Constitucién y por la interpretacion cons-
titucional que han hechos posible, pri-
mero, que se aprobase esta ley y, segun-
do, lo que es todavia més sorprendente,
que esa ley siga vigente trece afios des-
pués de su aprobacion.,

Lluny queden els temps que els mitjans
de comunicacid audiovisuals publics
eren considerats els Tinics que podien
garantir el pluralisme informatiu. El pre-
ambul de I'Estatut de Ridio i Televisio,
justificat pel propi Tribunal Constitucio-
nal en la Senténcia 206/90, prociama que
{a televisid es concep com z vehicle es-
sencial d'informaci i participacio politi-
ca dels ciutadans i de formacié de l'opi-
nio piiblica, d’aqui el seu caricter de
servei pliblic. Aquest criteri ja no €s de-
fensable des d'una posicid rigorosa. No
es pot dubtar avui que Ia pluralitat de mit-
jans és garantia d'informacié controver-
tida i plural, d’expressio de diverses for-
mes d'explicar uns mateixos fets, de
superior possibilitat de creacit d'una mes
rica opinid pablica,

La llibertat d’empresa en el camp de la

televisié per satéllit i de la programacio
per cable exclou la limitacié concessio
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nal del servei public i, en conseqiiéncia,
es modifica substancialment el régim ju-
ridic establert per a la televisio per ones,
de manera que en el cable i el satel-it la
participacio del capital privai assimila el
seu regim al de {a premsa escrita, és a
dir, a la llibertat d'empresa, Aixi, la Llei
de Telecomunicacions per Cable esta-
bleix que els operadors han de reservar
un minim del 40% del total de |'oferta
audiovisual als programadors indepen-
dents. De fel, en els concursos adjudi-
cats a Cable i Televisié de Cataiunya,
dquesta companyia t€ previst reservar la
totalitat de l'oferta andiovisual a progra-
madors independents. Igualment, en la
Llei 17/97 de transposicio de la Directiva
curopea sobre Us de normes per a la
transmissio de senvals de televisio, s'es-
tableix que €ls operadors dels serveis
d'aceés condicional de qualsevol sistema
de transmissié -per tant, també de satél -
lit o de televisié digital terrenal- garanti-
ran al menys el 40% de la capacitat de la
transmissio de la que disposin els pro-
gramadors independents, percentatge
prou ampli com perqué l'assimilem al
regim de ilibertat d'empresa.

Pero la participacio lliure de la iniciativa
privada en el camp de [a televisio no ga-
ranteix de per siia pluralitat informativa,
Es més, les quantioses inversions que sén
necessaries per establir una programacié
de televiso amb possibilitats d*audiéncia
poden condicionar la pluralitat efectiva
dels mitjans en benefici de grups amb
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gran poder econdmic, que podrien afe-
gira la seva poténcia financera el domi-
ni de fa informacié, cosa que tancaria el
cercle d'un exorbitant poder no desitja-
ble en un régin democritic,

No ha sigut aquest el perill, fins ara, de
la televisit privada al nostre pais. Pero si
s vol exigir a la televisio privada un cert
grau de qualitat en la programacio, cal
repensar les mesures que la Llei de la
Televisio Privada va preveure per assc-
gurar el pluralisme. Entre aquestes me-
sures, destaquem la curta durada de les
concessions. deu anys i la limitacio dels
accionistes de no depassar el maxim del
25% del capital social. Aquestes mesures
tendien a evitar el perill que ef Tribunal
Constitucional va definir com a «nono-
poli privat dels mitjans de comunicaciés,
A draltres paisos, aquestes limitacions
han sigut suavitzades per tal de fer com-
petitives les seves empreses amb d'altres
de la Comunitat Europea. Per exemple,
la Llei francesa d'1 de febrer de 1994, cle-
va el percentatge de participaci dun sol
soci en el capital social del 25 al 49% {
contempla la renovacié automatica de les
concessions, excepte en casos taxats i ex-
cepcionals. Recentment s’ha anunciat
que aquest percentatge del 4996 s’aplica-
ra també a Espanya, segons una disposi-
cio de la Bei d'acompanyament al Pres-
supast per a 1999,

Drattres mesures restrictives per a les
empreses de televisio privada, provenen
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de I'acord de concessid del Consell de
Ministres. Enire aquestes, destaquem la
del limit de 'endeutament al 30% dels
recursos propis i el de I'emissio d’obli-
gacions al del 30% del capital desembor-
sat. Aquestes limitacions son particular-
ment dures i poc proporcionades, ja que
no s’exigeixen a les empreses ptbliques
de televisio.

Dit aixd, és indiscutible que el poder de
la televisid en la formaci6 de valors mo-
rals, culturals i de cohesid social, o el
paper insubstituible que juguen en I'Es-
tat democritic de conformacio de l'opi-
nié publica, fa que sigui ineludible
l'adopcid de mesures legislatives per evi-
tar indesitiables concentracions de mit-
jans en grups privats, per tal de garantir
l'accés dels ciutadans a les ilibertats de-
mocritiques en un pla d’igualiat, aixi
com l'accés al mercat d’empreses noves,

Probablement, els plantejaments anticon-
centraci6 que s’han fet fins ara s’haurien
també de modificar, ja que la transmis-
sid per cable o satéllit obre un nou camp
de possibilitats als grups econdmics que
no eren operatives en les ones hertzia-
nes, per la seva limitacio a tres concessi-
ondries. La mateixa composicio de l'ac-
cionariat de les plaraformes digitals o de
les adjudicataries de cable ens demos-
tren que s'esta arribant a un predomini
preocupant del sector de la banca i de
les empreses concessiondries de servei
piblics. Draltra banda, cls grans grups de
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comunicacié europeus i americans estan
posicionant-se amb voluntat de preemi-
néncia en el mercat europeu i espanyol.

No oblidem que en el mercat d’accés con-
dicionat o de pagament no serd tan deci-
siva la concentracié de capitals, com els
vincles que es puguin establir per via
contractual, ja sigui mitjangant acords de
col-laboracié verticals -per exemple, en-
tre empreses de comunicacio, agéncies
de publicitat i productores multinacio-
nals- o horitzontals- per exemple, entre
grups de premsa, de radio i de televisio.

Aquestes concentracions o col-
lzboracions contractuals, financerament
potents a nivell estatal o internacional,
sOn especialment preocupants per a
Catalunyz o les altres nacions sense €s-
tat europees per a la preservacio de la
seva identitat cultural o de 1a llengua pro-
pia. Una palitica proteccionista de quo-
tes de programes i la potenciacié pibli-
ca de la propia industria de produccié
audiovisual hauran de ser complemen-
tades amb politiques especifiques per a
cada regié d’aquestes caracteristiques,
tant a nivell legislatiu com executiu,

Amb independencia de les disposicions
de la Llei de Televisid Privada, la legisla-
¢ié espanyola sobre concentracié de mit-
jans i defensa de la competéncia no ha
tingut un tractament especific per a les
telecomunicacions fins que el Real De-
cret-Llei 6/1996, reconvertit er: Llei 12/
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97 de Liberalitzacié de les Telecomuni-
cacions, crea la Comision del Mercado
de Ias Telecomunicaciones, organisme
que es justifica per la «exigencia inapla-
zable de salvaguardar el cumplimiento
efectivo por todos los participes en el
mercado de las telecomunicaciones de
los principios de libre competencia,
transparencia e igualdad de trato. L'ex-
plicacié sobre el retard en regular aquest
aspecte referit a les telecomunicacions és
moit senzilla: fins a la liberalitzacis, el
régim juridic és de monopoli de Telefo-
nica d'Espanya i, per tant, la competén-
cia no ¢s legalment possible.

Pel que fa a la legislacio general, hem de
distingir entre les normes de dret intern
-especialment la Llei de Defensa de la
Competencia, que s'aplica per mitja d'dr-
gans administzatius especifics com son
el Servej de Defensa de la Competéncia,
amb funcions basicament de vigilineiz i
tramiracio d'expedients, i el ‘Tribunal de
Defensa de la Competéncia, amb funci-
ons decisories- i les normes de Dret co-
munitari. que deriven deis articles 85 i
86 del Tractat de la Comunitat Europea.
Aquestes disposicions s’adrecen a dos
ambits diferents: per una banda, al com-
portament dels agents econdmics en el
mercat;  per l'altre, al control de les con-
centracions empresarials,

Quant al comportament dels agents, les

normes distingeixen entre els acords em-
presarials i les prictiques paral-leles ten-
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dents a falsejar la competéncia i a res-
tringir el mercat; i les que prohibeixen
l'abtis d'una posicié de domini en el
mercat per part d’'una empresa, ja sigui a
través d’'un determinat producte o en un
concret territori. En aquest segon cas, ne
€s que es prohibeixi la posicié dominant,
sin® l'exercici abusiu del domini, bé per-
qué afecti negativament als consumidors
o usuaris (per exemple, a través de preus
abusius}, bé perque impedeixi el correc-
te funcionament del mercat (per exem-
ple, eliminant competidors a través d'ex-
clusives, descompres excessius, eic,).

Quanta les concentracions empresarials,
el mecanisime consisteix en la necessitat
que les empreses que vulguin concen-
trar-se ho notifiquen al Ministeri d'TTisen-
da el qual, previ recabar informe del Tri-
bunal de Defensa de la Competéncia,
trasilada I'expedient al Consell de Minis-
tres perque decideixi si autoritza 'ope-
racio. Si la concentracio és de dimensié
comunitaria, el control el realitza la Co-
missio Europea.

Aquest regim juridic general de 1a Llei de
Defensa de la Competéncia sera I'aplica-
ble a les empreses de televiso per ones,
per cable o per satéllit, és # dir, a les
empreses dedicades a la difusi6 de pro-
grames de televisio. Em refereixo, per
tant, als continguts. En canvi, la funcia
de la Comision del Mercado de las Tele-
comunicacions la trobem en 'Ambit dels
continents, és a dir, del comportament
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dels operadors en el mercat propi de les
telecomunicacions, ja que, pel que fa re-
ferencia als continguts, les seves facul-
tats tan sols es redueixen a instar lactua-
cio dels drgans de defensz de la
competeéncia quan detecti gue alguna ac-
tuacié posa en perill 1a pluralitat d'oferta
de serveis.

En aquesia situacid, quan la normativa
sobre concentracid de mitjans ¢ restric-
ci6 del mercat es refereix ampliament als
aspectes de telecomunicacio, perd no 4
la producci6 audiovisual, ens havrfem de
preguntar si no fora convenient Ia pro-
mulgacié d'una normativa especifica so-
bre concentracié i competéncia en el
mén dels continguts audiovisuals, La
competéncia en el mercat audiovisual
d'interessos tan diversos com els de les
empreses difusores, les productores, els
mitjans de publicitat, les empreses anun-
ciants i 'entrada en ¢l sector com a socis
capitalistes de Ia banca i les empreses de
prestacit de serveis pliblics, fan d'aguest
Ambis un sector especific, amb compor-
taments diferenciats de la globalitat del
mén industrial. A més, no es iracta aqui
només de la proteccid de la Hiure em-
presa, sing de la wiela dels drets fona-
mentals de formacié de I'opinio publica
o de laccés a la cultura o a I'educacio
dels ciutadans. Garantir la libertat de
rebre informacié a través de la iniciativa
privada, és 'inica possibilitat de plura-
lisme social. En aquest camp, probable-
ment, la libertar "expressié no es po-
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drd garanir només amb criteris empre-
sarials o de concentracid industrial.

Finalment, voldria fer referéncia a la re-
cent aparicié d’'organismes independents
de caire divers, perd que tenen com ob-
jecte com el control dels continguts au-
diovisuals, una bona part dels quals s’han
creat després de I'aprovacio de la Direc-
tiva de Televisio sense Fronteres de 1989,

Agquest tipus d'organismes tenen a Euro-
pa una justificacid molt concreta: neixen
de la necessitat d’adaptar ’Administracio
a una nova situacio social derivada de la
crisi del servei public i de la liberalitza-
cid cap al sector privat d'activitats que
tradlicionalment havien sigut propies del
sector plblic. En el cas de Faudiovisual,
la incorporacié de la televisio privada a
un sector fing aleshores monopolitzat per
les televisions piibliques, iles expectati-
ves de multiplicacié de canals com a con-
seqiiencia de la digitalitzacio dels siste-
mes d'emissio, comporten el traspis al
mercat Hivre d'aquestes activitats, cosa
que generz el descontrol d’allod que abans
I'Administracid controlava.

Si els Consells d’Administracio de les te-
levisions pabliques i les comissions de
control parlamentari vetllaven, entre cl'al-
tres qiiestions, pels principis generals de
la programacid (neutralitat informativa,
drets a honor, la intimitat o la imaige,
protecci6 de la joventut i de la infincia,
respecte als valors demaocritics i consti-
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tucionals referents al pluralisme o al prin-
cipi d'igualtat, cte.) o el compliment de
les normes sobre publicitat, en canvi, en
la televisid privada el respecte d’aquests
principis o d’aquestes normes no era
objecte de cap vigilincia. Aix®, unitamb
la cada vegada més baixa qualitat en la
programacio de tot tipus de televisio, han
aconsellat I'establiment d’aquestes auto-
ritats independents.

En alguns paisos, s'encarrega també 2
aquests organismes les faculiats execu-
tives de regulacio, des de la concessié
de lliceéncies d'emissio o lordenacio del
mapa de freqiiéncies, fins les facultats
d'imposar sancions administratives. En
altres casos, les competéncies son molt
més restringides i fan només referéncia
a la qualitat de la progranacio, la cor-
reccio publicitiria, el respecte als drets
humans, 'assessorament al govern o al
Parlament, o la representacid dels ciuta-
dans i les institucions de la societat civil
en la mediacio per les emissions televi-
sives. En paraules d'Eugenio Nasarre, «en
la linea de la Directiva europea de 1989,
hay unas normas comunes a todo tipo
de emisoras ptblicas y privadas, que se
refieren a la publicidad, a la proteccion
de la meralidad pablica vy la infancia v la
juventud; a la regulacidn de los derec-
hos de autor i de la propiedad intelectu-
al, a Ia defensa de los derechos de la au-
diencia. Yo creo que nuestro sistema
audiovisual necesita un conjunto de re-
glas de este tipo, simples, sencillas, pero
que establezcan un marco de actuacién,
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que supere la ley de Iz jungla. ¥ vo creo
que para que estas reglas tengan vigen-
cia, €s extraordinariamente atil la crea-
cidn de una autoridad audiovisual inde-
pendiente del poder ejecutivo, como
funciona en otros paises democriticos.
Seria el drbitro de estas reglas de juego.»

En fa passada Legislatura, una Comissié
especial del Senat sobre continguts tele-
visius presidida per 1a Doctora Victoria
Camps va elaborar un informe al respec-
te, 1va acordar, amb quasi rotal unanimi-
tat, proposar la constitucié d'un Consejo
Superior de los Medios Audiovisuales,
Perd aquest consell no va ser constituit
durant 'etapa del govern socialista i en
lactual legislatura, el Grup Popular del
Senat -que t€ majoria absoluta en aques-
ta Cambra- ha rebutjat prendre en consi-
deracié una proposicio de llei presenta-
da per CIT que es fonamentava en Pacord
de ia Comissio especial del Senat. CTU
va tornar a presentar la mateixa proposi-
cio de llei al Congrés dels Diputats -on
el Partit Popular no 1€ ia majoria absolu-
ta-, accid que ha tingut com a resultat que
aitres grups parlamentaris -PP, PSOE, [ i
el partit de Nueva [zquierda- hagin pre-
sentat també proposicions de llei de crea-
cid del consell audiovisual. Aquestes lleis
s'estan tramitant actualment en ponéncia
conjuata, perd amp una gran lentitud.

A Catalunya, la creacid del Consell de
I'Audiovisual de Catalunya (CAC), en la
linia d'altres organismes europeus, és un
fet important que cal ressaltar. A més de
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les funcions d’assessorament, el Consell
té competéncies per denunciar els in-
compliments de les normes que regulen
els continguts audiovisuals, especialment
les referides a les Directives Europees de
Televisié sense Pronteres -trasposada la
de 1989 per Liei 25/94-, la proteccid dels
drets basics de les minories, els infants i
els joves ila dignitat de les persones. Son
també significatives les funcions de re-
collir les inquietuds, les demandes, les
queixes i els suggeriments dels ciutadans
i de les institucions de la societat civil en
la seva labor de mediaci amb els propis
mitjans de comunicacié o de dendncia
davant ' Administracié piblica que cor-
respongui. No obstant aixd, en no tenir
facultats propiament executives, €l Con-
sell s’ha de revestir d’una gran autoritat
moral per a I'éxit de la seva gestio.

Caldria preguntar-nos sino s’hauria d'es-
tablir una organitzacié administrativa de
Taudiovisual, amb una potenciacic més
amplia dels Consells de I'Audiovisual a
lestil el CSA francés. Només amb orga-
nismes d’aquest estil es pot garantir una
igualtat de tracte entre els agents publics
i privats. Es fa estrany, en la situacio ac-
tual, que I'Estat o la comunitat autoro-
ma, propietaris de la seva televisio po-
blica, siguin els concessionaris o
autoritzadors de les empreses privades
de la competéncia, i que els governs que
nomenen el Director General de I'Ens de
gesti6 arribin a sancionar la seva propia
televisics, en benefici de les seves com-
petidores. En aquesta linia, el catedratic
de la Complutense Santiago Mufioz
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Machado, a I'ensems Vicepresident de
Telecinco, diu: -Es imposible que el du-
efio de la television pablica sea a la par
el arbitro de sus relaciones con la tele-
vision privada. No puede ser tampoco el
duerio de la televisién piblica quien cor-
rija, llame lz atencidn o amoneste a su
televisién, cuando se exceda en los limi-
tes a sus competencias de programacion.
De manera que parece imprescindible si-
tuar estas competencias en una autori-
dad independiente.»

L'opinié de Munoz Machado podria ser-
nos també d'utilitat a I'hora dexercir el
control sobre el compliment de les obli-
gacions de la televisié ptbiica, a les que
m’he referit abans, quan parlava de dife-
renciar normativament la televisi6 piibli-
ca ila privada, sens perjudici del control
de les comissions parlamentiries sobre
el tractament de questions politiques.
Només ura autoritat independent pot
exercit amb imparcialitat aquestes fun-
cions de control de les obligacions d'in-
terés public que justifica I'existéncia de
les televisions piibliques, tant si les obli-
gacions estan establertes en normes ge-
nerals, com en els contractes-programa
de financament per mitid de la subven-
cié pressupostiria o qualsevol altre tipus
de financament pablic. Aquest sistema de
control, tancaria el cercle de la proposta
de racionalitzacié normativa de l'activi-
tat de televisio, en substitucio de l'orien-
tacio legislativa actualment vigent.

Fls agraeixo la seva atencid,
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Televisio: paradigmes de
seduccio

Joan Ferrés

Professor dels Estudis de Comunicacia
Audiovisau! de la Universitat Pompeu
Fabra

Seduccié i constructivisme

D’un temps enci vinc aprofundint en el
concepte de seduccié. convengut que pot
ajudar a millorar les deteriorades relaci-
ons entre la televisio i educacis. Des que
vaig comencar aquesta reflexio, perd,
amb motiu del llibre Television sublimi-
nal. Socializacion medianie comunica-
ciones inadvertidas’, he anat modificant
de mianera substancial la meva concep-
cid. No perque no la considerés valida,
sino perque la considero parcial

AllA parlava de [z seduccié com a meto-
nimia. Aquesta intuicié va sorgir a partir
de la lectura d'una frase de S, Leacock:
“Molts homes enamorats d'un clotet a la
galta cometen U'error de casar se amb la
noia sencera”. Penso que si eliminem de
la sendéncia la carrega masclista que se'n
desprén, continua essent vilida, I resul-

" FERRES, J. Television subliminal. Socializacidn
mediante comuiicaciones i nadvertidas, Editorial
Paidos, Barcelona, 1986,
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ta molt suggerent. Es facil fer-ne la tra-
duccié a la vida quotidiana.

La seduccié com a metonimia. De la part
al tot, Fascina la part i, des d’ella (nomes
des d’ella), es construeix un tot. No cal
que la part que fascina sigui necessiria-
ment fisica. Poden ser uns ulls 0 una
boca, perd també, segons els casos, len-
giny, la forca, el poder, la gracia, la
fragilitat. ..E] seduit construeix el tot pro-
longant la part que lascina.

Per 2 entendre 'abast d’aquests mecanis-
mes pot ser util aprofundir en ura altra
metafora, la del constructivisme, una me-
tafora utilitzada de manera sistematica
per a V'analisi dels processos de cogi-
ci6, perd que és valida també per als de
percepcit. En els processos petceptius,
com en els cognitius, es posa de mani-
fest la tensio dialéctica en la que ens
movem els humans entre Vexperiéncia
real de limitacié i la recerca instintiva d'un
absolut ideal, la tensié entre el limit ine-
vitable i la totalitat anhelada. Percebem
(i coneixem) fragmentiriament, pero ten-
dim de manera automatica a completat,
a globalitzar, a absolutitzar.

La Gestalt va analitzar amb rigor aquests
processos. A un nivell elemental, qual-
sevol espectador de cinema pot prendre
consciéncia d'aquests mecanismes fixant-
se en la tendéncia a globalitzar que ex-
perimenta continuament; per exemple,
construint mentalment la imatge d'una per-
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sona completa on tan sols contempla un
rosite, 0 complementant les ellipsis que
es produeizen entre un pla i el segiient....

Es des d'aquesta perspectiva que podri-
em considerar 'experiment ciassic de Lev
Kuleschov, quan va anar intercalant un
tnic pla neutre de I'actor Muschokin en-
tre plans que representaven un plat fu-
mejant, una nena morta i una dona atrac-
tiva, i els espectadors valoraven els subtils
matsos expressius de I'actor en cada cas.

També és significativa, pel que fa al'abast
draquests processos, la frase de Sacha
Guitry: “Déu meu, que guapa que esta-
ves aquesta tarda quan hem parlat per
telefon?, Tots hem experimentat alguna
vegada la tendéncia automatica a cons-
teuir fa imatge idealitzada d’'una persona
a partir de la percepcio d'una veu, duna
mirada, d'un fragment del cos. ..

Els darrers exemples posen de manifest
Ja complexitat d'aquests processos. No
es tracla tan sols de la tendéncia humana
a2 complementar { agrupar els estimuls
sensorials, que és el camp que va inves-
tigar la Gestalt. Es tracta tambeé de la ten-
déncia avtomditica a construir sentit, a
conferir valor a les realitats, sempre a
partir de percepcions limitades.

Dues vies de construccio
En tot aquest complex univers del cons-

tructivisme cal distingir dues vies diferen-
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ciades. Cal diferenciar segons que la

construccid es fact:

- Per vig conscient i racional, Es el cas
de [a construecia que realitza un adule
en actitud conscient i reflexiva.
[’aquesta manera s'assoleixen els co-
neixements cientifics, aquesta via se-
gueixen els tribunals de justicia, en
confrontar arguments provinents de
dos punts de vista oposats. ..

- Per vig inconscient i/o emocional. s
el cas de la construccié que realitzen
els infants abans que no assoleixen la
capaciiat mental per a les operacions
formals, perd també els adults en situ-
acio inconscient o bé els adults quan
estan dominats per 'emotivitat,

Sovint [es dues vies interaccionen. No-
més cal fixar-se en €] testimoni demi-
nents cientifics, com Albert Einstein, que
confessen la fmportincia de la imatge,
de la intuicit i fins dels somnis en 1a des-
coberta de determinades lieis o en [a for
mulacié d’explicacions cientifiques.

AixG no obstant, abunden els casos en
els que es posa de manifest la prepon-
derancia (i fins I'exclusivitat) d'una o al-
tra via en un procés de construccio de
sentit i de valor. Ni els fildsofs ni els ci-
entifics escapen a tendéncia humana a
constriir per via inconscient /o emoci-
onal. Es el cas, per exemple, de les su-
persticions. Fins els que no ho som hem
dit alguna vegada allo de “No ho séc,
pero per si de cas”. El danés Niels Bohr,
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una de les personalitats més grans de
P'univers cientific en el segle XX guanya-
dor del Premi Nobel de Fisica, té& una fer-
radura penjada en el seu desparx. Quan
algt i pregunta, sorprés, com pot ser que
un cientific de la seva talla cregui en
aquestes coses, ell respon: “No, no hi
crec, perd és que diven que també afec-
ta als que no hi creuen”.

La construccio de sentit i valor per trans-
feréncia, i no per argummentacio, és en la
base del procés de seduccis. A l'origen
del mecanisme de seduccié hi ha dues
opetacions: una percepcit fragmentiria
i una experiéncia narcisista. $6n dues
operacions que conflueixen en una, per-
que €s el que satisfa de manera narcisis-
ta &s precisament el fragment que s'ailla.

Percepcié fragmentaria

La percepcid és sempre i necessiriament
fragmentaria, tant en el marc de la seduc-
cid com fora d’ell. Ja se n'ha parlat. Els
processos de seduccid, perd, es basen
radicalment, de manera intencional o in-
voluntiria, en aquesta caracteristica. Jean
Baudrillard explica un exemple de seduc-
ci6 en el que es posa de manifest aques-
ta voluntat fragmentadora. La pantera
perfumada és un animal que provoca el
refis de la resta d'animals. Ella utilitza
una estrategia seductora per evitar que
fugin i per aconseguir atrapar-ios: s'ama-
ga i els atreu mitjancant I"nic tret fisjc
que els resulta atractiu, la seva olor, Eg
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un exemple suggerent de I'ds més per-
vers de la seducci6, des de la percepcio
fragmentdsid,

La percepcio fragmentaria pot ser provo-
cada intencionalment pel seductor /o
propiciada pel seduit. Es a dir, potser que
el seductor imposi d'alguna manera al
recepior la percepcié d'uns trets deter-
minats o que sigui el receptor el que fo-
calitzi la seva atenciod sobre aguests rets.

Per altra banda, pel que fa al tipus de re-
alitat que es fragmenta, pot tractar-se
d'una qualitat objectiva, d'una qualitat
maquillada o d'una qualitat associada de
manera més o menys arbitrdria.

Una vegada més la publicitat resulta pa-
radigmatica d'aquests processos de seduc-
ci6 des de la fragmentacié. La majoria dels
espots basa la seva eficicia en l'estrategia
drafavorir en el receptor una percepcio
fragmentaria. De vegades, perd, és el re-
ceptor (el seduit) el que focalitza la seva
atenci6 sobre unes realitats que son del
seu inters i que no coincideixen neces-
siriament amb les intencions de l'emis-
sor. Hi ha un cas paradigmatic: una vega-
da en qué Isabel Priestley havia d'anunciar
cerdmiques, perd les seves cames crida-
ven tant l'atencid dels receptors que
l'anunci va funcionar més per a anunciar
mitges que per a la ceramica.

Ala publicitat actual no és gaire freqient
que els espots intentin seduir basant-se
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en qualitats objectives dels productes
anunciats. Les marques s'assemblen tant
les unes a les altres que la publicitat es
veu obligada a seduir, si més no, des de
qualitats maquillades, i en la majoria dels
casos des de qualitats associades de ma-
nera sovint molt arbitraria.

El gran publicitari america recomana als
seus col-legues: “Sino tens res a dir, can-
ta-ho”. fis un exemple excel-lent de se-
duccié mijangant un altre tipus de qua-
litat associada. Si no hi ha qualitats
obiectives prou significatives a destacar,
el publicitari basa la seva estratégia en la
seduccid formal. La fascinacié que exer-
ceixen els recursos formals (les imatges,
les masiques, el ritme...) serd transferi-
da pel receptor al producte de manera,
s1 més no, arracional.

L’experiéncia narcisista

s un component imprescindible perque
hi hagi seducci6. Per seduir cal que la
qualitat aillada connecii amb les neces-
sitats i els desitjos del receptor. Ho deia
Freud ja fa décades: “En la fascinacié I'ob-
jecte ocupa el lloc del jo ideal”. En tot
procés de seduccio la persona seduida
es revela, es posa al descobert. Podriem
reformular la dita popular: “Digues que
et sedueix i et diré com ets”.

Perqué la persona seduida realitzi, de ma-

nera conscient o inconscient, de manera
intencional o involuntaria, loperaci® de
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conferir sentit i valor a la realita: seduc-
tora cal que el fragment aillat a partir del
qual realitza la construccié representi
quelcom pera ella, cal que connecti amb
el més profund d’ella mateixa.

La metifora de la carn al gos, de Thomas
Eliot. permet exemplificar aquest procés.
El poeta estadounidenc es pregunta quin
¢s el missatge que transmet el lladre que
déna un suculent tros de carn al gos que
guarda la casa on va a robar. T es pre-
gunta alhora quin és el missatge que rep
el gos. Es segur que el gos construeix una
imatge positiva de 'home. T ho fa a tra-
vés d'una transferéncia. Transfereix a la
persona del lladre el valor positiu del tros
de carn. que funciona perqué satisfa els
seus desitjos més profunds.

Segurament els processos de seduccié en
la televisié o en la publicitat no arriben a
aquests nivells de perversitat, perd so-
vint els mecanismes de fons sén similars.
Quan [a Coca-Cola es posiciona en un
cant a la solidaritat universal, superant
les races i els colors, 0 quan la Pepsi es
posiciena en la bogeria (%;Estds loco?
Bebe Pepsil”). no pretenen seduir des
de qualitats objectives dels productes,
siné des de qualitats associades de ma-
nera artificial, qualitats que, a més, estan
confrontades, com les propies marques,
perd que en qualsevol cas poden produir
els seus efectes perqué connecten amb
les necessitats 1 els desitjos dels recep-
Lors.
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Mecanismes similars utilitzen les estrelles
de Hollywood quan exigeixen que la ci-
mera fes capti des de l'angle bo. O els
politics quan seleccionen acuradament
els esdeveniments que han de fer-se pii-
blics, tant els que fan referéncia a elis
mateixos com els que fan referéncia als
rivals. En tots els casos es busca que el
receptor construeixi des del parcial, a tra-
vés de mecanismes transferencials.

En aquest context comunicatiu cobra tot
el seu sentiti la seva forea Ia frase de Cer-
vanles: “La media verdad es peor que la
mentira”. La senténcia posa de manifest
fa perversitat que comporta aprofitar-se
de la tendénciz humana a construir per
transferéncia, de manera automatica, ins-
tintiva.

Pel que fa @ la construccié arracional de
globalitats des del fragmentari, resulta
igualment simptomdtica, perd molt més
greu, la frase de Manuel Vicent; “La ci-
mera mai no és innocent. Si s'enamora
d'un assassi, ['abscl”. T és Gue la cons-
truccit inconscient de sentit i de valor té
importants implicacions morals.

Doble paradigma

Fins aqui la visié amb la que vaig comen-
gar la meva aproximacié a [a seduccié.
Ja he indicat que continuo considerant-
la valida, perd que ara la trobo incom-
pleta. Explica determinats processos,
perd no n'explica d'altres. Es valida per
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a la consiruccidé per via inconscient /0
emotiva, perd no explica res pel que faa
]a via conscient i racional. Es, en definiti-
va, una visid exclusivament negativa de
la seduccio.

No hi ha una cara positiva de la seduc-
ci6? Ben mirat quan es parla de la seduc-
ci6 com d’una temptacié que cal véncer,
se suggereix implicitament que hi pot ha-
ver (que hi hauria d’haver) quelcom que
ens seduis més. Hi ha, doncs, una cara
positiva de la seduccié, una cara similar i
alhora diferenciada de la negativa. Hi ha
dos paradigmes de seduccié, un de dis-
gregador i un d'integrador.

La seduccié disgregadora es basa en el
principi del plaer: promet una satisfac-
ci6 primiria, un plaer immediat i sense
esforg. La seduccit integradora es regeix
pel principi de la realitat: promet una sa-
tisfacci® més elaborada, un plaer retar-
dat i guanyat amb esforg.

La seduccit disgregadora enlluerna: pro-
voca l'adormiment de la racionalitat i de la
voluntat, Podriem dir que hipertrofia el
positiu per emmascarar el negatiu. La inte-
gradora il-lumina: provoca el desvetllament
de la racionalitzt i de la voluntat. Podriem
dir que si focalitza atencié sobre el posi-
tiu és per ajudar a assumir el negatiu.

Si en el primer paradigma parlem de se-

duccié destructiva i disgregadora, és per-
qué nega les contradiccions humanes,
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perque intenta resoldre les tensions i con-
flictes (per exemple, la tensio entre eme-
ci6 i rad) negant un dels dos pols. En
definitiva, parlem de seduccid disgrega-
dora perqué és regressiva, infantilitzant.

Si en el segon paradigma parlem de se-
duccid constructiva i integradora és per-
queé intenta resoldre els conflictes i ten-
sions (per exemple, el conflicte entre
emocié i rad) assumint les dualitats, con-
ciliant els contraris, buscanr formules
conciliatdries. Podriem parlar, doncs, de
conciliacid versus maniqueisme. Es trac-
ta de no renunciar 2 cap dels dos pols, de
potenciar-los tots dos, d’interaccionar-los.

En la seducci6 disgregadora es potencia
la dimensid inconscient de 'experiéncia,
mentre que en la integradora es poten-
cia la dimensié conscient. En Ja disgre-
gadora els signes son viscuis com a rea-
litats autdnomes. En la integradora son
viseuts com a mediacions.

En la seduccid disgregadora es juga amb
el maniqueisme emotiu i ideoldgic, amb
el prejudici § l'estereotip, mentre que €n
la integradora es juga amb la contradic-
¢i6 1 la complexitat, amb el judici i el co-
nefxement.

En la seducci6 disgregadora els conflic-
tes sén presentats com 2 realitats Obvies,
naturals, inevitables, menire que en la in-
tegradora sOn presentats com a realitats
causals, que necessiten explicacid.
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1a frontera entre els dos paradigmes

On és la frentera entre un paradigma i
I'altre? No sempre és ficil de desllindar,
sobretot si aterrem a Panalisi de missat-
ges televisius concrets. Hem fet referén-
cia, pero, a missatges que respenen de
mantera clara a un dels dos paradigmes.

En qualsevol cas, hi ha uns elements de
similitud i de diferenciacio entre un pa-
radigma il'altre, clements que no son pas
qiiestionables. El paradigma de seduccié
disgregadora i el de seducci6 integrado-
ra s6n similars pel que fa a Porigen del
proces. En ambdos casos per poder
seduir cal connectar amb el receptor, cal
sintonitzar amb ell, amb els seus desit-
j6s, amb les seves necessitats.

Ambdds paradigmes es diferencien,
pero, pel que fa al desenllac del procés,
als efectes que es produeixen. $i en el
primer cas es pretén, de manera inrenci-
onal o involuntaria, que I'emocio blogue-
gi la racionalitat, que l'anul'li, en el se-
gon es pretén que lactivi, que la desverlli.

De quc depeén, perd, que s'activin alho-
ra emocio i rad? De qué depén que Pemo-
cid adormi o desvetlli la racionalitat? Po-
driem dir que a parts iguals del missatge
i del receptor.

Hi ha missatges que, per la seva confi-

guracid, pretenen adormir, i missatges
que, per la seva configuracio, pretenen
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desvetlar. La publicitat ens n'ofereix prou
exemples. Hi ha forca anuncis Ieficicia
deis quals es fonamenta en el fer que la
racionalitat quedi adormida, anuncis que
es desinflen com un globus si se’ls pun-
xa amb l'agulla de la racionalitat critica,
Perexemple, els que cbeeixen a I'esmen-
tada consigna de David Ogilvy. N'hi ha
en canvi {alguns d’institucionals, per
exemple) lobjectiu dels quals és
interpel-lar, gliestionar, fer pensar. .

Perd cal diferenciar tambeé entre elg re-
ceptors. Hi ha recepiors incapacos d’ac-
tivar la seva rad ni amb missatges con-
ceptualment densos i suggerents. T, en
contrapartida, hi ha receptors capacos
d'activar la seva racionalitat fins amb mis-
satges frivols o alienadors.

Conclusions

Considero que del que s'ha exposat fing
arz se'n desprenen dues grans conclusi-
ons en forma de dos grans reptes pel que
fa als educadors:

1. Repensar la cultura per transformar
la televisio. La Cultura només seri popu-
lar si aprén a seduir, si és capac de con-
nectar amb [a sensibilitat i amb els inte-
ressos dels receptors. En la relaci
televisio-educacid, hi ha un problema
més greu que el fet que a les televisions
hi hagi tanta gent disposada a renunciar
a la cultura per seduir. T és que hi hagi
tanta gent de cultuza incapag de seduir.
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En aquest senitit, cal fer un reconeixement
piblic i explicit a personalitats com en
Joaquim Maria Puyal o com en Joan
TUbeda i en Francesc Escribano, capagos
de fer televisi6 sense renurnciaz a la cul-
turz, capagos de ser pont, de desvetllar
les consciéncies sense renunciar als pa-
rimetres de I'espectacularitat, propis del
mitj televisiu.

Cal repensar la cultura, repensar l'edu-
cacit d'acord amb aquests pardmetres. Si
haig de parlar de péptids i proteines a
persones apassionades pel tema, nomes
caldra que ho sipiga fer amb rigor i que
sigui capag d'aportar alguna novetat so-
bre el tema. Perd si ho haig de fer a per-
sones que no en saben res, i sobretot que
no els importa gens, em caldran unes
dosis extraordindries de seduccio.

2. Transformar l'educacio des de la se-
duccié, Es un repte inqliestionable. 1 s™hi
ha de fer front en dos sentits:

- Convertir els parametres de la seduc-
¢ié en contingut curricular. Cal que les
noves generacions de telespectadors
coneguin els mecanismes del pensa-
ment primari, de la transferéncia. .. Per-
qué siguin espectadors licids no n'hi
ha prou que aprenguin a raonar, 4 ar-
gumentar i contraargumentar. Es im-
prescindible que coneguin els meca-
nismes de Vinconscient i la logica de
les emocions.

- Recorrer a metodelogies d'ensenya-
ment seductores. Es a dir, cal que en

50 Educar en televisié. Educar per al futur

qualsevol ambit de Vensenyament se
sigui capag d’educar des de I'emocid,
que s'ensenyi als alumnes a convertir
'emocid en raonament.

Els publicitaris, als que qiiestiono serio-
sament des del punt de vista dels valors
que es desprenen dels seus missatges,
son un model excel-lent pel que fa a ca-
pacitat de seduccio, a capacitat de sinto-
nia amb els diferents segments de pobla-
ci6 als que s’han de dirigir en cada cas®.

En definitiva, per conciliar el matrimoni,
sovint mal avingut, que formen la televi-
si6 i leducacio cal que l'escola ila Cultu-
ra amb majuscules aprenguin a sedulr, i
cal que la televisio es regeixi cada vega-
da més per un model de seducci6 inte-
gradora,

¥ Vegeu al respecte U'obra: Ferrés, |. La publici-
dad, modelo para la ensefianza, Akal, Madrid,
1994.
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Forum Educacio | Televisio

Informatius de televisié i
coneixement de |3 reali-
tat, reptes de futur

Xavier Obach Domenech
Periodista i Professor de Televisio

Bon dia a tots,

Gricies a en Francesc Deo i a I'ICE de la
Universitat de Barcelona per la seva in-
vitacio

Eltitol d’aquesta ponéncia és: Informa-
tius de televisid i coneixement de la
realitat, reptes de futur.

Com a periodista em preocupa molt la
versio de la realitat que oferim efs que
ens dediquem a resumir-la per la gent i
encara em preccupa més la forma com
els espectadors reben els missatges que
nosaltres els enviem. Les decisions que
prenen a partir de les dades amb les que
compten,

La tesi final que penso defensar us la puc
dir des d’ara: Aquell que s'informa a tra-
ves de la televisié perd que no coneix
els limits que els programes de noticies
tenen a la hora de transmetre |a realitat
s'esta fent una idea del mén parcial i es-
biaixada. Per aquest motiu, les seves de-
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cisions no estaran ben fonamentades sind
que es veuran influides per factors medi-
arics que no necessdriament ienen a veu-
re amb la realitat.

Habitualment intento comunicar aques-
ta tesi intentani explicar la forma com
funciona el periodisme televisiu a la prac-
tica i la meva experiéncia personal tant
com periodista de base com director de
programes informatius.

Avui. en canvi, intentaré donar un pas
més i intentaré oferir-vos un discurs nou.
Els motius sén dos. En primer lloc aixd
és un forum, per tant crec que la meva
intervencié ha d'intentar aportar idees pel
debat. En segon lloc €s dona la circums-
tincia que aquests dies es compleixen
dos anys des que vaig deixar el periodis-
me actiu per dedicar-me de ple a I'ense-
nyament de la televisio informativa en
I'ambit escolar. Aleshores vaig presentar
la meva primera ponéncia sobre aquesta
qiiestio 2 les jornades sobre ensenyament
de la televisio organitzades per APUMA,
I' Associacié de Professors Usuaris de Mit-
jans audiovisuals a Zafra, Badajoz.

Jo nio sé si us passa a vosaltres. A mi els
cicles professionals em duren dos anys.
Passat aquest temps necessito revisar i
marcar-ne noves fites,

Aixi doncs us parlaré de les noticies de la

televisio i del coneixement de la realitat.
Perd ho faré en clau de revisid personal.
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Intentaré resumir-vos la meva experien-
cia com a periodista infiltrat en €l mon
de 'educacié durant 24 mesos.

Fa dos anys jo escrivia que em sentia he-
reu d'una generacid de pioners i que es-
tava pujant sobre les espatlles dels que
havien treballat I'educacio dels mitjans
abans que jo. Espero ser un grad més en
aquest llarg procés i que vosaltres pugueu
treure alguna consequiéncia Gtil de la ex-
periéncia que m'agradaria comunicar-vos.

Un cop hem centrat el tema i us he justi-
ficat el punt de vista des del que us par-
laré entraré en matéria pels fonaments.

El coneixement de la realitat.

Jo vaig comengar molt jove al mén dels
mitjans de comunicacié i no tinc pas la
sensacio d’haver estat un periodista mo-
del durant els primers anys en que vaig
exercir aquesta professid. Sincerament
opino que era una persona ambiciosa i
tancada. Era ambicios, sanament ambi-
cios si voleu, perqueé sempre volia fer mes
coses { amh més responsabilitat, em fas-
cinava la meva feina. Era tancat perqué
em sentia molt pressionat per entorn
professional perd era impermeable a la
repercussio de la meva feina en la po-
blacié.

A ran de la cobertura informativa que

vaig fer d’'una série de fets, vaig comen-
car a canviar i em vaig adonar d'una cir-
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cumstdncia que em va impactar. Una ins-
titucid, un partit, una persona amb diners,
podia defensar-se sense problemes dun
error d’un periodista gracies a que comp-
ten amb poderosos equips d'imaige pri-
blica que defensen els seus interessos. En
canvi un col-lectiu dispers o desorganit-
zat comn un barri o els afectats per un es-
deveniment no tenien forma de
defensar-se. Allo que deia el periodista,
bo o dolent, no es corregia i la imatge
d’aquell barri o daquell collectiu que-
dava marcada a foc,

La segona circumstincia que va forcar un
canvi d'actitud va ser I'ambient de sana
autocritica que es va formar entre un grup
reduit i espontani de redactors del Tele-
diario a Mad:id. Contra el que és la nor-
ma habitual a les redaccions aquest grup
vam comencar 4 fer-nos critica els uns als
altres de les noticies que emetiem. En
aquest entorn, del que son fills, per exem-
ple, el que ara es director de 1a 2 Notici-
as, en Fran Llorente, vam anar pujant el
listd de la nostra exigencia al respecte del
missatge visual de les nostres noticies.

Aquest interés pel missatge visual i la pre-
ocupacio per la repercussiay de les noti-
cies de televisio als col-lectius indefensos
es va sumar amb la meva estada durant
dos anys llargs a El Salvador com a pro-
fessor de televisio de la Universitat Cen-
treamericana, UCA. Aquies va acabar de
quallar un canvi d’actitud total envers la
meva professis.

Forum Educacio i Televisio

La base de pensament d'aquest canvi la
vaig trobar en la obsessio que dins de la
UCA es respirava en aquells dies pel co-
neixement de la realitat. Abans de morir
assassinat Ellacuria ens va deixar als que
ens considerem part del seu projecte qua-
tre coses clares i una d’elles era que el
concixement de la realirat era la clau de
qualsevol transformacio social. Segons
aquesta escola [a realitat sempre juga a
favor dels desfavorits i dels oprimits. La
simple exposicit dels fets i les dades ci-
entifiques contrastables sobre 1a sieuacic
de la humanitat parlen amb més elogiien-
cia que qualsevol discurs sobre la injus-
ticia i la iniquitat que afecta a la majoria
de la poblacié tant a El Salvadaor com a la
resta del mon. $i s’ha de promoure una
transformacié social, deia Ellacuria, ha de
ser sempre a partir de la reakitat, de 1y
realitat de la majoria.

La dentincia d’aquesta realitat acenara
com a bandera i les solucions que es pro-
posin, si estan basades en la realitat, tin-
dran efectes positius sobre la gent.

Sota aquesta premissa a la Universitat van
néixer tota mena de gabinets d’estudi,
seminaris d'investigacio i publicacions,
punt de referéncia de la transicié demo-
eratica que va viure El Salvador un cop
€s va signar la pau.

Per la part que em toca em vaig aplicar

el conte i vaig comencar a analitzar qui-
na responsabilitat tenia la televisio infor-
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mativa en el coneixement de la realitat.
Dit d’una aitra manera, analitzar quina era
la realitat que comunicivem els profes-
sionals de la televisio informativa i quina
incidéncia tenia aguesta perspectiva en
les decisions de la societat democratica.

L'analisi més epidérmica de la forma com
Ja televisid tracta la realitat ens porta a
dir que sistematicament els periodisies
oferim una realitat simplificada, o millor
dit, simplista. Aixo no era cap descobri-
ment molta gent deia, diu i dird que no
esta d'acord amb la forma com la televi-
si6 tracta la realitat.

Tot i aixd jo notava que No estava cot-
pletament d'acord ni amb el to ni amb
les justificacions que alguns autors i al-
guns intel-lectuals utilitzaven per referir-
se 4 la informacié per televisio.

Intentaré fer-me entendre: Estava d'acord
amb el punt d'arribada, la televisié sim-
plifica la realitat, perd penso que l'argu-
mentaci6 feta servir era... massa simple...
sovint massa maniquea, poc professional
i faciiment rebatible.

Si el meu interés era el coneixement de
la realitat, la critica a la televisio havia de
partir també de la realitat. Era absurd, és
absurd criticar una televisid que no exis-
teix més que a la imaginacié de qui vol
justificar teories prévies, en canvi €s ur-
gent aprendre a criticar i valorar la tele-
visié amb arguments contrastables i
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solids. Aprendre a posar la proa contra
les tergiversacions de la televisio que te-
nien a veure amb les decisions volunta-
ries dels seus responsables, no contra
aquelles que formaven part de la essén-
cia expressiva del mitjd televisio.

Quan vaig tornar a Espanya vaig conti-
nuar aquesta reflexio durant la meva eta-
pa com a director de Testigo Directo.

Ara fa dos anys que vaig deixar aquella
feina i vaig donar un pas més en deixar
de banda el periodisme actiu i compro-
meire'm en l'esfore educatiu que un grup
reduit 1 entusiasta de gent feia/féieu per
avancar en la educacié en matéria de
mitjans de comunicacio.

Em vaig dir a mi mateix que havia de ce-
nyir la meva aportacio a allé que contro-
lava, la informacié per televisio i vaig
elaborar una proposta d’estudi de la te-
levisio informativa que he exposatal llarg
de dos anys en gairebé una cinquantena
d'institucions, sobre tot centres de pro-
fessors de 'ensenyament pablic, escoles
de formacié permanent i claustres d'ins-
fitucions privades de tot I'estat. L'essen-
cia d'aquesta proposta va quedar
recollida en un ibre que es va titalar “El
tratamiento de la informacién y otras fa-
bulas” que va publicar Anaya.

La proposta d'andlisi que faig es basa enuna

equacit que déna com a resulrat la forma
la producci6 informativa per televisic.
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Segons el model explicatiu que proposo
les noticies de televisio son el resultat com-
plex d'un conjunt de forces en conflicte.

En primer lloc tindriem la noticia, el fet
noticiés. Els informatius es diferencien de
la ficcio en qué els fets que recullen no
sOn inventats sind que sén certs,

Tot seguit caldria sumar tots acquells ele-

ments que atorguen una forca social in-

qilestionable a les noticies de televisio.

- La seva penetracid, tant per nombre
d’espectadors com per la seva distribu-
ci6 demografica, converteixen a la te-
levisié en un mitja de comunicacio
gairebé total, cosa que no podem dir
de cap altre element informatiu.

- La credibilitat que adquireix un fer
qudn $&’'ns presenta en imatges és in-
qliestionable. El mecanisme si ho veig
m’ho crec funciona com ur refloige.

- Pert de tots els elements de forca que
venen associats a les noticies de televi-
si6 no n'hi ha cap com la capacitat de
transmetre emocions. La imatge d'un fet
real és capag d'emocionar-nos fins al
plor, de fer-nos aixecar de [a cadira d’in-
dignacié. En casos extrems com el cas
Rodney King als Estats Units pot ser la
benzina que faci cremar la Ciutat de Los
Angeles o pot ser el desencadenant d'un
seguit d'accions que ens portaran a
adoptar ung nena xinesa.

Al costat d’aquests i d'altres elements de
forca que converteixen la informacio te-
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levisiva en quelcom superposant hi ha un

seguit de punts febles,

¢ La primera de les febleses ¢ a veure
amb la propia capacitat expressiva de
la televisio.

- Hem vist com la imatge arrasa amb
tot per credibilitat | perque fa saltar
els nostres mecanismes emotius...
perd que passa quan d'un fet no te-
nim imatges? Els fets sense imatge
son sistemdticament descartats a les
redaccions dels informatius de tele-
visit, Quantes coses passen al mon
0 a casa de les que aqui no rebem
imatges?

- Draltra banda n'hi ha tor un seguit de
noticies molt importants com ara te-
mes d'economia 0 que tenen a veu-
re amb la justicia que s6n d'una gran
complexitat 1 que no tenen imatge.
El format de noticia televisiva breu i
visual fa que els fets s’hagin de sim-
plificar de forma molr arriscada. Mas-
sa sovint podem veure a la televisio
giestions de fons tractades a destra-
lades o periodistes que, volent ser
curosos amb la complexitat, acaben
elaborant missatges subordinats i in-
comprensibles.

La forma més honesta com un infor-
matiu de televisié es pot apropar a
un tema complex la vaig veure un
cop a La 2 Noticias. El presentador
diu: Aquesta tarda han concedit el
Premi Nobel de quimica a dos cien-
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tifics nord-americans. Les seves in-
vestigacions tenen a veure amb els
enzims perd el tema és tan compli-
cat que malauradament no us el po-
dem explicar en aquest informatiu.
En Fran Llorente i el seu equip van
fer aquell dia el que jo vinc reclamant
a la televisié des de fa anys... ja que
no podem explicar-ho tot, siguem
honestos amb la gent i receneguem-
ho. La noticia del Nobel de Quimica
ala 2 va ser una gota d'aigua fresca
en un mar oleaginds, confs i ficil.
Caricatura de la realital.

= El segon capitol de febleses esta rela-
cionat amb la estructura de funciona-
ment intern dels informatius de
televisid. D'una forma resumida us diré
que la pressa i lestrés amb que es lre-
halla a les redaccions fa que els perio-
distes estiguem sovint més pendents
d'arribar 4 temps i que no ens pren-
guin la cabina de muntatge que d’ela-
borar la noticia amb serenitat. La
brevetat del “minut quinze” ens obliga
a estar més pendents de nc passar-nos
que de fer-nos entendre.

La dependeéncia de les agéncies ens fa
estar més pendents d’aprofitar el que
tenim que d’explicar €l que ha passat
perd que no tenim.

El tercer i darrer capitol de febleses és
el de la debilitat econdmica. Totiel que
alguns diuen, totes les cadenes de te-
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levisio comercials, publiques i priva-
des, viuen al llindar de 'abisme o dins
de I'abisme maieix. Deuen diners a toi-
hom i busquen desesperadament sor-
tir del forat com sigui. Els informatius
s6n la porta d'entrada al Prime Time i
per tant han de marcar un bon comen-
cament de I'espai nocturn, alld on to-
tes les televisions es juguen el paion
els professionals de la televisiG ens ju-
guem el lloguer del pis o el termini de
la hipoteca del proper mes. En resum:
Els espais de noticies vinen pendents
de la audiencia ila seleccié de contin-
guts, especialment als programes de
caricter no diari, esia seriosament in-
fluida per la resposta del piblic a certs
temes. Dins d’aquest capitol de debili-
tat econdmica és on jo englobo el tema
de la manipulacio informariva. Al cap-
davall la manipulacié no és més que
fer cas a lamo. L'amo de les televisi-
ons privaces es l'accionista. Ja que
paga vol que els seus subordinats 1i fa-
cin cas.

L'amo de les televisions publiques és
el poble perd els treballadors dels mit-
jans pablics saben que qui té la clau
del seu lloc de weball no és 1a cosa pa-
blica sind Padministrador de la cosa
pblica, és a dir el govern del munici-
pi. de l'autonemia o de Testat que to-
qui. La manipulacid informativa és
doncs, des del meu punt de vista, una
conseqiiéncia del sistema. Donades les
circumstancies prefereixo viure dins
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d'un sistema amb amos diferents on
puc escollir a quina manipulacié em
sotmeto i que és capac d’absorbir el
debat que un sistema tinic &ticament
pur i que no admeti la critica,

El segtent element de Ja equacio es la
resposta que la indistria relevisiva ela-
bora coma factor de correccid davant els
punts de forca i de feblesa que he des-
crit, Basicament aquestes respostes son
dos:

e Lis del criteri informatiu: La seleccié
de les noticies amb imatge sobre les
que no la tenen, la seleccid dels de-
més simples abans que els temes com-
plexos. la seleccia de les frases breus,
punyents i polémiques en lloc de les
llargues, explicatives o matisades, 1a se-
leccit de les imatpes més espectacu-
lars, fortes o violentes abans que les
representatives o normals.

* La segona resposta és la conversio dels
temes arids en temes televisius.

- Perfer-ho se simplifiquen temes fins
lextrem d'intentar que |a realitat s'as-
sembli a un telefilm (recerca incan-
sable de bons i dolents en un
conflicte).

- Es segueixen fota mena d’estratégi-
€s que crear emocions on no hi eren
4 través de la personalitzacio dels
conflictes globals (és a dir buscar un
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cxemple d'una persona que fa
d’exemple pel conjunt perd que li
dona el toc de sentiment huma que
li cal a un producte televisiu perqueé
funcioni). També es recorre al mun-
ratge musical (en alguns programes
de reportatges fins a llindar el bar-
roc). Finalment es fan servir recur
805 visuals emotius com I'alentit | el
zoom endavant que incrementen Ja
forga dramatica d'una imatge i la seva
capacitat d'impacte.

No voldria donar a entendre que jo soc
contrari incondicionalment a 13s de tot
aquest seguit de técniques,

Crec que formen part del mon de la ex-
pressié audiovisual i que sovint sén ne-
cessaries per fer els temes que es tracten
més interessants, més atractius o fins hi
tot per fer possible que la noticia s'en-
tengui millor per a Ja majoria dels espec-
tadors. La cinta en brut, la realitat mateixa
sivoleu es absolutament insuportable. Es
avorrida, repetitiva i pot arribar a con-
fondre si algd, un periodista, no ajuda a
distingir I'important de 'accessori.

El que crec que és important tenir en
compie és que aquest nou producte fruit
d'intentar expiicar, honestament si voleu,
la realitat, no és Iz realitat mateixa siné la
realitat televisada. Es a dir una altre cosa.

Aixi mateix no ca] oblidar que, pel ma-
teix preu que podem tenir un producte
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honest de realitat televisada, podem te-
nir-ne un altre de ficcid total basat en imat-
ges reals, Bs només una qilestio de seriositat
professional, de por a perdre el lloc de tre-
ball i de pressio per la audiéncia. Tla nos-
tra professié no és ni més santa ni més
diabdlica que la d’advocat o metge. Vull dir
que al nostre gremi hi ha de tot.

Fins aqui el desenvolupament del model
explicatiu que proposo per entendre la
televisio tal com es.

La pregunta que em faig cada cop que
analitzo aquest esquema i que us trans-
meto ara a vosaltres &s:

Un mitja que:

- Depén de la preséncia d'imatges per
seleccionar o descartar una noticia.

- Tendird a seleccionar sempre les noti-
cies fortes o emotives sobre aquelles
complexes o menys emotives.

- Tendird a escollir les imatges i els testi-
monis d'impacte sobre els que son ex-
plicatius.

- Resumeix els temes fins l'extrem.

- Recorre a técniques com ara la perso-
nalitzacié, 'ambientacid musical i
alentit per convertir emotiu el que no
necessiriament ho és.

- Que depén dramiticament de l'exit
d'audigncia per mantenir-se econdomi-
carent.

- Que estd sota la influéncia dels poders
politics i economics propis del nostre
sistema de democricia de mercat.
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Un mitja aixi... pot ser un reflex fidel de
la realitat?

Al meu entendre NO.

Aixi doncs la televisid informativa men-
teix? TAMPOC,

La tesi que defenso és que la televisio
informativa és la realitat vista a través d'un
petit forat. El mo6n vist amb orelleres de
ruc. Com ja us he dit fa un moment, la
realitat televisada diferent de la realitat
real. La televisid informativa expressa allo
que hi cap dins dels seus estrets marges.

Quins son els marges?

Aquests que he intentat definir dins de la
equacié que afecten tant a la expressic,
com al funcionament intern o la natura-
lesa empresarial de la televisit comerci-
al.

Segtient pregunta:

Es poden canviar les coses? Hem d'aspi-
rar a un model televisiu diferent? Hones-
rament crec que no.

Les limitacions a les que he fet referén-
cia afecten tant a 'esséncia del mitja te-
levisi6 com a lesséncia del funcionament
de qualsevol empresa. Totique jo coma
periodista puc fer el possible per apurar
els marges de maniobra que la meva res-
ponsabilitat em permet, no puc sortir-me
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del marc, i agui limportant és el marc,
no el marge de maniobra que queda dins.

Lz vrgencia educativa o €s per tant, se-
gons el meu punt de vista, llgitar per una
televisié diferent sind trencar-se les ba-
nyes en intentar fer entendre perqué la
televisit és com és.

La urgéncia educativa és definir amb cla-
redat als nois I noies de les noves gene-
racions que €s el gue poden esperar de
la televisio informativa i qué ¢s el que
mai veuran per lu tele tot i existir,

En definitiva del que es tracta és de com-
batre la sensaciéd d'estar ben informats
que la televisid transmet. El meu objec-
liu €s crear ignorants conscients perqueé
nomes el que és conscient de la seva ig-
norancia és capac de buscar els elements
que I'ajudaran a sortirne,

51 hi ha hagut dos enemics certs de la
comprensio critica de la televisié a aquest
pais en els darrers anys han estat la frase
“Asi fueron las cosas v asi se las hemos
contado™ i el que es va encarregar de re-
petir-la nit rera nit.

L'establiment de la equivaléncia entre la
realitat mateixa i la versié de la realitat
que la televisid fa és pura i simplement
una mentida mal intencionada. Pels que
sabem. de qué va és un insulr a la intel -
ligéncia i pels que ignoren com la relevi-
sio informativa funciona, una enganyifa
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vulgar, un duro a quatre pessetes. Una
roda de molf indigesta a la gola del po-
ble sohird.

Sialgun cop us sentiu defallir en I'esfore
de lluitar per una nova generacié més cri-
tica davant la tele repetiu-vos Ix frase com
un mantra: “Asi fueron las cosas y asi se
las hemos contado”™. Ja veureu com
I'adrenalina us puja a cent cinquanta i no
hi haurd qui us pari.

Be.

Fins aqui e] discurs sobre la televisié in-
formativa que he intentat fer arribar als
mestres i professors que m’han volgut es-
coltar en els darrers dos anys, Ara comen-
ca la part nova... com aquest discurs ha
estat rebut i quins efectes ha tingut en la
realitat educativa.

Primer les bones noticies:
Motiveicic

Excellent. La televisio €s un rema que
interessa al professorat tant com als pa-
res i la societat en general. Aquest inte-
res deriva a vegades cap a una critica
generica i desordenada perd també ple-
na de sentit comi,

Es freqiient que aquest alt interés vagi
acompanyat d'una certa dosi d’'impaoten-
cia. La televisid és omnipresent a I'aula.
Ales fotografies enganxades a les carpe-
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les, 4 les converses entre classe i classe,
en les aspiracions i els valors dels alum-
nes. Sovint els mestres i professors s'es-
panten quan els mateixos conceptes que
ells ensenyen a classe es veuen contami-
nats per frases j imaiges agafades al vol
pels alumnes-espectadors de tal série o
de tal programa de televisio.

Fl perfil tipus dels mestres als que he tin-
gut ocasi6 de formar fins ara &s el de gent
molt interessada, molt motivada perd
també necessitada de punts de referen-
cia.

Coneixements previs:

Del que acabo de dir es dedueix que els
coneixements previs que els professors
tenen sobre la imatge i sobre els mitjans
son pobres.

Aixd no vol dir que la majoria no tingui
una opinié ben explicita sobre els pro-
grames de televisié el que provoca més
d'una confusié inicial.

Tots ens atrevim 4 dir que tal programa
és un excrement i tal altre genial. L'in-
convenient que el nostre esperit critic si-
gui tan agut respecte a la qualitat de la
televisio estd en qué amb massa freqlién-
cia confonem la qualitat amb les nostres
preferéncies. S6n dues coses que no ne-
cessiriament van unides. Un programa
musical sobre rap pot estar molt ben fet
encara que ens sembli detestable i no n’hi
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ha pas pocs de reportatges sobre animals
que sén quatre imatges d’arxiu mal en-
ganxades amb guions lamentables... que
€ns encanten.

Sigui com sigui Ia situacid de coneixe-
ments previs que he trobat a la maloria
de cursos que he ofert obliga a partir de
les gliestions més basiques. NingQ no pot
ensenyar a d'altres alld que no coneix.
De fet crec que, fins ara, m'he dedicat
més a ensenyar televisid informativa als

_ mestres que ne a propercionar eines di-

dactiques Giils per que els mestres po-
guessin explicar la televisio informativa
als seus alumnes.

Objectius:

L'apartat dels objectius ha estat el que
més mals de cap m'ha dut dones sha pro-
duit un divorci sistematic entre el que jo
pretenc exposar segons el model que us
he descrit fa una estona i el que els mes-
tres esperen d'una formacio en matéria
de televisio.

Com ja us he explicat jo aspiro 4 una so-
cietat que sapiga reconéixer els limits de
la televisié informativa existent i prendre
consciéncia de la seva ignorincia. En
canvi davant meu m’acostumo a trobar
amb un grup de gent que exigeix amb
forca, 1 amb rad, una televisio diferent.

Molt sovint sento al meu voltant la se-
glient seqiiéncia 1dgica. Si les programa-
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cions de les televisions depenen de 'au-
diéncia, si aconseguim elevar el nivell
d'exigéncia de l'audiéncia també acon-
seguirem canviar [a programacio de les
televisions. Tant de bo aquesta relacié fos
certa, sOC esceptic. En qualsevol cas el
que crec que cal evitar és fer servir 'edu-
caci6 com a via instrumenta] per aconse-
guir un cbjectiu que ens apareix com el
més important: que les televisions can-
viin fa seva programacio.

Soc dels que penso que la formacid en
el llenguatge de la imatge i en els mitjans
de comunicacio es quelcom prou serios
i prou dificil per considerar-lo un objec-
tiv primari. Si a més a més la programa-
ci6 de les televisions canvia... Bingo. Perd
faig una crida a no confondre una cosa
amb l'altre. En d'altres paraules: Si d’aqui
auna generacio els nensinenes que aca-
ben I'escola obligatdria s6n perfectament
capacos d'identificar un alentit i d’'analit-
zar amb el cap clar la imatge d'una nena
india que plora perqué se li ha mott el
gos en mig d'unes inundacions que han
matat a 5.000 persones. 5i som capacos
de deduir els motius pels que estem ve-
ien a una nenz amb gos enlloc d'un altre
imatge. Si tot aixd passa Senyores 1 Se-
nyors escorxem el cava, abracem-nos tots
junts i plorem d’alegria davant d'una ges-
ta histdrica.

Si per desgracia les emissores comerci-

als segueixen emeten brossa del segle
XXI pitjor per a ells.

Fawum Educacié i Televisid

Quan faig professid pablica de la meva
renunciz 4 canviar la televisié tal com és,
me les he hagut d’escoltat de tots colars,
El més normal és que is mestres més com-
batius m'acusin de justificar l'estat de les
coses, de seruna mena de pactista amb re-
mordiments fruit del fet que al capdavall
jo formo part de la indtstria televisiva.

Una versi6 béstia d’aquesta critica me la
va dedicar una jove valenciana que va dir
que al capdavall jo havia tirar pel cami
facil. Amics meus intentar buscar-se la
vida com a professor de televisio en
aquest pais pot ser un error... perd no serd
mai facil. Us he garanteixo per propia
experiéncia.

Tornant als que tenen com a objectiu un
canvi de la televisio comercial deixeu-me
compartir amb vosaltres la reflexié que
proposo als que encara no han baixat del
nivol respecte al que la televisio signifi-
ca en la nostra societat.

Hi ha qui encara observa la tele com un
mitjd de comunicacio a través del qual el
sistema s'expressa. Una plataforma en
qué productes comercials, opcicns poli-
tiques i postures socials s'expressen, El
que us Proposo €s que anem Lots junts
una mica més a fons, Quan una multina-
cional de la roba esportiva es vol fer un
lloc al mercat basa exclusivament en la
televisio la creacio de la seva imatge de
marca. Quan Greenpeace vol donar la
campanada al mén sencer llenca dolars
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falsos davant de qui..., dels delegats del
Fons Monetari Internacional? No, davant
de les cameres de televisio, Quan els
politics volen convéncer a aquest 10%
d’indecisos que cada eleccid inclina la
balanga cap a una banda o cap a Ialtra...
Fa servir els mitings muititudinaris?

No. Fa servir els 2 minws de propaganda
eiectoral dins dels del espais informatius
de la televisid. Quan un govern vol re-
forgar la seva imatge d'eficdcia incerta
campanyes publicitiries als diaris? No.
Influeix per a qué lagenda informativa
dels telenoticies inclogui més noticies
econdmiques que abans.

A tots els que encara pensen en canviar
la televisic: 8i us plau baixeu de la figue-
ra. La televisid no és una mitjd de comu-
nicacit del sistema, la televisi és el pal
de paller del sistema. Si atemptem con-
tra la televisid estem sacsejant I'estructu-
ra que fa que el sistema funcioni.

Permeteu-me que reconegui que, m'agra-
di © no, no puc canviar el sistema. No
puc canviar la tele. Permeteu-me que tiri
la tovallola de la ltuita per una televisid
diferent i estaré encantat d’unir-me a tots
els que pensin que el millor que es pot
fer en aquests moments és lluitar per un
espectador diferent. Format, critic i, per
sobre tot, conscient.

Diddcticea:

Aqui és on comencen les males noticies.
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Si em permeteu que sigui poc modest us
diré que em sento segur explicant com
és la tele i com s0n les noticies de televi-

I

S10.

Si ara em permeteu que ara sigui molt
modest us diré que he petit molt per in-
tentar trobar un format exportable que
faci possible que una altre persona, un
professor, expliqui a una classe d’adoles-
cents com sdn les noticies de televisio.

Es cert que existeixen materials didactics
publicats que tenen a veure amb el mon
de les noticies de televisio perd cap d'ells
entrava de ple en éls objectius que jo te-
nia al cap quan em vaig embarcar en
aquesta aventura, Hi ha dotzenes de 1li-
bres amb reflexions molt interessants
sobre els informatius de televisio. Alguns
d'ells també parlen de l'escola perd no
son Qlibres de didictiques aplicables, Hi
ha unes poques obres a on si hi ha di-
dactiques que fan referéncia als informa-
tius peré he fan com una activitat aillada,
sense que jo hi hagi sabut veure un me-
tode, una progressid amb la que m’hi
sentis identificat.

Em vaig fer dur des dels Estats Units di-
versos llibres especificament dedicats a
la didactica de les noticies de televisié a
I'escola pero la metodologia que utilitza-
ven es basava en l'elaboracid d'informa-
tius escolars, A diversos centres d’aqui
també hi ha escoles que basen {'ensenya-
ment de la televisié en un procés de pro-
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duccit que acostuma a durar tot un curs
o fins { tot més. Jo no estic en contra
d'aquest sistema perd no em conveng del
tot, el primer problema que hi veig és que
aplicar-lo exigeix moltes hores de classe
iun equipament técnic que encara no és
a l'abast de la majoria de les escoles. En-
cara que aquestes questions poguessin
ser resoltes queda el que per mi és I'ob-
jecciG principal, la distraccit respecte a
I'cbjectiu fonamental. Durant els gaire-
bé 3 anys que vaig donar classe a B! Sal-
vador vaig veure amb frustracio creixent
com, tot 1 els meus esforcos en queé els
alumnes aprenguessin a expressar se
amb imatges, z2llo que els interessava i
els amoinava era la tecnologia. L'objec-
fiu que jo anteposo no és que els nois |
noies aprenguin a fer tele sind a veure
tele. Utilitzar la produccié com a mitjd per
comprendre el que es veu ha de ser una
via Gitil i vilida perd al meu entendre ens
obliga a donar una llarga volta per avan-
¢ar fins a un punt on crec que s’hi pot
arribar en menys temps i sense la despe-
54 economica que suposa comptar amb
equips de produccio.

In altre dels probiemes que hi ha res-
pecte als materials educatius que fan re-
feréncia als informatius €s que bona part
d’ells respiren un cert aire anti-conspira-
ci. En alguns d’ells aquesta flaire és tan
exagerada que semblen trets d'Expedi-
ent X. Son materials diddctics que pre-
senten com a prova de la manipulacié
informativa generalitzada el tractament
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informativ de conflictes armats com ara
la Guerra del golf o la guerra de les Mal-
vines. Alguns també incideixen en la for-
ma com es va presentar la revolucid
nicaragiienca als ulls del poble dels Es-
tats Units.

Dues objeccions greus a aquesta mena
d'aproximacions als informatius de tele-
visid. No es pot presentar com a prova
generalitzable el que és una excepcié, A
cap guerra hi ha hagut llibertat d’infor-
macio perqué la informacio és un ele
ment estratégic que 1¢ a veure amb la
moral de la poblaci6 i de 1z tropa. Sia [a
guerra del Vietnam n’hi va haver, va ser
la excepci6 que confirma la regla. Si de-
fensem que els informatius de televisié
s0n vn niu de cucs manipuladors titelles
del poder gris dels Homes de Negre hem
de poder demostrar-ho no amb excepei-
ons sind dia a dia.

La segona objeccid pressuposa exit de
Iz operacio de dentincia. Molt bé, ja ho
hem aconseguit. Els nostres alumnes ara
pensen que la informacid de la televisio
estd manipulada... Tara que? Ens dedica-
rem a buscar interessos ocults a les cro-
niques que d’aquest fdrum surtin als
mitjans de comunicacié? Hauré de sospi-
tar interessos bastards si un resum
d’aguesta intervencid meva no surt al TN
d'aquest vespre? Sospitarem del tracta-
ment de qualsevol accident de trinsit
greu? Que pretenen les emissores de te-
levisio quan es fan resso de la investiga-
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¢i6 contra el Bisbe de Barcelona respec-
te al blanqueig de diners? Qué pretenen
poques hores després quan li ofereixen
les seves cameres per a qué es defensi?

La creacid d'una conscigneia de manipu-
lacié total i indiscriminada és un error
perqueé bloca el sentit critic. Fent un si-
mil mecanic, & com si poséssim el mo-
tor al 10.000 voltes i el féssim gripar. No
&s solament que aquesta acusacié gene-
ralitzada sigui falsa, &s que contradiu de
cap a peus l'objectiu fonamental que ens
proposem els que creiem en autonomia
critica. Si partim de la base que tot res-
pon als designis d'una mena de comite
ocult ja no t& cap sentit que parlem de
les particularitats de la seleccié ce la in-
formacié, ni de la importincia de audi-
&ncia en els continguts, ni dels efectes
que una noticia té quan va abans d'una ©
després d’una altra.

Permeteu-me que sigui especialment dur
amb aquesta forma d'entendre ensenya-
ment de la televisi6. Estic convengut que
agquests missatges sense polir que denun-
cien la manipulacié total, el que posen
de manifest és la mediocritat dels qui els
promouen. Abans que reconeixer la seva
propiz dificultat per entendre i analitzar
la complexitat dels missatges que la tele-
visit emet prefereixen refugiar-se en una
visio del moén quadriculada que justifica
la seva propia manca de formacio.

fs clar que Ja manipulaci6 informativa
existeix! Perd ni estd oculta ni respon a
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un Gnic designi. Els interessos estan a
sobra de la taula. Els accionistes de les
cadenes, els anunciants, els seus admi-
nistradors, les seves afinitats politiques,
tota mena d’organitzacions amb capaci-
tat de pressio. Al capdavall tots aquests
eixos de poder no formen un cos Gnic i
coordinat sind tot el contrari un embolic
d'aliances dels uns contra els altres que
déna com a resultat visions del mén di-
ferents.

Com veieu també descarto aquesta linia
pedagdgica.

Aixi dones em vaig llengar a la aventura
d'elaborar maierials didactics propis. En
un primer moment em vaig esforcar en
demostrar-me que es podien crear uni-
tats didactiques complementaries de
I'area de Coneixement del medi en base
a noficies d'actualitat. T'objectiu de l'ela-
boracié d’aquests materials era demos-
trar que les noticies poden ser un
excel-lent element motivador d’alguns
temes complexes del que abans anome-
nivem socials. Si s'entra a un tema d’eco-
logia, de migracions, de patrimoni
historic, deconomia, de realitat interna-
cional a partir d'una noticia real creix I'in-
terés per conéixer el fons de la gliestio i
resulta més senzill entendre els contin-
guis tedrics que proposa el programa. Si-
multiniament es pot anar avangant en
aprenentatge del llenguatge visual, el
coneixement dels mitjans de comunica-
¢i6 i els informatius en particular.
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Vaig posar a funcionar els videos a tot
drap i gracies a Internet i a les hemerote-
ques vaig anar completant una bona col--
leccit de noticies interessants gque
ajudaven a pensar sobre la realitat que
vivim i la realitat tal com se’'ns presenta
als informatius de televisié. En aquesta
primera etapa elaborava materials nous
basats en I'actualitat per cada curs al que
em convidavern.

La llicd que em va deixar aquesta etapa
és que la cosa funciona i que €ls objec-
tius s’assoleixen pero que cal dedicar-1i
molt de temps a la preparacid dels dossi-
ers i que cal tenir coneixements avancats
sobre el mon de la informacio. Dit amb
aitres paraules: Un professor tot sol no
ho pot fer entre classe i classe.

Vaig proposar a diverses institucions la
creacio dun equip mixta de periodistes i
educadors que fes una prova pilot d’ela-
boracio de materials didictics basats en
temes d’actualitat. Encara ne hi ha hagut
resposta positiva perd crec fermament
que tard o d’hora aquest concepte s'obri-
rd pas.

La segona fase d'aquest esfor¢ didactic
va ser unz felic coincidéncia de dos en-
cirrecs paral-lels que vaig rebre. D'una
banda la directora d'una escola privada-
subvencionada de Madrid que havia as-
sistit 4 un dels meus cursos em va pro-
posar aplicar-los a l'aula. Vam escriure
conjuntament un programa de 20 hores
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de durada per aplicara 3 grups diferents.
Iri2n de secundaria i un grup de volun-
taris de BUP. Al mateix temps en Joan
Ferrés i el Consell de I'Audiovisual e
Catalunya em van proposar escriure la
segona part de la trilogia “Com veure la
Tv?", dedicada als informatius.

Ambdues iniciatives es van anar enriquint
I'una amb l'altre i el resultat és el volum
I de la guia que el Consell de ' Audiovi-
sual té 4 la vostra disposicid. Aquesta pro-
posta didactica ¢és un fill adolescent del
model d'equacid que abans us he pre-
sentat, Es fill diferent del pare perqué no
&5 el mateix producte toti que beu de les
mateixes fonts. £s adolescent perque és
tan jove que a bon segur necessita polir-
se a partir de 105 i de 'experiéncia real,

La estructura d’aguesta proposta pedago-
gica avanga pel cami que va del senzill 1
bdsic fins al complex i complementari.

Sota aguest nou prisma el Tema 1 abor-
da el que sdn els criteris informatius. Qué
és el que fa que un fet sigui noticia i un
altre sigui descartat.

El Tema 2 agafa un dels criteris informa-
tius tractat en el capitol anterior i i déna
la importancia que mereix. La preséncia
o P'abséncia d’imatges d’un fet a I'hora
de considerar-lo noticia,

El Tema 3 es titula Fl llenguatge visual |
les noticies i en ell es recorre el cami que
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va de la constatacid que la simple selec-
citd i ordre de les imatges ¢s una forma
completa d’expressié com qualsevol al-
tre fins a la conclusié que el seleccionar
imatges a una noticia &s un exercici d'ex-
pressio i que per tant € també un exer-
cici d’opini6. No existeix la noticia de
televisié en forma natural. Tota noticia de
televisid és un acte voluntari que reflec-
teix 'opinid de qui se’n fa responsable.

Fl Tema 4 fa referéncia a la seleccid del
missatge que les noticies transmetern.
Aqui el que es vol fer entendre que el
conjunt d'imatges, textos en off i decla-
racions forma al cap de lespectador un
missatge... ailld que l'espectador ha en-
tés. Aquest missatge rebut també és fruit
d’un acte voluntari, una opiniod.

El Tema 5 és la proposta de realitzar una
activitat de dues hores que consisteix en
ferun informatiu de televisié sobre el pa-
per. Aquesta activitat incideix en l'aspec-
te de la pressa i el factor huma com a
elements a tenir en compie a hora d'en-
tendre com es fan les noticies de televi-
sid. Rep un tractament a part perqueé tot i
ser una activitar molt complex va ser la
sessio més recardada i més valorada pels
grups pilot on es va assajar

El Tema 6, La forma de les noticies, inci-
deix en questions d'elaboracié del mis-
satge com ara l'emotivitat, I'estructura
dramaitica de les informacions, ['Gs de
recursos expressius com la masica o els
alentits per crear emocions.
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Finalment, el tema 7 aborda la realitat
social i el paper que hi juga ia televisio.
Aqui hi ha una aproximacio a les interfe-
réncies del mén real en el mén periodis-
tic. Primer s'intenta fer entendre com és
que la informacio és un tema tan sensi-
ble i com influeix en les decisions que
les persones prenem cada dia. Aquest
poder real de la informacié justifica que
tothom hi vagi al darrera per a qué les
noticies siguin favorables als seus inte-
ressos.

La guia acaba amb un exemple que in-
tenta posar de manifest les limitacions de
la televisi6 informativa per transmetre la
realitar, la ignordncia en la que viuen els
que només fan servir la tele per informar-
se i la necessitat de buscar fonts d'infor-
macit complementiries per ser una per-
sona ben informada sobre un tema.

Resultats:

El balang global de tot aixd que us estic
explicant i que ha passat durant aquests
dos anys és un mig éxit i un mig fracas.

El mig éxit té a veure amb la forma com
aquesles propostes han estat rebudes per
la comunitat educativa i les avaluacions
positives que han fet respecte al que ha-
vien aprés sobre la televisio informativa.

Potser la més positiva d'aquestes avalua-

cions me la va fer arribar un professor de
Formaci6 Professional d’El Puerto de San-
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ta Marfa, Cadiz. Aquest professor va apli-
car amb els seus alumnes una de les and-
lisi de noticies que jo havia fet al curs als
mestres. A I'hora d’avaluar els resultats
va escriure gue el grup d’alumnes amb
els que havia treballat era el pitjor amb
que s’havia enfrontat en 20 anys d’activi-
tat educativa. “Si ha funcionat amb ells,
deia aquest professor, funcionarid amb
tothom”.

Aquest mig éxit és nomes mig perqué
encara no he trobat la forma de fer evo-
lucionar el que ara sén experiéncies sol-
tes i molt vinculades a la meva preséncia
fisica cap a activitats universals { aplica-
bles sense supervisio directe.

Estic molt esperangat amb el que és la
guia del Consell Audiovisual de
Catalunya perqué és una passa seriosu i
ben fonamentada en aguest sentit. Tant
de bo funcioni.

De part meva estic aplicant-me el conre i
estic intentant corregir aguesta mancan-
ca incorporant la guia com a eina peda-
gogica a les meves sessions de formacié
al professorat. Des del passat mes de ju-
liol aplice les dindmiques que proposo
per fer a classe directament als mestres
que assisteixen als cursos sense una ex-
plicacid tedrica prévia. Un cop fet cada
exercici pensat per aplicar a ['aula si que
fem una reflexi6 més de fons.

Aquesta manera de treballar ne és cap
invent meu. Simplement m'he limitat a
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copiar i aplicar el que jo he vist fer a d'al-
tres tallers sobre mitjans audiovisuals per
professors com els que fan la gent d'Spec-
tus i del que séc “Antic alumne”.

Els primers resultats han estat francament
bons. Els mestres i professors valoren
com a molt positiu que el que se'ls estd
proposant no és solament una formacio
que els serveix a ells { prou, sind que in-
clou eines d'aplicacid que ells han expe-
rimentat abans com a alumnes. Encara és
massa d’hora per fer valoracions aixi que
seguire parlant de mig éxir.

El mig fracis té 2 veure amb una qliestio
molt prosaica perd realment important,
com a minim per a mi, i per a la meva
familia. Tant mig fracds és, que estic tor-
nant a buscar feina en el periodisme ac-
liu i és probable que hagi de rebaixar la
meva dedicacid a Pensenyament de la
televisié d’ara endavant.

Afortunadament aquests darrers dos anys
la meva familia i jo hem pogut sobreviu-
re amb els meus guanys com a professor
de tetevisid perd ha estat a base de tre-
ballar moltes més hores de! que és logic
i de passar llargues temporades fora de
casi.

El fet és que he mig fracassat en lintent
de trobar una ocupacié estable i em veig
obligat a plegar algunes de les veles si
no vull que el vaixell comenci a perdre
el rumb.
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Si exposc en public el que al capdavall
no és més que un problema personal és
per posar de manifest un simptora de
la realitat de Tensenyament dels mitjans
de comunicacio.

$il'aventura en la que estem implicats la
comparem amb una cursa atlética i sila
sortida dels corredors té tres posicions:
Preparats / llestos / tret, jo diria que en-
cara som asseguts a la banqueta provani-
nos les sabatilles.

Segur que hi haurd cursa, serd apassio-
nant, se’n parlard molt i serd una cursa
de fons. Perd encara estem fent l'escal-
fament.

La normalitzacid de ensenyament del
llenguatge de la imatge i dels migans de
comunicacid a I'escola és una tasca im-
parable que ja fa temps que es mou. La
reforma educativa li atribueixi un prota-
gonisme que s'ha avangat al seu temps.
La pista estd lliure i la torre de control
ens ddéna permis per enlairarnos, Ara
només ens cal pencar dur durant una
generacio,

Aquest forum té vocaci6 de futur aixi que
acabaré fent propostes de futur. Ja que
aquesta intervencié ha tingut un to ine-
quivoc de revisié biennal intentaré ex-
pressar en veu alia les llicons personals
amb les que jo em quedo fruit dels en-
certs i dels errors amb la esperan¢a que
també puguin ser-vos d'utilitat.
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Llicé N¢I: Bducar en televisid a l'escola
requereix d’'una formaci6 prévia dels
mestres en actiuz en llenguatge visual i
Mitjans de Comunicacié. Cai donar su-
port i estendre encara més en les iniciati-
ves que ja s'estan duent a terme en els
centres de formacid del professorat tant
aqui com a la resta de 'estat.

Aquest esforc de formacié permanent ha
de ser recolzat també des de les escoles
de magisteri i de pedagogia perqué les
noves generacions de docents tinguin al
seu abast punts de referéncia solics so-
bre els mitjans audiovisuals. Em consta
que a diferents institucions aquest estorg
ja estd en marxa i promet donar resultats
interessants. De fel, que aquest Forum
estigui patrocinat per la Universitat de
Barcelona, és un gest inequivoc en
aquesta direccid.

Lligé Ne2: Es important cenyir els objec-
tius declarats i ocults de l'ensenyament
de la televisio al que és facil de definir i
possible assolir. Desterrar les pretensions
irreals d'influir per fer una televisio dife-
rent i aprendre a conviure amb la que
tenim i la que tindrem.

Llicé N93: Cal mantenir les orelles ben
atentes a les propostes diddctiques no-
ves que ens plouran en els propers anys
intentant incorporar alloé que puguem fer
servir i revisant amb franquesa i hones-
tedat el que demostri no funcionar. Pre-
dicant amb I'exemple us encoratjo des
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d'ara a qué apliqueu les propostes de la
nova guid del Consell de IAudiovisual de
Catalunya i ens feu arribar els vostres sug-
geriments, 5ius plau digueu-nos com us
va,

Acabaré amb una llico final que no és
meva sind d'una de les persones que més
i millor ha criticat la meva feina, sempre
amb franquesa i sense pels a la Hengua.
Potser per aixd és un dels meus millors
amics.

Antonio Campuzano, President de 'As-
sociacid de Professors Usuaris de Mitjans
Audiovisuals denuncia als quatre vents
que no serveix de res formar a nova ge-
neracié per a ser crilics amb els mitjans
audiovisuals si no estan essent formats a
Uhora per a ser critics amb la societat en
la que vivim, L'esperit critic, assegura
Campuzano, és quelcom més important
que identificar plans, desfer minutats i
endevinar els trucs dels anuncis,

Esser critic és aprendre a tenir indepen-
deéncia de criteri, comptar amb un bagal-
ge cultural suficient que ens faci manvenir
la perspectiva i, per sobre de tot, no per-
dre de vista que les awéntiques fonts del
coneixement no estan en I'ambit dels
actuals mitjans de comunicacio volubles
iaccelerats sin¢ en formats més reposats
i perdurables com ara els llibres.

Aquest pensament d’en Campuzano em
permet acabar per on he comencal.
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El coneixement de la realitat és alld que
ens ha d'importar. 8i ens interessa la te-
levisid €s per motius instrumentals, per-
queé és percebuda com a la realitar
mateixa, perqué influeix decisivament en
les opinions, les accions i els costums de
la societat.

Aqui és on puc citar a un alire dels meus
gurus, en Tgnaci Ramonet. Cal que tor-
nem a donar-li valor a la qualitat de 1a
nostra informacioé.

No és un joc. Les nostres fonws d’infor-
macid son I'inic element que tenim al
nostre abast per prendre decisions que
afecten al nostre consum doméstic, és
allo que ens ajudari a decidir quina pel--
licula veurem al cinema aquesta nit...,
també la informacié sera la responsable
de ta creacio d'opinio publica davant de
fets com I'absolucié d’un violador que va
allegar que la victima duia minifaldilla,
La informacié tindrd una bona part de la
responsabilitat en el nostre vot a les pro-
peres eleccions.

Sitenim un minim respecte per tot aquest
seguit de decisions o d’opinions gue dia
a dia prenem,.. si tenim un minim res-
pecte pel nostre paper dins d’'una socie-
tat democritica, siguem conscients i
prenguem-nos seriosament la qualitat de
les nostres fonts d’informacié. No confi-
em tnicament en qui tot ho simplifica i
que ignora sistemiticament alld mancat
d'imatges. Diversifiquen les nostres fonts
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d'informaci6, dediquem-hi temps a apro-
fundir en temes d’actualitat amb articles
escrits o llibres que es refereixen a qties-
tions de fons que encara avui ens afec-
ten.

Si, per la rad que sigui, ia televisio conti-
nua essent la vostra tnica font d'informa-
cié sigueu valents i reconeguet que
aquell dia no teniu prou elements per
opinar sobre la actualitat quan us pregun-
tin a 'hora del café.

Pero per sobre de tot, sigui quina sigui la
qualitat de la vostra informacio, el pro-
per cop que us diguin alio de "Asi fueron
las cosas v asi se las hemos contado” res-
pireu profundament, feu una bona boti-
farra de pagés i preneu empenta per
dema tornar a posar les coses al seu lloc.

La televisid no és important, la gent és
important i la consciéncia de la realitat
de la gent és important. Tots els que in-
tenten confondre a la gent ens han de-
clarat la guerra i mereixen en nostre
despreci de ciutadans democrates i sobi-
rans. Els que estem d’aquesta banda de
Ja lluita ens hem d’escoltar | animar els
uns als altres encara que no estiguem to-
talment d'acord entre nosaltres. Ens que-
da molt per créixer, et cami és llarg i les
fites a assolir sén dignes del nostre es-
forg.

Moltes gricies.
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LAudiovisual i Ia informa-
tica al servei de I'educacio

Anselm Alas Eroles i Josep Maria
Esteve Gibert

Som una escola de primaria de Sant
Sadurni d’Anoia. Els objectius que nosal-
tres ens proposem son sempre adequats
a la programacio del curriculum de Ies-
cola. En la nostra programacié contern-
plem els mitjans audiovisuals i informa-
tics com a part important en e]
desenvolupament personal i académic
dels nostres alumnes. En aquest sentit,
hem organitzat un seguit de tallers rela-
cionats amb aquestes noves tecnologies,
Toti aixi, els mitjans audiovisuals i infor-
matics ja formen part, des de fa molts
anys, de la dindmica de classe dins e}
propi horari lectiu. Els tallers s'especia-
litzen en aspectes que en grans grups se-
rien dificils de treballar,

Els tallers s'organitzen al voltant de pe-
tits grups de no més de nou alumnes per
mesire, d'aqui que puguem reglirzar pe-
tites experiencies de treball de camp i
aprofundir-fes una mica més del que po-
driem fer a classe.

Els mitjans dels que disposem no sén

professionals i les composicions realitza-
des tampoc. Perd el nostre objectiu no
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rau tant en fer grans muntatges com en
fer entendre el procés i assimilar-lo, a
I'hora que es treballen assignatures del
cutriculum com la llengua, mitjangant
unes eines forca engrescadores. En
aquest sentit, ha de quedar forca clar que
els treballs resultants son fruit dels nens
i nenes de l'escola amb les capacitats 1
mancances propies de cada edat. Us fem
cinc centims dels tallers que es duen a
terme:

Taller de Contes:

Aquest taller pretén utilitzar la informati-
ca i els mitjans audiovisuals per tal de
realitzar la creacié d’un conte amb veu
musica. El procés no és complex, en pri-
mer lloc ensenyem als nens diferents
contes (els expliquem. els visualitzen, ens
fixem en les seves parts, construcci, en
la veu, en la milsica...) i agafem un pro-
grama que permeti ia construccio de con-
tes (Cartoons o El Princep Felig). Tot ex-
plicant-ne el funcionament, COMENCEN 4
construir-ne un. Un cop acabats, entre
tots triem el que més ens agrada i aquell
el passem a cinta de video. Fins aqui el
procés informdtic. Amb la cinta anem a
l'aula draudiovisuals i a partir del guid
que ells mateixos van crear, posem veu i
misica als personatges o al narrador.

Taller d’audiovisuals / Filmacio:
En realitat son tallers, un per a cada ni-

vell del Cicle mitji i superior. Els objec-
rius basics s6n els seglients:

74  Educar en televisio, Fducar per al futur

- Apropament del nen/a al mon de fa
imatge.

- Aprendre el funcionament d’una came-
ra de video.

- Realitzar enregistraments i muntatges
adequats 2 la seva edat, tot utilitzant
els recursos que tenim.

Inicialment es treballa €l mén de la imat-
ge en aspectes com els plans, la compo-
sici® i langulacié a partir de fotografies,
comics (estitica) i filmacions ( dinamica).

Sexplica el funcionament basic d'una
camera de video. Es fan practiques de
filmaci6, i en acabat, es realitza un mun-
tatge diferent per cada nivell:

- A tercer, triem un conte, enregistrem
les imatges i hi afegeixen la veu. El
mateix fem a quart, perd a partir de
P’Auca de Sant Sadurni d’Anoia, que va
narrant amb imatges i rodoling la his-
tria del poble.

- A cinqué filmem una petita parodia o
historia inventada i inrerpretada per
ells mateixos. A sisé realitzem un ma-
gazine de temes variats, tractats en clau
d'humor.

Aquests no son mes que uns exemples
que van variant a mesura que canvia el
grup o en funci6 dels interessos dels
alumnes. Bisicamens, durant el cicle mit-
i es realitzen edicions més estatiques per
passar a I'altre cicle en qué ledicio &s més
complexa. Alguna de les coses que €8
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poden fer s6n: posar veu i imatge a una
narracié o a un poema, realitzar un do-
cumental (el cava, el poble, el barri, l'es-
cola...), fer un espot publicitari o un vi-
deoclip, A I'hora de fer edici6, quan meés
grans son, més poden intervenir en el
procés,
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Fem una pel-licula per a la
televisié

Neus Valldeperas i Peralta

L'experiéncia que aqui es presenta cor
respon a un projecte de ['irea de llengua
estrangera per a nens i nenes de primer
cicle d'Educacio Primaria. Va acompa-
nyada d'un video de 20 minuts on es
mostra un projecte posat a la prictica
repetidament durant els darrers set anys
en diferents cursos i modalitats de TEFI
(Teaching English as a Foreign Langua-
ge) per a infants.

El motiu bisic a l'escollir la utilitzacié de
la camera de video com a eina conduc-
tora d'un curs d’anglés, ha estat, sempre,
el de motivar i desenvolupar actituds po-
sitives vers I'aprenentatge d'aquesta llen-
gua, tenint en compte que els nens fan
un llarg procés en la seva d'adquisicié.
Procés que implica mestres, métodes i si-
tuacions sovint repetitives. La premissa
fonamental és que la motivacié és Pele-
ment més important a treballar en 'aula,
en aquesta elapa (premissa probable-
ment extrapolable a qualsevol altra eta-
pa i assignatura). Aixi doncs, es compta-
rd a priori amb I'atraccié evident del mén
audiovisual i s'utilitzard aquest, canviant
lactitud passiva que majoritariament ge-
nera, per una actitud activa que:
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- Desenvolupi i estimulila imaginaci6 de
Palumne.

~ Generi un context significatiu on apli-
car els coneixements adquirits a I'aula.

- Impliqui un intercanvi comunicatiu on
expressar oralment necessitats i senti-
ments reals.

- Permeti introduir nou vocabulari.

- Faci possible la revisi6 constant dels
continguts tematics de forma no expli-
cita i per tant sense generar avorriment.

- Integri diferents habilitats, interessos i
possibles difergncies de nivell.

- Permeti consensuar els continguts, i
per tant, fer alumnes critics i alhora
tolerants.

- Fomenti la possibilitat d’experimentar
(Palumnar tindra la sensacié de jugar i
de passar-s'ho bé utilitzant la nova llen-
gua i no d'estudiar-la).

- Ofereixi un context interdisciplinar
magnific on la plastica, la misica, el
teatre, l'expressio corporal i els con-
ceptes técnics basics del mon audiovi-
sual juguen un paper fonamental al
costat de I'element integrador que €s
la llengua.

- Serveixi d’excusa per a generar Curio-
sitat per altres camps d'aprenentatge
(historia, geografia, costums, tipus
d'habitat...).

- Valori el treball individual com una eina
fonamental per al bon funcionament
de la tasca comuna.

L experiéncia permet constatar que la re-

alitzaciéy d'una pellicula basada en un
guié elaborat i consensuat a classe €s
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d'alld més serzill. La seva elaboracid és
a Y'abast de tothom. No requereix neces-
sdriament materials complicats ni una
exhaustiva experiéncia técnica. Pot rea-
litzar-se a la mateixa aula, utilitzant els
minsos recursos materials de que gene-
ralment disposem en les nostres escoles
publiques. El resultat és sempre encoral-
jador, ja que els nens i nenes aprenen 4
valorar l'esforg per scbre de la manipu-
lacié técnica; manipulacid que, quan es
produeix, no permet la iniervencit del
nen o nena i, al meu parer, desvirtua el
seu treball. D'alumnat participa absolu-
tament en tot el procés i per tant la satis-
facci6 per lu feina feta és doble. Es con-
verteixen en guionistes, directors,
decoradors, es confeccionen el vestuari,
s6n actors, pablic i erftics. N'han d’assu-
mir les limitacions t&cniques. D'entrada,
se’ls fa dificil reconeixer que tot el que
son capacos d’imaginar no és possible
de realitzar. A mesura que avanga la pel--
licula sén conscients de les dificultats i
es tornen més pragmdtics. La implicacio
directa en tot el procés ajuda, també, en
el bon funcionament de la classe i es tra-
dueix en una participacié real en el pro-
pi procés d'aprenentarge.

L’experiéncia no és res més que un petit
exemple prictic, perd pretén animar a la
utilitzacio d'aquest medi com a arma cre-
ativa extrapolable a quasi qualsevol al-
tra matéria o curs del curriculum escolar
i, per tant, aplicable tant en I'Educaci6
Primaria com en PEducacié Secundaria,
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La videocreacié: una pro-
posta transversal

M. Pilar Soler i Gordils

L’escola conviu amb els mitjans audiovi-
suals i no pot obviar els avencos als quals
estd sotmesa la societat. El llenguatge de
la imatge, a causa de la seva immensa
capacitat d'atraccid, vehicula la nostra
cultura. Com a conseqiiéncia creiem in-
teressant iniciar els alumnes en estud;
la produccié de missatges videografics;
preparar-los, en definitiva, perqué siguin
capagos de reaccionar a multiples esti-
muls i incentius publicitaris, donant-los
elements suficients perque siguin capa-
cos d'interpretar cotrectament diverses
informacions i no caiguin en paradigmes
erronis dins Ia dindmica dels mitjans.

Com? Introduint el lienguatge audiovisual
dins el curriculum per tal que ens ajudi a
adoptar posicions criliques envers els
continguts d’'una imatge o informaci
audiovisual. Per aconseguir-ho, vam de-
cidir incorporar en un dels documents de
gestio del centre, el PCC, els criteris me-
todologics, objectius terminals § contin-
guts (procedimentals, actitudinals, i fets,
conceptes i sistemes conceptuals) dels
audiovisuals i vam mirar d'organitzar
planificar un calendari adequat a les pos-
sibilitats del centre, elaborar un bon guis,
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seleccionar i editar les imatges en plasii-
ca, en musica buscar els efectes i la du-
rada. La investigacio sha realitzat en
equip, patant atencid en la diversitat i
heterogeneitat de l'alumnat a traves de:

- Debats i discussions per a saber qui-
nes imatges seleccionar.

- Dura terme un veritable esforc de sin-
tesi,

- Aprendre a narrar amb un llenguatge
nou: Vaudiovisual.

- Guionitzar els projectes.

- Aprofitar imatges cedides per entitais i
agents socials de l'entorn.

L'experiéncia realitzada a I'TES Tossa par-
teix de la voluntat d’integrar els mitians
sudiovisuals com a eix transversal del
curriculum.

Partint d'un disseny previ, l'equip de pro-
fessars de! nivell 1r I'ESO ha elaborat un
projecte, seguint les fases de procés cre-
atiu. Fonamentat en una metodologia
activa i creativa, la recerca ha ajudat a:
desenvolupar en els alumnes uns habits
de treball cooperatiu, adquirir nous con-
ceptes, desvetllat inquietuds i habilitats
professionals i a la superacio de dificul-
tats davant dels nous aprenentatges.

L'objectiu de la investigacié ha estatacon-
seguir que l'alumnat es familiaritzi amb
la utilitzacio de la cimera i en general,
amb la sintaxi audiovisual. Els nois i no-
ies han aprés a fer un gui6 mitjangant el
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credit de sintesi «Fem un reportage», han
assajat préviament fent: gravacio, edicio
{ sonoritzacio d'activitats quotidianes del
centre.

La realitzacié d’'un muntatge audiovisual
a partir d'un guio6 elaborat i trebailat pels
alumnes durant ot el curs académic a les
diferents arees, finalment ha cristal-litzat
en la produccié i realitzacio duna vide-
ocreaciod, mitjancant l'esfor¢ cohesionat
dels diferents professionals de dins i fora
de 'ambit escolar. La novetat d'aquesta
experiéncia pensem que &s el fet que la
comunitat escolar (docents, pares, alum-
nes, EAPs, etc.) 5’ha obert als diferents
agents socials (t&cnics de televisio local,
assessora Escola Taller, Ajuntament, Con-
sell Comarcal...), optimitzant dins de les
seves possibilitats la col-laboracio de les
diverses instincies i les capacitats técni-
ques al seu abast.
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A través de la televisio

Miquel Garcia Horcajo

Arraves de la televisio. Activitat pedago-
gica per a alumnes de Secundiria sohre
el llenguatge de la televisié i d'Internet.
Es tracta d'una activitat dissenyada per
TRIA NOU BARRIS (Taller de Recursos i
Iniciatives Audiovisuals de Nou Barris) i
I'Associacio de Mestres de Rosa Sensat.,
Funciona des del curs 94-95, es realitza
als estudis de Nou Barris Televisia, al
Centre Civic Via Favéncia de Barcelona i
esta dirigida a noies i nois de 14 a 18 anys,
Durant el curs 97-98 s'esta realitzant amb
la collaboracio del Centre de Recursos
Pedagdgics de Nou Barris.

Lactivitat consisteix a oferir als alumnes
de Secundiria la possibilitat de conéixer
elllenguatge i els recursos de la televisio
i d'Internet, a partir d'una visita activa
d'un grup reduit a les installacions de
Nou Barris Televisia. També s’han fet vi-
sites amb grups d’escoles d'adults, cur-
sos d'inserciy laboral, tallers de minus-
valids, etc.

Els objectius generals del projecte és do-
nar 4 coneixer els recursos técnics del
mitja televisiu i de les eines multimedia i
amés, involucrar els educadors en la uti-
litzacio d'aquests recursos comm a eina pe-
dagogica i motivadora en diverses irees
de I'ensenyament,
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Objectius concrels:
Modul sobre televisio:

- Donar a condixer als assistents a la vi-
sita com funciona una televisié per
dins, les tecnigues d’aquest mitja de co-
municacid, com es distribueixen i en
qué consisteixen les diferents tasques,
com s'estructura el treball en equip, i
quins sén els recursos que utilitza el
mitjd.

- Permetre als alumnes experimentar di-
rectament amb els recursos de la tele-
visi6 a través d'unes practiques senzi-
lles amb material professional. Aquest
material &s el mateix amb el qual es re-
alitzen els programes de Nou Barris
Televisio per Barcelona TV. Les practi-
ques pretenen ser amenes i innovado-
res per als alumnes.

- Fer una reflexit sobre els continguts
habituals de les cadenes de televisic,
tot fomentant 'esperit critic dels ado-
lescents respecte aquests continguts i
respecte a la seva actitud com a consu-
midors passius del producte de televi-
si¢. El coneixement del mitja televisiu
ha de servir als alumnes per desmititi-
car-ho i per fer-los més critics.

- Donara congixer la televisid local com
a servei pablic interessat pels aspectes
més propers al ciutada i com a plata-
forma de participacié i d’expressié di-
recta.

- Difondre les possibilitats didactiques
dels mitjans audiovisuals.
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Modul d’Internet:

- Ts de la xarxa Internet com eina de
recerca i d’intercanvi d’informacid.
Possibilitats d’accedir al coneixement
d'una altra manera, més atractiva, més
engrescadora 1 més adequada al ritme
de vida dels adolescents, Utilitzacid de
J'ordinador per motivar en l'aprenen-
tatge.

~ Us d’Internet per experimentar noves

maneres de fer, d’ensenyar i d'apren-
dre. Lalumne com a subjecte actiu dels
avencos tecnologics.

- Us dInternet per al coneixement de les
difergncies nord-sud i per fomentar
valors de multiculturalitat, soliciaritat i
tolerincia. La societat de la informa-
¢ié com a eina per a Uintercanvi de vi-
véncies o experiéncies i per ajudar a
comprendre els valors de la diversitat
de les cultures.

- Us col'lectiu de les eines telematiques
i multimédia. Com treballar en equip
en un aula informatica,
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El video

Enric lzquierdo

Lz nostra experiencia va comencgar fa deu
anys amb I'experimentacio de 'ensenya-
ment secundari, que va possibilitar do-
nar informacio a Palumnat sobre imarge
i so dins el credit variable de muntatge
de video que actualment figura amb el
nom de «El Videos, dins els CCVV tipifi-
cats pel Departament d'Ensenyament,

Aguest credit variable té com a objectius:
que l'alumnat conegui el video, la TV, i
la cimera, mitjancant la realitzacié d'un
reportatge sobre un tema escollit per ells
mateixos on intervé la preproduccid, [a
produccio i la postproduccio. Aquest fet
ajuda a veure a I'alumnat la necessitat del
treball en grup per comentar idees, se-
leccionar imatges, realitzar el guié técnic,
enregistrar amb la cimera, editar, posar
elso, etc. En finalitzar 'edicié, els propis
alumnes valoren la qualitat del trebal] i
l'actuacié del grup.

L'acceptacit del credit per part dels alum-
nes de seguida va ser molt positiva, cosa
que ha motivat la compra any rere any,
de material audiovisual, passant d'un vi-
deo iuna cassette de lloguer, 2 un equip
domestic d’edicio complet que incioy
equip de so, taula de so, raula d’efectes i
mescles d'imatge i tituladora, 2 més a més
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d'un espai especific per a tot el material i
per impartir aquest credit.

La bona marxa de! crédit va permetre de
connectar I'Institut amb activitats de la
ciutat, participant en el II Forum Euro-
peu <Formaci6 i insercid professional dels
ioves» fent el reportatge a peticid de
I'Ajuntament i recollint en imatges les jor-
nades cientifiques celebrades a Badalona
Pany 1993. També ha col-laborat en tre-
balls d'universitaris i en la preparacio de
material de suport de les classes pera la
integracit d'estrangers al sistemna educa-
tiu,

Dins el nostre centre aquest material i 'es-
pai audiovisual, a més del credit «el vi-
deor, és utilitzat per molts professors a
I'hora de fer treballs a classe en drees com
Peducacio fisica, 'anglés, el cataid, tec-
nologia, etc. També s'utilitza per a la pro-
mocio del centre, i s'enregistren totes les
activitats que hi tenen lloc.

Tot 2ixd ha afavorit el muntatge de aula
d’audiovisuals amb espai propi i l'orga-
nitzacid de la videoteca del centre, per
tal de dinamitzar i optimitzar el material
audiovisual.
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Pensar i fer televisio

Ramon Breu Panyella

Analisi de continguts relevisius i inicia-
cié en l'expressio videogrifica.

Donem aquest titol a una experiéncia que
realitzem des de fa dos anys a I'Escola
Soic, de Barceiona. Bl conjunt d’activitats
que es realitzen formen un crédit varia-
ble, dirigit als alumnes de Segon Cicle
d'Ensenyament Secundari Obligatori.

Hem distribuit les unitats del crédit en
dues parts, En la primera intentem apro-
ximar-nos a 'analisi de productes televi-
sius des d’una Optica critica i desmitifica-
dora. Fs tracta que els nois i les noies
adopiin actituds no-passives davant els
productes televisius, que tinguin un con-
junt d'eines, un esquema per poder fer
una disseccid d’allo que veuen diiria-
ment per televisio,

Concentrem eis esforcos en l'andlisi de
la publicitar, dels telenoticies i dels tele-
films.

A poc a poc anem explicant tot lesque-
ma d’andlisi, fen: comentaris i analisis
parcials, fins arribar al punten queé I'alun-
ne, ja tot sol, ha de ser capag de realitzar
de manera autonoma un petit estudi so-
bre l'anunci, l'informatiu o la telesérie.
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En els dos cursos en els quals hem pro-
posat aquest crédit, les postures acriti-
ques, d'acceptacio del producte televisiu
sense objeccions han estat majoritdries
(entre un 60 i un 70 %), a l'inici del cre-
dit. Aixd ens ha sorprés donada la capa-
citat eritica i l'inconformisme de molts
draguest alumnes en altres materies o en
aspectes generals de la vida.

En una segona part del crédit, ens plan-
tegem tirar endavant les beceroles de la
prictica televisiva. Es pretén iniciar els
alumnes en el mija video, entes com a
eina d’expressio i de comunicacid col'-
lectiva. Les activitats es concentren en
Pelaboracid d'un telenocticies, on t€ un
paper molt rellevant la realitzacié d'un
reportatge (sobre un problema concret,
sobre el barri...). Els alumnes preparen
el guid, redacten les noticies, enregistren
i parlen davant la cimera, tot vencent ti-
mideses i exercitant-se en la comunica-
cid.

Tambeé. en et cradit, introduim als alum-
nes en un minim vocabulari televisiu
(croma key, pal-secam-nstc, steady cam,
teleprompter, tv per cable...) i dediquem
unes sessions a la reflexié sobre el mitjd
televisiu, subratllant-ne els aspectes po-
sitius i negatius. Finalment, exposem un
decileg per a un s correcte de la televi-
sio i reptem els alumnes sobre quants
punts poden ser capagos de complir de
forma immediata.
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Un estrany a casa:
la televisio

Patricia Mateo

Certament els pares sén els principalg
educadors dels seus fills i és responsabi-
litat seva establir des de ben aviat (elg
nens comencen de ser consumidors te-
levisius des d'abans d’adonar-se’n) unes
pautes per tal que aquests nens esdevin-
guin consumidors «ssenyats- del mitja te-
levisiu. Perd no és gens ficil establis
aquestes pautes, molts pares es troben
atordits pels diferents estudis que inten-
ten connectar un excessiu visionat tele-
visiu amb 'augment de violéncia juvenil,
fracis escolar, s d'alcohol i tabac, etc., |
s'autoconsolen pensant que, de fet, tam-
bé ells van créixer davant el televisor i
tot va anar bé. O s'excusen pensant que
¢s responsabilitat d'alires (legisladors, per
exemple) posar limits o regular els con-
tinguts televisius, i aixd malauradament
quan s'ha fet no ha tingut l'efecte espe-
rat.

I és que esti clar que el mitid no és e]
missatge, sind que ho és el contingut i
per tant, afirmacions generals com: la te-
levisio és un mitjd passiu, entorpeix el sa
desenvolupament del cervell, redueix la
capacitat d'atencid, provoca estudiants
amb baix rendiment, i moltes d'altres es
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poden rebatre ficilment, perqué obvia-
ment tots aquests «efectes negatius» de-
penen del contingut dels programes, de
les hores que s'hi dediquen, de si & un
visionat en solitari o compartit (i comen-
tat) amb els pares, etc.

Els nens d’avui en dia viuen en un mon
de multimedia. La televisit, perd tambeé
dralires mitjans electronics, estan adqui-
rint cada dia més importincia com a font
educativa dels nens. A diferéncia dels
pares, mestres o altres persones signifi-
catives a la vida d'un nen, la televisid pro-
porciona una dinestra oberta al mon» més
enild de la cuitura immediata de la fami-
lia i veinat del nen. Els nens aprenen de
les seves experiéncies televisives de la
mateixa manera que ho fan observant
interactuant amb ecls seus pares, germans,
companys, mestres i altres individus sig-
nificatius de la seva vida. La televisio és
tinica en el fet que en la interaccié amb
el que apareix a la pantalia, el nen pasti-
cipa en una série d'expetiéncies soCio-
culturals que dificilment tindria oportu-
nitat d’experimentar en persona. Per a
alguns nens, el que veuen a la televisid
pot ser la seva Unica via d’accés al gran
dapis cultural> que és el mon.

Crec que un dels grans reptes que tenim
els educadors avui en dia & no nomes
ajudar els nens a ser critics ia esdevenir
televidents conscients, sind involucrar els
pates en aquesta tasca i ajudar-los a tro-
bar les eines que necessiten per a gua-
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nyar control sobre aquest estrany que
tenen a casa, 1a televisid, i fer-ne un po-
derts aliat en l'ecucacio dels seus fills.
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Periodistas: una cronica
irreal

M. Amparo Soriano tbéfiez

Analisi de la série de televisié Periodistas
que emet Tele 5 des de principis d’any:
tractament dels contingurs, estereolips,
temes protagonistes i valors dels perso-
natges. L'objectiu és fer una critica de les
actituds que es potencien des de la des-
cripcid dels periodistes de la seccid de
local del diari Crénica, mitjd on es des-
envolupa la série,

Tot aix0 per analitzar I'actual panorama
de creacid / emissio de séries de televi-
510 de produccid estatal schre diverses
professions, com son Médico de Familia
i Querido Maestro. Séries que reflectei
xen una mirada simplificada i estereoti-
pada de la labor d’aquests professionals.
Enl'dltima creacio daquests tipus de pro-
grama, Periodistas, reprodueix una imat-
ge ficticia del mén de la informaci6 que
a la Universitat haurd de tencar el pro-
fessorat de Ciéncies de la Informacié.
Alguns aspectes que s'chserven son:

- El periodista com a heroi de la socie-
tat, capac de solucionar els problemes
que altres entitats socials no poden. Els
ciutadans es dirigeixen al periodic, en
primer lloc, per demanar ajuda. Impli-
cacio subjectiva del periodista.
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- Eltreball periodistic comuna continua
avenrura. Perill fisic per aconseguir una
snoticiar.

- Relacions laborals no conflictives al
iloc de treball i scompanyonia» amb els
professionals d'altres publicacions.

- El suceés com a iema principal de les
noticies, Estereotips socials.

- Relacions personals dels personatges.

Perd, es parla a la série del criteri de se-
leceid de les noticies? com es fa un titu-
lar adequat, més enlla del sensacionalis-
me? s’explica el tipus de fonts? el
periodista ha de pagar les fonts? és el
succés I'inic assumpte important a la in-
formacio local?

Les dades d'audiéncia demostren I'éxit
quantitatiu d’aquesta s€rie. (Es pot con-
vertir el visionat en un al'licient per als
futurs universitaris de periodisme? Cal
conéixer qué es conia de real a la série i
quins aspectes potencien un nou mire de
periodista. Un mite que pot omplir 'any
proxim la universitat de joves que arri-
haran amb una «realitat-televisivar que té
molt poc a veure amb la realitat viscuda.

;Ajuda la série a comprendre les rutines
presents en un mitjd d’informacié com
és un diari local? O pel contrari, la serie
potencia una imatge desinformativa
d’aguests mitjans?

92  Educar en televisio, Fducar per al futur Forum Educacid i Televisio



Comunicacions

Forum Educaci6 i Televisié

Utilitzacié de programes
en video a 'aula

Lluisa Roig Gémez

Durada del visionat

La durada depeén del nivell de recepcio
dels alumnes i aquesta, a la vegada, de-
pen de P'edat, la qual en general va lliga-
da a la maduresa intel-lectual i a Pinteres
pels estudis.

- Nivell de recepcit escassa: La durads
ideal oscil-la entre els 12 1 els 18 mi-
nuts.

- Nivell de recepcié mitjana: La durada
pot elevar-se fins als 15-20 minuts.

- Nivell de recepcié elevada: La duradz
arriba als 20 minuts i fins i tot podria
Ser superior.

En alumnes de recepcio elevada, no és
convenient que se sobrepassin els 20 -
nuis, sobretot si es tracta de pel-licules
de contingut molt dens i amb moltes da-
des, ja que podrien donar lioc 2 confusi-
ons que costaran molt d'eradicar, perque
les imatges acostumen a quedar molt gra-
vades.
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Contingut

- Fs convenient que l'alumne conegui
préviament el tema a tractar, d'aquesta
manera millora els conceptes que ja co-
neix i els fixa.

- En nivells de comprensi6é baixos, és
preferible que tinguin una introduccié
recordatoria del tema, sobretol quan
des de diverses matéries s'incideix en
un mateix punt, ja que acostumen 2
tenir els coneixements «guardats en
diferents calaixos» i costa molt la inter-
disciplinarietat. De totes maneres hau-
i de ser breu, altrament la mateixa an-
sietat els fa desconnectar de
l'explicacid.

- Ajuda a afirmar els coneixements, un
giiestionari sobre la pel licula visiona-
da, que és desitjable que llegeixin
abans de la projeccié {recepcis escas-
sa i mitjana) i que hauran de resoldre
després ja sigui individualment o en
petits grups (de 2 o 3 alumnes). Poste-
riorment es corregeix el qliestionari per
evitar errors ¢ interpretacions incorrec-
tes.

- En alguns casos (recepcid més eleva-
da) és millor transcriure en una redac-
cio el tema tractat, elaborant un esque-
ma dels punts més rellevants.

- En el cas que hi surtin protagonistes,
sempre hauran de ser de més edat que
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els alumnes als quals va dirigida la pel--
licula. La meva experiéncia m’ha fet
eliminar pel'licules en qué els prota-
gonistes sén menors, pel rebuig que
generen, ja que els alumnes se senten
menyspreats pel professorat, ells no
son criatures.
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Els suports audiovisuals
en P'educacio per a la
prevencio de la salut bu-
codental

M? Angels Estapé, Felisa Muiioz
Martin i M? Pilar Samper Salvo

L'especialitat d’higienista dental s'intro-
dueix a Catalunya durant el curs escolar
1989-90. Una de les competéncies pro-
fessionals dels higienistes dentals és la
prevencid de les malalties bucodentals i,
per tant, 'educacié de la poblacié pel que
fa a les mesures d’higiene dental.

En el Carriculum de l'alumne hem inclos
l'elaboracié d'un treball per millorar la
salut bucodental dels alumnes d’altres
cursos del Centre, d’edats compreses en-
tre els 12 i els 16 anys.

Aquest treball, elaboren sota la super-
visio dels professors de les assignatures
tecnologico-prictiques, els quals prévi-
ament els orienten sobre la importincia
dutilitzar els diferents mitjans audiovisu-
als que puguin estar al seu abast: videos,
transparéncies, diapositives, posters, etc.
per aconseguir educar i motivar els jo-
ves que reben aquesta informacio.

La dinamica utilitzada és la segiient:
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El professor indica els objectius que es
pretenen assolir fent referéncia a les ca-
racteristiques socials, 'edat del grup al
qual va adrecada la informaci6 i la con-
veniéncia d'utilitzar mitjans audiovisuals
motivadors, ja que la higiene bucodental
s un habit dificil d’instaurar i mantenir
en aquesta edat. Posteriorment, €l grup-
classe se subdivideix en petits grups de
treball, cada un dels quals preparard una
proposta d'un programa de campanya de
prevencio i els mitjans audiovisuals que
urtilitzara de suport.

Aquestes propostes es contrasten a la
classe de forma activa, analitzant els avan-
tatges i els inconvenients de cadascuna.

Posteriorment, el professor mostra el con-
tingut dels diferents mitjans audiovisuals
sobre aguest tema, que han estat elabo-
rats per alumnes de cursos precedents o
bé cedits al Centre per cases comercials
relacionades amb I'adontologia. Quan els
alumnes han rebut aquesta informacié
passen a treballar el programa de preven-
ci6 definitiu. Aquest programa serd €x-
posat i es faran les modificacions de pre-
sentacid per tal que en resulti una
exposicié coherent, entenedora, motiva-
dora i didictica.

En acabat, es presenta la campanya de

Prevencid de Salut Bucodental definiti-
va.
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El llenguatge de les emo-
cions

Marc Salom Fuster

Aquest treball vol situar un punt de par-
tida, una fonamentacié amb la Finajita
d'investigar, d’analitzar la transmissié de
Pemocié a través del llenguatge, tenint
en compte l'actual canvi social i indjvi-
dual que suposen els avangos tecnolo-
gics. Primer de tot cal assenyalar que el
canvi a que ens referim és el pas duna
cultura transmesa bisicament mitjancant
la paraula i la lletra impresa a una culn-
rd transmesa mitjangant la imatge. Aquest
canvi estd provocat per molts de factors:
economics, taborals, socials... per tant Ia
cultura de fa familia, la propia transmis-
sié del llenguatge se'n ressent, es 10mp
un vincle comunicatiu entre les genera-
cions.

Per tant, es planteja un canvi en la co-
municacié entre els individus, un canvi
que afecta en la manera de pensar, ep [a
manera d'ésser, en la manera de sentir, T
si parlam de sentir, hem de parlar d’'emo-
€id, perd d'emocions les persones en te-
nen moltes i variades; per tant en agquest
treball ens centrarem amb Pemocis []j-
gada amb la por.
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Per dur a terme el desenvolupament
d’aquest treball agafarem com element
representatiu de la culnira transmesa so-
bretot per liengua oral i escrita un recull
d’obres de literatura popular. I com ele-
ments representatius de la cultura de la
imatge ens situarem en el mon de la TV,
de la publicitat, del cinema...

Per altra banda, hem de tenir present que
en el context comunicatiu mitjangant la
flengua escrita, els possibles individus
que es puguin veure influenciats pel mis-
satge han de dominar el codi que stutilit-
72, han de saber desxifrar €ls simbols, les
lletres, les seves combinacions. I han de
fer una tasca de reconversio per arribar
mitjancant els simbols al missatge, a la
representacio grafica que se forma a la
nostra ment. Mentre que en una cultura
que es transmet mitjangant imatges no €s
necessari saber el codi que s'utilitza, allo
que ens presenta la imatge és alld que
representa la realitat final, el missatge
arriba directament a la nostra ment, sen-
se cap tipus d'esforg, per tant la gratifi-
caci6 és immediata. El receptor ha d'és-
ser més creatiu, més imaginatiu, mes
actiu si ha de partir duns simbols per
arribar a les seves representacions mer-
tals, en canvi mitjangant la imatge no hi
ha cap tipus d’activitat necessaria, €8 su-
ficient contemplar passivament i esperar
que els estimuls audiovisuals suscitin les
emocions que altres desitgen.
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Educar en la solidaritat:
canvi del concepte de
solidaritat

Amparo Latre Gorbe

Aquesta comunicacié consisteix en una
anilisi de diversos programes i espots
publicitaris, en els quals les ONG's, Paju-
da al Tercer Mén i la solidaritat sén els
protagonistes.

Ara bé, com s'hi plantegen les ajucles?
Quina informacio donen de les ONG's?
el que considere més important, quin ti-
pus de solidaritat reflecteixen? Eduquen
els mitjans de comunicacié en una soli-
daritat auténtica i genuina?

«S'entén per solidaritat la relacié entre
persones que participen amb el mateix
interes en qualsevel assumpte. Particu-
larment que se senten unides en una co-
munitat humana.

En definitiva, és I'actitud d'una persona
respecte a d’altres quan s’hi posa interés
i esforgs. (Maria Moliner. Diccionari)

Davant d'aixo, la solidaritat que podem

veure en la televisio és una solidaritat
puntual, indolora i carent d'esforc.

Educar en televisié. Educar per al futur 99



Programa de comunicacio audiovisual

ICE de la Universitat de Barcelona

La imatge que es pot extraure de progra-
mes com les telemaratons i altres espais
emesos és que des d'una butaca, al men-
jador de casa, amb una simple telefona-
da, es pot ser solidari.

Aixo provoca una distorsid en el concep-
te de solidaritat, perqué aquestes emissi-
ons plantegen una solidaritat:

- Sense esforg.

- Sense conéixer la realitat, ni 'organit-
zacié amb qué suposadament et soli-
daritzes,

- 1 sense qualsevol tipus de continui-
tat.

Aquests aspectes (Vesforg, linteres per
coneixer i la continuttat) son precisament
tres dels problemes amb els quals mes-
tres i professors adverteixen diariament
als seus alumnes.

Mitjangant e} cas concret de la solidari-
tat, al llarg de la comunicacio tractaré de
provar:

- que en els Gltims anys, la televisio, amb
el seu creixent poder per imposar imat-
ges i simbols socials, estd generalitzant
una idea de solidaritat «insolidiria» i llu-
ryana.

- que la solidaritat és tan sols un exem-
ple que de la televisit es pot extraure
sistemiticament la idea que sense es-
forg, sense coneixement, i sense conti-
nuitat es pot donar solucié a gliestions
tan complexes com la fam o la desi-
gualtat al Tercer Mon.
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«Escola viva», una expe-
riencia de premsa educati-
va

Cati Ginart i Margalida Mascar¢

El setembre del 1991 viarem crear un su-
plement educativ de periodicitat setma-
nal, <ESCOLA VIVA-, publicat al diari «[I-
tima Hora» de Palma i que, a hores d'ara,
continua la seva trajectdria.

La idea, fins aleshores inédita a fes Illes,
va sorgir perqué considerivem que l'es-
cola €5 una instinucio integrada per per-
sones que s'esforcen dia rere dia per pro-
moure una renovacio constant, treballant
per dignificar la seva tasca, dificil i poc
agraida. Des d'aquestes pigines ens hem
proposat fer viure l'escola, fomentar [a
participacic activa dels escolars, sugge-
rir activitats al professorat, oferir als pa-
res informacions d'interés en relacié als
seus fills... La qiiesti® lingtiistica ha de-
terminat [a nostra intencié d’aportar el
nostre gra d’arena i &s per atxd que sem-
pre ens hem expressat en la nostra llen-
gua. L'esséncia vital de les nostres pagi-
nes es demostrar que l'escola estd viva.

Hem intentat involucrar alumnat i pro-
fessorat en el nostre projecte a través de
la convocatodria de concursos adrecats als
infants potenciant la creacié i la fantasia
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{auques, endevinalles, aparelionims,
acrosémics...) i animam els professors a
exposar-hi les tasques, projectes, activi-
tats... per tal qué no quedin silenciades,
en una societat que no atorga a l'escola
la transcendéncia que t€ i no sap reco-
neixer el seu paper en la formacié dels
ciutadans del mén de dema.

Al llarg dels set anys de cami, hem anat
introduint variacions, sempre tractant
d’apropar-nos als canvis que en ¢l nos-
tre ambit s’han anat originant { amb I'ob-
jectiu de fer atractiu el nostre treball  tota
la comunitat escolar en particular i a la
societat en general. Es per aixd que al-
gunes seccions i plantejaments s'han
modificat. Motivar els professors a través
de la feina amb premsa ens ha mogut a
oferir-los estris de feina o de divulgacio
per dur a la prictica dins I'aula d"una for-
ma entretinguda 1 lidica.

Al «Diari de Balears» desenvolupam un
suplement, -APLECS», que va adrecat més
especialment a ESO, BUP, Batxillerats i
FP per potenciar I'ds de la premsa a I'es-
cola per a les arees de i en llengua cata-
lana.
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Cinema i literatura

Felisa Pérez

Dins del mare dels crédits variables hi ha
una manera motivadora d'interrelacionar
els grans temes de la literanura universal
iel cinema.

Dono classes de Llengua i Literatura cas-
tellana en un instims de Santa Coloma de
Gramenet i un dels crédits variables que
més em funcionen és 'anomenat: Tuller
de literatura (Ed. Barcanova) per a alum-
nes de segon cicie de 'ESO.

Els alumnes no disposen de llibre propi,
¢l subministra el Centre (mitjancant el
Departament de Llengiies de I'lnstinat),
de tal manerz que al final de cada ciasse
jo recullo els llibres i al comencament de
lhora lectiva els torno a repartir. Cada
sessio treballem textos 1 eis alumnes ano-
ten al seu dossier personal els trets, ca-
racterfstiques o topics destacats, A la fi
de cada lli¢é (n'hi ha sis) passo una pel--
licula relacionada amb el tema, per
exemple per al tema de 'amor passo
Como agua para chocolale, per al tepa
de lamistat, Bl Club de los poetas muer-
tos, pel al tema de la societat Philadelp-
hia...

De cada pel'licula examinem trets espe-
cifics, personatges i en tréiem conclusi-
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ons (per exemple, en Como agua para
chocolate mirem de destriar les diferents
formes de relacions humanes: 'amor pla-
tonic, I'amor correspost, amor impossi-
ble, Famor fraternal...).

Al Club de los poetas muertos, mitem de
veure quin paper juga el mestre dintre
del grup (el Sr. Keating), les formes
d'amistat entre els alumnes de la classe i
el que significa transgredir les normes es-
tablertes. £sun crédit que ens déna bons
resuliats i 12 combinacio llibre-pel licula
agrada als alumnes.
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Laudiovisual en la forma-
cio dels mestres

Patricia Lazaro i Pernias

Mirar la tele sha convertit en un acte
quotidid dels infants, en una de les seves
principals formes de lleure. Com a acti-
vitat que es realitza en IAmbit familiar,
I'escola no té el mateix accés que els pa-
res en la formacié dels nens com a con-
sumicors conscients i critics dels mitjans
de comunicacié audiovisuals. No per
aix0 l'escola ha de renunciar al seu pa-
per didictic.

B€ és cert, perd, que aquesta nova tasca
educativa que es demana als mestres su-
posa un problema: la formacié adequa-
da. Encara ara, la capacitacié dels pro-
fessionals de I'educacié en 'audiovisual
€s una qiiestio que depén en gran mesu-
ra de linterés del mateix professional, és
a dir, de l'autopreparacid. Pertal que I'au-
diovisual deixi de ser una opcic perso-
nal, els nous plans d’estudis de les dife-
rents diplomatures de mestres inclouen
ja assignatures especifiques. En concret,
a la Facultat de Ciéncies de 'Educacié de
la Universitat Autdnoma de Barcelona,
aquesta assignatura s'anomena «Comuni-
cacicr Audiovisual i Educacié-.
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L'objectiu d'aquesta comunicacio s pre-
sentar la tasca docent que es desenvolu-
pa per assolir els dos objectius fonamen-
tals amb qué es planteja l'assignatura:

- ¢l coneixement i l'anilisi dels mitjans
de comunicacié audiovisual: estructu-
ra empresarial, processos productius,
discursas dominants, etc. En definiti-
va, aquells elements que determinen
el paper dels mitjans com a construc-
tors de la realitat.

- el domini del llenguatge, els recursos
expressius i la tecnologia propis de
laudiovisual, que permeti no NOMES
entendre els missatges sind també po-
der generar-ne de nous.

Corm a assignarura propia de la formacio
universitaria, els coneixements t€0rico-
prictics que s"imparteixen a «Comunica-
ci6 Audiovisual 1 Educacién tenen en la
recerca en el llenguaige audiovisual un
dels principals fonaments. En aquest sen-
tit, la comunicacié presentara també ia
tasca investigadora duta a terme pel grup
de recerca del Laboratori de la Veu i €l
So -que depén de PInstitut de la Comu-
nicaciéd (INCOM) de la UAB- i la seva
aplicacid en el camp de la formacio dels
mestres.
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Educacio en televisio i
formacié permanent

Grup Teleduca: Carme Mayugo,
Montse Moix i Sara Refié

La formacié permanent, com rots sabem,
€s un punt clau i basic per a I'extensio i
generalitzacié de leducacid en comuni-
cacio en I'Ensenyament primari 1 secun-
dari que, a hores d’ara. és encara molt
minoritaria en el nostre pais.

Des dels seus inicis, doncs, la formacia
permanent ha estat un tema prioritari per
a Teleduca que, des de ja fa temps, in-
tenta dissenyar uns proposta global
d'Educacio en televisid especialment dj-
rigida als educadors i educadores,

La nostra proposta té dos abjectius prin-
cipals:

A, El sistema comunicatiu i televisiu

Amb aquest bloc volem donar a conei-
xer i provocar una reflexio sobre el siste-
ma mediatic i tefevisiu que ens envolta i
posar sobre la taula la incoheréncia d'ig-
norar-lo en les aules.

- El consum i la recepcié de la televisia
dels infants i joves.
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- Tlsefectesila incidéncia cognitiva i ac-
titudinal d'aquest consurm.

- TFls criteris de programacio televisiva.

- L’andlisi de continguts de programes i
espais d’alta audiéncia.

- El funcionament intern de la televisio
(amb la collaboracid de professionals).

B. La proposta pedagogica i didacti-
ca

En aquest segon bloc pretenem obrir ii-
nies de treball i investigaci6 sobre el tema
10t presentani una propasta redrico-prac-
tica d'integracio curticular ’Educacio en
televisio.

- Un marc tedric bisicament constructi-
vista, que intenta partir i aprofitar els
coneixement, i lexperiéncia didria del
nostre alumnat.

- Uns plantejaments pedagdgics critics
que pretenen conneciar l'escola amb
entorn social § politic,

- L'experimentacio i avaluacié continu-
ada a les aules de les propostes i mate-

rials que presenter.

- 1a collaboracit oberta entre les aules
i els mitjans de comunicaci6 locals.

108 Educar en televisio. Educar per al futur

forum Educacia i Televisio



Comunicacions

Forum Educacio i Televisié

Dues experiencies educa-
tives en produccio de
documentals de tematica
social. «<La Rambla» i
«Descobrim... Horta»

Maite Arqué i Bertran

«La Rambla- i «Descobrim... Hortar, aquest
&s el titol de dues produccions videogra-
fiques fruit de dues experiéncies realit-
zades amb alumnes, futurs mestres, de
la Universitat de Barcelona, en col--
laboracié amb el CRAV (Centre de Recur-
sos Audiovisuals de la Divisio V de Cien-
cies de I'Educacio).

Aquesta comunicacié té com a principal
objectiu descriure i refiexionar sobre
aquestes experiencies, i espero gue tam-
bé serveixi per animarla gent que en cref
de propies.

«La Rambla~, era la meva primera incur-
si6 en el camp de la imatge cinética, un
camp, la veritat, del qual recelo una mica,
primer perque la imatge animada televi-
siva em resulta massa absorbent, segon,
perqué sempre he considerat que no
existeix cap recurs millor per a repetir
I'observacié fins a l'infinit que el de la
forografia. Com expressa Susan Sontag
les imatges cinétiques flueixen, desapa-
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reixen, formen part d'un cabal d'imatges
indiscriminades, cadascuna de les quals
anu!la altra, mentre que la fotografia és
un objecte que un pot guardar i tornar a
mirar. Perd també és cert que quan €t
poses en la tasca de produir un video-
grama acabes essent molt conscient que
les imatges cinétiques ienen una qualitat
narrativa insuperable a la de la fotogra-
fia. Aquesta fou una de les conclusions
importants a les quals vaig arribar.

En el procés de treball m'havia proposat
documentar algun aspecte de la realitat
social que ens envolta, i, pretenia que els
alumnes hi estiguessin implicats des del
comengament fins al final en el procés.
Un visionat final del videograma ens va
permetre veure i analitzar els resultats
obtinguts. Es en aquests moments que
tothom adquireix consciéncia de conjunt
dels resultats obtinguts després d'una
série d’operacions lentes i fragmentades.

Descobrim... Hortas va ésser una produc-
cis feta tres anys després que la primera,
Per tant, molts condicionants havien can-
viat. Aquest videograma a diferéncia de
I'anterior no era un objectiu en si matelx,
sind que estava subordinat a una tasca
previa d’investigacid que varem realitzar
conjuntament sobre les transformacions
del paisatge de la Vall d'Horta.

El procés de treball va ésser molt més

dirigit que 'alire i, una vegada enllestit,
se'n va fer una presentacio i visionat per-
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queé els alumnes participants en pogues-
sin veure els resultats, encara que va €s-
ser un acte obert a la resta de la comuni-
tat universitiria.
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Analisi critica de |a televi-
sio
Mavi Dolg

Facultat de Ciencies de la Comunicacio,
Universitat Autdbnoma de Barcelona

A) Introduccié al Taller

El Taller intenta presentar la televisié com
a espai plblic compartit i, per tant, la seua
democratitzacié comporta un canvi de la
preeminencia de les actituds de contem-
placio i consum per aptituds actives i par-
ticipatives. El paper dels educadors és,
dones, fomentar-ne la democratitzacio
del consum i de la produccié, per la qual
cosa ens cal un coneixement profund i
critic.

La televisié no és una finestra oberta al
moén, sind un mecanisme d’elaboracié
d'una versi6 de la realitat, fileradz i pro-
piciada pels interessos econdmics domi-
nants.

Pero la comunicacié audiovisual &s tam-
bé una eina de la construceid de la me-
moria col-lectiva i d'un mon simbolic en
que ens identifiquem i a través del qual
es fomenten les ii-lusions col-lectives,
Pimaginari.
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B) Objectius

L'objectiu d’aquest Taller és possibilitar
una lectura critica de la televisio, Prime-
rament, tractarem el génere informativo-
interpretatiu, fent una aproximacio
danalisi a les caracteristiques dels infor-
matius. Les seglients sessions se cenlra-
ran en tres dels géneres més seguits pels
infants i els joves, els dibuixos animats,
les teleséries i les telenovel les.

Un altre objectiu del Taller és exposar les
possibilitats didactiques de !'Analisi Cri-
tica de la televisié a les aules de Primaria
i Secundiria.

C) Metodologia

Les Ciencies de la Comunicacié i I'Analisi
Critica del Discurs (ACD) no es poden
concebre com una sola disciplina, sind
com un conjunt de punts de vista de les
diferents ciéncies socials. Aixi, doncs,
partirern dels plantejaments de la retori-
ca, de la pragmatica, de la sociologia de
la comunicaci® i de 'etnometodologia per
tal d’esbrinar els condicionaments dltims
que fan de cada discurs televisiu una ti-
pologia susceptible de ser consumida
acriticament si no se’n coneixen els me-
canismes sobre els quals es fonamenta.

Les sessions comencaran amb el visio-
nat d'un fragment de cada génere, a par-
tir del qual i de forma deductiva crearem
uns esquemes o graelles d'analisi que
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donen compte dels elements que confi-
quren cada discurs. La validesa d’aquest
treball estard en funcié que siguem ca-
pacos d'adaptar-lo a les necessitats dels
nivells i dels estudiants amb qué cadas-
cun dels participants hauran de treballar
a l'aula.

Es tracta, doncs, d'un taller prictic en que
el treball individual i de conjunt haurd
Jdestablir els ressorts imprescindibles per
a una leciura critica de la televisio.

D) Resum dels continguts
1. Teoria

Per comencar, dedicarern part d'una ses-
sid tedrica a reflexionar sobre per que Ia
televisio resumeix el mon de manera fil-
trada i espectacularitzada, Tractarem tam-
hé de la importancia de la interdiscipli-
narietat a hora d'acarar els estudis
socials en comunicacio i televisio, Revi-
sarem la bibliografia més recent, de la
qual destacarem els darrers estudis i les
noves bases metodoldgiques que aporta
I’Analisi Critica de! Discurs (ACD).

2, Andlisi critica dels informatius

Intentarem esbrinar quins sén els meca-
nismes gue configuren la realitzacio d'un
informatiu, des dun punt de vista prag-
matic i retdric, fonamentalment. Analit-
zarem, doncs, les estratégies retdriques
mixtes que fan llegidor Iinformatiu per
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al ptblic majoritari, linterés de 1a dico-
tomia entre personalges de ia informa-
cio classificats com a bons o dolents.
Tambeé relacionarem les pautes narrati-
ves que fan assimilable 1a noticia com a
relar, i el recurs constant a les referénci-
es intertextuals a mitologies o motlles de
l'enciclepedia cultural collectiva.

Veurem també com el discurs informatiu
colonitza la ficcid | viceversa.

3. Els dibuixos animats

A través de ['analisi de dibuixos animats
de diferents caracteristiques intentarem
esbrinar els mecanismes d'identificacié
que es poden crear en els infants que els
segueixen. Distingirem entre eis dibui-
x0s per a adults -perd consumits per in-
fants o joves- i els dibuixos dirigits parti-
cularment als xiquets.

L'andlisi dels dibuixos ens servira sobre-
tot per reflexionar sobre el paper dels
mites i antimites com a representacic del
bé i del mal, i de quina manera la forca
dels personatges fomenia models mas-
culins i femenins i reforca els estereatips
socials.

4, Teleriovel-les i teleséries

L'analisi dels guions audiovisuals es ba-
sard en l'estudi dels didlegs, ja que és en
aquest sentit que prenen significacié i
que l'eficicia comunicativa d’un guié en
depén.

Foérum Educacio i Televisig

Treballarem, aixi doncs, sobre el signifi-
cat complet dun guid, d'acord amb la
comprensio del context cultural en que
ha tingut lloc. Intentarem esbrinar de
quines eines es valen els guions perque
el receptor puga trobar signes d'identifi-
cacio, que li creen un efecte d’empatia.
Aquesta empatia serd, finalment [a clay
de la interpretacio.

Analitzarem també com els guions utilit-
zen un fil conductor com a argument gue
tradueix i transmet valors, idees i mane-
res de veure el mon; d'altra banda, veu-
rem com ens hi referim, a través de quins
personatges, de les paraules que urilit
zen, de les relacions que estableixen en-
tre ells, etc.

Aixi, doncs, d'acord amb aquests pari-
metres distingiremn entre telenovel-ies i
teleséries.

Primerament analitzarem com les
telenovel les -o relats electronics- tenen
les arrels en el relat popular, en la narra-
tiva del fulletd sobretot. La telenovel la,
com tot subgénere codificat viu de for-
mules d'eficicia empirica comprovada
les quals ens serviran com a punt de par-
tida, Una altra cosa és Ia valoracid estéti-
ca que en puguem fer. La telenovel-la és,
per antonomdsia, la literatura popular del
nostre segle i $’acosta molt insistentment
a la cronica i, dones, al noticiari. La fic-
cid juga al discurs veredictiu per crear,
amb evidéncies circurnstancials, com les
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que paraven Joanot Martorell o Alfred
Hitchcock als receptors, una il lusié re-
ferencial gratificant.

En les teleséries ens centrarem €n un sc-
gon aspecte a destacar que €s el que gira
a Pentorn de la idea de filtre cultural. Es
a dir, tot allo que, tant en diferents socie-
tats i cultures, com dintre d'una mateixa
societat i cultura, intervé en la formacid
de conceptes que signifiquen, i que de-
penen de la concepcit general que aki-
menta 1 retroalimenta la visié de les co-
ses i del mon, i de les coses en el mon.

El guionista no prescindeix de la idea que
és traductor i codificador de la realitat,
que mitjancant les paraules que stgnifi-
quen per a un receplor estd construint
una realitat cultural, malgrat que basada
en la ficcid, i que aquesta realitat-ficcid
ha de ser elaborada tenint en compte les
claus interpretatives de l'audiéncia, a qui
se suposa que pretén convéncer i emo-
cionar.
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La publictat en la
televisio

Publicitat i Educacié -
Publicitat i Televisié

Encarna Larrey

Programa de Comunicacié Audiovisual
de I'ICE de la Universitat de Barcelona

Diferents expectatives socioeducatives
respecte de la publicitat audiovisual.

Els models, els valors, els consums i zl-
tres maneres d'analitzar-la:

- Com a font de recerca historica sobre
rols, estils i expectatives de vida, cul-
tures, i influéneies transnacionals, des
d'una concepcié d’educacio pel des-
envolupament.

- Com a llenguarge vinculat a la historia
de Part.

- Composicié, comunicacid, audiovisié
des dun enfocament d’educacie pera
la comunicacid,

El fenomen publicitari, des de les pautes
pedagogiques, és tractat habitualment
com a manipulador de valors, idees, sen-
timents o actituds, amb Iobjectiu -comer-
cial- d’'augmentar les vendes d’un deter-
minat producte.
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Cada cop més, es tendeix a treballar la
lectura critica de! mén de la publicitat: el
llenguaige publicitari, els missatges pu-
blicitaris i els mitians de comunicacio que
els possibiliten amb 12 venda dels espec-
tadors.

D'aquesta manera queden determinades
unes pautes critiques que no sempre es-
tan emmarcades, ni en la critica a la soci-
etat. ni referenciades amb ia resta d'una
proposta educativa per tal de fer possi-
ble un tipus de societat, més justa, més
igualitaria, menys consumista i més soli-
ddria.

La wenda de cossos en parcel-les, la in-
citacio al consum, el tractament publici-
tari diferenciat de I'home ila dona: aven-
tura, dinamisme i activitat pera I'home i,
pel contrari, un reclam estereotipat ipoc
original per a la dona, continuen sent
parts d'una critica més global, Perd, a
més, també ha anat canviant la manera
de publicitar 'home i la dona a mesura
que evoluciona (?) la societat.

Tot i que encara es promociona ur mo-
del de dona clissica i convencional, co-
existeix amb un nou model de dona di-
pamica, activa, jove, treballadora,
apassionada, bellz i culta.

Malgrat aixd, aquests nous valors també
fan referéncia a un determinat tipus de
dona, que lluny de significar la majoria,
impuisa ups cinons de bellesa a seguir
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que atempten la salutila integritat deles
dones en general, margina la gent gran,
perd especialment agredeix les joves
adolescents i, cada cop més, als infants
siguin nenes O NeNs.

Els nous valors emergents: el culte al cos,
I'nedonisme de la nostra societat, els va-
Jors igualitaris, han convertit també 'ho-
me en objecte publicitari i cada cop mes
seshorren les marcades diferéncies que
protagonitzaven majoritariament jes do-
nes.

Des d’aquesta perspectiva que 1€ l'inte-
res d'educacié per al consum i I'gtica de
la possessié de béns de consum, es po-
den trobar també altres contracliccions,
per exemple, la publicitat &s lespal on
més dones surten si ho comparem amb
el contingut de la informacio propiament
dita. Segons un estudi de la CEE -92- el
58 9% dels anuncis televisius esian prota-
gonitzats per dones, tractades idil--
Keament.

També la publicitat és l'espai on sén re-
ferenciats els infants que son objecte d'in-
formacié periodistica -puntual- fonamen-
talment en cas d’accident, guerra i
tragédia, a linici i final del curs escolar o
en d’altres conflictes.

Cal observar una altra perspectiva per
comprendre ia fenomenologia social, és
a dir, també cal analitzar la publicitat com
a fon: documental per comprendre la
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histéria 1 els processos de transformacio
social.

Noves aportacions metodoldgiques (Mo-
reno Sardd, A) ens permeten observar
socialment els escenaris, les accions-ac-
tuacions i els actors dels diferents ambits
-el piiblici el privat-, per poder compren-
dre quins son els fets considerats relle-
vants, de que dona fe la historia rradicio-
nal, i quins no sén considerats i per tant
queden exclosos de la significativitat so-
cial,

«En linies generals podem dir que men-
tre que les informacions dramatitzen les
condicions de vida dels grups de pobla-
it mes pobre o marginats, la publiciiat
proporciona receptes per resoldre aques-
tes situacions o millorar aquestes circum-
stincies...

Maodels positius i negatits -imprescindi-
bles - en la construccio d'un jo ideal que
orienta els esforcos cap a la integracia
social i incita a evitar tot alld que pugui
conduir a la marginacio,

L'anilisi de les publicacions més genui-
nes de la premsa de masses, entre les
quals destaca la publicitat, proporciona
noves perspectives sobre les transforma-
cions historiques contemporanies, tant
sabre les condicions de vida com sobre
les expectatives i les aspiracions, per bé
que requereix ampliar la mirada acadé-
mica a la comprensi6 d’altres personat-
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ges no habituals en el seu pensament i a
altres procediments d'elaboracio textual
diferents d'aquells que regeixen la raci-
onalitat il-lustrada.-

La nostra cultura ens fa distingir entre el
somni i la realitat. Alld imaginag, la il
lusio, Gnicament son tolerats quan van
units a la vida artistica. Per¢ malgrat que
siguin exclosos de les activitats cientifi-
ques i téeniques hi son,

Dins I'ambit de les Arts Visuals, estar ca-
pacitat per preduir una imatge i ser ca-
pac de Hlegir una imatge son dues habili-
tats diferenciades perd relacionades entre
si.

En [z perspectiva d’educar per a la re-
cepeio critica de la relevisio, adquirir
competéncies lectores potencia la de-
manda de noves propostes creadores i
critiques.

Envoltats d'imatges i sons que venen pro-
ductes, idees, conceptes, comporta-
ments, eslogans politics, etc. necessitem
adquirir noves competéncies lectores per
aprendre a fer una lectura audiovisual
conscient.

Per tant, és competéncia educativa en-
senyar la gramatica audiovisual i la seva
sintaxi, una proposta interdisciplinar és

fer-ho mitjancant l'art.

En aquest taller es proposa:
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1.- Una reflexit de tipus interdisciplinar:
socioldgica, antropoldgica, cultural i se-
midtica.

2.- Una valoraci6 dels agents estimula-
dors del consum: la moda i la publicitat.
3.- Una reflexié semiotica del significat
de consum, a partir de les emocions ba-
siques.

4.- Una proposta metodologica: el conei-
xement de la publicitat relacionada en les
arts per ser la interseccit de: experimen-
tacié, la descodificacié i la informacié.
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El cinema, aplicacié didac-
tica

Montserrat Abad

Programa de Comunicacié Audiovisual
de I'lCE de Ia Universitat de Barcelona

Per qué un taller daplicacis didictica del
cinema en el context del formm Educa
cid i Televisid? La resposta és senzilla. El
cinema ha esdevingut una part important
de la programacio de les diferents cade-
nes. I aquest fet ha canviar les condici-
ons de recepci6 del missatge, de manera
que veure un film per televisié (en una
habitacié de la casa, generalment amb
gent parlant, els llums encesos i les in-
lerrupcions publicitdries) afavoreix una
visio desatenta, fragmentaria i poc refle-
xXiva. En contrapartida, és el mitji a tra-
ves del qual molts joves poden descobrir
obres cinematogrifiques que ja fa temps
que han abandonat els circuits comerci-
als.

Daltra banda, és innegable la seva qua-
litat de producte cultural, impregnat de
valors, d'estereotips, de judicis i de pre-
judicis que convé descobrir per afrontar-
los de manera critica i reflexiva, I per
aix0, no n'hi ha prou a analitzar els mis-
satges verbals. Tant o més importants que
els dialegs dels personatges o la veu en
off sén els enquadraments, les caracte-
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ritzacions dels personatges, els colors, la
llum, els sons, la mudsica, I'ambientacio.

Les narracions audiovisuals han substi-
tuit les narracions escrites en les prefe-
réncies de molts joves, perd a les esco-
les i instituts continuern formant-los més
per a la lectura de textos escrits que per
a la lectura i comprensio de documents
audiovisuals. S6n encara molt pocs els
centres que consideren el llenguatge
audiovisual com un element instrumen-
tal tan important per al desenvolupament
personal com Ja llengua oral o escrita.

Els infants i adolescents que omplen les
aules comparteixen amb els adults un
imaginari social nascut de la cultura
audiovisual i molt especialment de la
cultura cinematografica,

Fl cinema és al mateix temps un mitja
d'expressid 1 comunicacid, un art, una
indastria, un espectacle, per la qual cosa
pot ser abordat a les aules des de molt
diferents perspectives.

Des de Llengua es pot abordar el llen-
guatge audiovisual nascut amb el cine-
ma com un llenguatge instrumental més,
tan important per a l'alumne/a com el
llenguatge oral o 'escrit. Aixi, en una si-
tuacié ideal, els alumnes haurien de po-
der descodificar i interpretar els missat-
ges audiovisuzls, de la mateixa manera
que haurien de ser capacos d’elaborar els
$eus propis missatges en forma de peti-
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tes narracions audiovisuals de diversos
formats.

Des de Literatura resulta inevitable la
comparacié entre les abundants versions
cinematogrifiques d'obres literdries i els
originals escrits. Cal perd tenir present
que una versid cinematografica no ha de
seruna novel-la filmada, igual que no ha
dle ser teatre filmat, perqué cada mitjd 1€
la seva propia especificitat.

Des de les Llengiies estrangeres { gracies
a la comercialitzacio de films en V.O. es
poden treballar tant els aspectes relatius
a les dificultats d'adaptacio de les traduc-
cions per a doblatges com els aspectes
drespecificitats culturals propies de l'area
cultural de la llengua estudiada. Es pot
també potenciar la realitzaci6 de video-
grames per part dels alumnes amb esce-
nificaci6 de didlegs per a treballar Uex-
pressid oral.

Des de l'irea de Msica, es pot estudiar el
paper de la miisica al cinema, el nou signi-
ficat que la imatge atorga a musiques pre-
existents i les caracieristiques de la musica
creada especizlment per al cinema.

La utilitzacié del cinema és especialment
important a larea de Ciéncies Socials, i
més especificament de la Historia, pero
també de la Historia de I'Art, la Sociolo-
gia, Antropologia, Educacié moral, efc.

Les relacions del cinema amb ia Historia
i les Ciéncies socials:
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a) Des de la Historia de 'Art o des de
I'drea d’educacio Visual i Plistica, es
pot estudiar la historia del cinema,
el desenvolupament dels seus recur-
sos estilistics 1 la seva relacio amb els
maoviments artistics del segle XX, aixi
com la influéncia de estetiques corres-
ponents a obres artistigues anterjors.
Cal no ablidar que el cinema, tal com
s'ha desenvolupat, ha recollit 1a tradi-
¢i6 pictorica heretada de la perspecti-
Vé rendixentista per a representar la
realitar.

b) La historia al cinema. Les pel licules
poden ser fonts de documentacié his-
torica (lectura histdrica del cinema) i
tambe poden ser mitjans de represen-
tacio de la historia (lectura cinemato-
grafica de la histéria).

<) El cinema a la historia. Les pel-
licules poden assumir un paper impog-
tanten el terreny de la propaganda po-
litica, en la difusié d’'una ideologia i,
per tant, poden influir en el context
sociopolitic,

Programa

Primera sessio

Introduccio,

El cinema com a reflex de |z societat co-
etdnia al rodatge.

El cinema com a formador de meméria
histérica.
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La transmissio de valors a través del film,
Visional i comentari de seqgliencies que
poden servir d’exemple,

Segona sessio

Aspectes d'un film que es poden treba-
Itar des de diferents arees.

Visionat i comentari posterior d'un film
sencer.

Tercera sessio

Donar un pas més enlld: educar en i amb
Ia imatge. El treball interdisciplinar.

Visionat i comentari d'un reportatge i pre-
sentacit de material didactic relacionat
amb el seu contingut,
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Les possibilitats
educatives del multimedia

Coordinador: Angel Garcia

UNIFF. Universitat Politécnica de
Catalunya

1.- Presentacio

Enaquestes tres tardes ens plante gem fer
un recorregut pel que és multimedia, des
de diferents vessants, Inicialment una vi-
$i0 tecnoldgica, no la més important, A
continuacié una perspectiva CXpressiva,
coma nou llenguatge que considerer els
multimedia, i per Gltim una visié peda-
gogica, amb referéncies a les caracteris-
tiques d'aquest nou mitja, complemen-
tada amb els criteris de disseny i avaluacio
de productes multimédia. També hi hau-
rd cabuda per a referéncies concretes
d’experiéncies en escoles i instituts amb
professors i alumnes.

Comptern amb la participacié de diferents
professors, que ens aportaran la seva
practica.

Les sessions tindran una part de presen-

tacié de conceptes, i s'intentara sempre
que sigui possible plantejar prictiques.
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2.- Primera definici6 de multimeédia,

Els productes muitimédia reuneixen ele-
ments d’audio, video, simulacions, imat-
ges fixes, il-lustracions i text, de manera
que els alumnes participen interactiva-
ment en el procés d’aprenentatge. En
ampliar les modalitats de I'experiéncia
educativa, laprenentatge individual de
Palumne saconsegueix de manera imme-
diata i més intensa. El producte multime-
dia proporciona moltes oportunitais
d'aprenentatge en sagisfer les necessitats
dels alumnes a través de diferents estils
didictics.

Didriament diversos mitjans unidirecci-
onals i comercials bombardegen els
alumnes. Un bon producte multimedia
augmenta considerablement el control
de l'experiéncia educativa sobre I'alum-
ne. L'alumne dirigeix el flux d'informa-
ci6 i, el que és més important, pot inter-
rompre agquesta informacié en qualsevol
moment, reproduir-la les vegades que
siguin necessaries o canviar totalment de
direcci6. L'aprenentatge es converteix en
quelcom individualitzat i auromotivat,

3.- Avantatges dels muliimédia

Els alumnes necessiten noves destreses
per navegar pel mar d'informacié que els
envolta. Han d'aprendre a cercar la in-
formaci¢ pertinent, a avaluar-la i a co-
municar tot alld que esbrinen. Per e5co-
i les fonts d'informacié adequades, €ls
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alumnes necessiten desenvolupar el co-
neixement de les noves tecnologies.

L’entorn multimédia brinda als alumnes
I'oportunitat de resoldre problemes mii-
jangant I'accés, €l control i lorganitzacio
de la informacio presentada en molts for-
mats diferents.

Les caracteristiques especials del multi-
média inclouen els enllagos, que perme-
ten obtenir major informacié vertical-
ment o lateral de noves formes, no
lineals. Els alumnes poden saltar a temes
relacionats, veure la definicié de la ter-
minologia en el context o explorar un
tema en major profunditat. Una altra ca-
cacteristica especial, 'animacio, il-lustra
eficacment conceptes i n‘augmenta la
comprensid visual.

4.- TIs del multimédia a I'aunla (¥)

Leptorn muliimédia suposa un espléen-
didl enrigquiment del contingut del pla
drestudis. Com a nucli d'una unitat d'es-
tudi, com a introduccié © com a segui-
ment d'una unitat destudi existent, el
contingut & molt versatil.

Ts pot utilitzar el mulimeédia per a:

- Testudi independent ennun taller pera
una activitat estructurada,

- la investigacié independent (a 'aula o
en un centre de recursos),

- VPestudi en grups de 2 o 3 alumnes en
un ordinador,
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- la participacio de tota la classe en un
lzboratori informatic,

- la demostracio dirigida pel professor
mitjancant 'equip de projeccio ade-
quat.

Lentorn multimédia amplia l'dmbit de
I'experiéncia educativa, afavoreix la com-
prensic i proporciona un major sentit de
participacio. Els alumnes s'impliquen en
el seu aprenentatge, eficac i coherent, a
la vegada que es preparen per a enfron-
tar-se als reptes de la tecnologia actual.

5.- Us del multimédia a Iaula (1)

Es possible una altra lectura sobre les
possibilitats educatives dels multimédia
alaula. Ens referim a la participacié dels
alumnes (i dels professors) en el disseny
i realitzacid i produccia de petits docu-
ments i projectes de comunicacié en en-
torn multimedia. Ens referirem a aques-
ta perspectiva al llarg de les sessions,

Programa

Primera sessio

Introduccié al multimedias Angel Garcia.

<l'ecniques d’'aprenentatge fent (s dels
materials multimédias Carles Dorado.

Segona sessio

Metodologia i modalitats d'iis de produc-
tes multimédia- Pere Marqués.

«Avaluacié de programari» Pere Marqués.
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Tercera sessio

«Disseny i desenvolupament d'interactius
nultimedia Maria Josep Fernandez.

“Presentacio de treballs fets amb alym-
nes de secunddrias Amadeu Reverter,
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Forum Educacis i Televisio

Taula Rodona: L3 televisio
al servei de I'educacié una
utopia?

Participants:

Francesc Escribano, realitzador de Televisig
de Catalunya TV3

Joan Ferrés, Professor dels Estudis de
Comunicacio Audiovisaul de la Universitat
Pompeu Fabra

Enric Frigola Vifias, Responsable Progra-
maci6 Infantil de TVE

Carme Rincon. Cap de I'Area de Relacions
Sectorials del Consell Audidvisual de
Catalunya

Moderadora:

Merce Mas, Programa de Comunicacié
Audiovisual de I'ICE de la Universitat de
Barcelona

El Sr. Joan Ferrés es remet al text de la
seva ponencia que ha presentar en el
marc d'aquest Forum.
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Sr. Enric Frigola Vifias

Sento la necessitat de manifestar de bon
comencament, que en opinié meva
abans d'aprofundir en el debat que se'ns
proposa, hauriem de fer-ne un altre so-
bre el que entenem per educacid en
aquest tombant de segle: en quins aspec-
tes essencials hauria de concretat-se I'ac-
ci6 educativa en '&poca actual i en el pais
on vivim. Segurament que un cebat en
profunditat sobre aquest tema aportaria
visions molt diverses, insolites i enriqui-
dores.

Un debat que, entre d’altres conceptes
hauria de revisar a qui correspon exercir
V'accié educativa, i sobre qui. i han de
ser els infants, Unicament, els receptors
de tot 'aparell educacional o cal consi-
derar que l'educacié permanent també
dels adults fora tant o més necessaria.
Revisar, en definitiva, els tradicionals
concenptes lligats al mon de l'educador,
en una societat tan canviant com la nos-
tra, on les noves tecnologies posen cada
vegada més en qiestio els esquemes que
g’han mantingut fins ara.

En qualsevol cas, és evident que la tele-
visi6 és quantitativament molt present en
la vida de petits i grans. Si ho és qualita-
tivament hi hauria opinions de tota mena,
sens dubte. La televisié ocupa moltes
hores de lleure del ciutadans de la majo-
ria de paisos d'Europa; en el cas dels
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nens, més que hores d’escola, si més no
aqui. 1 en el dels adults, sembla també
que més que qualsevol altra activitat
d'ocl.

El passat mes d’agost, visitava Bascelona
Jean Michel Diian, director de Le Monde
de I'Education, i feia unes declaracions
que ens poden servir de referéncia pel
nostre debat d'avui. Entre d'altres coses,
deia que a I'adolescent dels nostres dies
li manca un model critic per enfrontar-
se als missatges que li arriben dels nous
mitjans de comunicacio. La televisio, el
cinema o Internet funcionen com a subs-
titats de la tasca eclucativa dels pares, so-
bretot en les families més modestes eco-
nomicament i social. Aquesis missatges
omplen uns buits de transmissio filosofi-
ca, artistica i espiritual.

Segons el director de Le Monde de'Edu-
cation, "educaci6 obligatdria fins els 16
anys «desresponsabilitza- els pares, espe-
ciaiment en els nivells socials menys afa-
vorits, no només econdmicament, sinG
també culturalment. El problema que
planteja el futur és si hi haurd un 80%
d’estudiants que sipiguen llegir, escriu-
re i respectar Valtre, ja que segons les-
pecialista frances la diferéncia entre els
que saben i els que no saben s'estd am-
pliant ai mateix nivell que la demogra-
fia, i que I'auténiic coneixerment, la for-
macio de la personalitat, la capacitat per
entendre Vexisténcia estd cada cop a
l'abast de menys gent, que, a més, sol
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pertdnyer a classes resteingides d'alt po-
der adquisitiu i base cultural solida.

Penso que aquesta teoria €s forga certa,
amb tots els matisos que és vulgui. La
televisié, Internet, funcicnen com ele-
ments de substitucid dels elemenis hu-
mans tradicionals de la tasca educativa;
pares i mestres d’escola; desconcertats,
segurament, perqué no acaben de veure
clars els limits de la seva accié, ni segu-
ramerit estan prou preparats per a exer-
cir-la. Mai se n'esta prou de preparat per
la feina d’educar, €s cert. Perd actualment
la velocitar dels avengos técnics que in-
flueixen en la formacid de la personali-
tat de l'individu és tanta, que sovint els
deixa fora de joc en la seva capacitat per
ajudar a administrar-los d'una forma ade-
quada. També passa sovint que els mis-
satges provinents de la televisio i Inter-
net -aixi com dels CD-room i video-jocs-
substitueixen | anul-len molts altres eie-
ments que tradicionalment es donen des
de rescola i la familia, que no estan evo-
lucionant en aquest aspecte, tan de pres-
sa com la indistria de "ol

La televisio al servei de l'educacic és, se-
gurament, una utopia, segons el concepte
tradicional que tenim d’educacio. No ho
hauria de ser, i aquest fora un dels grans
reptes socials d'aquest final de segle Pero
abans d'exigir a la televisié unes accions
determinades, caldria que aclarissim molt
més el concepte educatiu en 'época ac-
tual, com apuntava al comengament.

Forum Educacio i Televisio

Tota la tele, totes les televisions -pabli-
ques, privades, temitiques, generalistes,
etc.- haurien de ser, per la seva forca i
per la seva gran capacitat de preséncia
entre milers de ciuradans, educatives.

La televisio és cada vegada més global,
les fronteres dels estats han quedat eli-
minades en la majoria dels casos. T aixd,
que €s positiu per una banda, també pre-
senta aspectes prou complicats: els con-
ceptes o valors que 'educacid ha de
transmetre, si bé n'hi ha d’universals, no
4 tot arreu s6Gn els mateixos. 0 no es po-
den transmetre de la mateixa manera. Per
altra banda la televisio -la piiblica i la
privada- cada vegada esta més subjecte
2 les lleis d’'un mercat que exigeix cons-
tantment un nivell alt d’zudiéneia que
permeti cobrir publicitiriament lelevat
cost del producte. Aixo fa que els criteris
de programacio siguin cada vegada més
restrictius i les excepcions més aillades,

Peraltra bandza serviria socialment de ben
poc que només les cadenes publiques de
televisit fessin el que anomenem «tele-
visid ecucativas, En aquest gran ball, o
hi s6n totes (pabliques i privades) o la
feina fora forca inttil; ja s'esta veient ac-
talment amb el Cana! 33 i La 2, dos ca-
nals amb una programacié que s'acosta
forga a un concepte de televisié educati-
va en el que segurament hi estariern tots
molt d’acord, perd que tenen uns index
d'audiéncia més aviat baixos. Per altra
banda, i com element de reflexic i de-
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bat, em faig, els faig, aquesta pregunta:
la nostra societat, ens demana realment
que fem una televisid educativa, 0 més
educativa?

Tot plegat és un problema duna enor-
me magnitud, que només pot afrontar-
se des d'una perspectiva econdmica, glo-
bal, mundial. [ aixd, ara per ara, és també
una gran utopia.

Perd crec que tampoc podem romandre
quiets els qui tenim alguna petita parcel -
la de responsabilitat en el terreny de
'educacid o de ia televisio, tot esperant
grans accions, Segurament que algunes
si que estan al nosire abast, con:

- Establir un debat permanent amb la
preséncia dels poders politics i legisla-
iius, la societat civil (pares, nens), edu-
cadors professionals, responsables de la
televisio a tots nivells, aixi com represen-
tants de la indisiria audiovisual privada.

El problema, d’entrada, és qui es posa al
capdavant d'aquesta iniciativa, qui 'or-
ganitza, com s'organitza.

Mentre aixo no arriba, benvinguis siguin
els petits debats; les critiques de les as-
sociacions d'espectadors (tot i que sovint
sén molt poc rigoroses, sectdries, man-
cades d'anilisD); les iniciatives aillades
dralguns directius i professionals de la
televisio, o del mén de 'educacio. Ben-
vingudes siguin totes les accions que
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puguin posar-se en marxa en favor d'una
més gran conscienciacio social per tal de
sentir la necessiizt d'exigir una televisié
cada vegada més rigorosa, mes intel--
ligent, més independent; en definitiva,
més educativa.

Barcelona, setembre de 1998

Forum Educacid i Televisio



Taula rodona

Sra. Carme Rincén

Cap de I'Area de Relacions Sectorials
del CAC

El Consell de 'Audiovisual de Catalunya
(CAC), €s un drean assessor i consultiu
del Govern de la Generalitat de Catalunya
pel que fa a temes audiovisuais de radio-
difusio f de televisio.

Enire d'alires funcions, té encomanades:
vetllar pel complimeni de la normativa
relativa a la programacié i publicitat au-
diovisuals, en especial la llei 25/1994. aixi
com la dentincia de les infraccions de-
tectades davant I'administracié compe-
tent. A tal efecte, es fa un seguiment gra-
dual de les programacions de les
emissores. El Consell també rep suggeri-
ments i reclamacions dels ciutadans, i
manté una relacié constant i fluida amb
els ciutadans, els professionals del sec-
tor audiovisual, ies empreses i associaci-
ons, aixi com amb els centres de forma-
ci6 audiovisual.

Tenint en compte el titol de la taula ro-
dona, jo puntualitzaria, més concreta-
ment, que la televisié hauria de contri-
buir a educar el telespectador/a. perd,
incidint especialment en I'educacio dels
infants i joves. Les estadistiques indiquen
que els infants veuen la televisio un pro-
mig de 1000 h. a I'any, i aix® vol dir que
passen més hores davant de la petita pan-
talla que a I'escola (calculant que a ['es-
cola n'hi passen 900},

Forum Educacio i Televisia

Per tant, seria de vital importancia apro-
fitar Ia televisio, com a mitja a I'abast de
tothom, per a la formacié dels nostres
infants i joves.

La funcié de Pescola és educar les noves
generacions, per tal gue puguin adquirir
un autodomini i unes capacitats discur-
sives i abstractes, que els permetra do-
nar cohesit i sentit a la propia existén-
cia. Perd, en haver tants factors que
influeixen en la formacio dels infants i
joves, I'escola no és 1Mnica via de for-
macié.

Logicament la funcié de 1a TV és d’en-
treteniment, perd, entreté i educa al ma-
teix temps. Veiem que en els dibuixos
animars, en [z ficcio, en els informatius...
etc.,. hi ha implicits uns models, uns com-
portaments i uns estereotips socials. Si
aquests estereotips ¢s reprodueixen
constantment ¢n ¢ls diferents relats dels
protagonistes, aixd propiciard que que-
din fixats en la memoria dels telespecta-
dors.

Des d’un punt de vista purament peda-
gogic, 1a TV és bona quan educa perque
eleva el nivell cultural del public i t un
cert paper dindmic com orientadora dels
comportaments socials. El problema és
que no existeix el consens suficient per
a determinar el que estd bé i el que esta
malament. No obstant aixd, mirem de tro-
bar supott en altres col-lectius implicats
amb major o menor grau de responsabi-
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litat en aquest fenomen: pares, profes-
sors, programadors de TV i poders pi-
blics.

EHis pares- Es de la seva responsabilitat
decidir qué veuen i qué no han de veure
els nens, perd ¢al tenir en compte que
els pares no disposen de formacio i/o
informacié suficient per a determinar
quines s6n les programacions més adi-
ents per als infants. Existeix la idea ge-
neral que els dibuixos animats son ino-
fensius i no perjudiquen els nens, perd,
quants pares s’han passat tot un dissabte
mirant Ia TV, amb els seus fills, per a de-
tectar el contingut i els valors que es
transmeten?. Com poden saber els pares
si determinades pellicules son recoma-
nables o no, per als infants?. En aquest
sentit, que siguin els pares, els maxims
responsables dels seus fills, no excusa la
responsabilitat dels altres agents de la
societat.

Els professors- No es tracta que formin
técnics en imatges i so, sind de formar
telespectadors critics, &s a dir, persones
que sapiguen analitzar significativament
les imatges audiovisuals, persones que
puguin desmuntar els codis iconics, 50-
nors i narratius,

L'ensenyament ha d'enfrontar-se a aques-
ta problemitica: el bon gust es forma.
només cal educar-lo. L'educacié audio-
visual no es pot reduir a una gliestio pu-
rament té¢nica i/o epidérmica. Sifos aixi,
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gestaria ignorant el sistema generador
dels models i representacions que avui
dia nodreix els joves.

Els programadors - La seva funci6 és molt
imiportant doncs tenen al seu abast la for-
macio dels telespectadors. Caldria que
fossin ben conscients d'aquesta funcié i
que l'exercitessin acuradament. Mai els
excusard la frase prou coneguda: “gue
només intenten reflectir la societat ac-
fual”.

La societat, és tant violenta com repre-
senta la ficcid?

La vida i les families, sén tant enrevessa-
des com es representen?

La resolucid dels conflictes, és fa sempre
mitjangant la violéncia?

Els poders pitblics.- Si bé en I'ambit de
protecci6 de menors hi ha lleis inormes,
a la fi, tot queda en declaracions de bo-
nes intencions. A I'any 1993 es va firmar
un conveni entre el MEC, els departa-
ments d’educacit de les Comunitats Au-
tonomes i les diferents televisions, pero,
I'objectiu primordial que es pretenia en
aquest conveni no s’ha arribat a assolir.

Per acabar, voldria remarcar:

- Es responsabilitat de tots, vetllar pel
compliment de les normes | els codis
decntologics.

- Elbon gust es forma, per tant, cal edu-
car-lo.

Forum Educacid | Televisid
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Diferents estudis elaborats pel Consell de
'Audiovisual de Catalunya ens demos.
ten que en la programacio televisiva hi
ha una gran presencia de contravalors (vi-
oléncia, sexisme, etc.) front als valors uni-
versalment reconeguts i recollits en la
LOGSE, en la Llei de Radiodifusié (cone-
guda com “Llei de Televisio sense Fron-
teres”), en el Conveni d’Autoregulacié de
la Programaci6 Televisiva signat el 1993,
ere,

Davant aquesta constatacio, i amb lu in-
tencio d'invertir-ne el sentit, el Programa
de Comunicacié Audiovisual de I'Institut
de Ciencies de I'Educacio de [a Universi-
tat de Barcelona suggereix al CAC de va-
lorar la necessitat social i les possibilitats
politiques de plantefar un aproximacio
entre totes les parts implicades per a im-
pulsar un acord ampli que reculli Iespe-
rit del Conveni de Autoregulacio, els ob-
jectius generals de la LOGSE (articles 1 i
2 referits als valors) i la legislaci6 televi-
siva com la directiva europea sobre tele-
visio Llei 25/1994 (Capitol IV, articles 16
i 17), etc. Un acard que concretés -en
'ambit catala- els objectius i comproni-
sos recolfits en aquests documents,
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En aquest acord, caldria tenir en compte
-apart de les administracions- totes les
parts industrialment implicades i social-
ment interessades: televisions, servidors
de cable, productores, universitats, peri-
odistes, associacions de pares i mares,
professors, etc. El contingut de Tacord
caldria que recollis les propostes fetes a
draltres documents, i afegir-hi nous ob-
jectius i compromisos, implicant altres
sectors socials i professionals.

A curt termini caldria que els objectius
recollits en aquest acord es concretessin
peranar més enl!a d'un simple decument
de compromis ple de bones intencions.
Per aquesta ra0 el CAC hauria d'estudiar
quina forma legal hauria de prendre
Tacord per assegurar-ne el compliment.

Per tant, des del Programa de Cornunica-
cié Audiovisual de I'Institut de Ciéncies
de I'Educaci6 de la Universitat de
Barcelona, i recollint les consideracions
i propostes del Forum Educacid iTele-
visié (Pati Manning, 7-10 setembre de
1998), proposem al CAC impulsar un
acord, tenint en compte totes les paris
implicades i interessades, per concretar i
impulsar l'esperit { els objectius recollits
en diferents documents i lleis que fan
referéncia a Veducaci6 i la televisio.

Francesc-Josep Ded
Coordinador del Programa de
Comunicacio

Aundiovisual ICE-UB

140 Educar en tetevisié, Educar per al futur

Forum Educacio i Televisio






	portadaspcaballero_08092023_124622
	portadaspcaballero_08092023_124708
	cosspcaballero_08092023_124946
	cosspcaballero_08092023_125055
	cosspcaballero_08092023_125223
	cosspcaballero_08092023_125259
	cportadaspcaballero_08092023_124750

