®

E=smsssl UNIVERSITAT DE BARCELONA

B

Barcelona, destinacio turistica. Promocio publica,
turismes, imatges i ciutat (1888-2010)

Saida Palou Rubio

ADVERTIMENT. La consulta d’aquesta tesi queda condicionada a I'acceptaci6 de les segilients condicions d'Us: La difusio
d’aquesta tesi per mitja del servei TDX (www.tdx.cat) ha estat autoritzada pels titulars dels drets de propietat intel-lectual
unicament per a usos privats emmarcats en activitats d’investigacio i docéncia. No s’autoritza la seva reproduccié amb
finalitats de lucre ni la seva difusi6 i posada a disposicié des d’un lloc alié al servei TDX. No s’autoritza la presentacio del
seu contingut en una finestra o marc ali¢ a TDX (framing). Aquesta reserva de drets afecta tant al resum de presentacio
de la tesi com als seus continguts. En la utilitzacio o cita de parts de la tesi és obligat indicar el nom de la persona autora.

ADVERTENCIA. La consulta de esta tesis queda condicionada a la aceptacion de las siguientes condiciones de uso: La
difusién de esta tesis por medio del servicio TDR (www.tdx.cat) ha sido autorizada por los titulares de los derechos de
propiedad intelectual Unicamente para usos privados enmarcados en actividades de investigacion y docencia. No se
autoriza su reproduccion con finalidades de lucro ni su difusiéon y puesta a disposicién desde un sitio ajeno al servicio
TDR. No se autoriza la presentacion de su contenido en una ventana o marco ajeno a TDR (framing). Esta reserva de
derechos afecta tanto al resumen de presentacién de la tesis como a sus contenidos. En la utilizacién o cita de partes de
la tesis es obligado indicar el nombre de la persona autora.

WARNING. On having consulted this thesis you're accepting the following use conditions: Spreading this thesis by the
TDX (www.tdx.cat) service has been authorized by the titular of the intellectual property rights only for private uses placed
in investigation and teaching activities. Reproduction with lucrative aims is not authorized neither its spreading and
availability from a site foreign to the TDX service. Introducing its content in a window or frame foreign to the TDX service is
not authorized (framing). This rights affect to the presentation summary of the thesis as well as to its contents. In the using
or citation of parts of the thesis it's obliged to indicate the name of the author.




Barcelona,
destinacio turistica

Promocio6 publica, turismes, imatges i ciutat
(1888 - 2010)

Saida Palou i Rubio

Tesi de Doctorat
Director Dr. Lloreng Prats i Canals

Programa de Doctorat en Antropologia Social i Cultural (bienni 2003-2005)
Departament d’Antropologia Cultural i d’Historia d’Ameérica i Africa

Universitat de Barcelona

Novembre de 2010



Part II

LA CONSTRUCCIO TURISTICA DE
BARCELONA



Capitol quart

VIGOROSOS ANYS 30



Barcelona, destinacio turistica

1929, nova oportunitat?

Ja des de la celebracié de 1888 havien anat sorgint diverses iniciatives interessades en la
realitzacié d’'un nou certamen de semblant magnitud per a la ciutat de Barcelona; si bé la
primera gran Exposici6 de finals del XIX havia deixat feixucs endeutaments economics que
hagué de sufragar la ciutadania, els beneficis que havia cedit pel que fa a la projeccié
internacional de la metropoli i la seva imatge s’havien anat assaborint amb el pas dels
anys, especialment per part de les classes dirigents de la societat barcelonina, que van
saber identificar la proesa del 88 amb un sinonim directe de modernitat i grandesa.

Amb el pas dels anys, doncs, s’havia elaborat un record de ’Exposicié Universal, un record
mitic que havia aconseguit sedimentar en la memoria col-lectiva de la poblacio i que havia
creat, si més no, noves ambicions.

En el marc de la dictadura de Primo de Rivera

L’interes d’organitzar nous certamens venia de lluny. Consta que ja a 'any 1913 un grup
d’industrials electricistes de la ciutat havia ideat la proposta de celebrar un esdeveniment
relacionat amb el progrés de I'electricitat. Si bé es van arribar a produir una serie de
passos per a l'organitzaci6é d’aquest certamen (com per exemple la resolucié de qliestions
legals i financeres), la guerra de 1914 en va impedir la consecucié final. Un cop acabada la
gran guerra, es cregué convenient deixar passar encara alguns anys per tal de retrobar
'estabilitat social i economica d’Europa i poder celebrar 'Exposicié a Barcelona; pero el
compas d’espera, deia Barcelona Atraccién, va ser aprofitat per celebrar I'Exposicid
Internacional del Moble i de la Decoraci6 d’Interiors, 'any 1923. Tot plegat, doncs,
avancava amb més lentitud de la que es desitjava; a més, la instauracid de la Dictadura de
Primo de Rivera va comportar canvis en 'organitzaci6 de la futura exposici6: nous carrecs
directius, nous plantejaments i nova reglamentacié obligaven a reestructurar els projectes
redactats fins al moment, de manera que, entre una cosa i l'altra, I'exposicié va quedar
posposada fins 'any 19291.

Al final, la celebraci6 d’'un gran esdeveniment es va convertir en una ocasi6 perfecta per a
la propaganda del réegim de Primo de Rivera; segons Gonzalez Morales (2003), la nova
exposicid que es plantejava responia a un interes clarament econdmic, ja que constituia
una ocasié perfecta per a la presentacié internacional, a través d’'una lluminosa posada en
escena de la ciutat de Barcelona, de I'euforia economica del pais (Espanya). El cert és que
en aquells moments, Barcelona gaudia d'unes propietats que la feien especialment
interessant per ser utilitzada com a carta de presentaci6 de I'estat a la resta del mon: tenia
prop d’'un milié d’habitants, un gran port i una activitat economica i comercial molt
dinamiques, de manera que representava un escenari adequat per a la demostracid
exterior de la vitalitat de I'estat a mans de Primo de Rivera.

Sola-Morales (1976) assegurava que bona part de l'éxit del 29 vindria donat pel fet que
era el primer certamen d’aquest tipus, almenys de dimensions grandiloqiients, que se
celebrava a I'Europa de la postguerra. Per tant, I'oportunisme de la Dictadura en utilitzar
I'exhibicié del 29 va ser més que evident a ’hora de prestigiar una ciutat, i sobretot un
regim, portes enfora de la propia peninsula. Per la seva banda, Fabre i Huertas (1988)
sostenen que I'éxit de I'Exposici6 va ser, també, la mort del régim, sobretot en el sentit que
Primo de Rivera va caure quan encara no havia finalitzat la gran celebracio.

1 Barcelona Atraccién (juliol 1926).
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L’Exposicié, com s’ha dit, tenia uns interessos molt clars que concordaven amb els
objectius particulars dels seus mateixos dirigents. El Marqués de Foronda, Director de la
companyia de tramvies propietat de la Canadenca i membre vocal de la Junta Directiva de
la Sociedad de Atraccidn, va ser nomenat Director Executiu de 'Exposicié Internacional i
Secretari de la Comissié de Propaganda. Francesc Cambd, que també estava vinculat a les
societats financeres relacionades amb la Canadenca, en fou Comissari Regi, conjuntament
amb Joan Pich i Pon, qui anys més endavant seria nomenat alcalde de la ciutat. A Darius
Rumeu Freixa, Baré de Viver, se li atorga el paper honorific de President de la Junta
Directiva de I'Exposicid, en tant que alcalde actual de la ciutat.

L’Exposicié del 29 es conformava com un projecte clarament urbanistic, politic i econdmic
a mans dels seus promotors; d’acord amb Sola-Morales (1976), la idea d’'una “Gran
Barcelona”, d'una ciutat adequada al fort creixement industrial i econdomic del Principat,
situava la ciutat de Barcelona en un paper d’indiscutible capitalitat en una regio
d’influéncia més amplia. Per tot aixd, el gran projecte del 29 havia de fer possible la
generacié de noves funcions urbanes a la ciutat, com per exemple la definicié6 d'un nou
centre, la simbolitzacié d’alguns elements urbans i la creacié de nous escenaris, entre
d’altres qiiestions lligades a la politica, 'economia i els canvis funcionals del territori. De
fet, un dels majors beneficis que s’havia d’extreure de la gran celebraci6é era un renovat
posicionament de la ciutat en relacio a les grans metropolis europees, sosté Cocola (2010).

Pero si d’'una banda la classe politica i els empresaris veien en el certamen possibilitats
interessants per als seus fins, no totes les capes de la societat barcelonina aconseguien
sintonitzar amb el mateix entusiasme. I el cert és que el projecte del 29 i les seves diverses
manifestacions va generar recels i critiques entre la ciutadania, fet que no era inédit a la
historia de Barcelona, ja que en el cas de I'any 1888 també s’havien pronunciat discursos
contraris a 'esdeveniment. Consta que la lentitud i els reiterats ajornaments de la gran
celebracié van ser motius de desencantament per part d'una sector de societat civil, cosa
que la Sociedad de Atraccion provava de redrecar: opinava que la manca de suport
popular tenia a veure amb una actitud de desil-lusi6 i desconfianga vers la propia ciutat, fet
que d’'una manera o altra perjudicava I'éxit de I'esdeveniment:

(-..) Pero hay que reconocer que el procedimiento tiene también sus quiebras, pues no
puede dudarse que a consecuencia de esta cautelosa actitud, el proyecto de la
Exposicion de Barcelona no ha logrado todavia el calor popular, la adhesion entusiasta
del publico, que han de acompanyar siempre esta clase de empresas, y que en los
actuales momentos deberfa haberse manifestado ya de un modo inequivoco y
brillante2.

Les transformacions urbanistiques

L’entramat barceloni va ser protagonista d’'un conjunt de remodelacions urbanistiques,
estétiques i simboliques que es produien en nom de la gran Exposici6, i que tal com
apuntava Sola-Morales (1976), es corresponien als interessos estrategics vinculats al
magne esdeveniment. Segons l'autor, el creixement i el conjunt de transformacions que
s’anaven produint a Barcelona estaven connectades al creixement economic de la ciutat a
partir d’'una relacié circular, d’'una clara dependéncia mutua; amb aquesta tesi, Sola-
Morales constatava que I'Exposicid, aixi com la seva gestié i els altres fets que 'envoltaren,
van ser una pega principalissima en la politica urbana desplegada a Barcelona per part de
les classes dominants, tant aquelles del sector public com les del privat. Per tot aixo,
remarcava Sola-Morales, I'Exposicid6 de l'any 29 es va constituir en una operaci6
preeminent d’estructuracio de la ciutat.

2 “La Exposicién de Barcelona de 1929”. A Barcelona Atraccién (abril 1927).
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Els processos d’urbanitzacié s’han d’entendre com uns processos de transformacid
estructural y de transformaci6 de les possibilitats de practica; és a dir, canviar I'entorn
fisic també significava canviar I'entorn social (Rémy i Voyé, 1976).

Barcelona canviava. L’enginyer Nicolau Rubid i Tuduri, vinculat als organs de la Sociedad,
responsable de l'enjardinament de molts espais de Barcelona i fill de Mariano Rubib,
President del sindicat, fou I'encarregat de construir els hotels de la Plaga Espanya. Per a
Nicolau Rubi6 i Tuduri, el veritable sentit de 'Exposicié anava més enlla d’ella mateixa:
“no fem una Exposici6, fem una ciutat. M’he negat sempre a considerar I'Exposicié com a
una entitat desarrelada, la finalitat de la qual estigués en ella mateixa” (Rubi6 i Tuduri,
1929)3.

Segons Garcia Espuche i Guardia (1994), les dues grans exposicions internacionals de
Barcelona s’havien inscrit en una estrategia latent a llarg termini, i una i altra van
constituir ocasions uniques per a la monumentalitzacié de 'espai public i per dotar la
ciutat dels equipaments que distingien les grans capitals de I'¢poca. En motiu del 29 es van
restaurar nombrosos monuments i edificis antics (com per exemple els monuments de
Colom, Giiell i Ferrer i la Duana vella); també es va reurbanitzar i millorar la vialitat en
carrers del centre de la ciutat, com ara Pelai, Gran Via i Ronda Universitat, recorda Navas
(1995d). A més, tot un seguit de grans obres publiques van acompanyar 'esdeveniment:
I'obertura de la Diagonal, la urbanitzacié de les places d’Espanya i de Catalunya i
I'ampliacié del metropolita. La Diputacié de Barcelona, amb Josep M. Mila i Camp, Comte
de Montseny, també va treballar per a 'embelliment de la ciutat, i de manera especial pels
seus entorns. De fet, durant I'época de la dictadura del general Primo de Rivera,
Ajuntament i Diputacié van treballar molt intensament per a 'organitzaci6 fisica de la
ciutat (Fabre i Huertas, 1988) 4.

Sola-Morales (1976) recorda que altres aportacions de I'Exposicié a la ciutat foren
I'expansié de Barcelona cap al seu oest: el port franc com a nova zona industrial, 'aeroport
del Prat, la zona industrial d’expansi6é del Baix Llobregat, les zones residencia-jardi a les
Corts i a Pedralbes i la residéncia intensiva a 'esquerra de 'Eixample. Aquestes actuacions
giraven a I'entorn del nou centre de la ciutat, que es definia pel punt geomeétric de Plaga
Espanya. Tal com destaca Sola-Morales, Montjuic i la Plaga Espanya passaven a convertir-
se en I'epicentre real de la Gran Barcelona.

Van ser temps de noves obertures i edificacions, recorda Navas (1995d). Aquest tema
rebia un tracte preferencial per part de la premsa turistica del moment, en la mesura que
constituia un nou criteri i demostracié de 'engrandiment de la ciutat. A més, no s’ha de
perdre de vista que la gran transformacié urbana i monumental també va anar
acompanyada d’'una vasta creativitat en la fotografia aeria de la ciutat: noves imatges
representaven el conjunt d’'una gran metropoli creixent.

3 Citat a Cocola (2010: 173).

4 Alguns estudiosos han explicat que la major part de les obres que va fer I’Ajuntament de la
dictadura es van produir en el context de I'Exposicid, tot i que aquest plantejament, segons Fabre i
Huertas (1988), era valid per I'Exposicié de I'any 1888, perd en canvi discutible en el cas de 1929, ja
que en aquella primera celebracié internacional les millores urbanes es van realitzar en una area
reduida de la ciutat, que tenia més o menys relacié amb 'entorn de 'Exposicié (Gran Via, Passeig
Colom, entre d’altres). En canvi, i d’acord amb Fabre-Huertas, I'extensi6 territorial de Barcelona de
finals dels anys vint obliga a destriar les obres relacionades directament amb I'Exposicié del
conjunt d’obres realitzades durant la dictadura, sobretot si es té en compte que algunes ni tan sols
havien estat programades en el pla d’obres a fer per a I'Exposicié no realitzada 'any 1917. Per la
seva banda, Navas (1995d) també insisteix en la idea que el creixement i els canvis urbans de la
década dels vint no van ser una conseqiiéncia directa del certamen, siné que formaven part d’'un
procés de consolidacié metropolitana de la ciutat de més llarg abast.
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La Sociedad de Atraccion també va participar en l'estrategia de reforcament visual del
creixement de la ciutat, i ho va fer mitjancant la publicacié de reportatges i fotografies
sobre I'expansid i canvis de la nova ciutat. Una nova ciutat fomentada en tres pilars:
paisatge, historia i progréss.

Barcelona Atraccién va prendre un paper rellevant en la difusi6é de la imatge del 29, fins i
tot anys abans de la propia celebraci6:

Dentro de pocos afios, si no surgen contratiempos inesperados, la ciudad de Barcelona
habra unido perfectamente a su caracter de gran emporio de la industria y del
comercio, la belleza de una urbe de recreo, moderna, cosmpolita, elegante y por todos
conceptos atrayente®.

Montjuic i la recreacio del Poble espanyol

La decisi6 d’emplacar la celebracié del certamen a la muntanya de Montjuic obeia a una
qliestié estrategica; d’'una banda, descriu Sola-Morales (1976), la muntanya recollia un
valor simbdlic relacionat amb el control militar i el poder central que antigament, i durant
el periode de dos segles, s’havia exercit des del seu cim, per la qual cosa la decisié d'ubicar
el gran esdeveniment en aquest punt de la ciutat venia a representar, almenys
simbolicament, la recuperaci6 de la muntanya per a la ciutat. D’altra banda, recorda Sola-
Morales, el fet de convertir Montjuic en un parc i jardi connectava amb els conceptes de
ciutat-jardi vinculats a la higiene, I'esbarjo i el lleure, valors que des de 1912 s’havien estés
i recolzat per part de la Lliga.

Des del punt de vista popular, pero, la muntanya de Montjuic s’identificava sobretot amb el
lloc de les hortes, les figures, les cases populars i els “merenderos” dels antics barcelonins
vuitcentistes. Per aixd0 es crea una reticencia ciutadana considerable a proposit de
I’emplacament del nou certamen internacional, ja que d’'una manera o altra destrossava un
espai que era propi i popular. A 'any 1929, escrivia Sempronio (1978), una cortina de llum
va baixar el telé sobre aquell Montjuic, d’'un lloc que havia estat el paradis a I'abast de la
ma dels barcelonins del segle XIX. Les velles i noves fonts agonitzaven i morien per

5 Barcelona. Album de lujo (volumen I), 1929.
6 “La ciudad de Barcelona se transforma y se engrandece”. A Barcelona Atraccién (setembre 1927).
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I’Exposicio, es deia en un article publicat al setmanari Mirador a mitjans de I'any 30, en el
qual es planyia una muntanya que lluitava a mort contra 'Exposicié:

Després, Barcelona 1929. Primer Pla de Montjuic. Tots els reflectors del mén enfocats
a la muntanya ciutadana, rejovenida amb un llampant maquillatge d’aigua i
electricitat.

Sembla que els colors encisadors de la font magica esvairen del tot la llegenda negra
de Montjuic. També ha anat extingint-se el Montjuic tradicional, de les fontades i de
les cangons. Un parc d’atraccions, en urbanitzar la part alta de la muntanya, ha coronat
la transformacio?.

L’operacié simbolica de situar el gran esdeveniment als terrenys de Montjuic, i per tant de
traslladar el centre de la ciutat a prop de la muntanya, va anar acompanyada d’'una
produccié no menys simbolica que va consistir, com sabem, en la creacié del Poble
Espanyol, un producte que segons Michonneau (2002: 288) expressava tota una
contradiccid, una veritable paradoxa: “un rebuig paradoxal de modernitat enmig d'una
Exposicié que proclamava en veu alta la seva vinculacid visceral amb la novetat”.

El Poble Espanyol es va convertir en el primer article facsimil de la Barcelona turistica: va
ser un intent per reproduir escenes d’'una vida real que estava més enlla, fora i lluny del
mateix recinte controlat de Montjuic. El Poble Espanyol sorgia d’'una tradicié inventada,
ens recorda Michonneau, en el sentit de recomposicié d'un passat imaginari, talment com
una relectura moderna del patrimoni espanyol destinada a exhibir i a representar un pais
sencer.

La ciutat vella i la recreacio del barri Gotic

A la part antiga de la ciutat es va executar un projecte de replantejament urbanistic i
simbodlic d’'una transcendeéncia encara superior: la creaci6é d'un barri neogotic.

La génesi d’ambientar un espai segons l'estil gotic es remuntava a I'any 1908, coincidint
amb l'obertura de la Via Laietana, tot i que les arrels del projecte es trobaven encara uns
cinquanta anys enrere, precisament a mitjans del XIX. Pero havia estat fonamentalment a
partir de I'obertura de la Via Laietana i la corresponent destruccié de la ciutat vella que
s’havia posat de manifest la necessitat de preservar les restes arqueologiques descobertes.
A més, el conjunt de reformes que s’havia practicat a principi de segle també havia vingut
acompanyat d’un canvi en la concepci6é del monument, un nou paradigma en 'urbanisme
catala que expressava l'interes per a la conservacié de les peces historiques. Tanmateix, i
segons Ganau (1997b), la construccié del barri Gotic tingué més a veure amb la creacio
d’un espai historic i central a la ciutat que no pas amb I'aprofitament i recol-locacié dels
fragments extrets de la destruccié de la part antiga de la ciutat.

Tot aix0 va consistir en una instrumentalitzaci6 ideoldgica al servei dels interessos d'un
sector concret de la societat barcelonina que no casualment escollia I'estil gotic, aquell
propi de la Baixa Edat Mitjana, I'época d’esplendor del comerg barceloni i domini de la
Mediterrania, per representar el poder de la ciutat.

La ideacié del Barri Gotic es plantejava com una opcié per aglutinar les funcions
administratives i politiques al cor de la ciutat, també per donar empenta a les noves
funcions economiques i turistiques que es preveien per a la ciutat (Navas, 1995c).
L’operacié del Gotic tenia en la seva genesi una dimensié simbolica entesa com a valor de

7 Artis, A. A. “Montjuic, abans de la Font Magica”. A Mirador, any 11, nim. 82, dijous 21 d'agost de
1930.
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canvi, apunta Cdcola (2010), segons el qual la creacié de la part antiga de la ciutat seguint
I’estil medieval, aixi com la construccié del Poble Espanyol de Montjuic, es va convertir en
una operacid estetica que tenia com a finalitat la transformacié de la ciutat en un espai
seductor de cara als visitants. Aixi, és indubtable que la transformaci6 de I'escenari central
de Barcelona en un ambient gotic tenia diversos objectius, i un dels més destacats va ser el
de I'atraccid de forasters: calia crear densitat historica per atreure visitants estrangers. En
aquesta operaci6 urbanistica i politica, “la definicion «planificaciéon del pasado» remarca la
paradoja de que la historia puede ser siempre revisada en el futuro o, en este caso,
exhibida de varias maneras en funcién de lo que decidan determinados grupos de poder. O
incluso algunas veces, puede ser directamente inventada” (Cécola, 2010: 260).

Per la seva banda, la Sociedad ja feia alguns anys que feia circular la imatge d’un art gotic
propi, sospitant que la confeccié d’un escenari turistic d’atmosfera medieval podia causar
una gran atracci6 al public estranger. A principis dels anys vint Barcelona Atraccién ja
havia publicat tota una declaraci6 ideoldgica sobre I'estil urbanistic de la ciutat i dels seus
intangibles8. Cal identificar en aquesta estrategia de particularitzacié urbanistica un
interés eminent per a la definicié6 d’'un escenari singular, la creaci6 d'un espai Unic,
intervingut i conscientment preparat pel consum turistic.

L’any 1935 Pere Catala Pic va realitzar un fotomuntatge per encarrec de la Sociedad en el
qual s’hi copsava visualment, i per primera vegada, el conjunt del Barri Gotic (val a dir que
aquest fotomuntatge alterava les dimensions reals del barri, en la mesura que hi
incorporava altres edificacions). Tanmateix, apunta Navas (1995e), el Barri Gotic, en tant
que referent iconografic de la Barcelona turistica, no es va consolidar com a tal fins anys
després de la guerra civil.

La imatge oficial

La nova urbanitzacié i monumentalitzacié de la ciutat, conjuntament amb les operacions
simboliques i estetiques de magnituds francament considerables (com el Poble Espanyol i
el Barri Gotic), propiciaven noves representacions de la ciutat. Aixi, no hi ha dubte que la
denominada imatge oficial de Barcelona ingressava en una nova etapa en la qual es
mantenien i reforcaven tots els signes vinculats a la modernitat, mentre es ressaltaven de
manera especial el conjunt de noves aportacions arquitectoniques (Garcia Espuche,
1995¢). En aquesta ocasi6, aixi com amb havia succeit en el context de 1888, no es va crear
una imatge global de la ciutat, sin6 que foren seleccionats una série de simbols concrets i
especialment visuals, com per exemple la Placa d’Espanya, la nova avinguda i el Palau
Nacional, que d’'una manera o altra capitalitzaven la imatge global de Barcelona.

El vol, la fotografia i les exposicions universals, com a simbols inequivocs de
modernitat, havien anat de la ma abans i en altres llocs, i també a Barcelona el 1888.
Ara, el 1929, la maduresa de la técnica del vol i de la fotografia aeria coincideix amb la
realitat d’'una Barcelona que ha consolidat molt més I'eixample i que permet ser vista
des de I'aire com a gran ciutat (Garcia Espuche, 1995c: 55-56).

La imatge aéria significava un veritable compendi de la grandesa de la ciutat, i la imatge
del detall, una aproximaci6 a aquesta.

La imatge paradigmatica de la Barcelona de 1929 es va concentrar, basicament, en la idea,
metafora i visié de la llum. Navas (1995d) analitza 'émfasi que es dona a aquest element
tan simbolic, i destaca que una de les imatges més propagades en aquesta linia fou la que

8 “Barcelona, gotica”. A Barcelona Atraccidn (setembre 1921).
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oferia una particular visi6 del Palau Nacional entre jocs d’aiglies i llums. Va ser una imatge
difosa arreu del mon; era una imatge que es complementava amb la visio dilirna del Graf
Zeppelin, que va arribar a la ciutat en motiu del gran esdeveniment.

La imatge urbana de Barcelona durant el 1929 va ser la imatge de 'Exposicid, de manera
que la resta de ciutat en certa manera va desapareixer o es va confondre amb els simbols
del certamen. Els seus efectes luminics es van transformar en signes de modernitat; tot
plegat, sintetitza Navas (1995d), va donar lloc a una demostracié de la vitalitat comercial,
industrial i turistica de la nova Gran Ciutat.

En aquells temps s’havien instal-lat els primers semafors per regular el transit de
Barcelona, alhora que el metro i el tren de Sarria subterrani constituien tota una novetat
en el nou context urba; aquesta serie de novetats i remodelacions generals eren, sens
dubte, els veritables elements inclosos en la imatge oficial, que en bona part va ser difosa
per la propia premsa de I'Exposicié, la revista Crénica Grdfica i el Diario Oficial, apunta
Navas (1995e).

Pel que fa als eslogans i imatge de marca, la ciutat de Barcelona va ser representada
davant del mén com la capital més important de la Mediterrania: Barcelona era nus de
comunicacions, una metropoli envoltada de boscos de pins i d'un gran mar, era
cosmopolita i moderna. Barcelona seduia pels seus monuments, pel nou urbanisme, per
les diverses novetats creades en la vida urbana, i seduia, sobretot, pel nou espai construit a
la muntanya de Montjuic: el Poble Espanyol, les fonts lluminoses, el Parc d’atraccions, el
Zeppelin, el nou estadi, les representacions teatrals al Grec, les exposicions, la vida
comercial...

A més d’aquesta nova imatge també hi havia noves oportunitats d’oci per a totes les
classes i gustos: el cinema, per exemple, comengava a ser un gran al-licient tant per a
ciutadans com forasters (a I'any 1929, al Coliseum s’hi projectava per primera vegada una
pel-licula sonora); també els cabarets estaven de moda, els teatres i tot tipus d’espectacles
anaven proliferant arreu de la ciutat. Els parcs d’atraccions representaven un al-licient
important, mentre que l'atraccié pel joc ja feia anys que s’havia consolidat, amb el Casino
de I'Arrabassada com a referencia més notoria. També s’havia popularitzat I'interes per les
corridas de braus a les places Las Arenas i la Monumental; d’altra banda, la practica de
I'esport s’anava estenent entre les classes més populars. Entre els barcelonins, les fontades
als boscos i prats més propers a la ciutat continuaven essent una de les formules d’esbarjo
més predilectes. 1 el Barri Xino, per la seva banda, continuava gaudint d’'una particular
fama internacional, de la qual mai va fer apologia el sindicat d’atracci6 ni cap organisme
public. Pero si bé aquest element no es va arribar a incloure mai en la imatge oficial de
Barcelona, el cert era que, a la seva manera, també va ser un element important de la
imatge internacional de la ciutat.

Barraques, hotels, immigrats i forasters

La Barcelona dels darrers anys de la Dictadura primoriverista era una ciutat confosa entre
el barraquisme, la miseéria, les tensions socials, els foc d’artifici, les llums i
I'espectacularitat monumental desplegada en nom d’una Barcelona que es pretenia gran i
universal (Herndndez, 1991). A l'altra cara de la imatge oficial hi havia una realitat
allunyada de tots els signes relacionats amb el progrés i la modernitat: les barraques de les
families immigrades.

Les obres de construcci6 i remodelacié urbanistica havien atret a nombrosos contingents
de treballadors de les terres del sud, especialment de Murcia, I'arribada dels quals va fer
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augmentar la poblacié de Barcelona, i de retruc, el tema de I'habitatge es tornava un
problema important per a la ciutat. Aixi, i malgrat tot el progrés que aparentava, el cert era
que Barcelona no estava preparada per acollir als nous contingents de poblacié. De fet,
Sola-Morales (1976) explica que I'Exposicié va servir com a argument per a realitzar les
primeres operacions massives de vivenda popular d’iniciativa oficial en els grups de cases
barates per absorbir, en part, el barraquisme existent.

No molt lluny de les cases barates i del barraquisme, hi havia hotels. Molts hotels, pero
encara pocs (per absorbir la gran quantitat de demanda que va generar 'esdeveniment).
Segons Romero (1989), a la Barcelona de 1929 s’hi localitzaven 101 hotels, que comptaven
amb un total de 9.000 places.

El parc hoteler de la ciutat es classificava segons diverses categories, i la seva ubicaci6 en
el mapa de la ciutat no era casual: els hotels de luxe es concretaven entre La Rambla, la
Placa Catalunya i la zona de I'Eixample, principalment servien a viatgers estrangers i
homes de negocis (els hotels de luxe eren el Ritz, el Colon i el Majestic i I'Inglaterra.). Els
hotels de segon i tercer ordre s’ocupaven de comerciants, viatjants i viatgers de menys
recursos economics, i finalment, les pensions cobrien principalment la demanda d’hostes
permanents, és a dir, de treballadors i estudiants. La Rambla continuava essent I'area de la
ciutat amb major quantitat d’establiments hotelers, de fet, concentrava la tercera part del
total, recorda Romero?®.

Amb motiu de I'esdeveniment de 1929 es va projectar la construccié d’'un important
complex hoteler ubicat a la Placa d’Espanya, que va ser aixecat en només 6 mesos. L’havia
dissenyat Nicolau M. Rubi6 i Tuduri al 28. L’explotacié d’aquest complex va anar a carrec
d’empresaris del sector hoteler de la ciutat designats pel Marques de Foronda; aixi,
I'arrendament de I'hotel va ser assumida per un grup encapgalat per Josep Gaspart
Bulbena i en el que hi estaven representats el Coldn, el Continental, I'Orient Palace, el
Nouvel i el Majestic; Miquel Regas va ser-ne el gerent, constata Miguelsanz Arnalot (2009),
que explica com I'explotacié dels establiments no va ser gens facil, ja que passat el primer
moment de congestiéo de l'estiu, 'ocupacié va baixar sensiblement, i en arribar a la
liquidacié final, Hisenda Publica es va haver de quedar la part més important dels
beneficis; a més, i com a anécdota d’aquesta situacio, un cop es va clausurar 'Exposicié es
va acabar venent el mobiliari i 'equipament de I'hotel; aquest fet va tenir un cert exit
inesperat, de manera que es van haver de fabricar noves peces per a la seva venda i es van
aconseguir, aixi, alguns beneficis que, al cap i a la fi, van ajudar a minimitzar les grans
perdues del negoci.

El turisme en el marc de I'Exposicié Internacional de Barcelona

A 19 de maig de 1929, Alfons XIII inaugurava I'"Exposici6 Internacional de Barcelona. Unes
20.000 persones van entrar al recinte de 'Exposici6 just el primer dia de la seva obertura
(Miguelsanz Arnalot, 2009). Pero I'Exposicié va obrir les seves portes sense comptar amb
totes les obres finalitzades, i en un intent de defensar el contratemps, la Sociedad
justificava que, tot plegat, era quelcom normal i propi dels grans esdeveniments: I'estadi
de Wembley també s’havia estrenat oficialment sense tenir totes les obres acabades,
també I'Exposicié d’Arts Decoratives de Paris, molts anys després de la seva inauguracio,
encara presentava llacunes considerables en la seva construccid, puntualitzava I'edici6 de
juliol de Barcelona Atraccidn, 'any 1929.

9 Concretament s’hi trobaven uns 32 establiments hotelers, que suposaven un total de 2768 places;
d’aquests 32, tan sols 8 eren de categoria inferior (fondes i pensions), de manera que es dedueix
que la Rambla encara conservava un ale de prestigi molt important.
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Tres grans nuclis tematics van organitzar I'esdeveniment internacional de 1929: I'esfera
industrial, I'artistica i la relacionada amb els jocs i 'esport. A més dels edificis que
composaven les tres seccions tematiques, també hi van haver altres exposicions que
completaven el conjunt arquitectonic de I'Exposicié. I tot plegat va servir per reunir a una
gran quantitat de paisos visitants.

L’arribada de forasters va omplir els carrers de la ciutat i va desbordar la capacitat
d’acollida dels seus establiments hotelers: consta que al voltant de 350.000 persones es
van allotjar als hotels de la ciutat durant el 29. La capacitat d’acollida real de Barcelona
quedava desbordada, de manera que es van haver d’instal-lar serveis d’allotjament flotants
al port (vaixells ancorats que servien d’habitacions, destaca Miguelsanz Arnalot).

L’arribada de turistes i veins de Catalunya va ser tan massiva que va ser necessari prendre
algunes mesures per tal d’organitzar la vida a la ciutat, que per uns moments semblava
una altra. Aixi, I’Ajuntament va prendre les primeres mesures de regulacié de transit de
que es té constancia en la historia de la ciutat; el dia 14 de gener es va pintar a la calgada
de I'avinguda del Portal de ’Angel, tocant a la placa Catalunya, el primer pas de vianants,
alhora que s’hi va destinar un guardia per a la regulacié del transit. El dia 1 d’agost de
1929 es va posar el primer semafor automatic a la ciutat, just a la cruilla del carrer
Provenca amb Balmes. També es van organitzar, aquell mateix any, els primers
estacionaments en bateria a la Placa Catalunya (Fabre i Huertas, 1991). Tot plegat
suposava una transformacié urbana que causava l'expectacid de locals i forasters, i que
sobretot, requeria de petites o grans adaptacions respecte a la nova forma de practicar,
veure i viure la ciutat.

En el marc de preparatius per a I'Exposicié s’havia constituit la Comision de Turismo, que
tenia l'objectiu de cobrir les miultiples i complexes necessitats que es preveien a causa de
I'arribada de forasters. Aquesta comissio, formada ja I'any 1923, estava integrada per
diversos representants de la politica i 'empresariat de Barcelona i Catalunya; la Sociedad
de Atraccion també en formava part!?o.

Una Reial Ordre del Ministeri de Foment havia disposat que les agéncies de transports i
viatges nacionals i estrangeres servissin bitllets economics a fi de facilitar I'entrada de
turistes al pais: I'objectiu era incentivar les entrades de visitants tant a Sevilla com a
Barcelonall. Amb motiu d’ambdues exposicions, les companyies de viatge i transports
també van crear cartells promocionals, sumant esforcos a les tasques de propaganda
oficials.

Al mes de maig de 1929, la Compafiia General de Autobuses de Barcelona va posar en
circulacié un autobus turistic que feia recorreguts per la ciutat, per les seves avingudes,
parcs i entorns!2. Consta, perd, que anys abans de la celebraci6 del certamen alguns
ciutadans de Barcelona ja havien proposat a I'’Ajuntament la creacié d’aquest servei
(Fernandez Valenti, 2004)13.

10 “Comisién de Turismo”. A Barcelona Atraccién (gener 1923).

11 “Els bitllets ferroviaris de I'Exposicié”. A La Publicitat, dimarts 10 de setembre de 1929.

12 Permanyer, Ll. “El autobus turistico nacié ya en 1929”. A La Vanguardia, 19 de novembre de
2009.

13 A Tany 1926, Félix Pages Vidal, ciutada de Barcelona, havia presentat un projecte a I’Ajuntament
per crear una linia d’autobusos que s’havia de denominar “Visita la Ciudad”; en el context de
I’Exposicid, un altre ciutada de Barcelona, Magin Roca Sangra, també va presentar a ’Ajuntament
una proposta per fer circular una serie d’autobusos turistics arreu de la ciutat; la peticié va ser
denegada perque I’Ajuntament no podia atorgar la concessié amb caracter exclusiu, representant el
monopoli.
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El cas és que la posada en marxa d’aquest nou servei, a 'any 29, sorgia d'un acord entre la
Compaifiia General de Autobuses i el Patronato Nacional de Turismo, el nou organisme del
govern espanyol creat 'any 28 i que absorbia les funcions de la Comiraria Regia. El nou
servei s’anunciava amb 'eslogan “Visitas a Barcelona”, i els bitllets es podien adquirir als
hotels, a les seus d’algunes agencies de viatges de la ciutat i a les oficines de la Sociedad, el
Patronato i la Compaifiia General de Autobuses. S'oferien dos recorreguts: el circuit de luxe,
que consistia en una volta de quatre hores i que costava 12,50 pessetes, i el circuit interior,
que durava tres hores i valia 3,75 pessetes; un i altre es realitzaven amb cotxes diferents, i
el primer incloia, fins i tot, un cicer6 intérpret. Des del mes de maig de 1929 fins a finals
d’any, el recorregut interior de I'autobus va transportar tan sols a 109 passatgers, per la
qual cosa es van recaptar 398,50 pessetes; durant el mateix periode de temps, en canvi, la
linia que feia el circuit de luxe va ser usada per 1.583 persones, obtenint un benefici final
de 18.635 pessetes (Fernandez Valenti, 2004). Aquesta experiéncia era totalment inédita,
ja que no es coneixia cap altra ciutat que disposés d’aquest servei. Més endavant, Londres i
Paris van imitar I'experiencial4.

Autocar descobert amb turistes a la zona del Port (anys 20 o 30)15

La complicitat de la Sociedad amb l'organitzacié i desenvolupament del certamen fou
moralment indiscutible: uns i altres (dirigents de Barcelona i membres del sindicat)
pertanyien i esperaven el mateix tipus de beneficis per a la Gran Barcelona, i com no podia
ser d’altra manera, 'emblematica Barcelona Atraccién es va convertir en una portaveu
oficial de 'esdeveniment, ja que es va dedicar a ressenyar practicament tots els actes
oficials generats al voltant del certamen, ocupant-se de retratar i comentar amb detall el
ritme de I'esdeveniment. La SAF mai no deixa d’invertir esforgos en la creaci6 de literatura
i imatge:

A mi me hace el efecto de que Barcelona fuera en estos instantes una madre prolifera y
generosa y abriera sus brazos, sus fuertes brazos de matrona espléndida, para recibir
en ellos a todos sus hijos, que son todos los ciudadanos del mundo, todos los hombres,
no importa de qué patrias ni de qué cielos vengan. “iVenid a mi!”-dice ahora la ciudad
mas bella del Mediterraneo, con su sonrisa y gracia latinas- (...)1¢.

14 Permanyer, Ll. “El autobus turistico nacié ya en 1929”. A La Vanguardia, 19 de novembre de
20009.

15 L’autocar que figura a la imatge no és cap dels autocars turistics organitzats en el context de
I'Exposicid.

16 Guardiola, A. “Apoteosis de paz”. A Barcelona Atraccién (agost 1929), pags. 262-263.
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Per a la Sociedad, 'Exposicié de 1929 va constituir una oportunitat indiscutible per
beneficiar els seus objectius, encara que el profit que se’'n va treure i la dedicaci6é que s’hi
va prestar van ser forca discretes des del punt de vista turistic, tal com es critica alguns
anys més tard.

A part de la difusié propagandistica de I'esdeveniment i de la implicacié d’alguns dels seus
membres en els comites organitzadors del gran certamen, la tasca que va assumir la
Sociedad en el context de I'Exposici6 va ser la creacié6 de serveis informatius i
I'organitzaci6 de serveis d’orientacid, allotjament i atencié. En realitat, pero, el paper de la
SAF es va limitar a una actuacié d’intermediacié entre l'oferta i la demanda, apunta Blasco
(2005), ja que va acabar assumint gestions com la reclamacid als particulars de la ciutat
perqueé oferissin les seves habitacions per albergar els estrangers. La capacitat hotelera
havia resultat insuficient per donar servei a les grans masses de visitants que van fer cap a
Barcelona, de manera que la SAF va provar de gestionar I'organitzacié d’aquest problema.
Aixi, la SAF s’encarrega de gestionar I'Oficina de Informacién y Alojamiento, que va quedar
ubicada als mateixos locals de I'entitat, a la Rambla nimero 30, tot i que es considerava
que aquest no era el lloc més idoni per a la seva instal-lacié. Afortunadament, durant el
temps de 'Exposicié 'oficina va ser traslladada al mateix recinte firal. La petita oficina
constava de tres seccions fonamentals: informaci6, allotjament i serveil’. S"havia previst
d’instal-lar tres sucursals d’aquesta oficina a les poblacions fronteres d’Irtin i Portbou, i
una altra al Port de la ciutat, tot i que no es té constancia que realment s’hagués
aconseguit. A banda d’aquests serveis, consta que la SAF va organitzar un cos de guies per
oferir itineraris i assessorament en els recorreguts per la ciutat:

(..) Los guias han de ser idoneos, ilustrados y honorables, porque de su conducta y
erudiciéon depende muchas veces el concepto que se forma de una Ciudad, por parte
de sus visitantes18.

Una de les poques activitats que la Sociedad de Atraccién va promoure en el context del
certamen va ser una exposici6 composada de 272 fotografies rebudes en un dels
concursos de l'entitat i que va tenir lloc al Palau de Projeccions de I'Exposicié. Aquesta
petita exhibicié fotografica permetia a la SAF de fer visible la seva vida i obra davant de
forasters i locals, fet que d’'una manera o altra s’utilitzava com a plataforma per a
I'autopromocio.

Nuestro Sindicato se ha dirigido a sus Delegados rogandoles envien informacion
detallada de las impresiones que recojan de las personas que han visitado Barcelona
durante su Exposicion.

Esta informacién puede resultar muy interesante y ser un excelente conjunto de
observacions referentes a este periodo tan intenso que ha pasado y pasa Barcelona?.

Més enlla d’habilitar una oficina per a 'acollida i d’utilitzar I'esdeveniment com a recurs
per a la propaganda de la ciutat, la SAF no feu cap gestié extraordinaria amb motiu de
I’Exposicio del 29, en el sentit que no es planteja cap pla especial per a I'atenci6 del visitant
ni cap gran campanya de promocié. Es possible que la magnitud de 'Exposicié de 1929
desbordés la Sociedad, no pas en els seus objectius, pero si en la seva capacitat de treball i
creativitat.

Malgrat que va prestar alguns serveis d’atencid i allotjament, la Sociedad no va organitzar
grans actes amb motiu de 'Exposicid, i es considera que la seva preséncia va ser més aviat

17 “La oficina de informacion y alojamiento de la Exposicion Internacional de Barcelona de 1929”. A
Barcelona Atraccién (abril 1929), pag. 99.

18 Barcelona Atraccién (maig 1929).

19 Barcelona Atraccién (juliol 1930), pag. 216.
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discreta i poc efectiva en el context de I'esdeveniment; ni tan sols va arribar a fer un
desplegament excepcional de propaganda. Pocs anys més tard, Antoni Muntanyola (1932)
lamentaria el tipus de propaganda emesa per la SAF, titllant-la directament d’inefectiva i
vergonyosa, fins i tot equivocada en molt sentits.

Després d’alguns mesos de funcionament, I'Exposicié va tancar portes el dia 16 de juny de
1930. Es calcula que va deixar un deficit de 12 milions de pessetes, el qual va ser
novament sufragat per la ciutadania; entre d’altres iniciatives, es va crear un segell de
correus que venia a ser la contribuci6, diguem-ne voluntaria, que tot ciutada hagué de
pagar en nom de I'Exposicié.

Tot i els efectes negatius, la celebraci6 deixava una ciutat nova, de bon veure i un
optimisme considerable a les butxaques de les classes benestants; de fet, un cop
clausurada I'Exposicié, un grup de ciutadans preocupats pel progrés de Barcelona es van
agrupar i promoure la celebracid de la Fira Internacional de Barcelona, encara que segons
constatava Barcelona Atraccion, no van comptar amb cap tipus de suport20. Molts hotels de
la ciutat, ja finalitzada I'Exposici6, van ser rehabilitats com a dependéncies escolars o
oficials.

Lluny dels mites i simbols positius associats i heretats de la historia del 1929, el general
Primo de Rivera va poder treure un profit directe de la celebraci6, en el sentit que el regim
va lligar la grandiloqiiéncia de 'esdeveniment amb als interessos del propi sistema. Entre
altres aspectes, la Dictadura va aprofitar 'ocasié dels certamens de Barcelona i Sevilla per
instaurar un nou organisme de gestié turistica estatal decidit a promoure una nova
ideologia i manera de fer en el sector turistic espanyol: el Patronato Nacional de Turismo.

20 “La VI Feria Internacional de Barcelona”. A Barcelona Atraccién (agost 1933).
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Canvis politics i nous gestors turistics

Els anys del tombant de segle van constituir un marc de canvis importants, canvis que en
gran mesura van modificar el paisatge politic, economic, social i cultural del mén
occidental. Als anys vint ja s’havien produit una série d’avencos significatius en materia de
turisme que entre altres aspectes havien afectat el procés de normalitzacié legislativa del
transit entre paisos; aquest fet havia millorat el viatge turistic de gran escala, que va
créixer, sobretot, a causa de la revolucid de I’automobil, que introduia una nova moda en el
mon del viatge i el turisme en general.

L’establiment de noves legislacions, noves tecnologies i adequades sinergies va produir
passos decidits en 'aspecte de regulaci6 i estructuracié de l'activitat turistica, tant en el
pla internacional com nacional. Eren bones noticies pels promotors turistics de Barcelona.

El context era engrescador i alhora complex. A les grans ciutats industrials s’hi produien
una série de canvis econdmics, demografics i socials que transformaven acceleradament la
seva composicié; en aquest marc de canvis, la intensa i creixent industrialitzacié del
territori tenia com a conseqiliéncia directa I'augment de la seva poblaci6, provocant un
desbordament dels censos i sovint derivant a greus problematiques associades a
I’habitatge. A Barcelona, 'arribada de ma d’obra per cobrir nous llocs de treball donava
peu a realitats socioeconomiques prou complexes, generant situacions de marginalitat
especialment crues en algunes capes de la societat. Pel mateix efecte de la
industrialitzaci6, pero, el nivell de vida de molts ciutadans també canviava en sentit
positiu: augmentaven els ingressos, creixien les opcions de consum, millorava la qualitat
de vida, apareixien noves comoditats i nous avengos tecnologics, majors béns de consum i
més possibilitats en general.

El crack del 29 havia comportat una dura situaci6é d’estancament economic que va afectar
principalment '’economia americana i de retruc ’europea. Espanya se’n va ressentir, pero
comparat amb altres paisos europeus, la crisi hi va afectar de manera poc contundent; de
fet, 'estabilitzaci6 europea assolida després de la gran guerra havia propiciat certa
bonanga economica a ’Espanya de Primo de Rivera2!.

El Patronato Nacional de Turismo

Al llindar dels anys vint i trenta es va produir una important transformacié en materia de
gestio turistica en I'ambit estatal: la vella Comisaria Regia de Turismo y Cultura Artistica
Popular creada 'any 1911 i que amb tanta indiferencia havia mirat la realitat catalana, ara
desapareixia, i ho feia sense haver concedit una aportaci6é positiva al desenvolupament
turistic de l'estat espanyol. La situaci6 de deixadesa i desinteres que identificava els
darrers anys d’exercici d’aquesta institucié havia estat continuament criticada, sobretot
per part de les entitats de promoci6 turistica local, que seguien sense estar coordinades
per una organitzacié superior que aglutinés els seus interessos. De fet, durant la decada
dels vint, 'aband6 estatal del turisme havia comportat que molts d’aquests sindicats
d’iniciativa morissin o s’acabessin conformant amb una actuaci6 absolutament raquitica.

L’Exposicié Internacional de Barcelona, que havia produit fruits agredolcos, es va celebrar
simultaniament a la de Sevilla; ambdues van mantenir una connexié més que evident amb

21 Sobre el marc legal i econdmic del moment, veure: Esteve Secall i Fuentes Garcia (2000).
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la creacié del nou Patronato Nacional de Turismo??, I'organisme que va substituir la vella i
decadent Comisaria Regia de Turismo creada I'any 1911. El Patronato, que s’engendrava
en temps de la dictadura i directament de la ma del mateix general Primo de Rivera, es
constituia al 1928, no casualment un any abans de la celebraci6 d’ambdds certamens. En
tot aixo, alguns estudiosos hi han vist molt més que una simple coincidéencia (Barjau, 1997;
Valles, 1977). La desaparicié de la Comisaria, doncs, va consistir en un reemplacament
d’'un organisme per un altre, que s’efectuava a partir de la cessié de Vega-Inclan que va
firmar el mateix Primo de Rivera. Aixi, i mitjancant un Reial Decret de 25 d’abril de 1928
promogut pel propi dictador, es creava el nou Patronato Nacional de Turismo, absorbint
les funcions d'una destituida i anacronica Comisaria Regia?23.

La presencia del nou organisme al mapa de la gestid turistica de l'estat espanyol va estar
condicionada per la paradoxa de ser un organ creat per Primo de Rivera, continuat en
temps de la II Reptblica i mort durant la guerra, 'any 1938. Durant deu anys, el Patronato
va viure atrapat en tres contextos sociopolitics totalment diferents i oposats, fet que va
impedir, directament, la seva sana estabilitat. Primo de Rivera sortia de I'escena aviat, al
29.

Durant el primer periode de funcionament del nou invent, i coincidint amb I'época
monarquica (1928-1931), es va inaugurar una etapa d’expectatives favorables i de
renovades confiances de l'estat en matéria turistica. De fet, el model del PNT reproduia
I'esquema organitzatiu que ja existia a les administracions turistiques d’altres paisos,
responent, per fi, a una estructura funcional en principi més competent. Amb la constitucid
del Patronato les autoritats introduien un canvi notable en el planejament turistic estatal,
una actitud que de fet ja s’havia anat covant en els darrers temps de la Comisaria, sosté
Pellejero Martinez (2004). Es van poder canviar algunes mentalitats importants, com per
exemple l'interés per a I'ampliaci6 de la planta hotelera (logicament, a les ciutats de
Barcelona i Sevilla la politica de construccié hotelera havia avancat amb especial
contundencia, acompanyada, a més, d'un fet igualment notori: la creacié de la Cambra
Hotelera, institucié que pretenia representar el conjunt de I'hoteleria de I'estat espanyol).
Aixi mateix, una nova politica de construccié de carreteres promoguda pel general Primo
de Rivera afavoria I'’expansié turistica arreu de la Peninsula.

A nivell organitzatiu, el Patronato s’integrava d’empresaris, politics, comptes i ciutadans
benemeérits; la nova organitzacié es va estructurar a partir d’'un Comite Directiu i Executiu
que es componia d'un president i tres vicepresidents. A més, al nou Patronato s’hi
annexava un Consell General integrat per representats del mén empresarial, politics,
directors i diverses figures implicades en el sector turistic?4. El primer president del PNT

22 PNT.

23 A I'any 1923 havia estat celebrada a la ciutat de Barcelona una gran Conferéncia Nacional del
Turismo, en la qual hi varen participar la majoria de sindicats d’iniciativa de 'estat espanyol; la idea
de la trobada fou la d’instar a I'estat que procedis a la creaci6é d’'un organisme de foment turistic que
actués a favor dels interessos dels sindicats de foment turistic; en aquesta conferencia es
confecciona un projecte de llei que va ser acceptat i aprovat pel mateix govern. La creaci6 del
Patronato Nacional de Turismo esta clarament vinculada a la Conferéncia Nacional del Turismo de
I'any 1923 (veure capitol: L’exigéncia de responsabilitats: conscienciaci6, critiques i propostes).

24 E] Consell General era annexat al Patronato i segons Muntanyola (1932) tenia caracter purament
nominal; estava compost dels mateixos elements que integraven el Consell Directiu i Executiu, a
més de quatre vocals ciutadans nomenats pel Cap de Govern (els vocals eren directors generals de
Belles Arts, Ferrocarrils i Tramvies, Obres Publiques i Comerg, Industria i Assegurances; hi
figuraven com a vocals representatius, un delegat del Reial Patrimoni, un altre de la Direccié
General del Marroc i Colonies, un altre del Consell Superior Ferroviari, un altre del Consell Superior
Bancari, un altre del Patronat del Circuit de Ferms Especials, un altre del Reial Automobil Club de
Madrid, un altre de les companyies de navegaci6, un altre de les de transport per automobil, un
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fou Alberto de Borbon i Castellvi, i foren nomenats vicepresidents delegats els senyors
Juan Antonio Giiell Lépez (alcalde de Barcelona entre 1930 i 1931), el Comte de Giiell,
Manuel Falcé Escandén, Marqueés de Pons i Joaquin Santos Surarez.

Per tal d’exercir les funcions encomanades, el PNT s’organitza a partir de tres grans
delegacions: Art, Propaganda i Viatges, cadascuna de les quals era presidida per un dels
tres vicepresidents del Comité Directiu i Executiu. A més, el Patronato també comptava
amb sis subdelegacions regionals i un secretari general. Segons Vidal (2005), el PNT
constava d’'una delegacié central a Madrid i d’'una Administracié Regional que depenia de
la central. La tercera de les divisions del Patronato pertanyia a Catalunya, Balears i Aragé i
el seu delegat fou Juan Claudio Giiell Churuca (fill de Juan Antonio Gliell Lopez). El
Patronato va procedir a un considerable desplegament d’oficines, tot gestionant amb
ajuntaments, diputacions i companyies de ferrocarril, entre d’altres organismes, la cessié
de locals per ubicar les oficines turistiques. A Catalunya, el PNT va instal-lar les seves seus
a les poblacions de Portbou, La Jonquera, Puigcerda, Girona, Barcelona i Tarragona.

Més enlla de la Peninsula, el Patronato també va habilitar oficines d’informaci6 turistica a
I'estranger: a Gibraltar (63-67, Main Street-The Office Spanish Travel Bureau PNT), a Paris
(12, Boulevard de la Madeleine, Office National Espagnol de Tourisme), a Brussel-les (19,
Science, Représentation PNT) i a Buenos Aires (25 de Mayo, 158, Representacion
Honoraria)?s.

Mentre que les desaparegudes Comision Nacional i Comisaria Regia havien estat
financades per les dotacions pressupostaries incloses en els corresponents Ministerio del
Fomento i Ministerio de Instruccién Publica y Bellas Artes, el financament del nou
organisme va anar a carrec dels recursos obtinguts d'una mena d’asseguranca obligatoria
de les persones que viatjaven en tren, aixi com de la ramaderia que s’hi transportava. A
més, i segons Pellejero Martinez (2004), es va decidir que fins que no es recaptés aquesta
quota, el Patronato rebria una anticipacié per part del Tesoro d'una quantitat maxima de
250.000 pessetes (gairebé el 50% de tots els recursos que havia arribat a rebre la vella
Comisaria durant el periode 1924-1927).

El PNT suposava un avenc important pel que fa a la férmula organitzativa, a la vegada que
la renovacid i ampliacié dels seus objectius també implicava un pas important en materia
de turisme: per primera vegada, asseguren Esteve Secall i Fuentes Garcia (2000), el
fenomen del turisme era politicament compreés com a font de riqueses i de prestigi
nacional; segons els autors, aquesta va ser una concepci6 veritablement novadora que
s’emmarcava en el si d'una perspectiva nacionalista molt propia de I'época2s. En aquest
sentit, Moreno Garrido (2005) recorda que l'actuacié del PNT s’ha d’identificar com la
primera veritable administracié turistica espanyola, especialment pel fet que les seves
realitzacions van conformar el primer intent seriés de gesti6 professional d’aquesta
activitat??,

altre de les de transport aeris, un altre de la industria hotelera i tres de la Representaci6 Artistica i
Historica, nomenats pel ministre d’Instruccié Publica i Belles Arts).

25 Segons el llibre Autoomnibus de Catalunya (1934). D’altra banda, consta que també va tenir
oficines a les ciutats de Munic, Roma, Londres i Nova York.

26 La identificaci6 de turisme com a font de riquesa i font de prestigi nacional era una associacié que
ja els homes de la CAFT i de la SAF havien difés durant la primera i segona decada del segle XX.

27 Les finalitats del PNT es concretaven en els seglients set punts que figuraven a l'article 2n del
Real Decret que el crea: a) Divulgar, en todos sus aspectos, el conocimiento de Espaiia, fomentando
para ello la publicacion de guias, catdlogos, anuncios, itinerarios, etc., dentro y fuera de nuestra
patria, ya directamente o contando con su totalidad o en parte este importante servicio; b) Provocar y
apoyar cuantas iniciativas tiendan a mejorar el turismo; c) estimular el desarrollo de la industria
hotelera, otorgando auxilios en los casos en que interese especialmente al turismo; d) estudiar los
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La divulgacié de les belleses del pais, la procuracio de facilitats al viatger, la promocié de
totes les iniciatives favorables al desenvolupament del turisme i la contribuci6 a la millora
de les infraestructures i allotjaments van ser els principals objectius del PNT, que va crear
alguns serveis especifics per tal de desenvolupar millor la seva actuacié: el Servicio de
alojamientos, el Servicio de publicaciones i el Servicio de infomacién (articulat en tres
eixos: reglamentacié de guies, interprets i correus, instal-lacié d’agéncies a I'estranger i
creacid d’oficines a la Peninsula Iberica). Pel que respecte a la politica hotelera, el PNT va
desenvolupar algunes accions importants tals com la classificaci6 dels establiments en tres
grups (grans hotels, hotels de tipus mitja i petit i restaurants). En aquesta linia, es va crear
una Caja de Crédito Hotelero i la CAmara Oficial Hotelera de Espafia, una i altra dependents
del Ministerio de Economia Nacional. A mans del Patronato va ser publicada una guia
hotelera, s’implanta un llibre oficial de reclamacions, es crea la Placa de Hotel
recomendado por el PNT i es van impulsar altres iniciatives relacionades amb la creacié de
noves plantes hoteleres. I com a element més remarcable, el Patronato va posar fil a
I'agulla en la creaci6 dels famosos paradors nacionals, aprofitant palaus i antigues
residéncies aristocratiques. També cal reconeixer que el Patronato va establir la primera
zonificaci6 turistica del territori espanyol.

Cal remarcar, doncs, que la voluntat d’atendre totes les vessants del fenomen turistic va
constituir la gran proposta i aven¢ del nou organisme turistic: I'atenci6é als serveis
d’allotjaments, la generaci6 de propaganda, la formaci6 professional i la creaci6 de centres
oficials d’'informacié destacaven com les principals novetats de la gestid turistica a mans
del Patronato.

Justament, al Patronato se li deu el merit d’haver publicat, per primera vegada a la historia
del turisme espanyol, unes estadistiques oficials de visitants: en aquestes estadistiques
aparegudes I'any 1929 es reflectia que Portbou era la segona porta d’entrada de visitants a
la Peninsula, després d’Irun, que conformava el principal accés de turistes.

Pel que fa a la promocio turistica, el PNT es va esmercar especialment en la difusi6 de les
belleses naturals, artistiques i arquitectoniques d’Espanya. Segons Vidal (2005), les
publicacions propagandistiques del Patronato pretenien incorporar informacions utils i
practiques al viatger, fet que suposava una novetat respecte a les publicacions divulgades
per la desapareguda Comisaria. Seguint la vella tonica, pero, els recursos monumentals i
artistics continuaven conformant el motiu central de I'oferta turistica del territori. Vidal
(2005) destaca que el PNT va arribar a realitzar algunes pel-licules amb finalitat
propagandistica, films que van ser distribuits a través d’oficines de turisme a l'estranger,
consolats, ambaixades i universitats. Segons Barjau (1997), al PNT se li deu també una
gran creaci6 de cartells turistics (en dos anys en féu uns 25).

medios para, con la cooperacion de los elementos que se presten a ello desinteresadamente, llegar a la
implamentacién de Escuelas de Turismo que faciliten personal titulado en el niimero que se estime
preciso, con dominio de los idiomas extranjeros mds extendidos, y con la debida cultura artistica para
servir de guias aptos a los turistas; e) promover y apoyar la propaganda del turismo en el extranjero
organizando, cuando asi convenga, centros de informacion y viajes en otros paises, correspondiendo la
vigilancia de estos servicios a los representantes de Su Majestad; f) Fundar Centros o Agencias de
Turismo en Espafia, donde no existan, estableciendo relacién colaboradora con las Juntas y Sindicatos
de Iniciativa de Turismo, Comisiones de Monumentos y Sociedades de Amigos del Pais, asi como con
todas las entidades culturales de hidrologia médica, playas y balnearios, deportivas, alpinas,
ferroviarias, Clubs de automovilismo, Aviacion, Circulos Mercantiles, Cdmaras de Comercio, de la
Propiedad y Hoteleras y, en general, con todas aquellas de iniciativa oficial o ciudadana cuya
actuacion pueda de algiin modo utilizarse para merjor éxito de esta obra; g) Cualquier otra labor que
contribuya a afirmar el prestigio de Espafia entre los que vienen a visitarla, ddndoles facilidades para
hacerlo, y que, guardando conexién con las anteriores funciones, no le esté vedado por las leyes
generales del Reino o por disposiciones especiales (Esteve Secall; Fuentes Garcia, 2000).
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Patronato - Sociedad

La Sociedad de Atraccion va veure amb bons ulls la creacié i actuacié del nou PNT,
basicament perque ja eren massa anys reclamant un veritable emparament politic. Pel que
es coneix, les relacions entre Patronato i Sociedad van ser cordials i basades en la mutua
col-laboracio, i el terreny propagandistic va ser el principal punt d’encontre entre una i
altra institucio, segurament per la classica insistencia de la SAF en promoure la imatge de
la destinaci6: “(...) Un modesto foleto puede levantar el espiritu de una aldea adormecida
alrededor de una estupenda iglesia romanica”28.

En aquest nou marc de col-laboracio, la SAF confeccionava publicacions sobre la destinaci6
Barcelona que cedia al PNT per tal que aquest les distribuis mitjancant la seva xarxa de
relacions; una de les primeres publicacions relatives a Barcelona i repartides pel PNT fou
I’album intitulat Barcelona, que es va comencar a difondre I'any 1929:

En estos momentos el Patronato Nacional de Turismo esta repartiendo por las mas
importantes capitales del mundo la enorme edicién de una suscinta guia de Barcelona,
cuya confeccién ha sido encomenada a nuestra Sociedad.

(eer)-

La empresa “Barcino”, de acuerdo con nuestra Sociedad, ha publicado lujosisimamo
album titulado “Barcelona”, y formado por sesenta y cinco fotografias de plana entera
en las que se reproduce lo mas notable que encierra la ciudad antigua y moderna.

Es en realidad un magnifico testimonio de las bellezas de Barcelona, que ha de
contribuir muy eficazmente a que sea, cada dia mas admirada y a que vaya creciendo,
por lo tanto el nimero de turistas que desean visitarla2?.

La subdelegacié que el Patronato instal-lava a la ciutat de Barcelona es trobava a la Gran
Via de les Corts Catalanes, als baixos de la casa nimero 658. El Compe de Ruisefiada en va
ser el portaveu. Les oficines del Patronato tenien una estética moderna i un mobiliari
conjuntat, opinava la SAF. Se situaven en una zona privilegiada a la ciutat de Barcelona, i
aquest fet, destacava Vallés (1977), indicava clarament que el PNT disposava de recursos
econodmics30. En les oficines del Patronato es dispensava informacié relativa a Espanya,
Catalunya i Barcelona: un funcionari del RACC es responsabilitzava de les informacions
referents a les comunicacions i un membre de la Sociedad s’encarregava d’informar sobre
la Barcelona turistica.

L’autobuds turistic que s’havia posat en marxa l'any 29 amb motiu de I’Exposicié
Internacional encara va continuar circulant durant 'any 1930; si bé aquest servei havia
sorgit d’'una iniciativa conjunta entre la Compafifa General de Autobuses i el Patronato
Nacional, la Sociedad s’hi havia implicat de manera parcial, concretament gestionant la
venta de bitllets a la seva propia oficina. Consta que durant I'any 1930, les dues linies que
s’havien posat en marxa el 29 es van fusionar en una de sola, i que al llarg d’aquell any va
ser usada per uns 827 passatgers. Pero aquest servei va deixar de funcionar I'any 1931
(Fernandez Valenti, 2004).

En una sessio celebrada a 17 de mar¢ de 1931, la Junta del Patronato Nacional acorda
reorganitzar les seves juntes provincials de la segiient forma: el governador de la
provincia esdevindria el President; el President de la Diputaci6é Provincial seria nomenat
Vicepresident; i com a membres vocals figurarien el representant del PNT, un diputat

28 “De turismo. Puntualizando”. A Barcelona Atraccién (novembre 1929).

29 “Notas de turismo y de la Sociedad de Atracciéon de Forasteros”. A Barcelona Atraccion (gener
1930).

30 /oficina creada 'any 1928 va perdurar fins a 1997, any en el qual es trasllada a les dependéncies
del Palau Robert (Jordi Montaner Montejano, entrevista febrer 2007).
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provincial, I'alcalde de la capital, un representant de ’Ajuntament, dos membres de la
Comissié Provincial de Monuments Historics i Artistics, el Cap d’Obres Publiques i el Cap
secretari de I'Oficina d’'Informaci6 (el nimero de vocals es podria ampliar amb un parell
més de membres si, a judici de la mateixa Junta, es detectaven persones especialitzades en
interessos turistics a la provincia en qliesti6, aixi com també en cas que es veiés
convenient donar representacié als ajuntaments de gran importancia de la mateixa
provincia). Aquesta Junta comptaria amb una Comissi6 Executiva presidida pel
representant del PNT a la provincia.

La Comision de Monumentos Histéricos y Artisticos de la Provincia de Barcelona destina a
Manuel Rodriguez Codol4 i el senyor Comte de Vilanova perque representessin I'entitat a
la Junta Provincial del Turismo:

El Vicepresidente de la Comisién, en 6 de diciembre de 1913, demostr6 la necesidad
de constituir en esta ciudad una Sociedad para el Fomento del Turismo, en lo cual
tenia su Majestad el Rey D. Alfonso XIII un gran empefio, afiadiendo que entendia que
la base de aquella podia ser la Comision de Monumentos, si ésta lo estimaba
conveniente, idea que parecié acertadisimia y cuya iniciativa seria bien vista en
Barcelona.

Constituida la Junta Provincial del Turismo, en 1931, fueron designados el Presidente
D. Manuel Rodriguez Codola y el vocal Sr. Conde de Vilanova para que representasen a
la comision en ella3l.

Pel que fa a la Diputaci6 de Barcelona, el mes de mar¢ de 1931 designava a Joan Maluquer
Viladot, el seu president, i a Josep Maria Fradera i Pujol, membre de la Diputacid, com a
vocals de la Junta Provincial de Turismo de Barcelona3z.

L’entrada a la Il Reptiblica i els canvis en la gestio del turisme

Primo de Rivera havia dimitit a principis de I'any 30; el seu successor, el general
Berenguer, també va dimitir a comencaments del 31. Els republicans ben aviat van
organitzar unes eleccions amb l'interes d’abolir la monarquia i instaurar un nou model
politic i social, de manera que el dia 14 del mes d’abril de 1931 era proclamada la II
Republica. Els reis d’Espanya es van haver d’exiliar, i el 10 de desembre d’aquell any,
Niceto Alcald Zamora era elegit President de la II Republica espanyola.

En certa manera, el gir politic va intranquil-litzar la Sociedad. El sindicat observava, amb
temenca, la possibilitat que el canvi politic fes brotar episodis conflictius i danyés la pau,
imatge i accessibilitat turistica a la ciutat i al pais. En aquells moments, els dirigents de la
SAF no van poder evitar ni amagar un clar neguit, raé per la qual es van afanyar a
descriure i divulgar arreu del moén la civica rebuda que la poblacié de Barcelona havia fet
al nou govern republica. Aixi, I'edicié de Barcelona Atraccién relativa al mes de juny de
1931 no passava per alt la instauracié de la II Republica, encara que aquest fet no es
tractava tant per la seva transcendeéncia politica i social, sin6 que servia per valorar la
dimensié civica amb que Barcelona acollia i celebrava I’entrada del nou govern:

31 COMISION DE MONUMENTOS HISTORICOS Y ARTISTICOS DE LA PROVINCIA DE BARCELONA.
Memoria de la labor realizada por la misma en su primer siglo de existencia (1844-1944) redactada
por el secretario de la corporacién D. JOSE GRAHIT Y GRAU Abogado y Correspondiente de la
Academia de Historia. Barcelona, MCMXLVII, pag. 231.

32 Carta del Governador Civil de la Provincia de Barcelona, Josep Marqués Caballero a la Diputaci6
de Barcelona i carta del president de la Diputacié de Barcelona, Joan Maluquer Viladot, a la Junta
Provincial de Turismo; Expedient 72, lligall 4200, Arxiu Diputacié de Barcelona.
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No se han producido las escenas que muchos podian suponer, y el pueblo espanyol
todo ha dado una muestra de civismo y respeto mutuo que nos permite presentarnos
ante el mundo como dignos merecedores de la mas perfecta democracia33.

Mariano Rubid, Predient del sindicat, ben aviat dirigi una carta a tots els delegats per tal
que col-laboressin a difondre la noticia del canvi politic arreu del mén, assegurant que
s’havia produit amb tranquil-litat. Manuel Ribé recordava a I'obra autobiografica Memdrias
de un funcionario (1963) que una de les funcions que va assumir, un cop proclamada la II
Republica, va ser la de difondre la imatge de tranquil-litat de Barcelona a I'estranger, tot
assegurant que l'ordre i la civilitat urbana es mantenien perfectament, malgrat el nou
governs34,

Els canvis politics no havien frenat l'arribada de caravanes a la ciutat, assegurava
Barcelona Atraccién, al mateix temps que no dissimulava una renovada esperanca en
materia de gestié turistica per a Catalunya, intuint que un govern més patriotic
segurament esdevindria més afi als temes lligats al turisme.

Abrigamos la absoluta convicciéon que el nuevo régimen atendera como es debido al
turismo; en el Gobierno provisional figuran hombres de fina sensibilidad que son una
garantia. Desde los primeros momentos ofrecimos nuestra modesta colaboracion.
Teniendo en cuenta la orientacion politica que se inicia, seguramente en el Estatuto
para Catalufia podra lograrse una organizacion turistica peculiar para nuetra region.
Seria de un gran interés y de una gran eficacia lograr una personalidad con fuerza
econdémica para realizar una labor provechosa pro-Catalufia y Espafia de acuerdo con
los demds organismos similares de la peninsula, incluyendo, a ser posible, Portugal,
tan ligado turisticamente con nosotros.

Con una era de paz espiritual y material y una buena organizaidn, Catalufia puede ser
uno de los paises mas adecuados para el desarrollo del turismo en todos sus aspectos,
pues lo tiene todo. Con nuestro esfuerzo y entusiasmo hemos de hacernos dignos de la
riqueza que un dia pueda desarrollar el turismo en Catalufia3s.

L’Estatut de Catalunya va ser vist amb bons ulls per la SAF; diverses fotografies de les
votacions de I'Estatut complementaven el segiient text, que es publicava a les pagines de
Barcelona Atraccion I'octubre de I'any 1931:

Catalufia con su referendum demostré haber comprendido el buen y ejemplar uso que
debe hacerse de los derechos y deberes que ha reconocido el derecho politic moderno.
El dejar que un pueblo elija libremente sus representantes y votes u ley fundamental,
es el mejor servicio que puede prestarse a la libertad, a la democracia y a la justicia.
()

La votacién del Estatuto de Cataluiia estd intimamente ligado con el Turismo: una
sociedad consciente y patridtica sabe amar y mostrar sus obras de arte, su panorama,
su historia y el turismo; el verdadero turismo se basa en los pueblos dignos y
conscientes de su pasado, de su presente y de su porvenir. Un pueblo sin alma, sin
fundadas rebeldias, dominado, no puede mostrar una historia; sus museos serian
grises y huecos, sin aquella palpitacién que proporciona el haberse levantado
luchando con las adversidades que proporciona la Historia, para demostrar el temple
y teson de los escogidos en los anales de la eterna humanidad, en la que destacan
siempre los que han amado lo suyo propio y respetado todo aquello que representa el
patrimonio moral y mterial de los demas3e.

33 “La proclamacion de la Republica en Barcelona”. A Barcelona Atraccion (juny 1931).

34 [deologicament, Ribé era proper a la monarquia. De fet, durant la II Republica va ser destituit del
seu carrec a ’Ajuntament de Barcelona.

35 “La proclamacién de la Republica en Barcelona”. A Barcelona Atraccién (juny 1931).

36 “La votacion del estatuto de Catalufia”. A Barcelona Atraccién (octubre 1931).
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Quant a la gestio turistica estatal, el govern republica va decidir transformar I'organisme
turistic que havia estat creat pel dictador Primo de Rivera. En primera instancia, va
reconvertir el Patronato en Direccién General de Turismo: aixi, una ordre de 17 d’abril de
1931 dissolia el PNT, i a 23 d’abril del mateix 1931, amb el Govern provisional de Niceto
Alcald Zamora, es firmava el nomenament del nou Director General de Turisme, Claudi
Rodriguez Porrero, que va procedir a liquidar els contractes, va realitzar una auditoria de
la gestid, va modificar i posar al dia els serveis d’interes public i va revisar els expedients
de personal. Tot i I'intent de canvi, al mes de desembre del mateix any 31 es retornava a la
vella formula de Patronato, tot reorganitzant-ne, aixo si, les seves esferes administrativa i
financera (Vidal, 2005).

Un decret de 4 de desembre de 1931 relatiu a la reorganitzaci6 del Patronato disposava,
en el seu vuité article, que abans de finals de febrer de 1932 s’adjudicarien concerts
economics amb les Diputacions i Ajuntaments que desitgessin contribuir a sufragar els
costos pel sosteniment de les oficines d’'informacié.

A finals de desembre de 1931, en plena fase de canvis i reestructuracions, la SAF es mirava
amb intranquil-litat el futur de la gestid turistica espanyola, al mateix temps que deixava
entreveure una certa expectativa positiva respecte a la creaci6 d’'un nou i primer
organisme de gestid turistica de Catalunya.

A 31 de desembre de 1931, la Direccié General del PNT dissolgué totes les delegacions
provincials, i entre elles la de Barcelona; seguidament, es transferi la gesti6 de les
delegacions als sindicats d’iniciativa locals. Seria justament I'1 de gener del 1932 quan el
PNT va transferir la seva delegaci6 de Barcelona, ubicada a Gran Via de les Corts, a la
Sociedad de Atraccion de Forasteros, que expressava aixi la seva satisfaccio:

Seguramente la Atraccién de Forasteros, con esta delegacién, que tanto la honra,
podra desarrollar mas iniciativas, y sin perder su personalidad caracteristica, que no
le pertenece, que es de Barcelona, sabra estudiar y proponer al Patronato lo mucho
que puede hacerse en la Provincia3’.

Segons Barcelona Atraccion, la crida a Ajuntaments i Diputacions va tenir una resposta poc
satisfactoria, i tan sols un petit nombre de corporacions va manifestar la seva intenci6 de
costejar les oficines (aportacions, segons comentava la revista, insuficients)38; tot
demostrava que continuava predominant una actitud general d’inhibicié i desinteres pel
que fa a la industria del turisme; els esforcos a favor del desenvolupament d’aquesta
activitat encara eren massa costosos i francament poc abastables per a la majoria de
poblacions.

En general, de la tasca del Patronato se’n critica la seva manca d’actuaci6 practica, alhora
que també se I'acusa de demostrar especialment la seva gentilesa cap a un determinat
sector de I'aristocracia (Moreno Garrido, 2005). Els seus detractors van considerar I'obra
del Patronato com una simple continuacid de la deficient tasca realitzada per la Comisaria
Regia: un sector aristocratic i frivol, un forat més a través del qual fer fonedissos els diners
publics.

Pero els temps de la II Republica van concedir certa autonomia i llibertat a Catalunya, i
aquest fet va permetre crear noves plataformes de gestié i promoci6. Van néixer nous
criteris, nous agents i nous recursos i territoris, i sobretot, es va crear una renovada
ideologia social i politica a proposit del turisme, fet que era d’una rellevancia absoluta.

37 “La delegacion del Patronato Nacional de Turismo”. A Barcelona Atraccién (febrer 1931).
38 Barcelona Atraccién en la seva edicié de marg¢ de 1932 va reproduir les bases establertes pel PNT.
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[.a destinacio Barcelona en el marc
del nou turisme a Catalunya

L’entrada a la Republica no va assegurar un creixement de les rendes, ni tampoc una plena
estabilitat politica i social, sin6 que més aviat es va haver de fer front a una debilitada
situacié economica; la crisi mundial dels anys trenta i alguns problemes d’ordre public
deixaven un paisatge ple d’inestabilitats i fins i tot provocaven certa paralitzacié de
I'activitat turistica. Temps dificils pel nou govern republica, que malgrat tot, va apostar
per un clar intent de reordenacié i modernitzacié administrativa.

Els primers anys trenta van ser el marc de fites importants en matéria turistica: a partir
de l'establiment d'un Decret de 1934 es comencaven a regular els requisits i formalismes
administratius que els estrangers desembarcats a les Balears havien de complir; també a
I'any 1934 entrava en vigor el codi de circulacié que ordenava la matricula turistica; a
més, una llei de 1935 va arribar a establir una série de normes reguladores relatives a
I'adquisici6 de finques i terrenys per estrangers a les illes espanyoles (Esteve Secall;
Fuentes Garcia, 2000). Malgrat aquests avencos, reconeixia Antoni Farreras I'any 1973, el
govern central no es va interessar especialment per invertir diners i esforcos en materia
turistica.

Pel que fa a 'actuacié del Patronato, cal destacar que, a més de les modificacions aplicades
a l'organisme, el nou estat republica va introduir un major control respecte a aquest
servei. Se li reconeixien noves finalitats, com la contribucié a la millora dels allotjaments,
transports i similars, aixi com l'exercici de funcions d’inspeccié. Tot i els intents de
renovacio, pero, el govern central va fer marxa enrere en materia de gestid turistica, i
prova d’aquest fet és que va acabar reduint les despeses, els credits i les activitats del
Patronato. Segons Valles (1977), la crisi economica dels anys trenta i altres raons com
certs prejudicis van ser possibles causes del fet que el govern republica retrocedis en
I'assumpte turistic del pais. Aquesta situaci6 causava un significatiu descontent a
Barcelona i a Catalunya, basicament perque, aqui, la industria del turisme ja comptava
amb una tradici6 i estrategia forca més consolidada.

En aquells moments, els desplacaments i habits relacionats amb el turisme gaudien de
certa popularitat: cada cop eren més les persones que aprofitaven els temps del descans
per coneixer llocs nous, alhora que arreu del territori catala ja s’hi aixecava una indtstria
hotelera i de recepcié prou reconeguda. Durant la II Republica, la Generalitat de Catalunya
va tenir prou marge d’actuaci6 per gestionar el propi turisme, fet que era completament
nou al pais. Aixi, i si bé els recursos economics dels quals va disposar van ser limitats, la
Generalitat va demostrar una interessant iniciativa i vitalitat en la qliestio turistica. Per tot
aixo, es pot dir que Catalunya va caminar a contracorrent, guiant-se per una mirada més
positiva en relacié als assumptes del turisme i afrontant una responsabilitat totalment
nova en molts sentits. Pero els objectius dels capdavanters del turisme catala de la II
Republica mai no van arribar a bones platges, ens diu Farreras (1973), fet que no se’ls pot
retreure.

Una nova mirada al turisme

El turisme s’anava convertint en un assumpte d’interés social, i prova d’aquest fet és que
la premsa del pais introduia, amb forca freqiiéncia, articles dedicats a aquesta tematica: el
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Mirador, setmanari d’esquerres, catalanista i progressista, en va ser un cas paradigmatic.
Durant els primers anys trenta, el Mirador va publicar diverses columnes d’opini6 i
noticies relacionades amb el mdn del turisme, articles que quedaven inclosos en la secci6
regular Mirador turistic. Moltes d’aquestes columnes venien signades pels germans Lluis i
Antoni Muntanyola i també per I'advocat Ignasi Armengou i Torra.

Els articles publicats al Mirador tenien un caire completament diferent d’aquells que
solien apareixer a les publicacions de la SAF, especialment perque la conceptualitzaci6 de
partida a proposit del turisme era substancialment diferent en un i altre cas. Una visio
més social i menys elitista de l'activitat turistica, i sobretot més lligada a les qliestions
d’identitat i cultura catalana, imbuia les noves reflexions publicades.

Justament un any abans de la proclamacié de la II Republica, i justament dos anys abans
que es constituis I'Oficina de Turisme de Catalunya, Ignasi Armengou escrivia i publicava
un parell d’articles molt interessants al setmanari Mirador: era la tardor de 1930; ambdds
articles portaven per titol: “Per una industria turistica catalana”.

En el primer, publicat el dijous 25 de setembre de 1930, Armengou destacava que la recent
Exposicié de 1929 havia fet augmentar la consciéncia relativa a la importancia del foment
turistic a Catalunya, tot i que lamentava la mala gesti6é de la propaganda efectuada durant
els temps previs i els mesos de celebracié del certamen, un fet que va impedir que es
poguessin extreure rendiments més positius del turisme. Els lamentables resultats que
I’Exposici6 deixava, almenys en materia turistica, es devien a un desinteres general per a la
industria del turisme i a 'absencia d’'una organitzacié metodica que exercis a favor del seu
desenvolupament. El fet que ni el proppassat certamen ni la ciutat de Barcelona haguessin
assolit el resso internacional que s’esperava, criticava Armengou, es devien a la mala
gestio d’'un esdeveniment que, a més, havia perjudicat I'economia de la ciutat:

Cada dia que passi es veura més clar que el fet dorganitzar una Exposicid
internacional d’'una importancia gairebé desconeguda fora de la peninsula i
completament desarticulada dels corrents del turisme mundial, ha costat molt car als
barcelonins3°.

Armengou afinava una contundent critica al funcionament turistic del pais, mentre es
declarava totalment disconforme amb la situaci6 que es vivia en aquest aspecte.
Armengou defensava una organitzacid turistica eficient, publica i catalana i adoptava un
punt de vista novador i realista, practic i al mateix temps conceptual.

La creacié d'un nou organisme gestor que coordinés el turisme catala era una idea que ja
s’estava comencant a fer sentir. De fet, el mateix Armengou celebrava obertament la idea
del nou projecte, al mateix temps que feia adverténcia d’'una quiestié fonamental: I'exit de
la nova organitzaci6 turistica requeria, necessariament, una consciencia publica
veritablement preocupada per les qliestions turistiques. Sense un sentit de complicitat
minim, opinava Armengou, cap projecte turistic tindria interes.

Es freqiient sentir a parlar del turisme, adhuc a persones que podrien estar
informades, referint-se Unicament a les seves manifestacions més externes i
enlluernadores. La gent parla del turisme i pensa tot seguit en les grans estacions de
moda, amb els seus palaces, casinos i camps de golf. O sigui amb el producte més
alambicat i amb I'altim refinament de la industria turistica. Tot el que fa que aixo sigui
possible, totes les activitats, tots els engranatges indispensables per arribar a aquest
punt no interessen gaire. (...). Aquests elements desvetllen en la imaginacié de molta
gent un concepte purament literari i superficial del turisme, i gairebé ningu, si no sé6n

39 Armengou, 1. “Per una industria turistica catalana”. A Mirador, 25 de setembre de 1930, pag. 3.
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les persones que hi tenen interessos lligats, no es preocupa del turisme de segon ordre
que pot ésser el més assequible, és precisament, com ja tindrem ocasié de demostrar,
el que més directament influeix ’economia dels estats*0.

En el primer article d’Armengou hi ha almenys tres aspectes que sén especialment
destacables; d’entrada, la referencia a ’entorn com a producte turistic en si mateix, fet que
donava a entendre que el paisatge i habit de la destinaci6 tenien un valor preeminent en la
globalitat del producte i l'oferta. En segon lloc, 'al-lusié a l'activitat turistica com a
industria i forma de desenvolupament economic dels paisos avancats. El tercer dels
aspectes que integraven el discurs d’Ignasi Armengou, i que em sembla especialment
remarcable, és el que tenia a veure amb la critica al model turistic desenvolupat a
Catalunya fins aleshores, una critica en la que el retret a la SAF era clar, encara que no
totalment explicit. Armengou venia a dir que el turisme promogut fins aleshores no
corresponia a un sentit realista ni practic, ja que fins el moment s’havia esperat un turisme
d’elits, de paisatges i productes superficials i distants, basat en una demanda inassequible
que no acabava d’encaixar amb la realitat del pais. Es tractava d'un tipus de turisme, per
tant, que només anava dirigit a despertar les complicitats d'un tnic sector involucrat en
aquesta industria, deixant de banda els interessos reals del conjunt de la poblacié.

Armengou defensava un tipus de turisme anomenat de “segon ordre”, logicament més
popular i democratic, que podria afectar molt positivament el territori de Catalunya, i que,
segons opinava, aconseguiria despertar els veritables suports i la cohesié de la poblaci6.
Segons el criteri d’Armengou, I'aposta per un turisme d’élite i una incipient estructura de
base del pais eren els motius indiscutibles de l'actual fracas de la industria turistica
espanyola:

Si a Catalunya volem fer una cosa de profit en aquest ordre, abandonem certes
fantasies que han fornit la historia de molts fracassos, coneguts d’aprop alguns d’ells,
amb l'actuacié del Patronat Nacional de Turisme durant la Dictadura, i arrenquem les
nostres futures empreses més de la nostra mediterrania imaginaci6 del proverbial
sentit practic que ha fet prosperar el nostre comerg¢ i la nostra industria.

A proposit del producte, Armengou posava un émfasi especial en I'’element de I'originalitat,
que qualificava de factor indispensable i essencial per tal de garantir el bon funcionament
turistic del territori. Aquesta idea implicava un nou pas endavant respecte als classics
criteris de la Sociedad, per als quals l'originalitat i la particularitat no figuraven com a
elements essencials de l'oferta promoguda, potser perqué estaven massa obsessionats,
com hem vist, en la reproduccié dels valors associats a la modernitat i als indicadors de
prosperitat propis de les ciutats competidores o referents. En aquest sentit, el canvi de
concepci6é que proposava Armengou era indubtablement drastic: “precisament el turisme
de qualitat radica en la manipulacié moderna d’'una materia vella”.

En l'ideari d’Armengou, era el sentit actual de la cultura catalana i una visié de futur de
pais allo que havia d’inspirar 'obra turistica i el creixement del pais. Una Catalunya, per
cert, que Armengou concebia com a Catalunya-Ciutat: un concepte que havia de prendre
cos amb el desenvolupament de I'activitat turistica, en la mesura que faria possible un
increment de la comunicacié i I'intercanvi de les relacions civils. Es innegable que
I'aportacié d’Armengou incorporava un cert idealisme, probablement perque la conviccié
amb que pensava i escrivia sobre el turisme era nova i optimista, i perque, en el fons,
estava imbuit d'una clara opci6 politica de catalanisme.

Armengou també va tenir en compte la necessitat de disposar d’'una oferta d’acollida
basica per garantir la recepci6 dels visitants: vies de comunicaci6, establiments hotelers i

40 Armengou, . “Per una industria turistica catalana”. A Mirador, 25 de setembre de 1930, pag. 3.
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de restauracié havien de disposar-se al servei del turista, raé per la qual va defensar com a
aspecte prioritari I'establiment d’'una politica de comunicacions per a tota Catalunya que
comuniqués amb Franca. Finalment destacava que, a tot aix0, també li calia una adequada
campanya de publicitat.

El segon article d’Armengou del qual es té constancia es publicava just al cap de pocs dies
d’aquest primer; concretament, apareixia el 2 d’octubre de 1930, i ho feia igualment al
rotatiu Mirador*!. En aquesta ocasi6, Armengou aprofundia en la concepcié de “turisme de
segon ordre”, insistint en condemnar com a error la confusié que associava el turisme
amb una Unica imatge relacionada amb els grans luxes i viatgers milionaris. L’aposta de la
Catalunya turistica, segons Armengou, s’havia de centrar en la recepcié d’'un turisme
basic, un turisme composat per un sector molt més ample que incloia classes viatgeres tan
diverses com l'alta burgesia, els comerciants, els funcionaris en periode de vacances, els
petits rendistes, els homes amb professions liberals i els estudiants universitaris. Aquest
conglomerat de viatgers conformava la base més solida i permanent del turisme, fet que
hauria de permetre que 'anomenat turisme de gran algada o de selecci6 es recolzés a la
base del turisme més econdomic. En aquest sentit, la filosofia d’Armengou era clarament
realista, i s’abstenia d’ambicions pretensioses; Armengou semblava coneixer bé les
possibilitats i realitats tant de I'oferta com de la demanda turistica del territori.

En el segon article, Armengou retornava a la idea del producte de Catalunya, i acceptava
que no totes les comarques catalanes gaudien d’'una bellesa i atractivitat igual, sin6 que els
valors historics, religiosos i arqueologics es trobaven dispersats arreu del territori de
forma desigual; aixi mateix, Armengou acceptava que no totes les époques de I'any eren
igualment propicies per a I'activitat turistica. Finalment, considerava que si bé la realitat
turistica de Catalunya no era massa poderosa, si que comptava amb un gran esdevenir, i
tot plegat, opinava, depenia d'una qiiesti6 d’esforg.

Els articles d’Armengou aportaven una visié integral del fenomen turistic en la que es
tenia en compte l'estreta interrelacié dels seus diversos elements: I'oferta, la demanda i
els efectes; Armengou, almenys des del punt de vista teoric, defugia els ideals que havien
impregnat I'exercici de la SAF, aquells que associaven de forma unidireccional el turisme
als valors de la vida moderna i de les classes benestants. Aixi, també aportava una nova
mirada en relacio6 a l'oferta turistica del territori.

Per tot aixo, cal assumir que els articles d’Armengou feien pressentir un gir ideologic
important, ja que introduien una nova manera d’entendre 'activitat turistica i les seves
diverses vessants economiques i socials.

Ben aviat es van produir canvis importants en mateéria de gestié, promocié i reflexio
turistica.

1932, nous temps, noves il-lusions i algunes incerteses

Des del punt de vista turistic, tres esdeveniments importants van marcar 'any 1932 a
Catalunya: al mes de gener es creava la Federacié del Turisme Catalano-Balear, i al mes de
juny del mateix any, naixia I'Oficina de Turisme de Catalunya fruit d'un conveni entre el
Patronato Nacional de Turismo i la nova Generalitat, organisme que va ser dirigit per
Ignasi Armengou, I'autor dels articles al setmanari Mirador; a més de la creacié d’aquestes

41 Armengou, . “Per una industria turistica catalana”. A Mirador, 2 d'octubre de 1930, pag. 3.
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institucions, el 1932 també va ser I'any de la publicacié de 'emblematica obra d’Antoni
Muntanyola, Organitzacié Turistica de Catalunya*2.

A principis de I'any 32, pero, es respirava una situacié de veritable confusié davant la
reorganitzacié del Patronato a Madrid, especialment per a una institucié com la vella
Sociedad de Atraccion, que veia amb por i amb incertesa els canvis que s’avenien, mentre
temia que la nova organitzacié resultés ineficient. Es per aixd que el President de la
Sociedad va dirigir una carta a Manuel Serra Moret, aleshores Conseller d’Economia i
Treball de la nova Generalitat. En aquesta carta, Rubi6 plantejava els criteris i fonaments
basics que havien de regir I'organitzacié turistica del pais, precisant la idea que tota
organitzacié estatal de turisme havia de tenir forcosament en compte la labor de les
societats de base:

Nuestra Sociedad que cuenta ya con veintitres aflos de existencia, sostenida por el
Comercio, la Industria y la Banca, subvencionada por el Ayuntamiento de la ciudad, de
las Diputaciones de Barcelona y Gerona y buen nuimero de Ayuntamientos de
Cataluiia, tiene suficientemente sefialado el camino que debe seguir para lograr que el
turismo pueda llegar a ser una fuente de riqueza, como lo es en otras naciones*3.

Serra Moret va respondre la carta de Rubié. El Conseller, que es declarava afi als criteris
de la SAF, va comunicar al President de la Sociedad que precisament en aquells moments
ja s’estava gestant l'organitzacié que regiria, amb autonomia, el turisme a Catalunya.
Alhora, Serra Moret aprofitava l'avinentesa per declarar la predisposici6 d’establir
col-laboracions entre el Govern de la Generalitat i la Sociedad de Atraccion. Per tant, tot
plegat feia que s’auguressin canvis positius i una primera i nova plataforma de
col-laboraci6 entre les destinacions Barcelona i Catalunya.

El mes de gener de 1932 apareixia un nou article d’Armengou a les pagines del Mirador#;
I'article, “L’organitzaci6 del turisme”, es publicava el 14 de gener de 1932, i en aquesta
ocasig, 'autor compartia obertament la mateixa sensacié d’incertesa que tenia la SAF a
proposit de l'organitzaci6 estatal en materia turistica. Critic i esceptic amb el Patronato,
Armengou no reprimia comentaris directes i severs a una institucié que qualificava,
directament, d’inefectiva i poc seriosa. Les oficines del Patronato eren uns espais
intervinguts per una “coterie d’artistocrates, militars i altres servidors de l'extingida
monarquia”; no eren més que un veritable focus de propaganda alfonsina, deia Armengou.
A més, no s’estava de qualificar els tecnics i administratius del Patronato d’un “pintoresc
distingit”. Amb un to forg¢a cinic, Armengou jutjava que aquest organisme no havia estat
res més que un camp fertil en el qual el senyor Borb6 i el difunt dictador portaven a terme
les seves genials iniciatives amb els diners publics. I encara hi afegia que els dirigents de
I'organisme, que no havien dirigit mai res, estaven suggestionats per I'ambient de turisme
de gran mén i pretenien convertir la pobra realitat d’Espanya en un paradis poblat de
jardins, casinos, palaces i camps de golf: “L’objectiu era magnific i ells pretenien realitzar-
lo, com la major part de les coses d’aquella epoca feli¢, senzillament per miracle. Per
alguna cosa governava Primo de Rivera”.

A la dura critica que Armengou feia als governants del turisme espanyol hi aportava una
proposta expressa pel cas de Catalunya, que passava per 'activacié d'una demanda de
classe mitjana, tenint en compte que la tendéncia vers la nova demanda havia de ser fruit
del merit i esfor¢c d’'una organitzacié turistica catalana. Aixi doncs, i segons Armengou, un
desenvolupament adequat del turisme implicava tenir en compte els problemes de

42 Veure capitol: El tribut d’Antoni Muntanyola al govern republica.

43 “El Patronato Nacional del Turismo y la Sociedad de Atraccién de Forasteros”. A Barcelona
Atraccién (marg¢ 1932).

44 Armengou, I. “L'organitzacio6 del turisme”. A Mirador, 14 de gener de 1932, pag. 3.
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transport terrestre, maritim i aeri, les estadistiques de viatgers, el régim de policia de les
fronteres, la propaganda sistematitzada, la qliestié de la técnica hotelera, el millorament
de la industria balnearia, els serveis d’informacié, les restauracions intel-ligents, la
conservacio de les belleses naturals i dels museus, la cooperaci6 dels sindicats d’iniciativa,
I'organitzaci6 de vacances a credit i, entre d’altres aspectes, la desgravacié de les
carregues fiscals que pesaven damunt les empreses i serveis de caracter turistic, fet que
permetria la reduccié de tarifes. Armengou afirmava que tota organitzacié turistica d’'un
pais s’havia de realitzar assumint aquestes qliestions basiques i no pas partint de
divagacions allunyades de la realitat.

D’altra banda, la reorganitzacié del PNT que els republicans intentaven fer era quelcom
celebrat per Armengou, que no s’estava de mostrar, amb satisfaccio, el fet que el nou
govern hagués decidit donar per acabada “I'alegra diversi6 del que ha estat fins ara el
turisme oficial”. Aixi, el nou decret que preveia la gestid de les oficines del Patronato per
part de les administracions publiques era ben vist per Armengou, que es mostrava
partidari d’'una organitzaci6 publica i ben estructurada.

La vindicaci6 d’'una organitzacié turistica que inclogués el sector privat en la seva
estructura va conformar una altra de les premisses importants de l'ideari d’Armengou,
segons el qual el fet de confiar I'administracié del turisme totalment al sector public i als
seus engranatges burocratics era perillos; en aquest sentit, afirmava que “el turisme que
no es nodreixi principalment de la iniciativa privada és un turisme mort”, i defensava,
obertament, que la missi6 dels organismes publics consistia en fomentar i coordinar
I'obra de les entitats i empreses interessades en el turisme. Aconsellava a la Generalitat
que es decidis a cooperar amb l'obra de les industries turistiques del pais. En aquest
article de gener de 1932, el futur director de I'Oficina de Turisme de Catalunya celebrava
la creaci6 de la Federaci6 Catalano-Balear de Turisme, que sota els auspicis de la
Generalitat es proposava articular, en accié conjunta, tots els elements implicats en el
turisme, el nou turisme a Catalunya.

La creacié de la Federacié del Turisme Catalano-Balear i la seva influéncia a la
destinacié Barcelona

El mes de gener de I'any 1932 va ser creada la Federacid del Turisme Catalano-Balear, tal
com Armengou ja havia assabentat en el seu darrer article. L’acte oficial de constituci6 del
nou organisme, presidit pel Conseller Serra Moret, va tenir lloc al Departament
d’Economia i Treball de la Generalitat de Catalunya: era el 23 de gener de 1932, i en el seu
parlament, el Conseller exposava quines eren les noves linies que havien d’orientar la
nova institucio6 turistica i el treball de la Generalitat:

Fa notar que la Generalitat, en posar-se al costat de la Federacié, no pretén anar a la
creacié d'un organisme més, sin6 recollir les aspiracions dels sectors que representen
els interessos veritables del nostre turisme, procurar la seva unié i ajudar la seva obra,
dintre d’'una organitzacié autonoma a la qual puguin quedar confiats els serveis de
caracter turistic4s.

El Comite Directiu que va integrar la nova institucié turistica estigué conformat per les
segiients personalitats: Serra Moret figura com a President d’Honor, mentre que la
Presidéncia va ser assumida pel jurisconsult Francesc Maspons Anglasell; el carrec de
Vicepresident primer va ser atorgat a Pablo Nicolau, de I’Automobil Club de Catalunya, i el
de Vicepresident segon a Manuel Ribé, Cap de Cerimonial de I’Ajuntament de Barcelona i

45 “Constituci6 de la Federacié de Turisme de Catalunya i Balears”. A La Publicitat, 24 de gener de
1932.
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membre de la Sociedad de Atraccion de Forasteros. Josep Esplugues figura com a tresorer,
Joan Mass6 com a comptador i Ignasi Armengou com a secretari. Formaven part de la
Junta en qualitat de vocals els senyors Joaquim Folch i Torres, Juli Nogués, Jaume Marill,
Enric Pedret, Francesc Sureda, Joan Bad6, I'hostaler Miquel Regas, Josep Serra i
I'industrial Josep Encesa (Blasco, 2005).

Segons Farreras (1973), aquesta institucié representava “una mobilitzaci6 general de les
forces ciutadanes espontaniament disposades a organitzar-se, a enquadrar-se per
participar a qualsevol actuaci6 que els serveis governamentals emprenguessin”.

Un total de cinc capitols estructuraven el reglament de la nova Federacié del Turisme
Catalano-Balear: en el seu capitol primer es disposaven set punts que descrivien I'objecte
de la nova entitat, i el primer dels quals establia que la finalitat de la Federacié radicava en
“coordinar en una acci6 mancomunada tots els elements d’ordre personal i col-lectiu que
tendeixin a una major desenvolupament de la riquesa turistica de Catalunya i Balears”; el
segon punt declarava el proposit de “contribuir per tots els mitjans al millorament dels
serveis de transport, comunicaci6 i allotjament de turistes, realitzant totes les gestions
necessaries prop les corporacions publiques i col-laborant en la labor de les entitats de
caracter privat”. El tercer punt del capitol primer perseguia I'objectiu d’“agrupar en una
accié comuna les entitats que a Catalunya i Balears funcionen amb els noms de Sindicats
d’Iniciativa, Societats per al Foment del Turisme i Atracci6 de Forasters i altres
denominacions i caracters semblants i promoure la seva creacié en aquells municipis o
comarques que per a la seva situaci6é geografica, condicions naturals de comunicacions o
qualsevol altra poden ésser considerades com estacions o zones turistiques”. El quart punt
de l'article primer pretenia vincular les empreses que integraven el sector turistic:
“Associar a les finalitats de la Federaci6 tots els organismes que, a Catalunya i Balears,
ostenten la representacio6 de les industries hotelera, balnearia i de transports; les agéencies
de viatges, les entitats dedicades a la conservaci6 del patrimoni artistic i monumental i
riqueses naturals del pais, les excursionistes, i en general totes aquelles que tinguin alguna
relacié amb el desenvolupament del turisme”. Els punts cinque, sise i seté de 'article
primer assumien el compromis del desenvolupament de la indudstria hotelera,
I'organitzaci6 de la propaganda tot establint agéncies o delegacions, edicié de llibres,
fullets i cartells i el manteniment de les relacions amb els organismes de caracter general o
internacional dedicats a I'expansio6 del turisme?e.

Segons el reglament, la Federacié estava formada per un Comite Directiu i per un Consell
Superior. L’actiu social de 'entitat el definien les quotes dels associats, els immobles que
adquiris, els béns mobles de la seva propietat, les quantitats que es recaptessin a partir de
la subscripcié o a partir de qualsevol altra férmula, els donatius i subvencions; en
definitiva, tot alld que tingués concepte legal de béns i fos propietat de I'’Associaci6. Pel
que fa als socis, aquests serien individuals i col-lectius: es disposava que els individuals
haurien de satisfer la quota anual de cinc pessetes al mes, mentre que els col-lectius serien
les empreses vinculades a la propia Federacié. Aixi mateix, el reglament establia que les
corporacions publiques i entitats que no representessin els interessos mercantils i
industrials no estarien obligades a satisfer cap quota a la Federaci6, mentre que les altres
persones i col-lectivitats serien obligades a pagar un minim de 25 pessetes mensuals per a
cada vocal representatiu. La seu de la Federaci6 s’establia a Barcelona, concretament als
baixos de la Rambla del Mig niimero 37.

El reglament, tota una declaracié d’intencions relativa al funcionament turistic del pafs,
posava I'accent en tres assumptes d’ordre primordial: d’entrada, la integraci6 del territori

46 Reglament de la Federaci6 Catalano-Balear de Turisme. Arxiu Historic de Palafrugell,
(documentacié cedida per Dolors Vidal).
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catalano-balear, fet que responia a una qiiesti6 clarament estratégica (en aquells
moments, Mallorca gaudia d'una competitivitat i prestigi més privilegiat que Barcelonai la
resta de territori catala); el segon element notori del plantejament era el fet que la
Federaci6 es constituia fruit d'una simbiosi entre el sector public i privat, que feia que uns
i altres convergissin en els seus interessos i esforcos vers uns mateixos objectius
patriotics i lucratius al mateix temps. En tercera instancia, i si ens fixem en el reglament
constitutiu de la nova institucio, hom s’adona que 'aspecte de I'oferta basica d’acollida i
les infraestructures d’arribada conformaven un interés clarament de primer ordre per a la
nova Federacié.

Tot plegat va suposar un pas endavant en materia de turisme, era un clar intent per a
replantejar la gestié turistica del pais, qliesti6 que, de fet, havia estat inexistent fins
aleshores. En aquest nou plantejament s’abandonava l'interes “obsessiu” per la imatge i la
propaganda que tant havia marcat la historia de la Sociedad, i s’apostava per fer un
reforcament real dels recursos i 'oferta basica del territori. Tot aix0 obeia a una visié més
realista, probablement a causa del fet que la Federaci6 del Turisme Catalano-Balear
responia a un conglomerat d’interessos certament més ampli i representatiu. [ aquest era
un punt decisiu i significatiu per al canvi i evolucio.

Per la seva banda, Serra Moret també es va involucrar en un Comité de Diputats que el
govern de Madrid va crear I'any 1932; l'objectiu d’aquest ens era la promoci6é del
turisme?’. Aixi doncs, semblava que s’estaven activant noves possibilitats i figures en el
marc de la politica turistica estatal, catalana i barcelonina.

A principis de febrer, Armengou publicava una nova columna a les pagines del Mirador en
la que se celebrava la creacié de la nova entitat turistica, tot ressaltant el suport prestat
per la Generalitat a través del Conseller d’Economia i Treball*8. Segons Armengou, alguns
dels mérits de la nova institucié tenien a veure amb la promoci6 general i coordinada de
Catalunya i amb l'oportunitat de situar Barcelona com a lloc estrategic pels viatgers que es
dirigien a Mallorca o al Migdia frances. Els avantatges de la “vida barata” podrien atreure a
Catalunya la gent dels paisos amb moneda més elevada, augurava Armengou en el seu nou
article:

Com a socialista he de sentir-me atret per una tasca com la del turisme, que té un
significat internacionalista i és considerat arreu com un mitja per intensificar i facilitar
les relacions entre els pobles.

Cal encara que feu constar que el Govern de la Generalitat no pensa, almenys per ara,
organitzar directament els serveis turistics de Catalunya. Aquesta feina quedara
confiada a la Federaci6 de Turisme de Catalunya i Balears, que acaba de constituir-se
espontaniament amb el concurs moral i economic de les entitats afectades pel turisme.
Aquesta entitat en el seu régim sera autonoma i la nostra missi6 sera la d’intervenir-la
d’'una manera activa, vetllant perqué el seu funcionament s’ajusti sempre a l'alta
conveniencia del pais. Jo celebro particularment la constituci6é d’aquesta Federaci6 per
haver pogut observar la confianca i I'entusiasme amb qué els seus components han
vingut a la Generalitat per a unir-se, sota els seus auspicis, en una obra de la més alta
ciutadania.

47 Blasco (2005) assenyala la nota que Barcelona Atraccion (agost 1932) va publicar referent a la
constitucid, al Parlament Espanyol, d'un Comité de Diputats dedicat a la promocié del turisme.
Formaven part d’aquest comité els parlamentaris catalans Ramon Nogués, Joan Esterlich i el
Conseller d’Economia i Treball de la Generalitat de Catalunya, Manuel Serra Moret, que ostentava la
Presidencia d’Honor de la Federacié de Turisme Catalano-Balear. Entre els diversos acords pactats
en aquest Comité Parlamentari, es destacava la defensa del patrimoni artistic espanyol; la crida als
diputats de totes les regions per a la incorporacié al Comité; la peticié que els fos concedida
representacié al PNT; la preparacié d’un projecte de llei que regulés el turisme a Espanya.

48 Armengou, I. “La Federacié de turisme”. A Mirador, 4 de febrer de 1932, pag. 3.
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A Tarticle de 4 de febrer, Armengou defensava l'autonomia del nou organ de gestié
turistica constituit recentment, del qual també n’era membre, a la vegada que en destacava
el fet que era una instituci6 vetllada directament per de la Generalitat, ja que el turisme,
deia, era un assumpte d’interes ciutada.

La Federaci6 encarnava l'organisme que mai havia arribat a ser el Patronato Nacional de
Turismo; i la Sociedad, tan avesada a sol-licitar protecci6 i compromis governamental, va
veure amb molt bons ulls la nova Federaci6 constituida a Catalunya.

La vella SAF era partidaria de mantenir els llagos entre Catalunya i les Balears, fins i tot un
cop aprovat I'’Estatut d’Autonomia de Catalunya, moment a partir del qual les qiiestions
administratives del nou govern separarien el principat de les illes Balears; per a la
Sociedad no era possible concebre el turisme a Barcelona sense comptar amb el de
Mallorca, per aixd opinava que un dels sentits més importants de la Federacié consistia,
precisament, en el foment de relacions entre Catalunya i les Balears.

A proposit de les realitzacions i obres de la Federacid, Vallés (1977) destaca que la tasca
essencial d’aquest organisme va consistir en I'’harmonitzacié de relacions entre la
Generalitat i les empreses, serveis i persones dedicades a la promocié del turisme de
Catalunya. Cal destacar que si bé en principi la Federacié va actuar pel bé conjunt del
territori catala i balear, el cert és que va provar de reforgar especialment les possibilitats
de Barcelona com a destinaci6 capdavantera del pais.

8 BARCLLONA

Fulleté de Barcelona editat per la Federacié de Turisme Catalano-Balear#’

49 Col-lecci6 Josep Magrané Espafiol; Dip: Cecilia Magrané, (documentaci6 cedida per Dolors Vidal).
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En matéria de propaganda, sabem que la Federaci6 convoca un concurs de cartells a finals
d’aquell mateix 1932 amb la vocacié expressa que cada poblacié d’interes turistic
disposés d'un cartell propi de propaganda. El jurat del concurs, tal com establia el punt 10
de les bases, estaria composat per un membre representant de la Federacié de Turisme de
Catalunya i Balears, un representant de I’Associacié de Cartellistes de Barcelona, un técnic
publicitari designat per “Publi Club”, un expert en les arts grafiques designat per la
Federaci6 i per un critic d’art designat també per la Federacio.

També es té noticia del primer pla de propaganda que la institucié va desplegar (les bases
del qual consta que havien estat discutides amb el Comité de Turisme de I’Associacio
d’'Hotelers i Similars de Catalunya i amb altres elements)30. En aquest document
s’assegurava que l'oportunitat del foment turistic a Catalunya i Balears era especialment
idoni, justament perque les circumstancies economiques i politiques que mantenien una
baixa cotitzaci6 de la pesseta feien d’aquell moment una ocasié propicia per endegar un
rigoros pla de propaganda que orientés el turisme a Catalunyai a les Balears.

Es va creure apropiat de situar el centre de la propaganda a la ciutat de Paris, precisament
per una qiiesti6 estrategica (circumstancies com el veinatge, el canvi actual dels francs i el
fet de tractar-se d'un punt de confluencia veritablement estratégic de turisme
internacional). La situacié de la propaganda de Catalunya i Balears a la ciutat de Paris es
va prosseguir tenint en compte el conveni projectat entre Patronato Nacional de Turismo i
Generalitat de Catalunya, el qual establia en un dels seus punts I'obligacié de facilitar-se
propaganda mutuasl. Joaquim R. Peinado, que figurava com a sotsdirector de l'oficina del
Patronato a Paris, accedi a la peticid i s’hi mostra completament receptiu.

El pla de propaganda dissenyat per la Federacid incloia, entre d’altres punts, la creaci6
d’'un diorama representatiu dels jocs d’aigua i de llum de Montjuic a situar a 'aparador
principal de I'Oficina de Paris, I'edicié de 60.000 fascicles de Barcelona elaborats amb
tipografia moderna i I'elaboraci6é d'un cartell anunciador de les fonts de Montjuic amb el
calendari d’exhibicions (amb dibuix de ]. Buigas). Consta que el Comite de Turisme de
I’Associaci6 d’Hotelers o Similars de Catalunya acolli vivament aquest projecte i el
considera com a propi, oferint la necessaria cooperacié econdmica per a la seva realitzacio
immediata. A més de I'Associacié d’Hotelers, el pla de propaganda també rebé el suport
economic de companyies de ferrocarrils, sindicats d’iniciativa i altres empreses
particularss2.

La Federacid entreveia la gran importancia d’organitzar festes i esdeveniments com a
motius per a l'atraccid turistica, de manera que es va esforcar per omplir el territori de
dinamisme i vitalitat, centrant-se de manera preferent en el cas de Barcelona. En un
document intitulat “Festes de Tardor, Congrés i Exposici6 de Turisme”, es declarava que
més enlla de les disposicions basiques que un pais requeria per tal d’aconseguir I'atraccio
turistica, calia que es confeccionessin acurats plans d’esdeveniments i programes de festes
a fi d’atraure I'arribada de visitants en determinades époques de I'any>33.

El senyor Nicolau, Vicepresident de la Federacio, havia ideat un projecte de celebraci6 de
curses d’automobils en el si del recinte del Parc de Montjuic, acte que hauria de ser

50 Pla de propaganda. Arxiu Historic de Palafrugell, (documentacié cedida per Dolors Vidal).

51 Aquest punt fa referéncia al conveni entre Patronato Nacional de Turismo i Generalitat de
Catalunya, que tal com s’exposa en aquest mateix capitol, es va fer efectiu al mes de juny de 1932 i
tindria com a fruit la creacié de I'Oficina de Turisme de Catalunya.

52 “Federacion de Turismo de Catalufia y Baleares. Acuerdos importantes”. A Barcelona Atraccion
(juliol 1932).

53 Document “Festes Tardor, Congrés i Exposicié de Turisme”. Arxiu Histdric de Palafrugell,
(documentacié cedida per Dolors Vidal).
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patrocinat per les entitats Automobil Club i Moto Club de Catalunya. Malauradament, pero,
ni la festa ni el conjunt d’actes que conformaven el pla ideat per Nicolau no s’acabaria
realitzant, ja que un impediment de la Comissié de Parcs i Palaus de Montjuic ho va fer
impossible. Aixi doncs, després d’aquesta derrota, es planteja el programa de Festes de
Tardor (que programava activitats tan diverses com curses d’automobils i bicicletes,
partits internacionals de futbol, boxa, festa maritima, batalla de flors, concursos de musica
i dansa, congrés i exposici6 de turisme i hoteleria, concurs gastronomic, entre d’altres). La
importancia d’aquesta celebracié havia de revertir molt positivament a favor del turisme
de Barcelona, Catalunya i Balears. Estava previst que en el marc de les Festes de Tardor
també es portessin a terme una Assemblea i Sal6 de Turisme de Catalunya, Balears i
Valéncia.

Cal destacar que, per la seva banda, I’Associacié d’'Hotelers o Similars de Catalunya també
realitzava accions de promocié a través de la seva Comissié de Turisme. Entre d’altres
iniciatives, van editar la revista El viagjero i diversos materials de promocio, a més
d’assumir diverses tasques relacionades amb l'atracci6é de visitants (Miguelsanz Arnalot,
2009).

A Barcelona, el mes de mar¢ de 1932, havia nascut una nova entitat relacionada amb el
moén del turisme: el Touring Club de Barcelona. La SAF va manifestar la seva alegria a
través de les pagines de Barcelona Atraccion:

En un lujoso local de la plaza de la Universidad y con asistencia de un nucleo de
distinguidas personalidades, entre las que abundaban elegantes damas y sefioritas, se
ha inaugurado recientemente el Touring Club de Barcelona, importante entidad que
dentro de su rama especial vendra a colaborar al turismo de nuestro pais.

Nos felicitamos de la creacion de este nuevo organismo, coincidente con nuestras
propias finalidades y hacemos votos por la eficacia de su gestion54.

Les pagines del Mirador continuaven obsequiant el lector amb columnes dedicades al
turisme; a finals del mes de mar¢ de 1932 la revista publicava l'article “Turisme”,
d’autoria anonima, tot i que les idees plantejades bevien de la mateixa filosofia que la
promoguda per Armengou, i es pot acceptar la hipotesi que fos ell mateix el responsable
del nou article>s. En aquest escrit es feia defensa del denominat “turisme anonim” (aquell
de classe mitjana), al mateix temps que s’evidenciava que, des de tres o quatre anys enca,
el turisme ja comengava a ser una realitat important a Espanya; la circumstancia de la
baixa de la pesseta propiciava aquesta situacié, alhora que destacava la idea que
I'experiéncia del turista mantenia una relacié directa amb la fama de la ciutat i del pais
arreu del moén.

La primavera i la baixa de pesseta han portat les orenetes i els turistes. Ben mirat, el
turista potser 'haura commogut més la baixa de la pesseta que l'arribada de la
primavera” (..) “Tots aquests turistes vénen a observar-nos. El moment és bastant
compromeés. Del que expliquin aquests turistes quan tornin a casa llur en depén en
gran part el nostre credit. Hi ha tantes senyores momies angleses i americanes que
estan convencudes que Espanya ha perdut el prestigi i sumptuaria d’en¢a que n’hem
tret el rei! La realitat els demostrara que no ens barallem a trets amb la guardia civil i
que els tarongers no fan bombes.

Al mes de maig de 1932, el Mirador publicava una nova columna d’opinié que feia
referéncia a la gestié politica del turisme de Catalunya i de Barcelona; l'article, de 5 de

54 Barcelona Atraccion (marg 1932). Per ara, es desconeix quina va ser la veritable tasca del Touring
Club de Barcelona, tot i que es pot deduir que la seva existencia degué ser discreta i especialment
dedicada a vetllar pels interessos d’aquells barcelonins que practicaven el turisme.

55 “Turisme”. A Mirador, 31 de marg de 1932, pag. 1.
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maig de 1932, responia a les sigles d’M. B., i portava per titol: “Barcelona, cami de
Mallorca”sé. S’auguraven canvis positius en materia de gestié turistica catalana i es
pressentien renovades oportunitats; pero tot i les esperances que s’advertien, I'autor no
s’estalviava una dura critica a la situaci6 turistica que en aquells moments existia a
Catalunya i a Barcelona; la mala gestié del turisme, feia saber, era la culpable del fet que
els turistes francesos que passaven les vacances a Mallorca partissin del port de Marsella i
no del de Barcelona; al mateix temps, l'articulista lamentava la mala imatge que
I'estranger tenia d’Espanya, i aprofitava per atribuir culpes directes d’aquest fet al discurs
efectuat per Radio Paris, que predicava una mala fama del conjunt espanyol. L’euforia pels
canvis que ja s’estaven produint en el panorama de Catalunya, conjuntament amb els nous
projectes que es comencaven a realitzar, no es podia dissimular en aquest breu escrit, que
concloia amb les segiients paraules: “Afortunadament, la Generalitat es preocupa del
nostre turisme. Se n’ha encarregat en Serra i Moret. El nom és una garantia”.

El cas és que des de Barcelona es continuava reclamant més protagonisme turistic a la
capital catalana. Barcelona s’estava fent gran: la seva poblacié augmentava, en aquells
moments ja comptava amb més d'un mili6é d’habitants.

L’arribada de la Republica havia atorgat vida i inquietud a la ciutat, confirmava La
Publicitat a mitjans de maig del 32; la nova dinamica social havia contribuit a I'increment
de la seva vida turistica5’. Aquest article realitzava una aproximaci6 ideologica al fenomen
del turisme, que entenia i defensava com una manifestacié d’amor a la propia terra i un
noble afany per a donar-la a conéixer a I'estranger. Segons 'article, el turisme permetia a
I'estranger coneéixer les belleses i el civisme dels habitants de la terra que visitava, mentre
que, d’altra banda, també significava un nou camp per despertar les industries del pais. La
ciutat de Barcelona era coneguda per 'estranger pel mer fet de ser cami de pas a Mallorca,
més que no pas pels seus atractius, assegurava La Publicitat. Aixi mateix, es realitzava, una
vegada més, una critica a I'actuaci6 del Patronato, un organisme creat en el context de les
exposicions de Barcelona i Sevilla que mai no havia comptat amb el recolzament real dels
sindicats d’iniciativa, alhora que se celebrava, també una vegada més, la recent creacio6 de
la Federacié de Turisme Catalano-Balear.

Segons La Publicitat, 'estrategia de vincular el principat amb les Balears esdevenia una
oportunitat important per a reforgar el desenvolupament del turisme a Barcelona, en la
mesura que Barcelona era el port que comunicava amb les illes, i per tant, lloc de pas
obligat pels estrangers que s’hi dirigien.

Tot plegat constatava que, a Barcelona, hi havia inquietuds i necessitats de canvi, sobretot
en el marc de noves expectatives, idees i politiques publiques en relaci6 al turisme.

L’Oficina de Turisme de Catalunya, per un projecte de pais

Al mes de juny de 1932, just al cap de poc temps d’haver estat creada la Federacié del
Turisme Catalano-Balear, va néixer una de les institucions turistiques més emblematiques
del periode republica: I'Oficina de Turisme de Catalunya®8, organisme que, des del primer
moment, va estar dirigit per Ignasi Armengou Torra.

L’Oficina es creava fruit de la confianca i aposta d’alguns politics de la Generalitat
encapcalats per Manuel Serra Moret, que van creure en la conveniéncia d’'una gestid

56 M. B. “Barcelona, cami de Mallorca”. A Mirador, dijous 5 de maig de 1932, pag. 1.
57 “El turisme i la Republica”. A La Publicitat, 11 de maig de 1932, pag. 9.
58 OTC.
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publica i autonoma del turisme catala. Es constituia uns temps abans de I'aprovaci6 de
I'estatut d’autonomia; fins i tot, uns temps abans que es comencessin a realitzar els
primers traspassos de I'Estat a la Generalitat restaurada.

Segons Valles (1977), el naixement de la gesti6 turistica autonoma catalana s’explicava per
una visio de realitat que Catalunya va assumir davant la manca d’interés del govern de
Madrid, a causa, sobretot, de les vacil-lacions del PNT durant els primers temps
republicans i de la necessitat de definir una politica publica propia de gestio turistica. Aixi
mateix ho confirma Montaner Montejano (1997), segons el qual la Generalitat de
Catalunya va reaccionar rapidament per tal d’afrontar l'actitud esceptica i la postura
vacil-lant que mantenia el govern central respecte 'assumpte turistic.

El dia 1 de juny de 1932, el Patronato Nacional de Turismo i la Generalitat de Catalunya
signaven un conveni a partir del qual se cedia a Catalunya 'organitzaci6 turistica del pais.
El Conseller d’Economia i Treball de la nova Generalitat, Serra Moret, i el President del
PNT, Enrique Ramos Ramos, signaven el pacte de traspas de responsabilitats a Madrid.

Un total de 10 bases confiaven I'autonomia en la gesti6 turistica catalana: la primera
establia que “El Patronato Nacional de Turismo confiere su representacion a la
Generalidad de Catalufia para la organizacion y desarrollo del turismo en Catalufia”. La
segona base disposava que la Generalitat de Catalunya gaudiria d'una amplia autonomia
en la gesti6 turistica mantenint, aixd si, un contacte necessari amb el PNT per tal de
garantir la cooperacid. La tercera base deia que la Generalitat de Catalunya assumiria les
despeses de I'organitzacié relativa als serveis de propaganda turistica, mentre que el PNT
assumiria la despesa i la responsabilitat de difusié d’aquest material turistic de Catalunya
a I'estranger; al mateix temps, s’acordava que la Generalitat hauria d’assumir les despeses
i responsabilitats relatives a la distribuci6 del material propagandistic de la resta
d’Espanya proporcionat pel PNT al territori catala. La base quarta del conveni garantia
I'intercanvi gratuit de material propagandistic entre ambdds organismes, al mateix temps
que el PNT es comprometia a millorar, en la mesura de les possibilitats de cada moment,
les seves edicions de propaganda relativa a ciutats i monuments de Catalunya. La cinquena
base declarava el compromis que en totes les oficines de turisme espanyoles, incloses les
de Catalunya, seria facilitada informacié verbal, escrita o impresa, segons els casos, de tot
el territori nacional. La base sisena del conveni comprometia a ambdds organismes a
I'intercanvi d’informacié necessaria per a la bona marxa del servei en general. La base
setena establia que ni el PNT ni la Generalitat haurien de pagar-se res amb motiu de
qualsevol organitzacié o treball que es realitzés a I'estranger, sempre i quan es tractés
d’'una labor que pogués beneficiar la totalitat d’Espanya. La base vuitena, de tipus
organitzatiu, postulava que el PNT i la Generalitat es podien sol-licitar, mdtuament,
representacions en els propis organismes. La penultima de les disposicions del conveni, la
base nimero nou, declarava que el PNT cedia en usdefruit a la Generalitat les seves actuals
oficines (Portbou, La Jonquera, Puigcerda, Girona, Barcelona i Tarragona) amb totes les
instal-lacions corresponents. La base novena del conveni incloia 'apunt que les oficines de
la Generalitat havien de disposar de personal capacitat per oferir tota classe
d’informacions en castella. La desena i darrera base responsabilitzava al PNT de procurar
un intérpret informador amb sou anual de cinc mil pessetes a les oficines de Portbou, La
Jonquera, Puigcerda i Barcelona; a partir de 'entrada en vigor de I'estatut de Catalunya els
intérprets quedarien a disposicié de la Generalitat o del PNT segons un nou acord
conforme a les disposicions estatutaries relatives al regim economic>°.

59 Existeixen dos exemplars del conveni de 1932: “Patronato Nacional de Turismo CONVENI amb la
Generalitat de Catalunya”. Departament de Finances. Any 1934. Dins Caixa MA 785 Expedient niim. 8
del Govern de la Generalitat de Catalunya. Arxiu Historic de la Diputaci6 de Barcelona. / Fons 1
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Alla on en el document de Madrid hi deia “delega”, el text de Barcelona va traduir
“traspassa” (Farreras, 1973; Lavaur, 1980). El cas és que la Generalitat no va perdre el
temps a I’hora de portar a la practica els acords pels quals es conferia certa autonomia al
projecte turistic de Catalunya.

A 6 de juny de 1932, quan no feia ni una setmana que s’havia firmat el conveni a Madrid, el
Consell Executiu de la Generalitat, a proposta del Conseller d’Economia i Treball, acordava
i adoptava una série d’acords relatius a les competencies dels serveis i oficines de turisme
cedides en usdefruit pel PNT. En aquesta sessi6 s’acordava que Ignasi Armengou seria el
director dels serveis de les oficines turistiques, que en el seu conjunt passaven a
denominar-se Oficina de Turisme de Catalunya (Montaner Montejano, 1997). El conveni
inicial sofri retocs i puntualitzacions posteriors que no van afectar ni canviar
substancialment el seu esperit; 'OTC va viure durant quatre anys; es dissolia I'any 3660.

Al llarg d’aquests temps, el Departament de Govern de la Generalitat al qual s’adscrivia
I'OTC canvia; en una primera etapa, 'OTC va pertanyer al Departament d’Economia i
Treball, pero just a I'any 1933, I'Oficina passa a formar part del Departament d’Economia i
Agricultura, que estava a mans del Conseller Joan Comorera. Aquesta Conselleria, que
comptava amb els negociats d’Agricultura, Comerg i Industria, va encabir els afers de
turisme a la branca de Comer¢. L’any 1935 novament es reubicava I'0OTC en un altre
Departament de la Generalitat, concretament al d’'Obres Publiques, el Conseller del qual va
ser Valles Pujals. Logicament, les relacions que Armengou va mantenir amb les diverses
conselleries per les quals va balancejar el turisme van ser substancialment diferents, fins
al punt que, en I'tltim cas, va perdre el protagonisme de I'escena de la gestio turistica del
paiss.

L’oficina central de 'OTC quedava ubicada a Gran Via de les Corts Catalanes nimero 658,
el mateix local utilitzat anteriorment pel Patronato Nacional. A més de la seu a Barcelona,
I'OTC es va fer carrec d’'un seguit d’oficines disperses arreu del territori catala, les quals
també havien estat transferides de I'estat central a la nova Generalitat.

Oficina de I'OTC a Puigcerda®?

Generalitat de Catalunya (Il Reptblica), Caixa 117, carpeta fons 1, codi 3755, descripcio:
documentacié relativa a Turisme. Unitat nimero 117). Arxiu Nacional de Catalunya.

60 Documentaci6 dins Lligall OPP-5135. Arxiu Historic Diputaci6 de Barcelona.

61 Veure capitol: 19351 1936, tiltims temps.

62 Arxiu Nacional de Catalunya.
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Pel que fa el personal treballador, I'Oficina de Turisme de Catalunya va estar integrada per
les seglients figures: Ignasi Armengou Torra, cap de serveis3; Josepa Marti Tarral, auxiliar
primera; Antoni Farreras Pau, auxiliar primer¢4; Josep M. Guimet Valls, auxiliar segon;
Alfred Pla Lluis, auxiliar segon; Ramon Mussoles Cases, auxiliar segon: Miguel Santacana
Vidal, auxiliar segon; Joan Lliteres Cursach, intérpret auxiliar segon; Enric Moneny
Noguera, dibuixant auxiliar segon; Lutgard Lopez Hecquard, interpret; Manuel Besa
Negre, interpret delegat a Puigcerda; Josep Gavanyac Porta, intérpret auxiliar a Puigcerda;
Joan Mufioz Mufioz, intérpret a La Jonquera; Gregori Montes Garcia, intérpret a Portbou;
Miquel Bosch Pages, interpret a Tarragona. La reduida plantilla va haver de fer front a la
parsimonia amb qué actuava l'administracié central; tot plegat va fer complicar els
esforcos del nou organisme, les dotacions pressupostaries del qual van ser realment
minses durant els seus 4 anys de vida. Montejano Montejano (1997) recorda que només
105.400 pessetes havien estat destinades per a ’OTC durant I'any 1933, quantitat irrisoria
que va limitar la seva actuaci6. Malgrat els seus pocs cabals i una plantilla reduidissima, a
parer de Valles (1977) I'Oficina desenvolupa una tasca de remarcable eficiéncia, sobretot
pel que fa a la publicaci6 de guies, cartells i altres materials de propaganda.

El mérit i esfor¢c més considerable que desenvolupa 'OTC tingué a veure amb la seva tasca
propagandistica, que tot i que no va ser quantitativament molt significativa, si que
aconsegui una considerable difusié a I'estranger i una originalitat important en els seus
materials. En totes les seves publicacions 'OTC havia de fer constar que obrava com a
representant del Patronato, pero no es té constancia del rigor seguit en aquest aspecte.

Segons Farreras (1973), 'OTC va publicar tres guies: la guia Autoomnibus de Catalunya.
Horaris. Tarifes. Itineraris. Gener-abril 1934, la Guia d’Hotels de Catalunya i la Guia
Turistica de Catalunya, aquesta darrera enllestida I'any 1936, rad per la qual no va poder
circular. A més, a mans de 'OTC també es van editar alguns triptics sobre llocs especifics
de Catalunya, com el de la Costa Brava, el Pirineu Catala, Montserrat, Sitges i Tarragona.
Malauradament, i segons ens fa saber Farreras (1973), aquests fulletons tampoc no van
arribar a circular mai6s.

Una de les publicacions més interessants de 1'Oficina va ser precisament el llibre
Autoomnibus de Catalunya. Horaris - Tarifes - Itineraris. Gener — Abril 1934, que amb un
total de 197 pagines, pretenia ser una mena de guia informativa i practica sobre les
possibilitats i rutes turistiques del pais. Del fet que incorporés publicitat en les seves
pagines se’n pot deduir que va estar, almenys en part, financada per la industria privada.

63 Entre els diversos aparells pels quals va circular Armengou Torra, consta que va ser Secretari del
Consell de Comerc, Banca i Turisme del Govern de la Generalitat.

64 Autor del llibre El Turisme a Catalunya: del 1931 al 1936 publicat 'any 1973.

65 “Pressupost per a una campanya de propaganda turistica de Catalunya”. Dins Carpeta fons 1, codi
3755, descripcié: documentacié relativa a Turisme. Unitat nimero: 117 / Fons 1. Generalitat de
Catalunya (Il Reptiblica) caixa 117). Arxiu Nacional de Catalunya. Es tracta d’'un document sense
autoria ni data; de totes maneres, es pot deduir que pertanyia a 'organisme I'0OTC, ja que en la seva
previsié de propaganda es detallava I'edicié d’una Guia turistica de Catalunya. El Pressupost, a més,
contemplava l'edici6 de fulletons, mida 44 x 42 cm, impresos a dues cares en gravat al buit i escrits
en tres idiomes dels segiients indrets: Pirineu Catala (Puigcerda, Camprodon, Vall d’Aran, Seu
d’Urgell, Ribes, Ripoll); Costa Brava; Girona i les seves comarques; Barcelona amb planol; Barcelona
(Sitges, Montserrat, Maresme); Lleida i Pallars; A Mallorca per Barcelona; Tarragona (Poblet i
Santes Creus); Vic, el Montseny i les Guillaries; els camins de Catalunya (fulleté de 24 planes,
itineraris); mapa de Catalunya. Els segiients cartells: Catalunya (dibuix, premi a oferir en el Concurs
convocat per la Federaci6 de Turisme de Catalunya i Balears concedida per la Generalitat de
Catalunya la quantitat de 3000 pessetes per I'edicid); Barcelona, dibuix; altres cartells. I, finalment,
es pressupostava 'edici6 de la ja esmentada Guia Turistica de Catalunya (hotels, comunicacions per
ferrocarril i carretera. Esports, calendari turistic, etc., etc.). El total de la campanya pressupostada,
que preveia I'edicié d’'un total de 615.000 exemplars, sumava 117.000 pessetes.
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Un total de quatre grans capitols estructuraven el llibre: index alfabétic de poblacions;
horaris, tarifes i itineraris de linies; regles aplicables al servei de transport de viatgers per
carretera; itineraris turistics per Catalunya. En aquesta guia s'informava el visitant dels
horaris, tarifes i itineraris de les linies d’autobusos, es relacionaven alfabéticament una
série de poblacions, s’'informava de les regles aplicables als serveis de transports de
viatgers per carretera i es descrivien itineraris turistics d’arreu del territori catala. Entre
els diversos indrets recomanats de manera especial, hi constaven el Monestir de Poblet,
Monestir de Santes Creus, Manresa, Vic, Solsona, Girona, Besald, Olot, Ripoll, Tossa, Cap de
Sant Sebastia, Sant Feliu de Guixols, Port de la Selva, Sant Pere de Roda, Calella o Llafranc
entre d’altres poblacions o paisatges. La descripcié d’aquestes indrets es feia posant
especial atenci6 en el seu aspecte monumental, historic i climatic, i en alguns casos es
destacava de manera especial el valor paisatgistic de 'entorn. Les informacions practiques
dels llocs de sortida, horaris i tarifes dels busos que connectaven els diversos indrets
suggerits conformaven un aspecte central de la publicacid, que es pretenia eminentment
practica i ordenada. Barcelona, en canvi, no apareixia ressaltada com a punt d’interés
turistic.

A la portada d’aquesta edicio, sota el titol OTC representacié del PNT, s’hi detallaven sis
punts relatius als serveis oferts per 1'Oficina (informacié general, propaganda,
publicacions, Servei especial de recepcié de viatgers als molls, estacions i fronteres,
reclamacions i agencies d’informacid).

Un article titulat “L’obra de 'OTC. La propaganda turistica”, de Juan Cortes Vidal i publicat
al setmanari Mirador, elogiava la incipient perd digna propaganda desenvolupada per
1'Oficina, al mateix temps que es criticava el tipus de propaganda que fins aleshores s’havia
efectuat a nivell de Catalunya®é. L’articulista destacava de manera especial la creacié de
I'artista Enric Moneny, responsable de la part grafica de la propaganda de I'Oficina, per la
creacid de cartells simples, vistosos i tan persuasius. De fet, i d’acord amb Vidal (2005), la
creacid i difusio de cartells va constituir una aportacié molt significativa de 'OTC en la
construccié de la imatge turistica del pais.

L’intercanvi de material propagandistic, tal com s’establia a les bases del conveni entre
Patronato i Generalitat, va conformar una accié important de 1'Oficina de Turisme de
Catalunya, que va vetllar per a la difusié de la imatge de Catalunya tant a dins com a fora
del paisé’. Els valors paisatgistics i artistics, els elements rurals i les referéncies al mén
urba i cosmopolita, conformaven eixos basics de la imatge turistica del pais; a més, el
disseny modern i novador de la nova representacié turistica demostrava que el canvi era
evident.

En aquest marc, Barcelona se situava com la capital dinamica i moderna del territori
catala, el punt de confluéncies i centre turistic de referencia del conjunt del pais. En
aquesta linia, 'aposta era absolutament coincident amb l'estratégia de la Sociedad, que
com sabem, sempre va defensar la centralitat turistica de Barcelona. Tot i aixi, la SAF mai
no va difondre una imatge tan avantguardista com la de 'OTC, que va ser, certament, més
moderna i atrevida.

66 Cortes Vidal ]. “L'obra de I'OTC. La propaganda turistica”. A EI Mirador, any VI, nuim. 281,
Barcelona, dijous 21 de juny de 1934.

67 A I'Arxiu Historic de Palafrugell es conserven cartes i telegrames que I'OTC havia enviat i rebut
relatives a gestions de propaganda (per exemple, enviament de fotografies i negatius de paisatges).
Aquest conjunt de documentacié és prova de les relacions que mantenia amb les poblacions
turistiques del pafs (documentaci6 cedida per Dolors Vidal).
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Fulleto de Barcelona editat per I'Oficina de Turisme de Catalunya®®
A part de I'obra propagandistica, 'Oficina de Turisme de Catalunya també s’esfor¢a en

I'organitzaci6 de serveis d’informacié i en el foment i organitzaci6 de visites de
congressistes de Barcelona; a més, consta que 'Oficina també va presenciar i formar part

68 Documentaci6 cedida per Dolors Vidal.
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de fires i certamens estrangers i catalans dedicats a la promocid del turisme catala. La
varietat d’accions i de proposits delatava una clara preocupacio i una visié6 amplia sobre el
fenomen del turisme.

COSTA BRAVA

CATALANE

ATROMNA
| OFFCE

Fulleté editat per 'OTC i el PNT (Costa Brava)®®

L’arribada de grans vaixells va constituir una de les motivacions principals de I'obra de
I'0OTC, i tot i que les dificultats i males condicions del Port persistien, 'esfor¢ de I'Oficina va
ser almenys moralment recompensat en 'ocasio en que el vicecdnsol italia va dirigir una
carta al Conseller d’Economia i Agricultura de la Generalitat tot felicitant-lo pels bons
serveis prestats per part de l'oficina instal-lada al Port de Barcelona. En aquesta carta el
viceconsol italia deixava clar que la tasca dels empleats de I'Oficina de Turisme en la seva
missio6 de recepcid de turistes al Port de Barcelona era més que eficient.

L’OTC dels primers temps, gestionada a mans del tandem Serra Moret i Ignasi Armengou,
s’amarava d'un discurs totalment defensor de la gestié publica, decidida a potenciar el

69 Documentacio6 cedida per Dolors Vidal.
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creixement turistic del pais i prestant un clar suport a la tasca de la Federaci6 del Turisme
Catalano-Balear.

L’ideal de I'OTC passava per omplir el pais d’'una classe turistica popular, convertint els
recursos i atractius en propietats assequibles per un public ampli, l6gicament menys
selecte d’aquell esperat per la Sociedad de Atraccion. Aquesta divergeéncia de criteris i de
técnica, que tenia a veure amb raons purament ideologiques, va allunyar I'OTC i la SAF,
que si bé van saber coexistir, no van aprofundir en les seves relacions”?. Cal recordar que
la SAF havia reclamat ja des dels seus inicis una estructura politica oficial que donés
cobertura i gestié al turisme; tanmateix, no hi ha cap prova que ambdds organismes
cooperessin o actuessin continuadament en una mateixa linia de treball, més enlla
d’alguna qiiestié puntual. La revista Barcelona Atraccion mai no dedica cap reportatge o
nota informativa refor¢ant la tasca de I'Oficina de Turisme de Catalunya, de la mateixa
manera que Barcelona Atraccion mai no s’esmerca en defensar la nova Generalitat
catalana.

Amb tot, el model de gestié turistica assumit per 1'Oficina de Turisme de Catalunya
contrastava radicalment amb el del Patronato Nacional de Turismo, especialment perque a
Catalunya, com destaca Miguelsanz Arnalot (2009), el model de gestié era més agil,
professional, participatiu i operatiu, malgrat la manca de personal i de pressupostos que el
va limitar. Finalment, i d’acord amb Miguelsanz Arnalot, no es pot passar per alt que el
turisme va mantenir una categoria o interes politic relatiu, i que en el fons no deixava de
ser tractat com un sector forca marginal, tot i els esforcos i conviccions amb els quals
I'assumiren els seus agents responsables més directes.

Decades més tard, en el marc del Congrés de Cultura Catalana de I'any 1978, es reconeixia
que I'Oficina de Turisme de Catalunya s’havia convertit en signe i model de 'autonomia
catalana del sector: els turistes estrangers sabien que venien a Catalunya, i podien veure
que aquest era un lloc diferenciat de I'estat??.

70 Serra Moret i Mariano Rubi6 havien intercanviat alguna carta a principis de 1932, un temps
abans de la constitucié de la Federacié de Turisme.
71 Congrés de Cultura Catalana: Resolucions II: Ambit del turisme, 1978. Barcelona, pag. 173.
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El tribut d’Antoni Muntanyola
al govern republica

A la primavera de I'any 1932 es publicava l'obra Organitzacioé turistica de Catalunya
d’Antoni Muntanyola, que va representar tot un tribut al govern republica. Muntanyola
estava lligat al moén intel-lectual i al catolicisme (Casassas, 1999), i el seu llibre, segons
Vidal (2005), estava dedicat a la Generalitat republicana a manera de contribucié
patriotica.

El llibre de Muntanyola es publicava un temps després d’haver estat creada la Federacio
del Turisme Catalano-Balear i uns mesos abans de la constitucié de I'Oficina de Turisme de
Catalunya.

La publicacié, I'estructura i els objectius de I'obra d’Antoni Muntanyola

A finals de I'any 1931, el diari La Veu de Catalunya es feia resso d’'una conferéncia que
havia estat pronunciada per Antoni Muntanyola en el context del Centre Excursionista de
Catalunya; a més d’encoratjar el treball del CEC a favor d'un turisme actiu, en aquesta
ponencia Muntanyola va avancar algunes de les idees que ben aviat es publicarien a
Organitzacio turistica de Catalunya?2.

Muntanyola va utilitzar un simil curids per explicar el funcionament del turisme: el d'un
organisme viu amb funcions propies i especifiques, 'estructura de les quals permetia
donar vida a 'organisme en qliestid. Muntanyola estava convengut que tot allo que s’havia
de fer en matéria de turisme a Catalunya s’havia de fer amb entusiasme i sense perdre de
vista els requisits basics dels diners i l'energia humana. Seguint aquesta logica,
Muntanyola creia que per tal que el govern catala aportés diners al projecte de foment
turistic calia plantejar-li, préviament, una organitzaci6é nodrida a base d’energia humana.
L’organisme que hauria de regir el turisme a Catalunya, assegurava Muntanyola en el
marc de la conferencia al CEC, havia de disposar d’drgans acoblats els uns als altres,
alhora que cadascun d’aquests hauria d’executar una funcio especifica i particular; I'acci6 i
I'eficacia de I'organisme turistic, doncs, dependrien Unicament de l'eficiéencia de cada
organ en concret. Aquests eren, doncs, alguns dels aspectes basics de la filosofia de
partida d’Antoni Muntanyola, de formaci6 ideologica socialista i republicana.

Al mes d’abril de 1932, I'editorial Arts Grafiques L’Estampa publicava el llibre Organitzacié
turistica de Catalunya, de Muntanyola’3: incloia un proleg firmat per ell mateix i una fitxa
bibliografica amb referéncies francofones, angleses, italianes i castellanes’4 Tres grans
capitols, que comptaven amb diversos apartats en el seu interior, estructuraven el llibre:
Generalitats i antecedents; organitzacions en els diferents paisos; Catalunya. Els textos
s’acompanyaven de planols o esquemes diversos, i no hi ha dubte que Muntanyola va fer

72 Muntanyola, A. “La futura organitzacié turistica de Catalunya i el Centre Excursionista”.
Confereéncia. A La Veu de Catalunya, 16 de desembre de 1931.

73 Muntanyola, A. (2004) [1932] Organitzacié turistica de Catalunya. Barcelona: Turisme de
Barcelona, 2004 . Facsimil de I'edicié: Barcelona: Arts Grafiques L'Estampa, 1932.

74 En una breu introduccié a la bibliografia, es feia menci6 de I'escassetat d’obres de caracter técnic
i economic relacionades amb el turisme, alhora que matisava 's de fulletons, revistes, anuaris i
preceptes de legislacions i altres materials com a fonts importants per al coneixement.
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un notable esforg intel-lectual i de recollida d’informacié i de dades en general. El llibre
tenia més de 200 pagines.

La primera part de l'obra es dedicava a l'exposici6 d'una serie de generalitats,
consideracions i antecedents que havien d’interessar especialment als no iniciats en el
tema turistic; seguidament, en un segon gran apartat, es comentaven les férmules
organitzatives del turisme existents a d’altres paisos. Segons Vidal (2005), es tractava d’'un
discurs que passava per analitzar el fenomen en clau europea per després crear un marc
util per a Catalunya; efectivament, 'exemple d’altres paisos servia a Muntanyola com a
guia per reflexionar sobre les conveniéncies del cas catala’s. Finalment, en la darrera part
del llibre, Muntanyola dedicava una reflexié a la formula concreta que havia de regir
I'organitzaci6 turistica de Catalunya.

El llibre Organitzacié turistica de Catalunya constituia una clara aposta a favor d'un
plantejament turistic autonom, public, catala i fomentat en criteris tecnics i patriotics. Es
tractava d’'un llibre que, tal com declarava el seu proleg, no pretenia analitzar metodes,
sistemes, fires ni projectes d’atraccid, sin6 que pretenia parlar d’organitzaci6 turistica en
un sentit tecnic, la qual cosa implicava la coordinaci6 i articulaci6 dels elements vius de
treball (I'Gs del simil d’'un organisme viu era recurrent en el pensament de Muntanyola).
Les pretensions de I'obra de Muntanyola eren les d’estudiar les directius sobre les quals
s’havia de moure la iniciativa privada i les accions de govern necessaries per a portar a
terme l'endrecament general i la industrialitzacié indispensables del pais. Les bases de
I'organitzaci6 del turisme es trobaven en la confluéncia entre el sector public i privat,
defensava aferrissadament 'autor.

Més enlla de definir el metode i la formula d’estructuracié de la industria turistica, de
defensar-ne les propietats i al-legar-ne responsabilitats i compromisos politics, el llibre
Organitzacid turistica de Catalunya recollia, de manera sistematitzada, els recursos del
territori que gaudien de possibilitats turistiques, que es classificaven segons preferéncies i
motivacions dels turistes. Tot plegat, evidenciava una voluntat integradora del territori en
el qual cada element i recurs es destacava pel seu valor natural, per les seves possibilitats i
per la seva pertinenca a una totalitat turistica. Un altre dels elements destacats de 'obra
de Muntanyola era la consideracié estrategica del fet turistic, que concebia com un
element dinamitzador de I'economia del pais i de la seva poblacio.

Amb aquestes premisses de partida, Muntanyola va proposar un model de gestid turistica
innovador, realista, modern i europeu, i és per aquests motius que la seva obra pot ser
considerada com una aportaci6 ideoldgica important en la histdria del turisme a
Catalunya.

El prestigi d’un lloc tenia a veure amb el seu éxit turistic

La premissa basica que va argumentar Muntanyola en el seu llibre passava per la clara
conviccid que el prestigi d'un territori estava completament associat al seu prestigi
turistic. El turisme era font de riquesa natural de qualsevol pais, pero un brollador encara
inexplorat a Catalunya, apuntava 'autor. Els beneficis que aportava I'anomenada indudstria

75 Muntanyola també al-ludia al conjunt del territori espanyol. Les dimensions de I'organitzacié
turistica que es plantegen a I'estudi de Muntanyola, per efecte de I'Estatut d’Autonomia, es referien
exclusivament al territori de Catalunya, tot i que l'autor afirmava que tant des del punt de vista
material com espiritual, el turisme de Catalunya estava lligat amb la conveniéncia economica i
social de les altres terres d’Espanya, sobretot les de parla catalana i de manera més concreta amb
Mallorca (proleg).
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podien repercutir en dues linies: “tant pel que ateny al progrés econdmic que la
intensificaci6 d’aquesta afluéncia hauria de reportar a la nostra terra, com pel que es
refereix al prestigi social i politic que s’esdevindria per raé d’aquesta realitat de caracter
internacional” (Muntanyola, 2004 [1932]: Proleg).

El turisme era una necessitat natural de les persones i dels territoris, alhora que
conformava un interes col-lectiu

El turisme constituia una necessitat natural de les persones, afirmava Muntanyola. En
aquest sentit no dubtava en qualificar el turisme com una qiiesti6 també natural als
territoris de recepcio:

El turisme és practicat des dels temps més remots, per imperatius de salut, per esperit
religiés, per interés d’estudi i pel plaer de contemplar tot alld que existeix de
monumental, d’exotic, de pintoresc. Modernament, per efecte de la difusié cultural i
pels nous mitjans de comunicacid, sén tantes les forces motores d’aquest esport
universal, que la seva practica ha vingut a generalitzar-se com a necessitat de I'esperit
i d’equilibri, principalment, per a aquells que viuen dintre del cos trepidant de les
grans ciutats. Aixi, el turisme, pot dir-se que ha esdevingut també costum, i afecta avui
en major o menor escala la majoria de paisos del mon, tot determinant un continuat
bescanvi d’habitants d'uns pobles amb els altres.

Aquest trasbals de poblacid, considerat en general, exigeix avui a tot poble civilitzat un
minim muntatge per a la recepcid del foraster.

()

En aquest sentit, tota obra per a la promocié turistica ha d’ésser orientada, no
solament a procurar que el nombre de forasters augmenti i demori el major temps
possible en un lloc o damunt un objectiu determinat, sing, també, a fer que aquest
objectiu posseeixi les condicions indispensables per a rebre’l, atendre’l i retenir-lo
(Muntanyola, 2004 [1932]: 17-18).

Per tot aix0o, Muntanyola considerava l'obra pro-turisme com a fruit d’'una ambicio
col-lectiva i profundament patriotica. A més, escrivia I'autor, la influéncia economica del
turisme a la balanca comercial dels paisos suposava un argument essencial que requeria
tractar-lo com a fenomen d’ordre economic.

El turisme, en efecte, quan és extern (o internacional), ve a representar una exportacio
interna, perque la mercaderia bescanviada pel diner estranger no és riquesa que surt,
siné riquesa que es consumeix dintre del mateix pais. Aixi la moneda que esmerca el
turista ve a representar, per al pais que a cobra, un titol o capacitat de compra per
adquirir en el dia de dema, riquesa en el pais d’on el turista procedeix (Muntanyola,
2004 [1932]: 22).

Mentre que I'estat rebia beneficis indirectes de la industria turistica, el sectors hotelers,
els restauradors, les companyies de transport i d’oci, també els muntatges d’esport i tota
aquella varietat d’inddstries de temporada que complementaven els al-licients de les
estacions climatologiques i del termalisme, es beneficiarien de la industria del turisme.
D’una industria, especificava Muntanyola, de la que també en formaven part una munié de
petites industries productores d’objectes tipics, recordatoris, vistes fotografiques,
ceramica, vidre, ferro, entre d’altres. Igualment, l'activitat comercial lligada al turisme,
com ara les agéncies de viatges, també es beneficiava del desenvolupament turistic del
pais. Semblava clar que la repercussié economica del fenomen era amplia, suficientment
dispersa i transversal en tot el territori de recepcié.
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La importancia de crear un organisme public de gestio turistica amb la implicacié de
l'estat i sector privat, i la possibilitat d’una taxa turistica

Muntanyola assumia que l'organitzacié turistica d’'un pais havia de comptar amb la
necessaria implicacié dels seus sectors public i privat, acceptant que tan sols una
adequada articulaci6 de totes les forces podia garantir un desenvolupament turistic ple i
eficient. La raé d’aquesta conviccié tenia a veure, novament, amb la idea de I'organisme
viu, en el qual cada part complia una funcié i la bona marxa del sistema general depenia
de l'adequada organitzaci6 i cooperacié de les parts. En aquest sentit, defensava
Muntanyola, I'organitzaci6é turistica s’havia de regir per un principi d’adaptacié a la
realitat.

Una de les principals insisténcies de la seva obra radicava en la necessitat que la promoci6
turistica es veiés ben dotada de legislacions municipals, forestals, d’obres publiques o de
conservacié de monuments adequades: la implicacié estatal, doncs, havia de constituir un
puntal indispensable?e.

Segons Muntanyola, les comunicacions i els transports, 'aviacio i les linies d’atracci6 en
general, I'hostaleria, 'empreses urbanitzadores i les agencies de viatges calia que
cooperessin a favor del desenvolupament turistic de Catalunya; també I'empresariat i
I'ambit académic formaven part de l'estructura organica que havia d’organitzar el
desenvolupament turistic, opinava l'autor. Si bé no entrava de ple a definir quines
competencies concretes pertocaven als diferents ambits public i privat, cal recalcar la
importancia respecte la visié de participacié conjunta d’ambdoés sectors en 'organitzacié
turistica del pais. Tot un vell debat a Catalunya, recorda Vidal (2005).

El poder public s’havia de preocupar d’annexar les organitzacions existents, ja que
solsament I'administracié disposava de la for¢a econdmica i del prestigi per lligar i
coordinar els serveis, empreses i organitzacions interessades en el turisme. L’articulaci6
de tots aquests elements, i tots plegats amb el nexe comu del govern, havien de funcionar
talment com un organisme, sostenia Muntanyola.

També la ciutadania, 0bviament, formava part de 'engranatge d’'una organitzacio turistica
eficient; de fet, Muntanyola assegurava que I'atencié que havien de prestar corporacions,
ciutadans i empreses vers el turisme responia a una qiiestié d’actitud: i aquesta actitud,
assegurava l'autor, no es podia adoptar si préviament no se sentia I'egoisme pel
desenvolupament turistic.

El turisme constituia una obra de dignitat i de patriotisme col-lectiu, i segons Muntanyola
era un error el fet de creure que per al seu desenvolupament tan sols es necessitaven
diners; també calia “I'escalf benefactor del patriotisme” (Muntanyola, 2004 [1932]:
Proleg). A partir d’aquest disseny s’esquematitzava l'organitzacié turistica que
Muntanyola idea:

76 Muntanyola recordava els casos d’Italia, Franga, Bulgaria, Dinamarca, Romania, Belgica,
Alemanya, Suissa o Letonia, demostrant com els paisos moderns organitzaven les seves
associacions respectives, organitzacions i lleis en matéria de gestid turistica. En concret, descrivia
les formules organitzatives de paisos com Italia, Anglaterra, Estats Units, Franca, Alemanya, Suissa,
Estonia, Polonia, Finlandia, Dinamarca, Bulgaria, Letonia, Txecoslovaquia, Noruega, Holanda,
Beélgica, [ugoslavia, Austria, entre d’altres.
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Esquema d’organitzacié (Muntanyola, 2004 [1932]: Proleg).

Pel que fa a I'assumpte economic, Muntanyola pressuposava que l'auxili estatal i la
contribucio6 indispensable de tota la massa social interessada en el desenvolupament de la
inddstria turistica haurien de sostenir els organismes de foment. Pensava, també, que les
taxes dels visitants entrats al pais podien ser destinades als organismes socials del
turisme receptiu, especialment per a la prestaci6 de serveis d'informaci6 i de propaganda.

En aquest sentit és justissim que I'Estat contribueixi directament a les despeses dels
serveis d’informaci6é i propaganda, sobretot quan no hi ha una tradici6 dins les
industries de caracter turistic (Muntanyola, 2004 [1932]: 72).

Albirava amb bons ulls i amb optimisme confiat la instauracié de la II Republica i
pressentia que l'actuacié en mateéria turistica que es disposava seria, finalment, eficient.
Muntanyola confiava que el nou govern republica transformaria 1'obsolet Patronato en
una nova organitzacid, que es convertiria en l'eix central d’'una federaci6 de diverses
organitzacions turistiques. En aquest sentit, Muntanyola no es va estar de fer una critica
directa al funcionament del PNT:

Es possible que la historia assenyali en la forma constitutiva del Patronat de Turisme
d’Espanya una de tantes mostres de morbositat politica espanyola en ordre de la seva
constant tendencia al burocratisme i al neopotisme mantinguts per l'escassesa
d’homes capacitats i 'abundancia d’snobs politécnics de que es rodeja molt sovint la
monarquia. Es també possible que la critica historica relacioni la data de la institucié
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amb la de la fallida oficial d’alguna gran empresa, la qual cosa motiva el consegiient
tancament de porta a noves plantilles, i va fer necessaria la superssié de carrecs.
Tanmateix, al voltant de l'ex-rei i de la noblesa digna i rica, ha hagut de viure
constantment a Espanya un important contingent de noblesa ignorant i necessitada de
prebenda (Muntanyola, 2004 [1932]: 123).

De la péssima organitzacié turistica que havia actuat a l'estat espanyol, Muntanyola en
retreia, entre d’altres aspectes, la manca d’articulacié dels diversos elements interessats i
I'absencia d’'una afeccid publica al turisme. De fet, constatava Muntanyola, el PNT va ser un
organisme més aviat dedicat a competir amb la iniciativa social i municipal, i lluny de fer-li
costat, I'inic que causava era una veritable confusié i desorientaci6é?’. El PNT no afavori
cap intent de nova legislacid, ni cap acci6 encaminada al foment i a la promocid, ni tan sols
crea un estimul efectiu per al desvetllament de I'interes general i de les energies publiques
envers el turisme.

A proposit del cas concret de Catalunya, mencionava els precursors de I'organitzacié
turistica del pais, tot valorant les accions i discursos del mallorqui Bartomeu Amengual i
de la benemerita Societat d’Atraccié de Forasters de Barcelona. Muntanyola destacava que
en els darrers trenta anys havien florit un bon nombre d’empreses turistiques, alhora que
s’havia procedit a reformar la totalitat de I'hoteleria barcelonina. Tanmateix, i malgrat els
avencos, Muntanyola lamentava el fet que no s’hagués efectuat una veritable i efectiva
cooperaci6 de totes les activitats i serveis relacionats amb el turisme. Malgrat reconéixer
els esforcos i passos positius en materia de desenvolupament i organitzacié turistica,
I'autor posava de relleu el fet que la majoria de catalans encara no sentien I'egoisme per la
riquesa que representava el turisme, i prova clara d’aquest fet era que molts pobles
afavorits per belleses naturals encara avui menyspreaven la possibilitat de la industria
turistica. La causa d’aquesta desatenci6 general provenia del fet que les corporacions
publiques consideraven el turisme com a afer suplementari, mentre que les entitats
economiques i mercantils es mantenien al marge de tota acci6é de propaganda, per la qual
cosa les entitats dedicades al turisme actiu i receptiu representaven tan sols una infima
part de tota la poblacié catalana afectada pel turisme. En sintesi, el despit de politics,
economistes i de corporacions publiques i privades de Catalunya havien impedit un
desenvolupament turistic d’exit i efectiu a Catalunya.

En aquells moments, Catalunya disposava d’algunes organitzacions de turisme actiu (CEC,
RAC, Clubs nautics de Barcelona i una munié d’altres organismes de menor importancia):
caldria, segons Muntanyola, fer créixer aquestes organitzacions. I pel que respecte a les de
turisme receptiu, Catalunya comptava amb diversos sindicats d’iniciativa; a excepcié del
de Barcelona, la resta foren constituits per efecte d’'una iniciativa idealista (tenien un
origen més literari que econdmic, assegurava Muntanyola) i no pas com una conseqliéncia
d’un interes general i de caracter economic, confirmava Muntanyola. Realment, la majoria
d’aquests sindicats es trobaven faltats de forca i malvivien en un estat general de
depressio a causa de la manca de suport.

Per al foment del turisme, primer calia comptar amb una base de recursos

Muntanyola defensava un model en el que la capacitacié industrial i social del pais per
acollir al foraster constituia una qiiestio cabdal. Les condicions i I'’equipament de base, aixi

77 L'obra de Muntanyola mostrava amb detall els balangos del Patronato i demostrava com els 34
milions de pessetes que l'organitzacié s’havia gastat entre els anys 1928 i 1930 havien estat
realment desaprofitats i mal gestionats. Veure: Muntanyola (2004) [1932]: 127-135.
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com la conveniéncia i la dignitat col-lectiva, eren els elements imprescindibles pel
desenvolupament de la industria turistica, escrivia Muntanyola.

La industrialitzacio turistica significava tota aquella preparacid necessaria que el territori
(les seves empreses i les seves institucions) havien d’executar previament a I'arribada de
forasters. En aquest sentit, Muntanyola plantejava alguns problemes relatius a la
industrialitzacié turistica que tenien a veure amb la necessitat de protecci6 d'un
organisme superior que tingués cura de totes les activitats. Una de les preguntes que
inquietava l'autor feia referencia als riscos i incerteses que s’havien d’assumir en el
moment que es pretenia industrialitzar un territori de bell nou: com saber el tipus de
mercat que s’hi esperava? Com orientar i encaminar I'activitat? La valoritzacié d’'un indret
turistic es comengava mitjancant una industrialitzaci6 adequada del lloc: garantint les
bones condicions de camins, hoteleria i l'agenciament que hi portés els clients.
Muntanyola suggeria l'oportunitat de seguir el model suis, que comenc¢a amb una
adaptacid lenta i modesta al turista, pero finalment molt efectiva.

Muntanyola distingia entre turisme actiu i turisme receptiu, els dos grans ambits que tota
organitzacid turistica havia de comprendre i atendre. Definia el turisme receptiu com el
conjunt d’elements que estructuraven l'engranatge dedicat a la recepcié del visitant, i
destacava quatre activitats basiques que havia de garantir aquesta tipologia de turisme: la
cura i perfeccionament dels al-licients o atractius que determinaven o motivaven
I'afluéncia turistica; el foment esportiu, informacid, tutela i guia del turista; la
industrialitzaci6 dels serveis indispensables per a la circulacid, manutencié i allotjament
del visitant; I'accié de propaganda per tal que el mercat consumidor augmentés i es
mantingués addicte.

Mentre que la SAF havia procurat organitzar el turisme a Barcelona seguint la logica
segons la qual I'afluéncia turistica a un territori havia de ser previa a la industrialitzacio, ja
que només amb la presencia de turistes es podria estimular la seva industrialitzacio,
Muntanyola argumentava que la industrialitzacié havia de ser for¢osament anterior a
'afluéncia turistica.

La importancia dels recursos

Un altre dels punts destacats de I'obra de Muntanyola era I'émfasi que posa en I'aspecte de
recursos i al-licients del territori. Seguint la logica que només un territori ben equipat amb
una adequada oferta podria activar els fluxos turistics, Muntanyola destriava, classificava i
sistematitzava el conjunt d’atractius de Catalunya, generant aixi una tipologia d’interessos
i motivacions turistiques segons publics particulars.

Segons Muntanyola, Catalunya disposava d’abundants reserves que la qualificaven per a
esdevenir un veritable centre de turisme: les qualitats paisatgistiques i la situacid
geografica de proximitat amb Mallorca, aixi com els monuments naturals i historics, eren
elements turistics de primer ordre: “soén valuoses reserves de possibilitat per a 'atraccid
del turisme en general i d'una manera particular del contingent internacional que
anualment voreja per Suissa, el Pirineu Oriental frances i la Costa Blava” (Muntanyola,
2004 [1932]: Proleg).

Els al-licients i factors promotors del turisme venien conformats per diversos aspectes
que Muntanyola classificava de la segiient manera: d’entrada, el caracter turistic d’'una
regio es definia pels al-licients de tipus natural (pel clima, per allo que aquest tenia de
pintoresc, les aigiies de salut, I'abundor de la caga i de la pesca, les curiositats naturals,
volcans, avencs, platges, cascades, glacials, valls de neu...) i pels seus monuments historics,
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museus, arxius, institucions culturals, santuaris, instal-lacions mineres, hidroelectriques i
industrials i grans muntatges industrials modelics. En aquesta linia, Muntanyola apuntava
que el “perfeccionament urbanic de pobles i ciutats” esdevenia igualment un motor i
al-licient per a I'atraccid turistica.

El confort higiénic, el respecte al caracter i el sentiment de I'equilibri i bon gust en les
instal-lacions i edificacions publiques i privades no sén ja solament simptomes de
cultura, siné uns imperatius de civilitzaci6. Tots els paisos capdavanters curen
especialment d’aquests interessos amb mires que sigui respectada la tradici6 i
I’harmonia (...) (Muntanyola, 2004 [1932]: 32-33).

L’efectivitat d’aquests aspectes només s’assegurava si es tenia en compte el desplegament
d’'una bona xarxa de comunicacions i una perfecta organitzaci6 hotelera. Calia comencar,
segons Muntanyola, amb una visié de conveniencia i de dignitat col-lectiva en el si d'uns
determinats aspectes: la climatologia, alld pintoresc, allo urba, la conservacié de
monuments, les vies de comunicacio, la netedat i la higiene de les ciutats, pobles i platges,
la civilitat dels seus fills, la cuina sana i la perfecci6 dels serveis de transport i albergatge
eren els elements que calia valorar a fi de fer amable la terra catalana a ulls de I’estranger.

Els elements naturals i artistics i les condicions de situacié geografica eren alguns dels
exemples que avalaven el desenvolupament turistics del pais; Catalunya no posseia ni més
ni menys al-licients que altres regions en les que la industria turistica ja s’hi havia
desenvolupat, assegurava Muntanyola, segons el qual tot depenia de I'organitzacio, de la
valoritzaci6 i de la industrialitzacié efectuada per a “motivar dintre d’ella aquest fenomen
migratori temporal del turisme” (Muntanyola, 2004 [1932]: 143). L'urbanisme també
podia ser tractat com a recurs turistic, afirmava Muntanyola, matisant que si aquest
s’esdevenia com a sindnim de creacié i no d’especulacio, era valid com a recurs turistic. I
amb la produccié fabril s’esdevenia practicament el mateix: si significava modernitat,
aquesta era valida com a recurs turistic. De fet, tal com també entreveu Vidal (2005), per a
Muntanyola el creixement, la industrialitzaci6 o l'urbanisme havien d’avancar
paral-lelament al sector turistic.

L’analisi de Vidal (2005) es fixa de manera especial en la relaci6 establerta per a
Muntanyola entre els atractius naturals i culturals del pais en el marc del turisme. En
aquest sentit, cal deturar-se en la contradiccié que atrapa a Muntanyola i que habilment
explicita Vidal: d’entrada, Muntanyola creia que certes ciutats mai no podrien arribar a ser
suplantades en l'ordre cultural, acceptant que Barcelona mai no podria competir amb
Roma, Florencia, Granada o Egipte, centres urbans i historics dotats de grans atributs
monumentals. Tot i el prestigi del llegat monumental i artistic que es trobava a Catalunya,
Muntanyola argumentava que era veritablement il-lusori gosar competir amb altres grans
indrets proveits de recursos monumentals i artistics més valoritzats turisticament. En
efecte, Catalunya encara no havia dotat de prou reclam especular els seus recursos de
tipus monumental i artistic, i per tant, semblava que no podia competir amb aquestes
grans destinacions. Amb una actitud de certa resignacié, Muntanyola afirmava que si a
Catalunya no s’havia donat encara el degut caracter especular al monument, no es podia
pretendre que el turisme es fonamentés en base a aquest al-licient, ja que no es podia fer
suportar I'exit del turisme en un recurs préviament poc valorat. Muntanyola, tal com
adverteix Vidal, no tenia en compte que altres grans ciutats (com per exemple Paris), si bé
no disposaven d’un recurs monumental tan valoritzat com els casos de Roma, Florencia,
Egipte o Granada, podien arribar a suplantar, i de fet ja ho estaven fent, a aquestes ciutats
essencialment monumentals. I aquest podia ser el cas de Barcelona que Muntanyola no
veia. Paris, com a capital rica en vida cultural, en moviment, en oportunitats i en oci,
superava i despertava nous interessos turistics. Muntanyola prescindia del fet que Paris,
com a ciutat viva i diversa, estava resultant emblematica i molt desitjada per als turistes
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urbans de les primeres décades del XX; en aquest sentit, Vidal considera que si
Muntanyola s’hagués fixat en Barcelona i 'hagués comparat a Paris i no pas a Granada o
Roma, hauria influenciat les politiques de la Generalitat republicana que en aquells
moments s’estaven gestant. Vidal també assenyala que Muntanyola llegia el producte
d’aquestes ciutats talment com a recurs estatic i lligat al passat, quan realment Roma o
Florencia ja estaven incorporant politiques turistiques destinades a presentar una ciutat
monumental, viva i dinamica des del punt de vista cultural. Floréncia, diu Vidal, oferia una
programaci6 cultural ciutadana adrecada al turisme culte internacional i no només a
I'interessat i afamat de monuments i d’art. Malgrat tot, Muntanyola identificava el recurs
monumental com I'’element primordial que convertia algunes ciutats en centre turistics de
primer ordre. Afortunadament, el fet que Barcelona o Catalunya no disposessin d’'un gran
recurs d’ordre monumental i artistic per a Muntanyola no suposava un entrebanc per al
seu exit turistic. De fet, els al-licients vinculats a la natura, al climatisme i a les qliestions
de salut i de repos conformaven la motivacié basica del turisme que havia de rebre
Catalunya; d’aquesta manera, Muntanyola va plantejar la promocié del recurs
monumental intimament relacionat als al-licients identificats com a principals, procurant
que el turista que acudis a les aigiies termals també pogués gaudir, encara que de pas,
d’'un monument ben conservat; en definitiva, d’allo que es tractava era de crear sinérgies
entre els recursos monumentals i els climatics o naturals7s.

Catalunya, un territori amb diverses possibilitats

L’interés de Muntanyola pel turisme urba com a columna vertebral de la Catalunya
turistica el va portar a situar Barcelona com a epicentre turistic del pais. Per raons
politiques i patriotiques, calia actuar en la totalitat del territori de Catalunya, pero sense
perdre de vista la forca i motor de la seva capitalitat, una ciutat que considerava realment
ben equipada per a la recepcié de forasters. Ressaltava la conveniencia de lligam entre
totes les parts del territori amb Barcelona, i defensava aquest punt adduint, també, raons
economiques: I'estrategia d’orientar l'interés de I'especulacié sobre un objectiu complex i
de conjunt havia de resultar també sempre més eficac que no pas actuar sobre la
promoci6é d’'un al-licient massa concret. Per tant, el protagonisme que havia de tenir
Barcelona en aquest conjunt no havia d’eclipsar ni amagar la resta d’atractius, sin6 que
havia d’actuar com a for¢a motriu capa¢ d’activar i grans fluxos turistics, que
posteriorment es disseminarien arreu del territori. Contra la tendeéncia a l'absorcio,
Barcelona s’havia de posicionar com a centre d’expansié centrifuga de turisme vers la
resta de Catalunya; amb el prestigi de Barcelona, considerava Muntanyola, es podria
valoritzar la resta del territori de Catalunya.

L’exit del futur turistic de Catalunya passava perqueé el govern republica comprengués que
la posicié de Barcelona com a centre turistic era clau per al desenvolupament del pais.
Barcelona com a centre destinat a dinamitzar el turisme de la resta de pais coincidia amb
la visié que ja la SAF havia pressentit i potenciat. De fet, Muntanyola també considerava
que calia enfortir la tasca de la Sociedad a fi de continuar apostant pel lideratge de
Barcelona en el si de I'estat espanyol i per a convertir-la en centre aspersor del turisme
per a la resta de Catalunya. Aixi, a partir del nou prestigi de capitalitat que pertocava a la
ciutat Barcelona, es podria desenvolupar una marca turistica que englobés i vinculés tota

78 En aquest sentit, cal tenir present que I'opcié de la Sociedad, pel cas Barcelona, havia estat molt
clara quant a la promoci6 de recursos monumentals i arquitectonics (tant els lligats al passat com a
la modernitat), de la mateixa manera que també havia estat molt clara la seva opcié de promoure
I'ambient cultural, festiu i urba de Barcelona com a interés turistic de primer ordre.
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la serie d’al-licients monumentals, climatics, minero-medicionals i esportius del territori
catala.

Precisament una de les insisténcies principals de Muntanyola consistia en 'aposta per a la
diversificacio 'oferta de Catalunya, que va classificar en tres grans segments: la Catalunya
climatica, la minero-medicinal i l'artistico-monumental. La diversitat de recursos
pertanyia a una diversitat d’objectius, i en aquest sentit, Muntanyola advertia de la
conveniencia d’'una complementarietat entre els al-licients.

L’aposta de Muntanyola contemplava I'agregacié de totes les zones climatiques, minero-
medicinals i esportives de Catalunya amb Barcelona i les altres grans ciutats. Shavia de
produir una agregaci6 material en 'ordre de comunicacions, i també de caire politic,
economic i social. El centre urba, a parer de Muntanyola, s’havia de situar i definir sempre
com la base del mercat turistic, de manera que Barcelona, precisament a causa del valor
cosmopolita que havia assolit, li pertocava actuar com a centre urba de turisme i pol
d’atraccié i distribucié dels corrents de visitants.

=" hulas

'ﬁ:!lnl'ffd.h.

Cenires noturals distribuliva
de Calalienya.

Centres naturals distributius de Catalunya
(Muntanyola, 2004 [1932]: 145)

Les ciutats suposaven una base de mercat que no es podia menysprear sota cap concepte,
havien de ser 'eix central de la propaganda turistica: “Pretendre prescindir de I'objectiu
de Barcelona, com a centre distributiu general dins la nova marca turistica de Catalunya,
seria multiplicar considerablement les dificultats del problema publicitari” (Muntanyola,
2004 [1932]: 146).

A banda del turisme receptiu, existia 'actiu: Muntanyola detectava l'existéncia dels
diversos mobils i promotors principals que activaven el turisme, de manera que acabava
establint un total de set categories de turisme actiu; turisme per curiositat, turisme
cultural, turisme esportiu, turisme religiés, turisme artistic, turisme cientifico-técnic,
turisme higiénic o de salut i repos. Muntanyola afirmava que “la utilitat d’aquesta
classificacié convencional no és altra sin6 servir per a orientar l'accié publicitaria vers
aquelles formes de turisme que poden millor respondre a cada agrupacié d’al-licients
objecte de reclam” (Muntanyola, 2004 [1932]: 35).
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La diversificacié dels recursos en productes especifics es considerava imprescindible per
a l'atraccio turistica, ja que segons el mateix Muntanyola els desplacaments turistics
tenien a veure amb motivacions suggerides per diverses raons; reconeixia aixi alguns
condicionants de tipus psicologic i social que promovien el viatge turistic, com el costum
de canviar temporalment de residencia, la internacionalitzaci6 d’activitats culturals,
economiques, socials i cientifiques (com per exemple el cas de Ginebra, amb la celebracid
de congressos, assemblees i conferéncies), I'aficié a I'esport i, en el terreny industrial i
comercial, les fires de mostres i exposicions.

La imatge, la propaganda i la informacio

L’autor d’Organitzacié turistica de Catalunya no va passar per alt el paper de la imatge i
dels serveis propagandistics, que concebia a partir de la preséncia d'una oficina
distribuidora de propaganda, dividida en quatre grans seccions (Catalunya, interior
d’Espanya, estranger i America), que haurien de romandre sempre en estret i constant
contacte amb les agrupacions interessades en el turisme. A més, i com a element molt
important, seria precis que es desenvolupés un control estadistic de les entrades
d’estrangers a Catalunya per motiu turistic (a base de butlletins estadistics recollits en els
hotels es podria disposar d’aquesta base estadistica, suggeria Muntanyola). El métode i la
importancia de l'estadistica com a element per conéixer els habits del visitant era cabdal,
ja que 'estadistica hauria de servir com a element util per a la promocio, especialment per
a la divulgacié de les dades termometriques i les del nombre de dies de sol de qué es
gaudia anualment.

Per a la promoci6é turistica del territori catala, Antoni Muntanyola concebia les
anomenades marques generiques, que s’activaven a cada regié o conjunt d’al-licients
comuns o semblants o a base d’agrupaments d’objectius d'un mateix al-licient especific; la
marca estratégica, afirmava l’autor, contribuia considerablement a I'orientacié geografica
dels futurs clients, aixi com també a la valoritzacié dels recursos i espais. Aconsellava no
multiplicar excessivament les marques turistiques del pais, és a dir, no fraccionar
excessivament en objectius massa petits o de particularissims interessos el territori catala.
Els agrupaments de recursos a partir de marques generiques eren necessaris i utils per tal
d’economitzar les despeses en material de reclam, apuntava Muntanyola.

L’adequada distribucié de la propaganda i la font d’ingressos per nodrir els serveis
informatius i propagandistics eren elements a tenir en compte en una correcta
organitzacid turistica. Aixi, segons l'autor, les subvencions de l'estat i d’organismes
publics, les quotes voluntaries dels elements interessats en el foment turistic i les taxes
per rao de jocs d’atzar, de cura i de sojorn, podien esdevenir Utilment invertides al servei
de propaganda. Entenia que la propaganda era basica per al reclam turistic, i el poder
public hauria d’'intervenir en la producci6é propagandistica, la qual havia de presentar-se
amb el caracter d’oficialitat, unitat i modernitat del gust del turista. Per a la perfecta
propaganda es feia indispensable la cooperacié técnica i general economica; seria
d’'interés que aquest material oferis de forma grafica estadistica les notes més
caracteristiques, demografiques, culturals, productives i de treball propies de Catalunya.
Muntanyola ressaltava la pertinenca de diferenciar Catalunya de la resta d’Espanya,
territori amb el qual sovint venia confosa.

Muntanyola proposava que el material propagandistic, que havia de venir redactat
sempre de forma clara i concreta, podia dividir-se en cinc apartats fonamentals: un de
comunicacions; una guia oficial d’estatgeria; un d’aigiies termals i minero-medicinals; un
sobre itineraris i excursions; finalment, un de Catalunya com a pais de repds i de salut.
Aquest darrer hauria de comprendre el conjunt d’al-licients de la terra, tot oferint de
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manera molt curta i grafica, apuntava 'autor, el conjunt dels atractius climatics, esportius
i monumentals relatius a totes les poblacions del pais que presentessin caracter turistic i
ordenades en forma itineraria. Un opuscle que, segons Muntanyola, vindria a ser el
prospecte general i 'element per a promoure la primera accié d’interes sobre el mercat
extern. En aquest punt, cal recordar que va ser el mes de juliol de 1936 quan I'OTC
enllestia la Guia Turistica de Catalunya, un manual que en tota seguretat es va
confeccionar i inspirar amb la proposta de Muntanyola’®.

Els serveis d’informacid, que representaven una part molt important dels programes de
les associacions privades de turisme receptiu, mai no es podien limitar a la labor
d’aquestes organitzacions de caracter local, sin6 que el camp d’accié dels serveis
informatius havia d’anar molt més enlla; al turista li calia una informacié completa i
referida abans d’emprendre el viatge, de manera que la necessitat d’efectuar una
propaganda practica i intensa era clau per al desenvolupament turistic. Els serveis
d’informacié haurien de ser facilitats no només a través de les oficines locals, sin6 també
per agencies de viatges, hotels i oficines especials, nacionals i estrangeres, que s’haurien
d’implicar i garantir la divulgacio i les condicions materials de I'indret. El diner per a la
propaganda oficial hauria de provenir tant del turista com de les organitzacions gestores
del sector:

Dins el pla d’'una organitzacié perfecta, és innegable que tots els recursos per a
aquesta obra de reclam turistic haurien de sortir integrament dels que se’n beneficien,
comptant-hi el mateix turista, ja que, mirat en conjunt, I'afer és com el d'una gran
explotaci6 industrial en la qual intervenen com a productors una gran part del treball
del pais, i com a consumidors, els turistes. Com en qualsevol altra industria, la
despesa, 'acreixement i la conquista del mercat correspondria logicament a la mateixa
industria, amb carrec al preu de la mercaderia (Muntanyola, 2004 [1932]: 71-72).

La influéncia del seu pensament

L’atribuci6é de prestigi a un territori a partir de la introducci6 del turisme va ser, sens
dubte, una de les idees més destacables de l'obra de Muntanyola. Aixi mateix, la
consideracié de l'activitat turistica com a necessitat natural de les persones i com a
interes economic preeminent dels territoris esdevenia una altra de les qiiestions més
interessants de l'obra de Muntanyola, sobretot perque aportava un plantejament del
fenomen turistic més natural i popular respecte a aquell realitzat per la Sociedad, segons
la qual el turisme tenia a veure amb una practica més elitista i socialment distingida.
D’altra banda, el cert era que a principis dels anys 30 el fenomen turistic havia aconseguit
un nivell de popularitzacié més significatius.

Muntanyola va concebre que tant el sector privat com el public tenien un interes i deure
inqiiestionable en mateéria turistica, ra6 per la qual la seva obra podia ser interpretada
com un toc d’atencié als agents implicats. Una adequada capacitacid del territori i
organitzacié politica de l'activitat farien possible un desenvolupament harmonic i
equilibrat del turisme, I'oferta del qual s’havia d’estructurar a partir de la sistematitzacid
dels recursos del territori i 'establiment de marques geneériques, aixi com a partir de la
connexio integral del conjunt d’al-licients dels que es disposaven. La definicido de
Barcelona com a epicentre i motor dels fluxos turistics del pais denotava una perspectiva
realista de la situaci6, que en el seu moment ja havia estat anticipada i impulsada per la
classica Sociedad de Atraccidn de Forasteros.

79 Malauradament, aquesta guia mai no pogué ser distribuida a causa de 'esclat de la Guerra Civil.
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Per als homes de la Sociedad les propietats del turisme tenien a veure amb una qiiesti6 de
regeneracio social en un sentit especulatiu: el turisme venia a ser com una eina per a crear
i refer la ciutat, una estrategia per restaurar, reparar i prestigiar la Gran Barcelona. La
diferéncia fonamental entre el procés de la SAF i el dissenyat per Muntanyola era que
aquest darrer, si bé defensava que el prestigi d'un territori tenia a veure amb el seu valor
turistic, pressuposava que el valor del lloc, en primera instancia, havia de néixer del propi
lloc, mentre que la SAF, en canvi, creia que el valor del lloc I'havia de reportar, en bona
part, la preséncia dels visitants. L’autoestima comengava per un mateix, venia a dir
Muntanyola.

El turista de classe mitjana, popular, no exclusivament elitista i burges, era el perfil més
representatiu de la demanda turistica del pais, de manera que Muntanyola defugia la visi6
classista que havia marcat el pensament i obra de la Sociedad. Muntanyola entenia que el
turisme constituia una via per a la generacié de creixement i transformacions socials i
economiques, perd en un sentit més social i creatiu, i menys especulatiu que aquell
proposat per la Sociedad. La importancia d'un turisme de base popular constituia una
novetat important en el pensament de Muntanyola, de la mateixa manera que també era
del tot inédita la nova consciéncia a proposit de la fragmentacié de la demanda segons
motius i al-licients; tot plegat suposava un considerable avenc tecnic a I’hora d’entendre
I'univers del turisme.

Barcelona s’havia de convertir en el motor estrategic d’activacié dels corrents turistics,
integrant, aixi, 'ambient urba i el context rural en un mateix nivell d'importancia. La
proposta turistica imaginada per Muntanyola invitava a 'experiencia, a la participacié, a la
descoberta i a la vivéncia del pafs. Aixi, mentre d’'una banda donava molta importancia a
I'experiéncia sensitiva i emotiva del visitant, de l'altra no menystenia I'aspecte del
coneixement i de la informacio, sobretot perque entenia que el turisme podia constituir
un medi a partir del qual divulgar i donar a coneixer la realitat del pais. Clarament,
Muntanyola pretenia mostrar una nova Catalunya a l'estranger, deslliurant-la de vells
estigmes i ressaltant la seva identitat particular.

En el seu conjunt, el llibre Organitzacié turistica de Catalunya va establir els criteris per
una gestio del turisme que es basava en els principis d’'igualtat i d'identitat, en el respecte
als valors naturals, culturals i socials del pais. El turisme, a parer de Muntanyola,
conformava un bé col-lectiu per a tota la poblaci6 i un segell de qualitat de la vida del lloc.
Per tot aixo, 'Organitzacid turistica de Catalunya es pot considerar una declaracié d’amor
a Catalunya i al turisme, una obra excepcional en la historia del turisme catala.

Muntanyola va adregar personalment alguns exemplars de la seva obra als elements més
interessats en el desenvolupament turistic del pais80. Malgrat els seus esforcos i fermesa
ideologica, la incidencia real del pensament de Muntanyola va ser modesta; la manca
d’aplicabilitat de les seves idees no tenia a veure amb la irrealitat o utopia dels seus
proposits, siné6 més aviat va ser culpa de la poca experiéncia, consciéncia i feble suport
que es va prestar al turisme en general. A més, és clar, del poc marge de temps que es va
tenir per a la seva consecucié.

80 [’Arxiu Historic de Palafrugell conserva una nota de Josep Ensesa dirigida a Antoni Muntanyola,
a 16 de juny de 1932, en la que expressava l'agraiment per I'exemplar rebut de 1'Organitzacié
turistica de Catalunya (documentacio6 cedida per Dolors Vidal).

374



Barcelona, destinacio turistica

Patronat de Turisme de Catalunya,
expectatives no realitzades

A principis de I'any 1933 va néixer una nova institucié dedicada al turisme catala: el
Patronat de Turisme de Catalunya8l. Que el seu recorregut estigués ple de traves és
quelcom que potser ja no sorprén. La llastima, en aquest cas, és que les expectatives que va
projectar eren veritablement novadores, de manera que la desil-lusié per a no poder-les
complir, deuria ser encara major.

La creacié del Patronat de Turisme de Catalunya

Un cop aprovat 'Estatut d’Autonomia del 32 es va decidir que calia dotar la Federaci6 del
Turisme de Catalunya i Balears d’un caracter d’oficialitat; pero mentre s’estava procedint
per fer efectiva aquesta nova condicié, no es va veure convenient que I'Oficina de Turisme
de Catalunya, 'organisme oficial del turisme catala, abastés els interessos d’un territori, el
de les Balears, que no estava subjecte a la jurisdicci6 de la Generalitat. Aixi, a partir de la
separacié dels elements de la Federacio, es creava el nou Patronat de Turisme de
Catalunya, que estava integrat pels representants de les terres catalanes de la Federaci6 i
“de la qual pot considerar-se com a continuador”sz,

El Patronat de Turisme de Catalunya quedava constituit el mes de gener de 1933; el seu
Reglament es componia de 5 capitols i 24 articles. Les principals responsabilitats que
assumia se sintetitzaven a partir dels segiients proposits: coordinar en accié comuna de
tots els elements, individuals i col-lectius, que tendissin al major desenvolupament de la
riquesa turistica del pais; contribuir a la millora de serveis de transport, comunicacions i
allotjaments dedicats al turisme; associar els organismes de les industries hostalera,
balnearia i de transport, agéncies de viatges, entitats dedicades a la conservaci6 del
patrimoni artistic i monumental, entitats excursionistes i en general totes aquelles que
tinguessin a veure amb el desenvolupament turistic del territori; organitzar la
propaganda turistica dintre i fora del pais i mantenir les relacions amb els organismes
catalans i internacionals dedicats al turismess.

Segons el Reglament, i a proposit del govern i 'administracié, el nou Patronat seria regit i
administrat per un Consell Superior i per una Junta Directiva. El Consell Superior
s’integrava per membres de dret propi i membres corporatius: del conjunt de membres de
dret propi en formaven part tres delegats de la Generalitat de Catalunya, dos de la
Federacié del Turisme Catalano-Balear, un del Partonato Nacional de Turismo, un de la
Junta de Museus de Catalunya, un de la Uni6 Catalana de Federacions Esportives, un de la
Federacié d’Entitats Excursionistes, un de la Cambra Oficial de Comerg, un de la Cambra
Oficial de la Industria i, finalment, un altre de la Junta d’Obres del Port. Pel que fa als
membres corporatius del PTC es composava de dos delegats de I'’Agrupament d’Empreses
de Ferrocarrils de Catalunya, un delegat de I’Associacié de Naviliers de la Mediterrania,
dos delegats de I’Associacié d’Hotelers i Similars de Catalunya, un de I’Associacié Catalana
de Balnearis, dos de la Federaci6 d’Agencies de Viatges d’Espanya designats entre les

81 PTC.

82 “Patronat de Turisme de Catalunya. Nota informativa de la seva actuacié¢”. Dins Lligall OPP-5135,
Expedient 1 “Touring Associacié de Catalunya” gener de 1934. Arxiu Historic de la Diputacié de
Barcelona.

83 Document dins Lligall OPP-5135. Arxiu Historic de la Diputaci6 de Barcelona.
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delegacions de Catalunya, un de I'’Associaci6 d’Empresaris d’Espectacles Publics, un de
I’Aeronautica Catalana, un de ’Automobil Club de Catalunya, un de Moto Club, un de la
Cambra de I’Autoomnibus, un de la Federacié de Bancs i Banquers i un del Rotary Club. I
finalment, pel que fa al régim economic, el Reglament declarava que els fons del Patronat
de Turisme provindrien de les quotes dels socis, del producte de la venda de publicacions,
dels donatius o subvencions atorgades, de les quantitats recaptades en serveis que
s’establissin i dels béns mobles i immobles que posseis la institucio.

En concret, els elements fundadors del nou Patronat foren el jurisconsult Francesc
Maspons Anglasell, President de la Federacié del Turisme Catalano-Balear; M. Regas, R.
Tarragd i ]. Mas6 de I'Associacié d’'Hoteleres i similars de Catalunya; Josep Serrai Rocai M.
Guarro de la Federaci6 d’Agencies de Viatge d’Espanya; Josep Esplugues de la Cambra de
I’Autoomnibus; Pau Nicolau de ’Automobil Club de Catalunya; Jaume Hugues de Moto Club
de Catalunya; Juli Nogués de la Companyia d’'M.Z.A.; Josep Ensesa de I'Empresa
urbanitzadora de S’Agar6; Jaume Marill del Sindicat de Turisme de la Costa Brava i ]. Folch
i Torres de la Junta de Museus de Catalunya. Entre els associats del Patronat de Turisme hi
hagué altres elements, entre els quals hi figuraven diversos sindicats d’iniciativa i
empreses del pais. Tots aquests elements, conjuntament amb Ignasi Armengou -definit
com a principal propulsor d’aquest organisme i secretari del Patronat i de la Federacio fins
al mes d’agost de 1933- van fundar el Patronat de Turisme de Catalunya, alhora que
conformaven el seu Consell Directius+.

La combinacié de representants aparentava una relacié equilibrada: homes de negocis i
empresaris, homes de sindicats del foment turistic i responsables de museus, politics i
tecnics en un mateix front. Aixi, el PTC pretenia seguir la filosofia de la Federaci6 del
Turisme Catalano-Balear destinada a harmonitzar les relacions entre els organismes
politics i el mén empresarial. Pel que fa a la Federacio, no va desapareixer immediatament,
sind que encara va perdurar alguns temps més.

Un decret de 10 de juny declarava el Patronat de Turisme de Catalunya com a corporaci6
oficial de Catalunya amb caracter d’organ consultiu del govern de la Generalitat. El
preambul del text de 10 de juny de 1933 que declarava Corporaci6 oficial el Patronat de
Turisme de Catalunya va ser firmat pel Conseller primer, Carles Pi i Sunyer, i pel Conseller
d’Agricultura i Economia, Pere Mias; en aquest text es destacava, en el seu primer
paragraf, la importancia economica a la balan¢a comercial que I'activitat turistica estava
generant en d’altres paisos mediterranis. Els interessos que Catalunya podia despertar al
turisme internacional venien definits per les seves qualitats monumentals i a causa de la
situacié natural del pais, apuntava el preambul; a més, continuava destacant, aquest
interés es veia “incrementat per les condicions d’'una hospitalitat agradable i de poc cost
en relaci6 a la d’altres paisos”.

En aquest mateix text també es recordava l'obra de 1'Oficina de Turisme de Catalunya
creada a primer de juny de 1932 fruit d’'un traspas de competencies entre PNT i
Generalitat: una obra que havia estat realitzada amb I'assisténcia patriotica i
desinteressada de la Federacié de Turisme de Catalunya i Balears, apuntava el mateix text.
Pel que fa a la Federaci6, aquesta venia identificada com la corporacié que havia tingut
I'encert i el merit de reunir tots els elements més importants de Catalunya i Balears
relacionats amb el sector turistic: les entitats representatives de les industries de
transport per ferrocarril i carretera, 'hoteleria, les agencies de viatges, les empreses
dedicades a la conservacié del patrimoni, les excursionistes, les automobilistes i d’aviacié i
els sindicats de turisme comarcals i locals. Eren precisament aquestes entitats les que,

84 Expedient 1 “Touring Associaci6 de Catalunya” gener de 1934. Dins Lligall OPP-5135. Arxiu
Historic de la Diputacié de Barcelona.
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agrupades en la Federacié del Turisme de Catalunya i Balears i que perseveraven en la
seva missié d’'unir les activitats de turisme catalanes i balears, constituien en 'ambit de
jurisdiccié de la Generalitat el present Patronat de Turisme de Catalunya, “com un drgan
auxiliar i de col-laboraci6 directa en les qliestions de turisme”.

Quatre punts sintetics i clars integraven el Decret firmat a 10 de juny de 1933: el primer
declarava el Patronat de Turisme de Catalunya com a corporacié oficial a Catalunya; el
segon punt, que declarava el caracter d’organ consultiu al Patronat, establia que aquest
podia assessorar el Govern en les segiients qiiestions: a) Qualsevol Projecte de Llei relatiu
als serveis de recepcié i d’hostatge de viatgers; b) Formacié del Pressupost anual de
Turisme; c) Creacié de delegacions i oficines foranes dependents de la Generalitat. I, en
general, hauria d’informar sobre els assumptes relacionats amb l'organitzacié i
funcionament dels Serveis de Turisme. El punt tercer del Decret declarava que la
Generalitat tindria representacié en el Patronat. El quart i darrer punt obligava al
Patronat a presentar memoria i comptes de cada exercici al conseller d’Agricultura i
Economia.

L’Exposicié Internacional de Turisme prevista pel maig de 1934 a Barcelona

Va ser durant I'estiu de 'any 1933 (pocs mesos després que la Federacié hagués estat
“convertida” en Patronat de Turisme de Catalunya), que es va comengar a plantejar la idea
de celebrar una exposici6 internacional de turisme a la ciutat de Barcelona. La idea va
apareixer fruit d’'una iniciativa de I'Asociaciéon de Hoteleros de Catalufia, concretament del
seu President, Miguel Regas, que amb el suport de I'arquitecte Carles Bohigas va apostar
per la celebracié d'un nou esdeveniment a fi de donar continuitat a 'embranzida del 29 i
aprofitar, aixi, el conjunt d’instal-lacions estrenades just feia quatre anys.

La Sociedad de Atraccién de Forasteros, sumant entusiasme a la iniciativa, va manifestar
publicament el seu suport a I'exposicio:

Entre los diversos motivos que impulsan a la Federacidén a llevar a cabo esta obra, se
cuenta senyalar, en primer término, la conveniencia de incrementar el turismo en un
momento en que nuestro pais, hasta ahora separado de las corrientes turisticas
nternacionales, despierta extraordinario interés en el extranjero.

Por otra parte, la existencia del Parque de Montjuich, de sus Palacios, Museos, Pueblo
Espanyol y fuentes luminosas, imponen el deber de aprovecharlo, buscandole una
compensacién econémica que hasta ahora no ha tenido8s.

La idea del gran certamen també va apareixer reforcada a les pagines de la premsa, que en
general va sumar arguments i elogis a la nova proposta: aixi per exemple, el 22 de juny de
1933 el Diario de Barcelona ressaltava que la iniciativa de 1’Asociacion de Hoteleros de
Cataluia havia traslladat a la Federacié del Turisme de Catalunya i Balears requeria un
gran esfor¢ de col-laboracié politica86. Segons s’informava en aquest article, la Federacio
havia convocat una assemblea al Salé de Cent de ’Ajuntament presidida per les autoritats
i representants de les entitats relacionades amb el turisme en la qual s’havia de constituir
un organisme que, d’acord amb la Federacid, assumiria el projecte de la futura Exposici6
Internacional de Turisme. Aixi mateix, el Diario de Barcelona informava que el projecte
d’ubicacié de I'Exposicié, elaborat segons les orientacions de l'il-lustre enginyer Bohigas,
havia estat finalment aprovat: Montjuic era el lloc idoni per a la nova celebracié. De fet,

85 “La Exposicion internacional de Turismo”. A Barcelona Atraccién (juliol 1933).
86 “La exposicion internacional de turismo”. A Diario de Barcelona, dijous 22 de juny de 1933, pags.
293-294.

377



Barcelona, destinacio turistica

I’Exposici6 de turisme representava una clara oportunitat per a la reutilitzacié de I'espai
que al 29 havia erigit com a referéncia i punt emblematic de la ciutat.

El 15 de setembre d’aquell mateix any es va nomenar una Comissié6 dedicada a la
coordinacié d’'un pla general, un estudi d’estatut, reglament i projecte d’organitzacio, aixi
com l'estudi financer, pressupost i altres aspectes relacionats amb I'Exposici68’. Segons el
Report, la Junta Superior d’organitzacié del nou certamen s’integrava per personalitats
destacades del mén de 'arquitectura i del turisme: com a President hi figurava Josep M.
Sert; com a Vicepresident primer, Francesc de P. Maspons Anglasell, President de la
Federacié de Turisme de Catalunya i Balears; com a Vicepresident segon, Juli Nogués, i
com a Vicepresident tercer, Josep Sunyol Garriga. Entre els vocals, es destacaven noms
com els de Lluis Duran i Ventosa, Josep Ensesa, Joaquim Folch i Torres, Pau Nicolau, Joan
Pich i Pon, Manuel Ribé, Mariano Rubid, Jaume Serra Hunter, Francesc Puig Alonso, Josep
Tarradellas, Manuel Serra i Moret i Josep Serra Roca88. Empresaris, filosofs, arquitectes,
politics locals i de la Generalitat, entre d’altres, conformaven el nucli de la Junta Superior
per a l'organitzacié del nou esdeveniment, per la qual cosa es pot suposar que les
ambicions eren altes en aquest sentit.

La justificacié del Pla general de I'Exposici6é que elaborava la Comissié atribuia un caracter
patriotici ciutada a la nova oportunitat; es tractava d'uns valors i sentiments que avalaven
I'esdeveniment, la premissa basica del qual consistia en contribuir al bon nom de la ciutat
de Barcelona. L’adaptacié pressupostaria a les accions recollides al Pla general de
I’Exposicié6 conformava una preocupaciéo important, especialment per la temenca que
I'Exposicio generés deutes posteriors; de fet, i segons el Report, era indispensable que el
nou esdeveniment no comportés endeutaments ni a I'administracié ni a la ciutadania. En
aquest sentit s’afirmava que algunes de les iniciatives previstes al voltant de la celebraci6
no es podien contemplar, precisament per la seva magnitud i pel perill que generessin
deficits economics, “com s6n aquelles de millorament de la ciutat”.

La memoria elaborada per la Comissié considerava que calia concretar el pla aprovat en
tres eixos preferents de treball: organitzacions técniques que afectaven directament al
turisme (és a dir, I'exposici6 monografica propiament dita); atraccions turistiques
(manifestacions de turisme que podien convertir-se en atraccions per al gran public
visitant); presentaci6 turistica de la Peninsula i en particular de Catalunya (organitzacid
de viatges i exposicions d’art historic en diversos indrets que es coneixerien seguint
circuits atraients).

La idoneitat de celebrar l'esdeveniment durant I'any 1934 tenia la seva ra6 de ser,
precisament perquée en aquell mateix any serien oberts els museus d’art de Montjuic,
element que sens dubte podia afavorir I'atraccié de visitants a la ciutat; a més, i segons
argumentava el Report elaborat per la Comissid, no estaven previstes altres grans
exposicions arreu Europa durant 'any de 1934, de manera que aix0 propiciaria que les
agencies de viatges organitzessin excursions a Barcelona; d’altra banda, es considerava
que “I'estabilitat de I'economia mundial i les dificultats per les quals pot passar el nostre
pais no ens donen cap seguretat que el cost de la vida en relaci6 amb el d’altres paisos,

87 Document dins Inventari 1 / Caixa 001 (05/11). Carpeta 238/001.07- Expedient: Report de la
Comissié de I'Exposicié de Turisme de 1934. Pla General, Pressupost, estudi financer i estatuts-. FONS
1. Generalitat de Catalunya (Il Reptiblica). CAIXA 419). Arxiu Nacional de Catalunya.

88 Document de 'estructura organitzativa de I'Exposicié de Turisme. Arxiu Historic de Palafrugell,
(documentacio cedida per Dolors Vidal). No es pot perdre de vista la rellevancia d’alguns d’aquests
noms: Duran i Ventosa, primer impulsor de la vella Comisidn de Atraccion de Forasteros y Turistas,
al 1906, Josep Encesa, de I'empresa urbanitzadora de S’Agar6, Ribé i Rubi6é de la Sociedad de
Atraccién de Forasteros, Josep Serra Roca, actiu empresari de viatges de Barcelona, Jaume Serra
Hunter, filosof, o fins i tot el mateix Josep Tarradelles.
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que ara com ara €s la raé principal del corrent turistic que ens afavoreix, perduri”; a tot
aix0 calia sumar-hi 'avantatge d’'un ambient favorable a I'Exposicid, fet que justificava la
seva oportunitat; finalment, la disponibilitat que durant el 1934 els palaus de Montjuic
podrien ser usats per acollir I'esdeveniment, constituia la ra6 final i definitiva per a
prosseguir amb la idea de 'Exposicié.

Segons el pla d’organitzacid, la celebraci6 del certamen havia de fer possible una finalitat
immediata: I'estimul del turisme a Barcelona.

() la intensificacié del corrent turistic envers la nostra ciutat, afegint a 'interés que
ella pugui tenir en si, i com a centre o punt de pas per a la visita del nostre pais i de la
Peninsula, el dels actes, festes i exhibicions de I'Exposicié. Aquests serien també motiu
de l'afluencia envers la nostra ciutat de multitud de forasters vinguts d’arreu de
Catalunya, de la Peninsula i de les regions frontareres del mig dia de Franca. Resultat
de tot aixd féora un moment de gran interés per a l’economia ciutadana, que es
traduiria en un ritme accelerat i joiés de la vida barcelonina.

Al costat d’aquesta primera finalitat immediata i transitoria, pero, es considerava que
existien motius més transcendents que veritablement justificaven I'esdeveniment: “(...)
I’Exposici6 hauria, a més, d’iniciar un desvetllament de la riquesa latent que constitueixen
les possibilitats turistiques de la nostra terra”. Aquesta finalitat, afirmava el text del pla
d’organitzacio, es desglossava en un parell de finalitats més concretes: “(...) la divulgacio
del coneixement del nostre pais en les seves possibilitats turistiques, i I'altre, el de posar-
les en valor pel millor utillatge de les nostres industries turistiques”.

Aixi doncs, la celebraci6 de I'Exposicié se sustentava en un pressuposit i estrategia
relatives al desenvolupament turistic i economic de la ciutat i del pais, aixi com a la
conscienciacié social a proposit d’aquesta industria. Tot plegat feia que els arguments
turistics i econdmics del certamen es trobessin estretament vinculats:

Per bé que el turisme a casa nostra no pugui assolir la importancia que té en altres
paissos en que és factor molt important de la nivellacié de la balanga comercial, aixd
no vol dir que sigui un valor negligible, sind0 que, pel contrari, es mereix una
grandissima atenci6 de part dels centres rectors de la nostra economia, per la
importancia de l'increment de la nostra riquesa colectiva que pot representar la
valoracié turista de la nostra terra en els dos aspectes susdits.

El climatisme, el repos i el termalisme es detectaven com a fonts de riquesa de primer
ordre del paisatge turistic catala:

La presentacié d’aquests aspectes del nostre pais hauria d’organitzar-se en esforgos
de divulgaci6 orientats pels instituts cientifics que tenen per missio la investigaci6 en
aquests punts. El coneixement del nostre pais a través de les dades meteorologiques i
d eles recerques dels instituts d’hidrologia no hi ha dubte que podria fer-se en forma
atraient i alliconadora. El recull de dades, llur comparacié i valoritzacio, el pla
d’ulteriors investigacions, i la divulgacié d’aquests coneixements podria constituir
base d’'una propaganda que aixi neixieria ben orientada.

Les belleses naturals i artistiques del pais constituien altres elements importants del
turisme, que cercava al-licients com la varietat paisatgistica, els monuments, les viles, les
ciutats, el tipisme i el folklore. En aquest sentit, la Comissi6é organitzadora de I'Exposicid
considerava que, com a resultat de la mateixa, n’havia de restar I'organitzacié d’'un museu
d’art popular, “projecte ja concretat i que té el valor d’afermar un altre esfor¢ incorporat
al patrimoni de la ciutat com és el Poble Espanyol de Montjuic, record de I'Exposici6 gran,
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que avui és un cos sense anima i que amb el susdit museu resultaria una institucié
d’interés més complet i harmonic”.

Més enlla dels atractius propiament turistics, la Comissi6 no passava per alt la
conveniencia de facilitar circuits organitzats a fi de coneixer els paisatges i els indrets de
valor paisatgistic de Catalunya; es tractava d’'una proposta que podia interessar tant als
visitants estrangers com a la gent del pais, assegurava el Report. Aixi mateix, la practica
d’esports conformava un important objecte d’interes per a grans sectors de visitants, de
manera que 'Exposicié de Turisme hauria de donar cabuda a aquest al-licient mitjangant
la celebracié d’actes esportius.

Segons la Comissio, un dels objectius que s’havia d’assolir, i que hauria de perdurar més
enlla de la celebracié de l'’esdeveniment, tenia a veure amb el plantejament dels
problemes relacionats amb l'organitzacié del turisme dels organismes oficials, tant en
I’ambit de la Peninsula com del govern de la Generalitat, aixi com dels organismes locals i
sindicats d’iniciativa. A nivell de relacions internacionals, 'Exposicié6 no deixava de
representar una oportunitat per a la intensificacié d’aquesta xarxa de vincles, i és per aixo
que fins i tot es va planificar l'acollida d’organismes de foment turistic estranger
mitjancant una oportuna invitacié (es tractava de muntar una seccidé en la qual aquests
organismes poguessin fer propaganda dels seus centres turistics).

Segons s’esmentava en el Report de la Comissio, la preocupaci6é per la qualitat
paisatgistica i ambiental formava part dels punts a tenir en compte per a la preparacié del
pais; es comentava que per a la bona marxa de I'Exposicié hi havia tota una serie de
problemes que requerien ser resolts, entre els quals es feia esment de la conservaci6 del
paisatge i dels monuments, la qual cosa volia dir evitar que aquests esdevinguessin
enlletgits i espatllats a causa de les construccions “poc adients quan no de vertaders atacs
al bon gust i a la sensibilitat artistica de l'observador”. Per a resoldre aquesta
problematica es precisava una educacié popular, és a dir: una consciencia sobre la
necessitat de preservacié de I’entorn natural i artistic; altres qliestions fonamentals com
la indicaci6 dels llocs i camins podrien ser objecte d’estudis i conclusions a prendre en
congressos o reunions celebrades en el marc de 'Exposicié de Turisme. A proposit de les
industries hoteleres i de transports, calia adaptar-les a la técnica contemporania, a fi de
garantir un confort i servei digne i modern a I'usuari. En aquest sentit, el Report suggeria
que I'Exposicié podria muntar presentacions dels elements de I’hotel modern, tot
comptant amb punts que contemplessin una clara finalitat didactica. A més, es preveia que
la iniciativa privada també tingués preséncia en alguna de les seccions de I'Exposicio,
pensant que el propi sector privat podia aprofitar 'ocasié per a fer propaganda comercial
cercant 'atencié del possible comprador o també, clarificava el Report de la Comissio,
aproximant 'oferta i la demanda entre els industrials o de cara al public.

Un dels elements primordials en matéria d’organitzacid era el referent a la propaganda de
I'Exposicié. L'Oficina de Turisme de la Generalitat, i fins i tot el Patronato Nacional,
haurien de donar a coneixer I'Exposicié a través dels seus mecanismes recurrents.
S’establia aixi que la propaganda s’hauria d’encaminar vers el coneixement del pais que
acollia 'Exposicié. Una propaganda, a més, que hauria de prosseguir desenvolupant-se de
manera sistematica un cop finalitzada la gran celebraci6 i que, obviament, hauria de
continuar actuant de manera sempre coordinada, no només a nivell de PNT i OTC, sind
conjuntament amb altres empreses interessades en la industria turistica de la ciutat i del
pais. La possibilitat d’utilitzar estratégicament I'Exposicié6 com un mitja de propaganda
turistica del pais figurava sens dubte com a objectiu del gran pla; de fet, aquest constituia
el seu sentit més transcendental.
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L’Exposicié de Turisme, a més de les idees plantejades fins ara, hauria de venir envoltada
d’un seguit d’actes i festes en relacié més o menys directa amb el seu fons: espectacles,
atraccions, manifestacions esportives i festes de tota mena haurien de representar-se de
manera ininterrompuda i coordinada durant el temps de 'Exposicié. Es per aixd que la
Comissio aconsellava la creacid6 de comissions especials dedicades a l'organitzacid i
coordinacié d’aquests esdeveniments paral-lels i complementaris al gran esdeveniment.
Es planificava una mena d’estructura segons la qual s’havia de planejar i que il-lustra
perfectament quina era la visié del turisme i les seves implicacions:

Sector [: Propaganda
a) Propaganda directa (edici6é de cartells, fullets i altres grafics de propaganda de
I"Exposici6)
b) Propaganda per a la premsa i altres mitjans amb difusi6é propia
c) Facilitats de viatge a informadors i altres mitjans indirectes)

Sector II: Instal-lacié general
a) Parcs, jardins, jocs d’aigua i de llum i il-luminacié
b) Ornamentacid exteriors dels palaus i de la via publica
c) Agencament interior dels palaus
d) Serveisiconcessions dintre del recinte

Sector III: Exposicié monografica
a) Obijectius del turisme
b) Climatisme (altura, repos i platges)
c) Termalisme (estacions d’aigues i balnearis)
d) Coneixement de paisos (paisatges, monuments, ciutats, tipisme i folklore)
e) Practica d’esports (alpinisme, esports de neu, yachting, automobilisme, ciclisme,
etc.)
f) Inddstries turistiques
g) Hoteleria
h) Transports de persones
i) Organitzacions de foment del turisme
j) Organismes dels estats o amb caracter oficial
k) Organismes locals (regionals, municipals, sindicats d’iniciativa)
1) Organismes dependents de grans interessos turistics (companyies de ferrocarrils o
de navegacio)

Sector IV: Organitzacions complementaries
a) Organitzacid de viatges i exposicions d’art locals per Catalunya i la Peninsula amb
motiu de 'Exposici6
b) Organitzaci6 de festes, espectacles i diversions a dintre i fora del recinte de
I'Exposicid
c) Organitzacié de grans actes esportius
d) Organitzaci6 de congressos i reunions amb motiu de I'Exposici6®°.

Segons una Ponéncia del Pla de Conjunt de I'Exposici6é de Turisme de 1934, es fixaven tres
seccions generals previstes pel certamen: exhibicions organitzades directament per
I’Exposicio; exhibicions a carrec de corporacions oficials, entitats, empreses i particulars,
classificades en Nacionals i Estrangeres; instal-lacions municipals (parcs, fonts lluminoses,
Palau Nacional i Poble Espanyol).

La secci6 primera comprendria els espectacles i conjunts panoramics referents a costums,
danses i paisatges diversos (viatge al voltant del moén, les danses a través del temps, la

89 Document dins Inventari 1 / Caixa 001 (05/11). Carpeta 238/001.07- Expedient: Report de la
Comissié de I'Exposicié de Turisme de 1934. Pla General, Pressupost, estudi financer i estatuts-. FONS
1. Generalitat de Catalunya (Il Reptiblica). CAIXA 419). Arxiu Nacional de Catalunya.
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selva africana, el transport a través de totes les epoques, palau dels esports i gran
Kursaal); aquesta seccié es preveia la més costosa, precisament pel fet que totes les
despeses que comportava depenien de la propia Exposicio, i és per aixo que es dona
preferencia a tres exhibicions concretes (viatge al voltant del mdn, Palau dels Esports i
Gran Kursaal). Folch i Torres manifestava 'oportunitat de creaci6 d’'un Museu d’Art
popular al Poble Espanyol coincidint amb I'Exposicié de Turisme. La seccié segona de
I’Exposicié6 de Turisme comprenia I'aportacié dels organismes i empreses nacionals i
estrangeres en materia d’industries, arts, productes tipics i altres aspectes relacionats
amb el turisme. Aquesta seccid, que per al seu contingut es considerava l'eix de
I’Exposicio, se li adjudicava la maxima importancia; a més, era la que suposava menys
despeses per part de l'organitzacid. La tercera seccié comprenia una serie d’espectacles,
concerts, esports i congressos que havien d'integrar el conjunt de I'’Exposici6 de
Turisme?0,

Aixi doncs, eren tres les seccions d'interés que havia d’incorporar I'Exposicié: la primera
secci6 recollia tres espais propis dedicats als temes Viatge al Voltant del Mén, Gran
Kursaal i Palau dels Esports. La segona seccid se cedia a les empreses i corporacions
dedicades al turisme. La tercera seccié es reservava per a Barcelona. A més, tal com
indicava el fulletd, la celebracié de I'Exposicié havia de coincidir amb I'obertura del Museu
d’Art Catala Antic i Modern. En el marc d’aquesta exposicid es pretenia albergar les
conferencies més importants relacionades amb el turisme, de tal manera que es preveia
que Barcelona esdevingués la seu de la Il Conferencia Europea d’Interessos Economics del
Turisme i de '’Assemblea de la Federacié Internacional de Periodistes, apunta Blasco
(2005).

S’efectua un pressupost per a la celebracio de 'Exposicié de 1934, que sumava un total de
3.917.000 pessetes®l. Un resum de l'estudi economic classificava les despeses segons
diversos apartats: pressupost de despeses d’establiment, 1.895.750; despeses generals
d’explotacid (sis mesos), 2.021.250 pessetes; total de pressupost de despeses, 3.917.000;
pressupost d’ingressos, 3.917.000 pessetes, de manera que la balanca quedava
equilibrada. Segons un informe que acompanyava aquest estudi, el criteri que s’havia
seguit per al calcul de despeses i ingressos de I'Exposicié Internacional de Turisme de
Barcelona s’havia regit per una norma d’accentuada prudéncia. Efectivament, existia una
voluntat explicita de no sobrecarregar la responsabilitat econdmica del projecte a la
ciutadania ni a 'administraci6. De fet, la qliesti6 que marcava aquestes premisses se
centrava en com obtenir recursos en cas d’haver d’eixugar un possible déficit, que si aixo
es produis, no hauria de sobrepassar la quantitat de 750.000 pessetes. Aquesta quantitat,
s’estimava, es podria obtenir mitjancant la implantacié d’'uns impostos per la Generalitat
de Catalunya (impostos que haurien d’acordar-se durant els temps que durés 'Exposicio);
un impost que hauria de recaure Unicament sobre les industries que obtinguessin un
major guany amb I'Exposicié i sempre en proporcié a aquest guany. Concretament, es
preveien aplicar impostos als establiments hotelers (Impost sobre la capacitat d’estatge a
cada hotel, tenint en compte les seves tarifes oficials), taxa sobre excursions realitzades
pels autocars de Catalunya, impost sobre taxis i autos de turisme, segell sobre la venda
d’alguns productes a determinar sobre els que es consideressin més beneficiats.

Amb T'aprovacié d’aquests impostos per a la Generalitat de Catalunya -la recaptaci6
dels quals podria ésser concedida a la Federaci6 de Turisme de Catalunya i Balears
com a organisme promotor de 'Exposici6é- a més d’estar cobert del risc d’'un possible
deficit resoldria automaticament el problema de Tresoreria de 'Exposici6 ja que amb
la garantia d’aquests impostos, juntament amb la de les recaptacions que per tots els

90 Documents Arxiu Historic de Palafrugell, (documentaci6 cedida per Dolors Vidal).
91 Documents Arxiu Historic de Palafrugell, (documentaci6 cedida per Dolors Vidal).
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altres conceptes han de produir-se, hom obtindria facilment un milié o milié i mig de
pessetes indispensables per a fer front als compromisos del periode d’organitzacid.
Com a nota final ens permetem insistir sobre el mirament que hem tingut en
confeccionar els pressupostos, fins al punt que les partides d'ingressos han estat
calculades en criteri molt restringit per tal que puguin ésser facilment superades en la
realitat i en canvi les partides de despeses han estat posades al maxim per tal de
permetre una reduccié en el cas poc probable de qué els primers resultats de
I'Exposici6é no fossin prou satisfactoris; ultra aixo, i encara que no s’ha calculat com a
suport basic de I'Exposicid, cal esperar que les nostres Corporacions Oficials, valorant
els beneficis que reporten a la riquesa col-lectiva del nostre poble una Exposici6 de la
importancia de la que es projecta voldran col-laborar-hi sense necessitat de cap
estimul atorgant aquell ajut economic que considerin just i oportu.

S’arriba a editar un llibret informatiu de I'Exposici6 en el qual s’hi argumentava, de forma
ben clara, que la realitzacié d’esdeveniments era per a Barcelona un deure, la raé del qual
tenia a veure amb el manteniment actiu del prestigi de la ciutat, de la seva aureola i,
evidentment, de la seva industria i comerg.
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Primera i altima pagina i coberta del llibret informatiu de
I'Exposicid Internacional de Turisme de Barcelona prevista per a l'any 193492

El dia 15 de maig de 1934 era la data prevista per a la inauguraci6 de la gran Exposici6 de
Turisme. Pero no s’acaba celebrant.

Segons Ribé, les qliestions politiques van fer desdir a I'organitzaci6: “el ambiente creado
por la dichosa politica, hizo imposible realizar. Fue una verdadera lastima. Barcelona y
Espafia en general, hubiesen obtenido muchos beneficios de la celebracion de la
proyectada éxposicion” (Ribé, 1963: 289).

92 Documentaci6 cedida per Dolors Vidal.
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La reforma del Patronat i la creacio del Consell Rector del Turisme Catala

El mes de gener de 1934 s’havia reformat el Reglament del PTC; els canvis van ser
aprofitats per ampliar el Consell Superior amb la integracié de nous representants
procedents d’altres institucions: Francesc Fabregues de la Unié Catalana de Federacions
Esportives, Bartomeu Amengual de la Cambra Oficial de Comerg i Navegaci6, Angel Bono
de la Junta d’Obres del Port, Ricard Ramos de I’Associacié de Naviliers de la Mediterrania,
J. Pérez Lopez de la Federaci6 de Bancs i Banquers de Barcelona i Aureli Sanclemente de
I’Associaci6 Catalana de Balnearis, entre altres entitats que en el moment de redacci6 del
document encara no havien comunicat el nom dels seus representants)23.

En el document relatiu a 'ampliacié del Consell Superior es declarava que, fins aleshores,
I'actuacié del Patronat s’havia limitat a recolzar i a prosseguir I'obra empresa pels
mateixos elements que formaven la Federacié de Turisme de Catalunya i Balears. Se
sintetitzava la seva tasca en una labor d’intervencid constant en qiliestions d’interes
turistic general per mitja de gestions amb les autoritats, companyies de transport i hotels i
de servir d’element d’enllag entre els interessos aplegats i els sindicats de turisme tot
facilitant informacions i propulsant iniciatives. Aixi mateix es destacava que Federaci6 i
Patronat havien realitzat veritables esfor¢os per activar la propaganda d’aquells indrets
de Catalunya que no disposaven de suficients recursos materials per a efectuar-la per ells
mateixos. S’esmentaven algunes accions concretes, com per exemple 'edici6 de fulletons
de propaganda de Barcelona, la construccié i muntatge d’'un gran diorama a Paris de les
fonts de Montjuic (de gran visualitat pels seus efectes de llum i color dirigit per Carles
Bohigas, I'enginyer constructor de les fonts), 'organitzacié d'un concurs de cartells de
turisme amb 10.000 pessetes en premis oferts per diferents corporacions i entitats (van
resultar premiats 12 cartells; el concurs va rebre 330 cartells i s’aconsegui que a més dels
originals premiats, les entitats turistiques, ajuntaments i empreses interessades
adquirissin nombrosos cartells entre els concursants, alguns dels quals van arribar a ser
editats). A més, entre les accions destacades, no es deixava d’esmentar la proposta de
realitzacié de I'Exposicié Internacional de Turisme a Barcelona. Consta que el Patronat
havia assumit la redaccié de l'estudi preliminar del pla d’exposicié i que costeja els
treballs preparatoris fins arribar a la convocatoria de I’Assemblea que es realitza al Salé
de Cent de I'Ajuntament de Barcelona i en la qual hi participaren les forces vives
interessades en el projecte (assemblea en la qual s’hi havien creat els organs necessaris
per a portar a terme el projecte).

Ja per acabar, el document recordava que la Federacié de Turisme de Catalunya i Balears
no havia desaparegut, sind que continuava actuant com a nexe d’'unié entre els sindicats
d’iniciativa catalans i balears i amb el proposit nou d’abastar els de Valéncia. La Junta,
segons s'informava a gener de 1934, s’havia de reorganitzar a base exclusivament dels
representants dels sindicats. La comissié que aleshores regia la Federaci6 estava formada
per Pau Nicolau, Manuel Ribé, Josep Esplugues i Jaume Marillo.

Ala Memoria aprovada en I'acte de constitucié del nou Consell Superior, celebrada a 29 de
gener de 1934, el Patronat es mostrava carregat de bones expectatives; el text, clar i
optimista, emanava un entusiasme especial. Es tracta d’'un document editat en forma de
llibret que estava integrat pels seglients capitols: El turisme factor decissiu per a
I'economia catalana; Organitzacié del turisme catala; Missié del Patronat de Turisme de
Catalunya; Realitzacions d’ordre immediat; finalment, es reproduia el text de 10 de juny de
1933 a partir del qual la Generalitat havia declarat el PTC com a corporaci6 oficial; a les

93 Documentaci6 dins Lligall OPP-5135. Arxiu Historic de la Diputacié de Barcelona.
94 Expedient 1 “Touring Associaci6 de Catalunya” gener de 1934. Dins Lligall OPP-5135. Arxiu
Historic de la Diputacié de Barcelona.
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darreres pagines es relacionaven els membres que integraven el Consell Superior i la
Junta Directiva®.

El primer apartat del document, El turisme factor decissiu per a l'economia catalana,
afirmava que avui dia totes les nacions reconeixien el turisme com a element de primer
ordre que afectava la vida economica dels paisos. I justament en el moment en qué a
Catalunya s’estructurava la seva vida interna, era imprescindible que atengués de manera
seriosa el tema del turisme. Segons declarava el document, 'organitzacié6 que havia
d’assumir el govern havia d’incorporar els objectius basats en una “accié persistent i
continuada en l'endegament de tots aquells aspectes que puguin contribuir a situar la
nostra terra entre els llocs preferits pel turisme internacional”. La naturalesa i el
patrimoni arqueologic feien de Catalunya una terra rica en possibilitats de tota mena: “cal
només que nosaltres sapiguem aprofitar aquests dons”. La conversi6 del pais en centre de
turisme era una qiiesti6 que depenia de l'esfor¢ i treball que s’hi dediqués, sobretot
perque Catalunya era una terra que disposava dels recursos basics necessaris?.

En el segon apartat, Organitzacié del turisme catald, es remarcava i lloava la tasca
desenvolupada per la Societat d’Atraccio, que ostentava el privilegi d’haver estat el primer
organisme veritablement preocupat pel foment turistic al pais. També es destacava I’acci6
de la Federacié de Turisme de Catalunya i Balears, que amb la seva acci6 havia contribuit
eficagment al redrecament del turisme catala i havia suposat un notable aveng en la
politica turistica del pais. De I'Oficina de Turisme de Catalunya en destacava els seus grans
esforcos i resultats, malgrat tractar-se d’'un organisme que disposava de pocs mitjans;
alguns dels principals fruits assolits per I'OTC tenien a veure amb els serveis d'informacio
i amb el vastissim pla de propaganda de tots els llocs i d’autentic valor turistic, recordant
la borsa de lloguer per a 'estiueig i tantes altres accions. Destacava de manera especial
una accié que havia obtingut una recompensa molt significativa: els serveis de recepci6
prestats a les fronteres i a 'arribada de vaixells al port. En aquest sentit, es feia esment
d’'una comunicaci6 que les ageéncies de viatges i cases consignataries nacionals i
estrangeres residents a Barcelona van fer arribar, feia pocs dies, al Conseller d’Economia i
Agricultura:

D’aquesta manera s’ha obtingut el que poc podien esperar, o sigui, que en concursos
que han tingut lloc en els creuers, organitzats per llurs cases consignataries, el Port i la
ciutat que més vots i simpaties ha obtingut, i quasi per unanimitat, ha estat Barcelona.

En aquesta comunicacié efectuada per agéncies de viatges i cases consignataries es
remarcava que gracies als esforcos que s’havien realitzat durant els darrers anys, tot
I'ambient ja es trobava ben preparat per emprendre seriosament una actuacié de conjunt
a favor del turisme; finalment, aquell era el moment oportd per a l'inici del treball del
Patronat de Turisme de Catalunya.

En un segiient apartat del text, titulat Missid del Patronat de Turisme de Catalunya, es
definien les funcions que el nou organisme havia d’assumir de manera immediata:

fomentar la creacié de sindicats d’iniciativa a les contrades turistiques de Catalunya
on no s’existeixin encara; celebracié d’actes o reunions pro-turisme; creacié6 d’'una

95 Documentacié6 dins Lligall OPP-5135. Arxiu Historic de la Diputacidé de Barcelona.

9 En 'analisi que Vidal (2005) realitza de 'obra Organitzacié turistica de Catalunya hi detecta una
contradiccié important que no només acaba repercutint I'actuacié del PTC, sin6 que historicament
ha constituit un problema de les politiques de turisme catalanes, ja que segons Vidal, la visié
segons la qual Catalunya ni Barcelona disposaven d’un excel-lent patrimoni monumental i artistic
va acabar restringint I'aposta per una oferta en aquesta matéria.
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biblioteca i arxiu turistic; creacié d’'un organisme auxiliar dels serveis de recepci6 en
els quals hi tinguin representacié tots els elements obligats a intervenir-hi:
Ajuntament, Obres del Port, Hotelers, Taxistes, Cases consignataries, Agencies de
Viatges, etc.; participacid a les fires estrangeres; fiscalitzar I'efectivitat de les lleis de
defensa dels nostres monuments, platges i boscos; gestionar prop dels serveis d’Obres
Publiques la construccié i conservacié preferent de les carreteres de marcat interes
turistic i posar especial atencié en que la seva numeraci6 i retolacié estigui al dia, aixi
com també que els serveis de socors i ravituallament responguin a les necessitats del
turisme modern.

La mirada global al turisme i la responsabilitzacié de les seves diverses esferes constituia
el repte més important plantejat fins aleshores. Es considerava que la feina del Patronat
de Turisme també havia de consistir en la promocio de la creaci6 d’'una série d’organismes
basics en tota politica turistica, tals com un Creédit Hoteler, una Escola professional
hotelera i una escola de Guies i Interprets. Aixi mateix, la Memoria proposava que el
Patronat assumis la creacié d'un interessant programa de Festes de Primavera en el qual
s’hi mostrés tot allo més caracteristic de Catalunya, preveient que aquest podria ser
emplacat al Parc de Montjuic. En definitiva, es concloia que aquell no constituia un
programa especialment ambicids, pero tampoc insignificant.

El Consell Superior del Patronat estava integrat pels seglients elements: el Conseller
d’Economia i Agricultura de la Generalitat de Catalunya Joan Comorera, President
Honorable; Ferran Cuito, President; Pau Nicolau, de I’Automobil Club de Catalunya,
Vicepresident Primer; Juli Nogués, de ’Agrupacié d’Empreses Ferroviaries de Catalunya,
Vicepresident Segon; Jaume Gras, secretari. Com a membres vocals hi figuraven: Frederic
Turell i Boladeras, del Departament d’Obres Publiques de la Generalitat; ]. Carner-Ribalta,
del Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya; Ignasi Armengou i Torra, de
I'Oficina de Turisme de la Generalitat; Manuel Ribé i Jaume Marill, membres de la
Federacié de Turisme de Catalunya i Balears; Joaquim Folch i Torres, de la Junta de
Museus de Catalunya; Francesc Fabregas, de 'Unié Catalana de Federacions Esportives;
Lluis Creus i Vidal, de la Federaci6 d’Entitats Excursionistes; Antoni Campmajo i Pujola, de
la Federaci6é Aeronautica Catalana; Bartomeu Amengual i Andreu, de la Cambra de Comerg¢
i Navegacid; Josep Thomas i Corrons, de la Cambra Oficial de la Industria; Angel Bono i
Cruixent, de la Junta d’Obres del Port; senyor Montserrat Fenech, membre de I’Agrupacio
d’Empreses Ferroviaries de Catalunya; senyor Ricard Ramos, de ’Associaci6 de Naviliers
de la Mediterrania; Joan Masé i Ramon Tarrago, representants de ’Associacié d’Hotelers i
Similars de Catalunya; Aureli Sanclemente, de I’Associaci6 Catalana de Balnearis; Josep
Serra i Roca i Maties Guarro, de la Federacié d’Agencies de Viatges d’Espanya; un
representant de I’Associaci6 d’Empresaris d’Espectacles Publics; Jaume Hugas, de Moto
Club de Catalunya; Josep Espulgues Vila, de la Cambra de ’Autoomnibus; Josep Pérez i
Lopez, de la Federaci6é de Bancs i Banquers de Barcelona.

La Junta Directiva queda formada per Ferran Cuito, com a President; Pau Nicolau, com a
Vicepresident primer; Juli Nogués, com a Vicepresident segon; Josep Esplugas, com a
tresorer; Jaume Gras, secretari. Com a membres vocals quedaren designats: Frederic
Turell, ]. Carner-Ribalta, Ignasi Armengou, Manuel Ribé, Josep Serra i Roca, Ricard Ramos i
Jaume Marill. E1 Consell Superior del PTC va correspondre al denominat Consell Rector del
Turisme Catal3, el qual va ser constituit en el marc del Palau de la Generalitat??.

97 “Constitucié del Consejo Superior del «Patronato de Turismo en Catalufia»”. A Barcelona
Atraccién (marg¢ 1934).
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La combinaci6 de politica, cultura i empresa feia de I'equip del PTC un engranatge ric i
positiu, i delatava, sobretot, una concepci6é del turisme com a realitat politica, social,
cultural i econdmica, no només estrictament empresarial o sectorial.

Salé de Turisme i dels Esports. Ciutat de Barcelona. Juny de 1934

No és d’estranyar que el PTC proposés un programa tan ambicids, sobretot tenint en
compte la diversitat de membres que el composaven, que es traduia en una logica
pluralitat d’interessos. Tampoc és d’estranyar que Barcelona esdevingués identificada
com la capital turistica del pais, especialment perqué ja comptava amb una gran capacitat
d’atraccié de visitants estrangers i un reconeixement internacional.

A principis de I'any 1934, El Diluvio publicava l'article “Breve comentario. Las Fiestas de
Primavera” en el que animava al Patronat a tirar endavant la proposta de celebraci6 de les
primeres Festes de Primavera a Barcelona®s. El periodic argumentava que per a I'atraccié6 i
moviment de visitants, tant si eren turistes estrangers com veins més propers, era
important que les ciutats ideessin estratégies tals com congressos, festivals,
peregrinacions i inauguracions. L’article suggeria la idoneitat de celebrar aquestes festes
entre els dies 1 i 15 d’abril, pel fet que coincidirien amb la Pasqua, amb la celebracié del
tercer aniversari de la proclamaci6 de la Republica i amb la inauguraci6, com a museu, del
Palau Nacional de Montjuic. Alternativament, també proposava els dies 12 i 20 de juny del
mateix 1934, coincidint amb la celebracié de la setena Fira de Mostres de la ciutat. Les
Festes de Primavera haurien d’incloure representacions d’esports, festivals musicals,
artistics i literaris, representacions folkloriques i de festes populars, festes d’aviaci6 i fins i
tot espectacles taurins. Un programa que havia de tenir com a marc idoni els jardins de
Montjuic.

De ben segur, la programacié de les Festes de Primavera i del Sal6 de Turisme es va
plantejar com a férmula per substituir la gran exposici6 internacional del turisme que, pel
que consta, tantes expectatives havia suscitat.

Al mes de juny de 1934 se celebrava el I Sald de Turisme i dels Esports en el context de la
VII Fira de Mostres de Barcelona. Segons destaca Farreras (1973), aquest salé va
esdevenir un dels esdeveniments més importants celebrats durant els anys trenta a
Barcelona; es realitzava en col-laboracié a la Fira de Barcelona, gracies a l'esfor¢ dels
sindicats d’iniciativa de Catalunya i també amb el suport del Patronat de Turisme de
Catalunya®. El Sal6 va quedar instal-lat al subterrani de la Placa Catalunya, i tal com
afirmava Ribé (1963), va ser orientat expressament per donar un valor turistic a
Catalunya. L’esdeveniment va ser un éxit, apunta Blasco (2005).

Consta que diverses entitats i corporacions van participar en aquest Sald: la Generalitat de
Catalunya, ’Ajuntament de Barcelona, la Ciutat del Repos i de Vacances, i representacions
estrangeres com 1I'Office Frangais de Tourisme i els consultats d’Anglaterra i de la URSS.
Tot i aixi, i segons l'estudi de Blasco, la major representacié al Sal6 va ser integrada per
representants dels Sindicats d’Iniciativa de Catalunya. Altres entitats participants varen
ser Uni6 Catalana de Federacions Esportives, Federaci6 d’Entitats Excursionistes de
Catalunya, I'’Aero Club Escola d’Aviacié, 'Associacié d’Amics de I'Art Vell, el Museu
Arqueologic de la Generalitat de Catalunya i les Societats Esperantistes de Catalunya.

98 “Breve comentario. Las Fiestas de Primavera”. A El Diluvio, 4 de febrer de 1934.
99 Document dins Expedient de Governacié relatiu a la Comissié Consistorial de Turisme i Festes,
1934. Arxiu Municipal Administratiu de Barcelona.
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L’oportunitat del Salo, segons argumentava la Generalitat, era clarament estratégica tant
des del punt de vista turistic com de relacions i presencia internacional; a més, estava clar
que I'esdeveniment proposat també representava una oportunitat propagandistica de la
mateixa institucio, la Generalitat de Catalunya; amb aquests termes es defensava la seva
realitzacié:

PER UN SALO DE TURISME I D’ESPORTS
Barcelona es disposa a celebrar la seva VII Fira, el 2-7 de juny.
No constituiria per la Generalitat de Catalunya una magnifica oportunitat, aprofitar
I'avinentesa que li ofereix aquella manifestacid, per a fer arribar, d'una manera vistent
i comprensible als ulls del poble, tot el que ha fet fins avui, no sols en matéria de
turisme, siné en totes aquelles altres activitats que hi tenen certa conexi6 i que en
presentar-les conjuntament, donarien una idea del treball realitzat per a atendre i
resoldre la complexitat de problemes que planteja la vida actual del nostre poble?
L’especial atenci6 que dediquen a aquesta classe de manifestacions tots els pobles, per
tal de propagar I'obra dels seus governs i obtenir I'adhesié de les masses populars,
demostren com és valoritzada I'eficacia d’aquestes exhibicions.
Aquesta manifestaci6, caldria pero que fos quelcom més que una catalogaci6 de la
tasca acomplerta, hauria d’ésser també la concrecié de les grans expectatives que
ofereix la Catalunya futura, com a poble modern, una volta posats en pla d’execucid i
desenvolupament, el conjunt de projectes sobre els quals dediquen les seves activitats
els diferents departaments i serveis de la Generalitat.
Una senzilla enumeracié d’alguns dels aspectes que podria comprendre, donara idea
de la importancia que podria assolir aquest ler. Sal6 de Turisme i Esports.

Oficina de Turisme de Catalunya

Patronat de Turisme de Catalunya

Federaci6 de Turisme de Catalunya i Balears

Servei Forestal

Regional Planning

Balnearis i Sanatoris

Museu d’Arqueologia

Conservaci6 del patrimoni natural i monumental

Folk-lore

Escola del Treball (industries tipiques)

Aviacio

Escola Hotelera (en projecte)

Vacances obreres

Cinema aplicat al Turisme

Obres publiques

Cooperativa de la Citat de repos i de vacances
Tenint en compte que a totes aquestes activitats hi corresponen altres tants serveis
que desenvolupen una tasca eficient dintre de 'obra de conjunt de la Generalitat, el
treball que s’hauria de realitzar per a portar a terme I'exposicié del projecte podria
ésser distribuida entre aquells serveis sense necessitat d’'una organitzacié especial ni
una despesa considerable.
Aquesta manifestacié publica de I'obra de la Generalitat no es portaria a terme d’'una
manera isolada sin6 que constituiria el sector més destacat d’'un conjunt d’exhibicions
que donarien la més suggestiva varietat al Salo.
Aixi, per exemple, aprofitant els oferiments rebuts per un certamen de caracter analeg
que es projectava celebrar dintre d’aquest mateix any, seria relativament facil de
comptar amb la participaci6 dels elements seglients:

Serveis oficials de Turisme

Patronat Nacional de Turisme de la Republica

Sindicats d’Iniciativa

Federacions de Turisme

Companyies de ferrocarrils

Empreses Navileres

Linies aéries

Hotels
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Empreses d'urbanitzacio

Agéncies de Viatge

Centres Excursionistes

Clubs Esportius

Seccions deportives dels Ateneus obrers
Automobil Club

Camping

El que encara indueix més a preconitzar la conveniencia i 'oportunitat d’organitzar
aquest Sald, és allo que molt sovint impossibilita la realitzacié6 de moltes coses que
hom considera interessants: la seguretat de qué no ha de constituir cap carrega
considerable d’ordre economic, ja que la facilitat que comporta el que la Fira posi a la
disposicié del Sald, I'espai adequat per a la seva instal-lacid, aixi com el que es faci
carrec de les despeses de llum, guarderia, possibilita enormement la seva realitzacié.
Bé pot dir-se que amb sols posar en activitat els diferents departaments afectats per
aquesta exhibici6, es podria acomplir plenament la finalitat que hom persegueix.

El Sal6 podria constituir doncs, amb la indiscutible oportunitat i amb un minim esforg,
I'instrument més efica¢ per a la propaganda de 'obra realitzada per la Generalitat i
per a obtenir 'adhesi6 a la que projecta realitzar, per a 'estructuracié de Catalunya
com a poble autonom100,

Proposta d’establiment d’una taxa turistica

El mes de juliol de 1934 el diari L’Opinié1°! publicava una noticia segons la qual havia
estat creada una llei relativa a una taxa sobre consum i serveis d’hostalatge i restaurant:
es tractava d'una llei destinada al foment i proteccié del turisme, i segons L’Opinid, era
fruit d’'una iniciativa del Patronat de Turisme de Catalunya.

Segons un document de 1934 en el que es reflexionava sobre l'oportunitat d’'un tribut
turistic, I'establiment de la taxa hauria d’ésser objecte de Llei del Parlament de Catalunya;
en ésser consultat el Patronat de Turisme de Catalunya respecte a les linies generals que
havien de determinar I'establiment d’aquest impost, la Junta Directiva va dictar una série
de bases que va sotmetre a aprovacié pel Consell Superior del mateix Patronat de
Turisme102,

Les bases confeccionades se centraven en I'aplicacié de taxes segons els diversos ambits
relacionats amb l'activitat turistica: en primera instancia, es creia convenient d’establir
una taxa sobre la despesa ocasionada pels hostes que pernoctessin un o més nits als
establiments, amb un minim de pensié completa per persona i dia superior a 7 centims;
per altra banda, també es va idear una taxa sobre els restaurants i un arbitri sobre
I'arrendament d’estades de repos i estiueig (en aquest darrer cas, la percepcié de I'arbitri
es prestaria integrament als ajuntaments i sindicats de turisme locals). El Patronat
considerava fermament que l'establiment d’aquestes taxes hauria de millorar i
desenvolupar els serveis de turisme a Catalunya, alhora que permetria la intensificacié de
la propaganda i crear noves institucions, com per exemple 'Escola Hotelera, la Guia-
intérprets, la Caixa de Credit Hoteler i algunes altres d’interés turistic; aquestes obres,
afirmava el document, s’estimaven totalment inajornables per a la major eficacia de tots
els serveis relacionats amb el turisme. Amb aquests arguments es justificava la necessitat
de la taxa turistica:

100 Expedient 1 “Stand al Salé de Turisme i Sport a la Fira de Mostres de Barcelona 1934”. Dins
Lligall OPP-2982. Arxiu Historic de la Diputacié de Barcelona.

101 “L]ei relativa a la creacié d’'una taxa sobre consum i serveis d’hostalatge i restaurant”. A L’Opinié,
20 de juliol de 1934.

102 Arxiu Historic de la Diputacié de Barcelona.
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Arbitrar recursos per atendre les despeses del turisme catala en general, i
particularment les de propaganda al pais i a I'estranger i a les que han de contribuir a
la millora dels serveis hotelers mitjan¢ant la creacié de 'escola hotelera de Catalunya
(-)- El moment econdmic és especialment favorable per l'establiment de la Taxa
d’Estada, sobretot tenint en compte el cost de la vida al pais i la cotitzaci6 del nostre
signe monetari, la qual cosa faria que la seva imposicié fés apenes notada per les
persones que haurien de satisfer-la.

L’objectiu de la implantacid de les taxes d’estada als turistes pretenia generar aportacions
economiques que poguessin contribuir al desenvolupament de la industria turistica
receptora. Segons el document, la tarifa d’aquesta taxa s’establia de la seglient manera:
hostatge de primera categoria: 0’50 pessetes; hostatge de segona: 0°25; hostatge de
tercera: 0’10 (quedant exempts els turistes menors de 10 anys, agents comercials
col-legiats, viatjants de comerg, obrers i funcionaris). Pel que fa a la creaci6 d'una taxa
especial sobre el consum i serveis de restaurants, aquesta havia de recaptar I'equivalent a
un minim del 2% respecte la quantitat de la despesa.

El Consell de Banca, Comerg i Turisme elabora una Memoria en la qual s’hi reproduien les
deliberacions que havien tingut com a conclusié I'avantprojecte de llei de creacié de
I'anomenada Taxa sobre serveis d’hostatge i restaurant i d’'un arbitri sobre I'arrendament
d’estatges de repos i estiueig; aquesta Memoria va ser aprovada pel propi Consell de
Comerg, Banca i Turisme en una sessié de 23 de juny de 1934. El text de la Memoria
també va ser elevat al Conseller d’Economia i Agricultura, conjuntament amb
I'avantprojecte de Llei, que va ser signat per 'advocat i secretari del Consell de Comerg,
Banca i Turisme del Govern de la Generalitat, Ignasi Armengou Torrals.

La Memoria representava un compendi de les deliberacions que havien mantingut els
membres del Consell de Comerg, Banca i Turisme que impulsa la creacio6 de la llei de Taxa
sobre serveis d’hostatge i restaurant i d’'un arbitri sobre 'arrendament d’estatges de repos i
estiueig; aquest text, que va ser elaborat préviament a la definicié i concrecié del propi
avantprojecte, déna a conéixer quins foren els diversos punts de vista debatuts i les
conclusions establertes a proposit de la creacié de la taxa. Els punts que estructuraven el
contingut de la Memoria eren els seglients: La taxa de turisme i la seva utilitzacid; Els
fonaments del Turisme; La defensa de les belleses; La propaganda turistica; Els transports i
les vies de comunicacid; Els serveis d’hostalatge; El crédit hoteler; Forma que s’ha de donar a
la taxa de turisme; Casos en que no es deura aplicar-se la taxa; Forma de percepcio de la
taxa.

En el primer punt, La taxa de turisme i la seva utilitzacié, servia per introduir i justificar la
importancia que tenia per al pagador de la quota el coneixement de la destinacié del
préstec que abonava. Es a dir, calia fer conscient al pagador dels fruits de la seva aportaci6
economica, sobretot si se’l feia sabedor que la quantia de la taxa s’aplicaria a la millora
dels serveis que rebia i no pas per “augmentar la maquina administrativa o técnica del
servei, sense que el contribuent pugui donar-se compte molt visiblement dels seus
resultats practics”. Es per aquesta rad, assegurava la Memoria, que calia esbrinar quina
era la destinacié més adient de les taxes; en aquesta linia es desenvolupava una clara
reflexio al voltant de les conveniéencies, de les necessitats i preocupacions, de les coses
més importants que calia protegir. I amb aquestes premisses el Consell procedia a
desenvolupar els punts que defensaven, plenament, la importancia de la taxa turistica.

103 Expedients: correspondéncia i documentacié diversa. Dins Fons 1 (Generalitat de Catalunya, 11
Reptiblica), caixa 117, inventari 1 /3756, caixa 117 (3/4), carpeta any 1933. Numero 18. Arxiu
Nacional de Catalunya.
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El punt intitulat Els fonaments del Turisme feia referéncia a I'oferta turistica, tant a aquella
relacionada amb els establiments i infraestructures d’acollida com als recursos atractius
del propi territori. La preocupacié que demostrava la Generalitat republicana en aquest
sentit era evident, ja que comprenia que un adequat desenvolupament del sistema turistic
havia de comptar amb els elements de base al territori:

L’existéncia del Turisme va lligada intimament amb alld que n’és el seu fonament. El
turista necessita coses per veure, pero, també necessita saber que aquestes coses
existeixen; ha de menester un mitja per arribar fins a la cosa que vol veure, pero si el
viatge és llarg caldra que se li doni lloc on hostatjar-se. Per aixo, podem dir que els
fonaments del turisme so6n quatre: ler.-L’existéncia de belleses naturals o
arqueologiques que serveixin d’estimul al turista per determinar-se a visitar el pais
que les posseeix: 2on.-El treball que es faci per donar a coneixer aquelles belleses i els
mitjans de veure-les en els paisos forasters; 3er.-Les vies de comunicaci6 que
permeten al turista a desplacar-se amb comoditat; i 4rt.—Els serveis d’hostalatge que
acullin al turista que ha de sojornar en el pais objecte de la seva curiositat.

Aixi doncs, la proteccié de les belleses i curiositats, el desenvolupament dels serveis de
propaganda i d’informacio, 'adaptaci6 dels serveis publics de transport i el millorament
dels hostalatges, refugis i restaurants conformaven, ni més ni menys, els principals eixos
que calia disposar i articular a fi del correcte desenvolupament turistic del pafs.

Quant a la proteccié de belleses i curiositats, es valorava que el monument, d’'un temps
enca ja estava essent tractat amb la merescuda importancia; malauradament, pero, “al
paisatge natural encara li resta el fer un paper de cara a 'economia i un altre de cara a
I'art”. Segons la Memoria, els boscos encara estaven regits amb lleis que s’emparaven a la
classica visié espanyola “el arbol cria pajaros”, en el sentit que s’ometia la possibilitat de
donar un rendiment al bosc més enlla de la seva simple existéncia. Per aix0 la Generalitat
de Catalunya, a través de la Memoria de la taxa turistica, precisava noves lleis que “es
mirin I'arbre com un objecte d’art, i no solsament de cara al turista siné de cara als
catalans, que desitgem que la nostra casa sigui el més agradable que ens permeti la
necessitat de viure dels seus productes naturals”. La Memoria feia al-lusi6 al Pla Regional,
coincidint plenament amb la filosofia d’entendre i tractar els productes naturals en funci6
d’'un equilibri constant entre el paper artistic i el paper economicl?4. Calia crear una
legislacié catalana en matéria de conservacié del medi que suplis definitivament la llei
espanyola.

Pel que respecte al tema de la propaganda turistica, se citava la labor de 1'Oficina de
Turisme de Catalunya en la seva tasca de donar a coneixer allo que existia al pais a fi que
el turista sentis el desig d’acudir-hi. No obstant, i a fi de millorar i enriquir les tasques
propagandistiques de 'OTC, es proposava que aquestes esdevinguessin difuses a través
de procediments més moderns tals com la radio, el cinema i la premsa.

L’assumpte relatiu als transports i vies de comunicacié esdevenia igualment un tema de
maxim interes i preocupacié per la Generalitat republicana. S’entenia que el transport
aeri, maritim, per carretera o per ferrocarril (en aquest darrer cas, vies “filles d'una
iniciativa privada no prou controlada en tots els casos”, es deia), havien de conformar una
adequada xarxa de transports i vies de comunicacid, que havien de funcionar de manera
integrada, a fi de beneficiar la industria turistica del pais, pero també la resta d’activitats i
industries del territori.

104 E] Regional Planning va ser un projecte que preveia una ordenacid i protecci6 del territori catala,
sobretot amb la idea d’equilibrar els usos del territori natural del pafs. Veure capitols: El valor del
paisatge i una visié romantica del turisme.
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Els temes relacionats amb l'hoteleria no eren de facil soluci6: es considerava del tot
inadmissible que a Catalunya es pogués desenvolupar amb eficacia una veritable politica
de turisme si préviament no es dedicava una clara preocupacio per a resoldre el problema
que atenyia a l'hostalatge; perd a causa del seu caracter especial, el problema de
I'hostalatge no oferia facilitats de solucio. El fet que el control de la inddstria hotelera
estigués a mans de particulars dificultava I’establiment de solucions i la reparacio6 de les
deficiencies; de fet, es retreia al sector hoteler una gran manca de professionalitat; segons
la Memoria, en matéria de serveis relacionats amb I'hostalatge no es podia improvisar,
calia una accié persistent i continuada dedicada a I'’educacié i professionalitzacié del
personal d’aquest ambit. Si bé la Memoria redactada assumia que Catalunya disposava de
bons hotels, s’acceptava, també, que en poblacions petites, pero de gran interes turistic,
els serveis relacionats amb l'hoteleria eren precaris a causa de la manca de recursos.
S’establien algunes actuacions per millorar les deficiencies endemiques relacionades amb
I'hoteleria: la creaci6 d’'una escola hotelera, I'establiment d’'un credit hoteler (que en
donar una intervencié economica en els petits establiments hotelers permetria a la
Generalitat de tenir una intervencié técnica), la protecci6 de la propietat industrial dels
hotelers en relaci6 amb els propis immobles i, finalment, la persecuci6 dels qui
practiquessin I'intrusisme i fessin competencia il-licita als establiments que exercissin la
industria legalment.

La creacié d’'una xarxa hotelera moderna i suficientment ben preparada i disseminada
arreu del territori era un interés de primer ordre sense el qual no es podia procedir a un
desenvolupament efectiu de la industria turistica. Segons la Memoria, les grans ciutats i
centres urbans complementaven I'oferta del visitant que cercava repos i tranquil-litat:

Que Barcelona, Tarragona o Sitges tinguin bons hotels no és prou perqué amb aixo no
s’esgota la capacitat de poblacié turistica que pot sostenir Catalunya d'una manera
permanent. La soluci6 del problema s’ha de trobar posant-nos de cara a les comarques
perqueé 'estada a Barcelona sera sempre breu per al turista que cerca el repos en un
lloc tranquil i ensems agradable.

Finalment, la Memoria concloia amb una idea fonamental: les belleses naturals que
posseia el pais podien causar una gran admiracid i desig als turistes, pero la permanéncia
dels turistes a Catalunya depenia de la confortabilitat que oferissin els serveis
d’allotjament: “Posem-los bona taula i bon confort i ja veureu els dies que es passaran a la
nostra terra i el dificil que els sera deixar-la”.

El Patronat de Turisme de Catalunya va donar una importancia vital al conjunt del
territori catala; sense deixar de tenir en compte la forca de la seva capital, es creia
fonamental el fet de potenciar I'oferta i demanda turistica a totes les comarques catalanes,
adduint a les motivacions turistiques de tipus natural, relacionades amb el repos, la
cultura i el paisatgisme.

El projecte de llei relatiu a la taxa d’estada de turistes (que fou dictaminat per Ribé i
Armengou i aprovat a la sessié del Patronat de 26 de juliol de 1934) havia estat
intensament deliberat en sessions anteriors105, Tot i aixi, mai no s’arriba a crear com a tal.

En general, cal reconéixer que les dificultats que va tenir el Patronat al llarg dels seus pocs
anys de vida, van ser considerables; a més, cal recordar que els seus pressupostos mai no
van ser elevats. Segons la memoria de I'ens relativa al 1934, el conjunt d’actuacions que
havia dut a terme durant aquest any s’havien desenvolupat amb pocs mitjans econdmics
(consta que es nodria només dels propis ingressos sense haver rebut cap subvencio de la

105 Memoria del Patronat elaborada el mes de febrer de 1935. Arxiu Historic de Palafrugell,
(documentacié cedida per Dolors Vidal).
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Generalitat). Els esdeveniments succeits durant el darrer mes d’octubre (feia referéncia als
fets de I'octubre de 1934), havien afectat a les activitats del Patronat, basicament perque
hagué de frenar el seu ritme habitual a causa de la incertesa i inestabilitat que percebia
com a organisme dependent de la Generalitat.

Pero malgrat les complicacions en I'escenari politic i social i les limitades dotacions
economiques, consta que a 'any 1934 el Patronat havia realitzat algunes actuacions prou
significatives, entre les quals les gestions amb els operadors de la Casa Fox per a
“impressionar un film documental de Catalunya amb desti a la seva «Alfombra» magica”.
Segons la memoria de I'activitat relativa al 1934, el Patronat també havia fet donacié d'uns
obsequis que dedica a 'expedici6é d’'un miler d’escolars anglesos que van visitar Barcelona,
en honor dels quals també s’organitza una festa popular al Poble Espanyol de Montjuich
amb la col-laboracié de 'Hotel Ritz. Una altra de les accions realitzades havia estat I'edicid
d’'un cartell de propaganda de Sitges. A més, consta que el Patronat va fer gestions
encaminades a la creacié de sindicats d’iniciativa locals i la intervencié i ajut en
I'organitzaci6 de la [ Assemblea de Sindicats de Turisme de Catalunya, celebrada els dies
15 i 16 de juny a Barcelona de 193419, [gualment, la memodria destacava que durant el
passat 1934 s’havien realitzat certes actuacions per facilitar 'entrada de vaixells al Port de
Barcelona, obtenint millores en els serveis i tarifes de taxis, evitant la propagacié de
noticies alarmistes a I'estranger i en infinitat de suggeriments que, tant en el terreny
oficial com en el particular, demostraven I'esfor¢ i perseveranga del Patronat. Finalment, la
Memoria esmentava que el Patronat comptava amb la cooperacié de nous elements, entre
els quals, representants de la Companyia Transmediterrania, I'otel Ritz, Miquel Regas i
I’Ageéncia Maritima Miiller, entre d’altres.

Turisme i politica

A ulls de la Sociedad de Atracciéon de Forasteros, acostumada a reclamar millores en
materia de gestié i promocid, la realitat turistica de Catalunya no era precisament massa
engrescadora. Existia un rerefons ideologic per desconfiar de les noves politiques
autonomiques.

Segons les consideracions de Marinel-lo, a Catalunya les energies pro turistiques romanien
massa desarticulades per culpa d’'un egoisme interessat especialment en la recerca del
triomf individual i no col-lectiu. Marinel-lo lamentava la no existéncia d’'una cohesié en
materia propagandistica, la qual cosa conduia al fracas!?7. Si bé 1'Asociaciéon de Hoteleros
de Cataluna havia invertit en I'edicié de cartells turistics, el seu exemple no havia tingut
continuitat entre altres industries que es beneficiaven de les arribades de 'anomenada
immigracio turistica, deia Marinel-lo, que entre altres propostes, ressaltava la creacié d'un
Banco de Crédito Hotelero i la proteccié6 economica dels sindicats d’iniciativa. Segons
afirmava Marinel-lo, el Patronat de Turisme anava ben orientat, tot i que no havia pogut
comptar amb el suport real de la politica. Aixi, sense abandonar la déria per la imatge i la
propaganda que amb tanta intensitat va acaparar l'obra de la Sociedad, Marinel-lo
esperava que s’aconseguis una propaganda turistica metodica, constant i efica¢: seria
justament en aquest moment, afirmava Marinel-lo, que s’assoliria el triomf moral de tots
aquells que, any rere any, s’havien esforcat per despertar 'amor al turisme a Espanya.

El cas és que la vida i obra de la corporacié del Patronat va tenir molts alts i baixos en poc
temps; li va tocar viure amb la precarietat economica i amb la manca d’'un ferm suport

106 Veure capitol: 1935 i 1936, tiltims temps.
107 Marinel-lo, M. “Propaganda turistica”. A El Productor Hispano Americano. Industria, comercio,
economia y finanzas, Barcelona, any XVII, nim. 256, abril de 1935, pags. 17-18.
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politic general, fets que van limitar la seva actuaci6. A principis d’estiu de I'any 1935, el
Patronat elevava al Conseller d’Ecomonia i Agricultura una documentacié sobre I'estat
actual dels serveis i industries turistiques de Catalunya, tot incorporant quines havien de
ser les iniciatives i les orientacions a emprendre per tal d’'incrementar I'afluencia de
visitants108, Tot plegat era una prova més que l'esfor¢ de planificacié6 que va realitzar el
Patronat va ser, a pesar seu, molt superior respecte a I'execucié i materialitzacio real de les
seves propostes.

El diari El Diluvi reproduia les consideracions que el PTC esmentava a la nota que
traslladava al Conseller d’Economia i Agricultura; d’entrada, i a causa de l'interes i de la
importancia economica que el turisme estava revertint a Catalunya des de feia alguns
anys, apuntava que es feia imprescindible la reorganitzacié dels serveis turistics,
assignant-los una dotacié economica adequada, tot procurant que la funci6 especifica de
cadascun d’ells respongués a un pla de conjunt que assegurés la seva eficacia. Aixi, tot i
reconeixer la notable labor empresa pels estaments oficials i economics de Catalunya en
materia turistica, el Patronat de Catalunya proposava com a objectius immediats la
reorganitzacié de I'Oficina de Catalunya (especialment pel que respecte a la intensificacié
immediata de la propaganda i dels serveis d'informacio, recepcié i reclamacions), la
creacié d'un crédit hoteler com a institucié6 basica, conjuntament amb una Escola
professional Hotelera; també es demanava l'adopcié urgent d'un pla general
d’'urbanitzacions que evités el desordre que s’observava en determinats llocs de Catalunya
i especialment de la Costa Brava. Igualment, el Patronat demanava l'organitzacié de
serveis de recepcio6 a les estacions, molls i llocs més visitats de Barcelona, i la coordinacid
de tots els elements que hi intervenien: policia, guardia urbana, intérprets oficials i agents
de la Junta d’Obres del Port. Finalment, el document que el Patronat de Turisme elevava al
Departament d’Economia i Agricultura l'instava d’aplicar, de manera rigorosa a totes les
poblacions de Catalunya, les reglamentacions vigents en mateéria d’hotels, transports i
aprovisionaments.

Durant aquells anys, els sectors economics, politics, culturals i socials representats al
Patronat, a la Federaci6é o a I'Oficina havien concebut el turisme com una qiiestié també
politica, i prova d’aquest fet és que es va aconseguir implicar parcialment 'administracio
en els temes turistics del pais. Pero tot i que el govern catala va demostrar un cert interes i
suport en les qliestions turistiques i que formalment va prendre part d’algunes iniciatives,
la seva implicacio real va quedar lluny de I'efectivitat esperada. De fet, en realitat es pot
considerar que no va exercir una veritable governabilitat del turisme, malgrat tot.

Per la seva composici6 i ideologia, el Patronat de Turisme de Catalunya hauria pogut
esdevenir el gran organisme gestor del turisme catala dels anys trenta. El Consell Superior
que el conformava era, si més no, una garantia de 'amplitud de mires de la institucié: la
politica, la cultura i les empreses del sector turistic hi havien confiat les seves esperances.

El Patronat de Turisme de Catalunya va desaparéixer 'any 1935: de repent, acabava el seu
cami de somnis i de lluites, deixant alguns assumptes pendents i grans expectatives no
complertes. A 'octubre de 1935, una convocatoria de reunié invitava als membres del
Patronat a trobar-se per tractar dos temes unics: la dissoluci6 del Patronat i el
nomenament d’'una comissié liquidadora d’acord amb I’article 24 del Reglament. Signava
la nota Frederic Turell a 10 d’octubre de 1935109,

Al cap de pocs dies, la premsa ja es va fer resso de la desaparicié del Patronat. A I'edici6 de
23 d’octubre, el Diario de Barcelona publicava l'article “El Patronato de Turismo de

108 “Una nota del Patronato de Turismo de Catalufia”. A El Diluvi, 1 de juny 1935.
109 Documentaci6 dins Lligall OPP-5135. Arxiu Historic de la Diputaci6 de Barcelona.
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Catalufia”, en el que es feia una sincera apologia de la instituci6 que acabava de
desapareixer!1?, L’article repassava I'existéncia del Patronat, tot recordant la data i motius
de la seva creaci6!ll; se’'n destacava la composicid representativa dels diversos elements
provinents de la industria privada i de les corporacions interessades en el foment turistic,
i confessava que I'inica subvencié que havia rebut durant el temps de la seva actuacié
s’havia reduit a la misera quantitat de 3.000 pessetes. L’articulista recordava les
aportacions més destacades de la institucid, posant especial émfasi a les accions
realitzades en el context de la Vall de Nuria (tant en aspectes propiament turistics,
sanitaris, com de repoblaci6 forestal); a més, mencionava el seu projecte de reforma del
Conveni entre la Generalitat i el Patronato Nacional de Turismo, també l'informe relatiu a
la necessitat d’'un pla d’'urbanitzaci6 del litoral de la Costa Brava, I'estudi i proposta sobre
el projecte de I'Exposicié Internacional de Turisme i I'organitzacié del primer Salé de
Turisme i dels Esports, que segons valorava el rotatiu Diario de Barcelona, “tanto éxito
alcanzo”.

El mes de juliol de 1936 la revista Barcelona Atraccién informava que s’estava procedint a
la reorganitzacié del Patronat de Turisme de Catalunya. No consta que s’assolis cap aveng
en aquest sentit.

Lavaur (1980b) recordava que el Patronat, constituit com a organ consultiu i considerat
com a entitat de dret public, va acabar desapareixent sense pena, perd amb gloria, després
d’haver elaborat un pla integral de planificacié turistica de Catalunya que, entre altres
novetats, havia incorporat la creacié6 d’'un crédit hoteler i d’'una escola professional de
turisme. Aquests temes, sens dubte, eren d’'una rigorosa necessitat per assolir un millor
desenvolupament de la industria turistica.

110 “E] Patronato de Turismo de Catalufia”. A Diario de Barcelona, 23 d’octubre de 1935, pag. 492.
111 Erroniament, recorda que fou creat a 30 de setembre de 1933.
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Barcelona, festes i creuers

A principis dels anys trenta la capital catalana s’havia convertit en la ciutat peninsular
amb major cens de poblaci6 (1.005.565 habitants). Aquest fet la portava a assumir amb
molta conviccié el paper de capital moderna de Catalunya i de gran ciutat espanyola
(Carreras, 1993a). A més, Barcelona va esdevenir la segona ciutat europea en expectativa
de viatge, afirma Vidal (2003).

En aquells temps, els retrats dels fotografs locals captaven la grandesa, poténcia i
aparenca d’aquesta magnitud, construint escenes d’'una Barcelona que semblava nova per
a tothom, autdctons i nouvinguts. Segons Garcia Espuche (1995c), I'obra del fotograf
Gabriel Casas produida durant els anys trenta tornava a subratllar la idea de gran ciutat:
les seves imatges mostraven elements com els gratacels, els automobils, el port i la
industria, sindnims indiscutibles de progrés i de modernitat.

Nous models arquitectonics, una planta hotelera de categoria i certs detalls “anti-
turistics” de la destinacié Barcelona

A Barcelona es van experimentar renovats criteris en la creaci6é arquitectonica i cultural,
que en part estaven motivats per un estimul institucional i pels nous criteris ideologics i
progressos materials de I’época. Eren anys farcits d’euforia, afirma Hernandez (1991).

Molts dels nous habitatges es construien en base a uns criteris diametralment oposats als
que havien predominat fins aleshores, responent als nous valors proposats per
I'arquitectura racionalista: la importancia de la higiene, la llum natural, la facilitat de
desplacaments d’un indret a I'altre dins el propi espai, la privacitat de cada estanga, els
avencos tecnologics del moment i I's d’'un llenguatge simple dominaven I’elaboraci6 i
realitzacié del nou model arquitectonic.

A Barcelona, aquesta nova aposta arquitectonica i conceptual va estar liderada per un
grup d’arquitectes renovadors constituits en el GATCPAC (Hernandez, 1991). Aquests
arquitectes van assumir un dels projectes més ambiciosos per a la Catalunya turistica dels
anys trenta: la construccio6 de la Ciutat del Repos i Vacances, que preveia 'urbanitzacié de
la costa del Garraf. El projecte estava inclds en 'anomenat Pla Macia de la Generalitat
republicana i s’havia concebut en la linia del turisme popular i lligat als valors del treball i
de la vida a la ciutat.

La Ciutat del Repos i Vacances havia de ser un lloc per a les vacances dels treballadors de
Barcelona i havia d’incloure parcs, jardins, restaurants, piscines, solariums, balnearis,
campings, parcs d’atraccions, espais de joc, botigues, horts i hotels, conformant tot un
projecte residencial que s’enllacava, clarament, amb una concepcié metropolitana de la
mateixa ciutat (Fabre; Huertas, 1988)113.

De la Ciutat de Repos i Vacances tan sols se n’arriba a fer una inauguracié simbolica, que
va tenir lloc, precisament, el dia internacional del treballador, I'l de maig de 1934: se
celebra una gran festa popular i es va constituir la cooperativa que n'havia de finangar la
construccié. Pero la guerra civil va posar punt i final per sempre més al projecte de la

113 Al cap i a la fi, la Ciutat del Repds no era més que un negoci, ja que segons Fabre i Huertas
(1988), els promotors d’aquest complex perseguien uns objectius especulatius, malgrat que els
arguments aparents del gran projecte coincidissin amb la visié del turisme popular.

396



Barcelona, destinacio turistica

Ciutat que s’havia d’estendre Llobregat en avall. Segons Carreras (1993c), tant el Pla Macia
(que va ser un intent de conjuncié entre politica i urbanisme) com el Pla de Carreteres
(també proposat per la Generalitat), van tenir escasses aplicacions. En el fons, es tractava
de plans i projectes que havien despertat amb les eufories dels nous temps, i que van
coincidir almenys en un aspecte molt important: la voluntat d’intentar col-locar Barcelona
com a veritable motor politic del pais (un paper, segons Carreras, que mai no havia deixat
d’exercir de facto).

Barcelona ja comptava amb un reconeixement turistic significatiu. Segons el registre de
pernoctacions als hotels que manejava la SAF, I'any 1934 havien fet estada a la ciutat uns
238.515 forasters, i al 1935, uns 241.069. Tot i aixi, apunta Miguelsanz Arnalot (2009), a
I'any 1932 es van registrar 287.673 visitants, mentre que al 1934 la xifra va descendir a
273.155; al 1935, apunta, es va recuperar fins als 281.546, tot i que aquesta dada
continuava essent inferior respecte a la de 1932. Pel que fa als turistes allotjats als hotels
de la ciutat, es va passar de 14.858 al 1932 a 8.215 al 1934, i van augmentar fins a 12.956
I'any 1935. La retraccié de la demanda turistica, afirma Miguelsanz Arnalot, es va reflectir
en el nombre d’establiments d’hosteleria i en els preus d’aquests, que es van contenir. Una
pensié complerta als hotels de luxe oscil-lava entre 27,5 i 35 pessetes, mentre que a les
pensions de la ciutat la pensié complerta era de 10 pessetes de mitjanall4.

Barcelona ja era una ciutat ben equipada per a I'atracci6 turistica, considerava Antoni
Muntanyola en el seu llibre Organitzacio turistica de Catalunya escrit I'any 1932. Segons
dades de Montaner Montejano (1998c), a I'any de 1934 la planta hotelera de la ciutat
comptava amb un total de 31 hotels, entre els quals es destacaven els de primera
categoria, com el Ritz, el Colon i el Majestic, i els historics, com el Cuatro Naciones,
I'Oriente i I'Espafia (aquests dos ultims foren I'embrié d’Hoteles Unidos S.A., HUSA,
companyia familiar creada per 'empresari Joan Gaspart 'any 1930). Durant aquest temps,
la situaci6 de I'hosteleria va passar per serioses dificultats, afirma Miguelsanz Arnalot
(2009); una de les principals, seguint la tonica habitual, tenia a veure amb la desatenci6 de
I'estat.

No es pot negar, doncs, que a nivell d'infraestructures d’acollida, I'oferta turistica de
Barcelona havia aconseguit estructurar-se en una solida plataforma de recepci6: grans
hotels, diverses i disperses pensions, nombrosos restaurants i cafes emblematics, un munt
de comercos i una viva activitat cultural es disposaven tant per al consum dels seus
ciutadans com dels seus visitants.

Barcelona no posseia cap monument, museu o element especialment notori, pero tal com
recorda Lavaur (1980b), Barcelona tenia el Poble Espanyol, Montserrat, la Sagrada
Familia, les places de toros, les Rambles, el Parallel i una exaltacié i vitalitat molt
important que la convertien en un ham de seducci6 de resso internacional. A principis dels
anys trenta es va posar en funcionament el Maricel, un parc d’atraccions a la muntanya de
Montjuic, artefacte que conformava un nou element de diversié en el paisatge barceloni.
També el Barri Xino atreia l'atencié dels visitants, fossin de la resta de comarques
catalanes, de la Peninsula Ibérica o de I'estranger.

A principis dels anys trenta, Barcelona era una ciutat si més no excitant. I a la Rambla,
escrivia Josep Maria de Sagarra a les darreres linies de Vida Privada I'any 1932, s’hi sentia
una olor barrejada de noctambuls, d’excursionisme i de democracia.

114 Segons la Guia Barcelona editada per la Comissié de Turisme de I’Associaci6é d’'Hotelers i Similars
de Catalunya durant I’época republicana (Miguelsanz Arnalot, 2009).
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La preséncia de visitants estrangers ja formava part, gairebé natural, del paisatge
barceloni, mentre que per a la premsa de la ciutat el turisme constituia tot un nou fenomen
d’observacié. A finals de 'any 1932, l'article “Detalls antituristics” publicat al setmanari
Mirador feia referéncia a l'estat de Barcelona com a destinacid turistica; el seu autor,
Jaume Passarell, no s’estalviava elogis ni critiques:

La dolga Barcelona no és pas unicament, com s’ha dit i repetit amb insisténcia
porfidiosa, una ciutat d’hivern. Ans bé, ho és de tot l'any i especialment de la
primavera, en la qual epoca sembla feta expressa per al conreu intensiu del turisme.
Déu Nostre Senyor, en fabricar el mén, col-loca Barcelona entre els Pirineus i la
Mediterrania, que és el rovell de I'ou d’Europa; la dota de totes les gracies i de tots els
perfums. En féu un pom de flors. Li posa la mar als seus peus perqueé tots els matins,
en deixondir-se, pogués contemplar a pler la seva propia formosor, meravelladora de
coneguts i estranys. I finalment, ’enjoia amb uns voltants magnifics.

Succeeix que I'estranger, amb Kodak o sense, sol o acompanyat, escadusser o formant
part d'una expedici6 que a qualsevol temps de I'any cau a Barcelona, en queda
meravellat. Roda amunt i avall, s’entafura pels racons adormits de la ciutat vella, se'n
va a Montjuic a admirar el Poble Espanyol; puja a la torre de Jaume I, al Tibidabo o a
Montserrat. Si li sobra temps, excursiona a la Costa Brava o s’arriba fins a Sitges; i
quan sent la sirena del vaixell que I'ha portat aci, senyalant la marxa, té just el temps
suficient per a prendre un taxi, alla on es trobi, i cérrer al moll, pujar 'escala amb
quatre salts i caure ajecat a la llitera. Consti que se’'n va amb recanca i que li han
quedat moltes ganes de tornar. Tant és aixi, que I'any segiient, si fa no fa pel mateix
temps, torna a fer cap a Barcelona, pero aquesta vegada amb la familia.

Aquesta era, segons l'autor de l'article, la versi6 positiva de la destinaci6 Barcelona. Al
costat d’aquesta bellesa natural i atractiu espontani, coexistia una altra Barcelona menys
especial i més sordida, més vulgar i no tant encantadora:

Si Barcelona lluis un maquillatge turistic adequat; si hom s’hagués preocupat
d’empolainar-la i alhora hagués dissimulat les seves nafres, és evident que, tot 'any,
els turistes estrangers s’hi estalonarien els uns als altres.

Perqueé la nostra ciutat, al costat de les seves belleses naturals, presenta lletjors que no
costarien gens ni mica d’esbandir si aqui no ens trobéssim, com ens trobem, a les
beceroles del turisme; si no creguéssim que solament mostrant les muntanyes de
Montserrat o les cales de la Costa Brava a un estranger, ja ens podem permetre el luxe
d’obsequiar-lo amb una solemne passejada de vedelles per I'Eixample, o permetent
que en posar el peu al Moll, en sortir del vaixell o en saltar del tren, segueix
impunement atacat pel parasitisme turistic que hi pul-lula... i que 'una cosa va per
l'altra.

Amb aquestes paraules l'autor de l'article s’esplaiava en reconeéixer i lamentar les nafres
d’un paisatge barceloni ple d'impertinéencies i de desordres que provocaven, logicament, el
recel dels visitants estrangers. Hi havia perills, abusos, bruticia, trampes, picaresca i
desconfiances. L’'autor considerava que les nafres i detalls antituristics de Barcelona
s’havien d’eradicar, i si continuaven existint, era perqué Barcelona encara es trobava a les
beceroles del turisme.

Vet aci que un senyor que fa cara de foraster, al moll o a 'estacid, puja dalt d’un taxi i
demana al xofer que el porti a un hotel. Molt bé. El xofer posa en marxa el motor. Pel
cami, pero, alenteix per a cercar conversa al viatger. Li insinua que a '’hotel que li ha
indicat hi ha bestioles i que faria molt santament d’anar a un altre. N'hi ha que hi
cauen, i n’hi ha que no. Els que hi cauen so6n els que no el coneixen, naturalment. I el
taxista cobra, per aquest servei, una propina o una comissié de 'amo de I'hotel
recomanat amb aquest procediment. Hi ha xofer que per aquest canté es fa deu o
quinze pessetes diaries.
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Un altre truc. D’agafar un taxi, al moll, per anar a la ciutat, en cobren dotze pessetes;
per tornar-hi solen exigir-ne dotze més. I aixd és un abus evident.

()

Heus aci, ara, els carros de paperassa d’'Hospitalet que es dirigeixen, calmosos, vers les
fabriques de paper del carrer de Marina. Passen per la Granvia, pel davant del Ritz, pel
passeig de Gracia. Es a dir, per tots els llocs que és facil de trobar turistes. Sembla que
ho facin expressament, o bé que algu els hagi indicat que el seu pas per aquells llocs
constitueix un nimero agradable per al programa d’'una excursié turistica.

[ ara, la classica desfilada dels ramats de vedelles per 'Eixample. Surten de I'Estacid
del Nord, on les descarreguen els trens de Galicia, i solen passar per la Granvia i pel
carrer Bailén amunt. L’espectacle pot ésser fruit i contemplat gairebé tots els dies, de
les nou del vespre en avall.

Els ramats, afilerats, desfilen pel mig del carrer, interrompent el pas dels peatons i
dels cotxes. Si cal, adhuc els tramvies. Omplen el carrer de brams harmonics, els quals
es barregen amb els esgarips dels conductors i els cops de vara que administren a les
beésties que rebequegen.

Si n’hi ha alguna que, cansada del viatge, es rerassaga, la lliguen a un arbre o a un
fanal, i ja cuida de recollir-la un carro que sol anar al darrera del ramat, amb aquest fi.
Els conductors duen una brusa llarga, un mocador de pita al coll, i una vara d’un
tamany regular.

Al turista que, després de sopar, se li ha acudit anar a donar un tomb per I'Eixample, es
topara amb aquest espectacle pintoresc i, a ben segur, que li agradara molt, car fa molt
bonic. Si duu una maquina d’objectiu ben lluminés, en podra treure unes fotografies
ben curioses. I, en arribar al seu pais, amb un xic d’imaginacié, podra convertir aquell
espectacle en una estampa flamenca.

Altres motius desil-lusionaven Jaume Passarell: “edificar unes cases poca-soltes, al costat
d’un carrer vell, abans dotat d'una perspectiva tan bonica com té el carrer de la Tapineria,
venint del moll, donen a comprendre que a Barcelona, encara, aixo de 'urbanisme és molt
rudimentari”. Concloia I'article amb la seglient consideracio:

Es evident que si hom s’hagués adonat ben bé de les incomptables belleses de la ciutat
i hagués entrellucat el rendiment que se’n podia treure, cuitaria a netejar-la de totes
les impureses que hem explicat i d’altres, per tal de fer-ne -i fora facil, evidentment-
una de les ciutats de turisme més importants d’Europa.

Aquest article és il-lustratiu en la mesura que reflectia les exigencies d’'un ciutada a
I'administracié6 en materia de turisme, reflectint la manca d’atencié publica respecte al
turismel1s,

D’altra banda, feia temps que la picaresca s’havia convertit en una practica freqiient per
part d’alguns ciutadans espavilats, que veien en l'activitat turistica una mena de “negoci”
facil i a I'abast. Aixi, els que s’aprofitaven del turista despistat o ingenu causaven molesties
als turistes que visitaven la destinacié Barcelona; I'article “Els ciserons fantasiosos”, escrit
per Josep Maria Casas I'l de desembre de 1932 i publicat també al rotatiu Mirador,
elogiava les bones actituds d’alguns barcelonins al mateix temps que lamentava
I'intrusisme i abus d’uns altres:

Sembla que Barcelona ja ha estat descoberta definitivament i que podem considerar-la
inclosa en la ruta normal del turisme. Fa bonic de veure com els nostres carrers es
veuen concorreguts per grups més o menys nombrosos d’aquesta exotica mena
d’homes i dones que hom designa oficinescament amb el nom de turistes, i,
popularment, amb el d’estrangers. Nosaltres, com qualsevol altre ciutada haura pogut
fer, sempre que ens hem creuat amb ells, els hem mirat falaguerament, sense pensar
en la baixa de la pesseta, absolutament sense cap mena de reserva mental; fins i tot

115 Passarell, ]. “Detalls antituristics”. A Mirador, 1 de desembre de 1932, pag. 11.
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hem procurat modificar el pas en sentit de la marcialitat, hem estudiat una aparenca
de satisfacci6 atrativola, i hem donat una indicacié gratuitament i tot somrient quan
ha estat el cas. Hem fet s de l'erudicié arqueologica, artistica i historica de la manera
que ens ha semblat més justa i ponderada.

Tot el nostre esforg ha tendit a suscitar altre cop o a corraborar-la, 'afirmacié d’alguns
turistes d'importancia, que Barcelona és una ciutat classicament cosmopolital1é.

Segons l'autor, existien guies que es dedicaven a difondre llegendes o falsedats sobre
Barcelona a grups de turistes: eren els cicerones fantasiosos, que sorgien espontaniament i
perjudicaven la bona fama de la ciutat.

Si bé la picaresca es feia lloc entre el turisme, algunes agéncies de viatges i de guies ja
tenien un paper forca important en I'estampa turistica de la destinacid; Marsans, la més
antiga i que als anys trenta havia aconseguit una considerable expansio, tenia la seva seu
instal-lada a la Rambla Canaletes; oferia itineraris guiats a la Barcelona i als seus voltants:
la Rambla, la Boqueria, la Diputacid, ’Aduana, el Port, 1a Placa Espanya, la Plaga Catalunya i
la Sagrada Familia eren alguns dels principals punts de les seves rutes turistiques. Més
enlla de la ciutat de Barcelona, hi havia altres propostes per fer-hi tot tipus d’excursions: el
Monestir de Montserrat, la vila de Sitges, el conjunt de Poblet i Santes Creus o la ciutat de
Tarragona, entre d’altres!!?.

Creuers

A Barcelona, el turista arribava en tren, per carretera o per mar. Els que escollien la
darrera opcid, els creueristes, eren gent de pas, forasters que hi queien casualment
perque el vaixell en el que viatjaven feia escala a la ciutat només algunes hores o poc més
d’'un dia sencer.

El Mirador havia compartit la preocupaci6 per I'estat del Port en un article publicat a 30 de
juliol de 1931 signat per Lluis Muntanyola!!8. L’article reflectia una conversa mantinguda
entre Muntanyola i Baixas (consignatari del port), en la qual aquest ultim es mostrava
obertament pessimista a causa de la darrera vaga que havia afectat el Port d’'una ciutat
que, segons creia, encara no era capdavantera de la Mediterrani. Baixas assegurava que a
principis dels trenta es vivia en una epoca de decadéncia, que venia fatalment marcada per
les dificultats que tenien els vaixells a I'hora d’entrar al Port de Barcelona!19:

Al Port de Barcelona entren anualment uns 5.000 vaixells, que representen uns
162.000 passatgers, dels quals inicament desembarquen uns 15.000, i aquests en la
seva majoria gent que desconeix Barcelona, i per tant bons clients per a les industries
turistiques.

Baixas suggeria invertir aquesta situacid; especulava que amb el doblament del nombre de
creueristes es podrien aconseguir més beneficis per a la ciutat, i considerava que, per a
fer-ho possible, calia intensificar la propaganda de Catalunya per motivar 'arribada de
més creuers, alhora que calia rebaixar els drets d’entrada al Port i facilitar 'establiment de
noves linies de navegacio.

116 Casas, J. M. “Els cicerones fantasiosos”. A Mirador, 1 de desembre de 1932, pag. 10.

117 “VISITA A BARCELONA Y ALREDEDORES”. A Revista de Turismo. Viajes Marsans. Barcelona:
Viajes Marsans, 1931-[19-- (Barcelona]: Impr. P.C.B.-E. Vidal-Ribas). Nim. 1 (enero, febrero, marzo
1931).

118 L]uis Muntanyola era germa d’Antoni Muntanyola, autor de l'obra Organitzacié Turistica de
Catalunya.

119 Muntanyola, L1. “El Port de Barcelona”. A Mirador, 30 de juliol de 1931, pag. 8.
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Cal recordar que I'Oficina de Turisme de Catalunya va dedicar un interés especial al
foment d’aquest tipus de turisme, sobretot pel que fa a la millora de les condicions del Port
i en temes d’atencid als forasters que hi desembarcaven.

Turistes al Port baixant d’un creuer (anys 20 o 30)120

Un article de premsa publicat a principis de I'any 1936 a El Diluvio donava noticia de les
quantitats de turistes que havien arribat a Barcelona per mar, aixi com dels ingressos que
aquests visitants produien a la ciutat; també es remarcaven les excursions que efectuaven
els visitants creueristes.

Puede que cause sorpresa a nuestros lectores que el turismo maritimo tenga en
nuestra ciudad tanta importancia. Tal vez nunca se le haya ocurrido pensar que esos
grupos de turistas que durante el afio invaden nuestras avenidas, con su indumentaria
que denota prontamente su presencia, pudiera llegar a sumar tantos miles.

;Y cuantas veces al cruzarse con algunos de estos grupos no les habra contemplado
con cierta curiosidad?

Pues bien; estos turistas que de abril a octubre invaden nuestra ciudad, la mayoria de
ellos ingleses, dando a la misma una simpatica nota de color, curioseando todo lo
interesante que puede ofrecérsele en su visita, produjeron en Barcelona el pasado afio
un ingreso de 2.953.500 pesetas!21.

120 Arxiu Nacional de Catalunya.

121 Castro Cheser J. “El turismo maritimo ha producido en Barcelona durante el afio 1935 un ingreso
de cerca tres millones de pesetas. 25,419 turistas extranjeros visitaron nuestra ciudad”. A El Diluvio,
19 de febrer de 1936, pag. 7.
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S’estimava que 'activitat dels més de 25.000 creueristes a la ciutat, que havien arribat en
57 bucs, havia produit un benefici directe de gairebé tres milions de pessetes; aquests
beneficis, feia saber l'articulista, s’havien repartit entre restaurants, taxis, cines, autocars,
teatres i comer¢ en general. Segons la premsa, els turistes arribats en vaixell acostumaven
a realitzar excursions a Sitges, Montserrat, Santa Fe del Montseny o el Tibidabo, i la
majoria d’ells, encara que no tots, també visitaven Barcelona; tot i aixi, els creuers només
romanien entre 10 i 12 hores al Port, de manera que les oportunitats per conéixer
Barcelona o fer excursions quedaven certament forca limitades.

L’any 1935 no fou especialment positiu per a I'entrada de turistes al Port, ja que tal com
afirmava l'article, les situacions conflictives que es vivien a Espanya van fer desistir la
parada de vaixells a Barcelona de les grans companyies de viatges d'Europa. EI Diluvio
també aportava dades relatives a I'activitat de creuers d’anys anteriors: aixi, al 1933 un
total de 22.466 turistes creueristes havien passat per Barcelona, aportant-hi un total de
2.553.500 pessetes; I'any 1934, els turistes arribats per mar ja eren 30.272, el conjunt dels
quals havia deixat 3.257.500 pessetes a la ciutat.

A més, l'article proporcionava altres dades d’interes i detalls relatius a les despeses i
habits dels creueristes de Barcelona. S’afirmava que durant I'any 1935 els turistes de
creuers que havien fet excursions arreu de Catalunya havien deixat les seglients quantitats
de diners: 120.000 pessetes en autocars; 190.000 pessetes en cotxes de luxe; 200.000 en
taxis; 550.000 pessetes en concepte d’apats i festes durant les excursions i estades a la
ciutat; 60.000 pessetes per la venda de licors; 17.000 pessetes per interprets; 35.000
pessetes generades per la venda de postals; 76.000 pessetes pels banys i consumicions a
les mateixes estacions de banys; 450.000 pessetes en compres a establiments diversos;
75.000 pessetes destinades a la compra de segells i efectes de correus; 32.000 pessetes en
toros; 40.000 en taxis; 903.000 pessetes en teatres, cines, music-halls, dancings i altres
espectacles nocturns. També es recomptaven les despeses ocasionades pels 57 bucs que
havien transportat als turistes: Junta d’Obres del Port, Sanitat maritima, practics i
remolcadors, 206.500 pessetes.

A part de recomptar els beneficis economics que els creueristes generaven a la ciutat,
I'article d’El Diluvio també complementava la informacié amb una referéncia sobre les
valoracions de Barcelona fetes per part dels seus visitants: d’entrada, s’assegurava que els
turistes consideraven que la ciutat de Barcelona era la més interessant de totes les
visitades i en la qual se’ls havia prestat una millor rebuda en la seva arribada al Port
(segons consta, en tots els creuers maritims era costum realitzar enquestes de satisfacci
als passatgers, ja que aixi es podia coneixer i avaluar la seva opinid i, conseglientment,
assessorar les empreses organitzadores dels creuers).

En la mayoria de ellos y casi por unanimidad figura en primer término Barcelona
como la ciudad mas interesante visitada, asi como por el perfecto servicio de
recepciéon con que cuenta nuestro puerto. Ha de enorgullecernos como buenos
barceloneses esta predileccién del turismo internacional por nuestra ciudad asi como
por el cuidado que en esta misién dedica la Oficina de Turismo de la Generalidad, a
cuyo cargo estaba encomendado dicho servicio y de los cuales hemos tenido ocasién
de ocuparnos repetidamente a la llegada de los buques por la eficaz labor llevada a
cabo por el delegado de intérpretes de la mencionada oficina de la Estacién Maritima,
secundados por los agentes de la autoridad, del puerto y de las entidades taxistas.

A pesar de ello creemos que dichos servicios podrian todavia superarse si a los citados
agentes de la O.T.G. se les facilitase los medios de poder ofrecer una completa
informacion a los turistas en la propia Estaciéon Maritima, actualmente muy dificil de
realizar por carecer de sitio a propdsito para ello.
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L’articulista proposava I'habilitacié d'un dels quioscs de la zona per facilitar la feina dels
agents de 'OTC. Aixi mateix també proposava que s’instal-1és un nou espig6 provisional a
continuacié del moll de I'Estacié Maritima, ja que aixi es facilitaria 'entrada de bucs, de
manera que si en un mateix moment coincidia I'entrada de dos creuers al Port, un no
hauria d’atracar als molls no habilitats per a la rebuda de passatgers, cosa que en aquells
moments encara passava. L’articulista instava als responsables de 1'organitzaci6 turistica
de Catalunya de fomentar encara més el turisme a Barcelona, especialment per via
terrestre, ja que el nombre de creuers previstos per al proper any no es preveia gaire
favorable a causa de la inestabilitat del Mediterrani i del conflicte italo-abisi.

Barcelona gaudia de certa fama que calia aprofitar per a la promoci6 del turisme a la resta
de Catalunya, defensava I'articulista. De fet, es tractava d’aprofitar el valor de Barcelona
com a epicentre d’atraccié per aixi difondre el corrent turistic vers la resta del territori
catala. Aquesta premissa coincidia amb I'eix que va vertebrar 1'obra Organitzacio turistica
de Catalunya, d’Antoni Muntanyola, en la qual es destacava, amb insisténcia, la necessitat i
estratégia de situar Barcelona al centre del mapa turistic catala, entenent que la capital
havia d’actuar com a locomotora de 'activitat turistica de la resta de pais. D’altra banda,
cal recordar que la capitalitat turistica de Barcelona també era un criteri intensament
fomentat per la Sociedad de Atraccion des de principis de segle.

La Comissio Consistorial de Festes i Turisme

L’any 1934 es va crear una comissié municipal dedicada a la promoci6 de festes i turisme:
la Comissio6 consistorial de Festes i Turisme. Amb la posada en escena de la nova entitat es
feia explicit un cert reconeixement de les competencies de 'Ajuntament en materia de
turisme, una qiiesti6 que fins aleshores havia relegat a una entitat subvencionada, la
benemerita Sociedad de Atraccién de Forasteros.

Els antecedents ideoldgics de la Comissié de Festes i Turisme es remunten almenys un
parell d’anys abans de la seva constitucid, justament al 1932, quan el qui seria el principal
emprenedor de la nova Comissio, el conseller municipal Xavier Calderd, publicava I'obra EI
problema del turismo. Contribucién a la formacién de una politica turistica en Espafial?2.
Calder6 era regionalista, vell amic de Duran i Ventosa i membre de la Sociedad de
Atraccion. El problema del turismo. Contribucién a la formacidn de una politica turistica en
Esparia no era la primera ni Unica publicacié sobre temes turistics realitzada per Caldero,
ja que també havia publicat alguns articles relacionats amb el tema.

La premissa basica que estructurava l'obra del regionalista Calder¢ tenia a veure amb la
idea que per al disseny d’'una politica turistica, allo que previament calia era estudiar,
coneixer i definir la propia regié. La primera part que estructurava el llibre El problema del
turismo aportava una serie d’idees generals i principis basics a tenir en compte per a
I'organitzaci6 turistica seriosa del pais. Aixi, Calderé comparava la situacié espanyola amb
la d’altres paisos en els quals la industria turistica havia estat capa¢ d’aportar importants
beneficis economics i aspectes de caracter intangible, fet que en el cas de Franga,
argumentava, havia contribuit a 'enfortiment del propi patriotisme. Els aspectes climatics
i les belles naturals feien d’Espanya un indret especialment atractiu per al turisme, tot i no
comptar amb un adequat programa turistic, considerava Caldero, que se sumava a les
critiques en contra l'actuacié del PNT. La critica a l'actuacié del Patronato era clara i
directa: no era més que una institucio regida per ducs, comtes, barons i marquesos que no
tenien cap mena de coneixement cientific de I'assumpte i que malbaraten els fons de la

122 Caldero, X. (1932) El problema del turismo. Contribucién a la formacién de una politica turistica
en Esparnia. Barcelona: Tipografia Emporium.
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institucid; una obra nefasta, puntualitzava Calder6, que en menys de tres anys havia
perdut 45.000.000 de pessetes.

Asi, tenemos pues, las Delegaciones del Patronato Nacional del Turismo en el
extranjero convertidas en Palacios encantados en donde docenas de empleados
ocupan sus 6cios ojeando periddicos y revistas detrds de sus mesas de caoba, en
espera del viajero incauto que vaya a distraerles un rato; pero que cada dia se hace
mas raro, ya que el uno se lo explica al otro (Caledré, 1932: 67-68).

Lamentant la mala gesti6 d’aquest ens, Calderd dissenyava un programa que s’hauria
d’aplicar seguint diverses fases: en primer lloc, suggeria inventariar la riquesa turistica en
forma de guies turistiques; en segon terme, creia oportd treballar per fer agradable
I'estada dels turistes mitjancant la promocié d’entreteniments, senyalitzacié de rutes i
elaboracié de planols i mapes practics i complets; seguidament, caldria garantir
I'organitzaci6 hotelera; conseglientment, i un cop organitzades aquestes qiiestions
preliminars i basiques, es passaria a 'organitzaci6 de la propaganda. Aquest ordre hauria
de garantir decididament l'exit del desenvolupament turistic: “toda transposiciéon o
negligencia en el orden de ejecucion de estos capitulos conduce fatalmente al descrédito y
retrasa por largos afios la estabilizacion de la corriente turistica” (Calder6, 1932: 22).

Per a I'establiment d’'una acci6 propagandistica eficient i tecnica, Calder6 es preguntava
quins corrents turistics es podien atreure amb més o menys esfor¢ i amb majors
possibilitats d’exit (és a dir, un cop definida la demanda s’havia de passar a la creaci6 de
propaganda). A la seva manera, Calderé efectuava una segmentacié dels mercats
potencials, distingint els turistes francesos, llatinoamericans, anglesos i portuguesos i
identificant els seus gustos i preferencies particulars. Per damunt de tot, matisava
Calderd, allo que calia era disposar d’'una base adequada per a la recepci6 del foraster:

Un paisaje, un monumento, no importa qué punto de atraccion, perdera un 50% de su
encanto si para lograr contemplarlo se han tenido de sufrir incomodidaes y molestias
de hospedaje, y es indudable que quien haya tenido que soportarlas se convertira en
un contra-propagandista decidido (Calderé, 1932: 35).

La Comissio Consistorial de Festes i Turisme es constituia a partir d'un dictamen datat el
25 de maig de 1934, segons el qual els precedents directes i concrets que induien la
creaci6 de la Comissié eren la celebraci6 de les Festes de Primavera de 1934 i un prec de
Ferran Cuito, del Patronat de Turisme de Catalunya!23. Concretament, pero, la proposta de
creacid del nou organisme provenia del nucli format pels regidors Xavier Caldero, Bausili i
Duran i Ventosa.

Com a President de la comissid organitzadora de les Festes de Primavera, Calder6 s’havia
sentit empes a la creacié6 d’'un nou organisme que treballés expressament per a la
celebracié de festivitats i foment turistic, ja que s’havia adonat de fins a quin punt era
factible I'organitzacié de festes per a un efectiu foment turistic: sense gaire esfor¢ ni
considerables despeses (sempre que s’obtingués la necessaria col-laboracid d’entitats
importants de la ciutat), es podia aconseguir captar I'atencié de nombrosos visitants.

Per la seva banda, Ferran Cuito, President del Patronat de Turisme, presenta una instancia
demanant la participacid i el patronatge de I’Ajuntament de Barcelona en la creacié d’'una
comissié permanent de festes, constituida per representants de I'esmentat Patronat, de la
Cambra Mercantil, de la Fira de Barcelona i de I'’Associacié d’Hotelers i Similars de
Catalunya:

123 Expedient de Governacié GM 164 / A 183 relatiu a la Comissié Consistorial de Turisme i Festes,
1934. Arxiu Municipal Administratiu de Barcelona.
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la susdita instancia ha vingut a confirmar el criteri exposat en el relatiu a incorporacid
a la labor turistica estricta de tot quan faci referencia a festes ciutadanes, portant als
subscrits una fermanca en la convincié de que es necessari i urgent unificar iniciatives
i treballs sobre la direccié de ’Ajunatment. Per aixo, tot celebrant la coincidéncia amb
organisme tant representatiu com es el Patronat de Turisme de Catalunya i amb
entitats tant significades com la Fira de Barcelona, la Cambra Mercantil i I'’Associacié
d’Hotelers i similars de Catalunya, s’ha entes que podia acceptar-se la seva demanda i
es devia mantenir la proposta elaborada en presencia de les realitats vives del
moment124,

Per totes aquestes raons esmentades, la Comissié consistorial de Turisme i Festes es
constituia i assumia les segiients finalitats:

fomentar i incrementar el turisme vers la nostra ciutat i coordinar les iniciatives i la
labor que, amb objectius similars, realitzen ja, entitats i organitzacions oficials i
privades de Barcelona; d’organitzar els actes i festes populars consetudinaris a la
ciutat i d’altres que estimen convenients, aix{ com d’impulsar totes aquelles idees i
activitats analogues que puguin representar una mobilitzacié del turisme i motiu de
vinguda i estada de forasters i de vetllar, de manera efectiva per la modernitzacié i pel
decorum de la nostra hostalaria.

En definitiva, el nou organisme assumia la funcié de col-laborar amb les altres entitats i
empreses de foment turistic, de vetllar pel bon funcionament dels serveis d’hostaleria i,
sobretot, de contribuir en I'organitzacié de tota mena d’actes oficials, privats o populars,
que servissin per a I'estimul del turisme.

La Comissié va ser integrada pels seglients elements: consellers regidors de Governacio,
de Serveis Publics i Contractes i d’'Ingressos, despeses i patrimoni; quatre consellers, un
secretari, sis vocals assessors, representants del Patronat de Turisme de Catalunya, de la
Sociedad de Atraccion de Forasteros, de la Fira de Barcelona, de la Cambra Mercantil, de
I’Associaci6 d’Hotelers i similars de Catalunya i de les Federacions Esportives.

El dictamen de creacié de la nova Comissié afirmava que, davant la importancia assolida
per turisme tant en 'ordre de les relacions institucionals com en el de I'economia dels
pobles, els governs el situaven clarament com a primer pla de la seva obra; per aixo,
I’Ajuntament de Barcelona, ciutat de grans possibilitats turistiques, no podia limitar-se al
patronatge o recolzament de la iniciativa privada, tal com havia fet fins aleshores, de
manera que la nova iniciativa turistica promoguda pel govern municipal es qualificava
d’efectiva i directa, i s’esperava que les seves realitzacions conduissin al prestigi urba de
Barcelona. A fi i efecte d’aquestes voluntats, sostenia el dictamen, el Conseller regidor
subscrit s’havia vist obligat a estudiar un pla de contingut que elevava al Govern de la
ciutat, el qual preveia la promocié i el foment del turisme vers la ciutat de Barcelona d’'una
manera oficial i dirigent “com correspon a la preeminéncia jerarquica de la Corporaci6
dintre la vida ciutadana”; a més, el pla preveia la necessaria coordinacié de tots els
interessos vinculats al turisme. | aquesta darrera funcio, segons considerava el Conseller
regidor, solament es podia exercir amb plena garantia per als afectats a través de
I'organisme que els representava a tots per igual: el consistori.

En sintesi, el pla elevat al govern municipal comprenia la constitucié d’'una Comissio
Consistorial de Turisme i Festes i la delegacié de ’Ajuntament per a dur a terme la politica
de turisme a emprendre per aquesta Comissio; el pla incorporava les linies de treball de la
seva actuaci6 i el radi de la seva competencia; s’hi incloia també la designaci6 d'uns vocals

124 Expedient de Governacié GM 164 / A 183 relatiu a la Comissié Consistorial de Turisme i Festes,
1934. Arxiu Municipal Administratiu de Barcelona.
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assessors representants de les activitats turistiques i dels interessos relacionats amb
I'atraccié de forasters, que segons afirmava el document, romanien encara disperses.
S’encomanava a la Comissi6é a preocupar-se i treballar per I'organitzacié i promocié de
festes “per tal com aquestes constitueixen un dels factors més poderosos per atreure i
retenir visitants a la ciutat”.

Aixi doncs, el dia 25 de maig de 1934 I'Ajuntament de Barcelona acordava procedir a la
constituci6 de la Comissio:

Primer.- Que es constitueixi una Comissié Consistorial de turisme i festes la finalitat de
la qual sera fomentar i incrementar el turisme vers la nostra ciutat i coordinar les
iniciatives i la labor que, amb objectiu similar, realitzen ja, entitats i organitzacions
oficials i privades de Barcelona, d’organitzar els actes i festes populars
consuetudinaris a la ciutat i d’altres que s’estimen convenients, aixi com d’impulsar i
patrocinar totes aquelles idees i activitats analogues que puguin representar una
mobilitzacié del turisme i motiu de vinguda i estada de forasters i de vetllar, de
manera efectiva per la modernitzacio i pel decorum d la nostra hosteleria. Segon.- La
Comissi6 esta integrada pels Consellers Regidors de Governacio, de serveis publics i
constractes i d’ingressos, despeses i patrimoni, quatre consellers, un secretari i sis
vocals assessors, represnetants del Patronat de Turisme de Catalanya, de la Societat
d’Atracci6 de Fporasters de Barcelona, de la Fira de Barcelona, de la Cambra
Mercantil, de I’Associaci6 d’Hotelers i similars de Catalunya i de les Federacions
esportives, i Tercer.- Apart de la tasca d’infromacio i d’iniciativa que reaitzi la
Comissio, aquesta huara de doanr compte a la de Govern munciiapl, abans de posar-
los en practica, d’aquells acords concrets que comportin l'organitzacié o
patrocinament d’actes, festivales (...)125.

En data de 12 de juny de 1934 quedava definitivament constituida la Comissio
consistorial de Turisme i Festes. El seu mentor, Xavier Calder6, en fou designat
President!26, Duran i Ventosa, principal promotor de la vella Comisién de Atraccidon de
Forasteros y Turistas de 1906, també va participar de la Comissi6 de Festes i Turisme. El
cert és que la Comissié naixia en un context for¢a privilegiat, basicament si es té en
compte que la SAF ja portava tres decades actuant, i que la feina que havia fet quant a
creacid i difusié de la imatge de Barcelona havia estat realment notable. La missi6 que
perseguia la nova entitat no se solapava, siné que complementava aquella afavorida per la
classica SAF. Amb tot, allo de més significatiu que cal ressaltar és la voluntat de convertir
el turisme i la seva promoci6 en una responsabilitat eminentment publica i politica.

Una de les primeres resolucions de la nova organitzacio, tal com informava Barcelona
Atraccién 'octubre de 1934, fou la d’interessar I’Ajuntament sobre la prohibici6 de
destruir o modificar, sense dictamen técnic previ, I'exterior o l'interior d’edificis que, pel
seu valor historic i artistic, es podien considerar elements importants de la bellesa de la
ciutat. El cert era que el fet de vetllar pels aspectes relacionats amb l'urbanisme, les
infraestructures o el mobiliari urba no van ser mai tasca directa de la Comissig, toti que la
SAF va utilitzar la via de la Comissi6 per traslladar a les altes instancies de I’Ajuntament
una peticié relativa a les infraestructures: a 16 de desembre de 1935, Mariano Rubid
dirigia una nota a Xavier Calder6 (pregant-li que instés a 'alcalde, una vegada més, a fi de
millorar la il-luminaci6 de la carretera d’Espulgues, una via freqiientada per a turistes i
que en aquells moments no gaudia de la il-luminaci6 suficient, raéd de moltes queixes).

125 Expedient de Governaciéo GM 164 / A 183 relatiu a la Comissié Consistorial de Turisme i Festes,
1934. Arxiu Municipal Administratiu de Barcelona.

126 Segons una nota de Barcelona Atraccién (octubre de 1934), el President de 1la Comissié va ser el
senyor Escofet, toti que la iniciativa de I'organitzacié havia estat del Conseller Xavier Calderé.
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La principal vocacié de la nova entitat consistia en la subvencié i activacié de celebracions
festives destinades a l'atracci6 del public fora. Ho deia ben clar un article aparegut al diari
El Diluvio el mes de marg¢ de 1936: si un pais no posseeix belleses naturals, ha d’activar
I'interés per les seves belleses arqueologiques; i quan tampoc no en posseeix, ha
d’organitzar festes, fires i certamens. Segons l'article, Pi i Sufier, Alcalde de Barcelona, era
partidari d’aquestes festes!27.,

Durant els seus anys de vida, la Comissié va tenir cura d’estimular les revetlles de Sant
Joan, els espectacles de fonts lluminoses de Montjuic, va subvencionar festes, exposicions i
concursos organitzats per diverses entitats o clubs de la ciutat. Malgrat les contradiccions
i convulsions socials, els anys trenta van ser temps d’exposicions, fires i festes abundants
a Barcelona. Entre el conjunt de sol-licituds de subvencié que va rebre la comissio, es pot
destacar la petici6 del rotatiu Luz Diario de la Republica, Seccién de Viajes, que dirigia una
carta a la Comissié per demanar recolzament economic a fi de publicar algunes pagines
sobre la destinacié Barcelona.

Consta que a I'any 1935, la Comissi6 va atorgar les segiients partides de diners: subvencid
a la Sociedad de Atraccion; partida per a la celebracid de festes populars, caramelles,
carnavals, festes de barriades, exposicions i concursos; partida de diners per a la
celebracié de la Gran Quinzena de Barcelona, en la qual estava projectat el Sal6
Internacional de Turisme, que havia estat declarat oficial pel Ministeri d’Economia,
Industria i Comerc?28,

El mes d’octubre de 1935 la Comissi6 rebé una circular del PNT de Madrid en la que es
demanava que li fos tramesa una nota amb els esdeveniments més interessants de la
ciutat a fi que el PNT pogués confeccionar el Calendario Turistico de Espafia para 1936. Els
esdeveniments que interessaven, segons s’esmentava en aquesta circular, eren els
segiients: concursos esportius, corridas de toros, festivals artistics i culturals, festivals
religiosos i processons, fires de gran interes, congressos i assemblees, festivals i
manifestacions diverses (focs artificials, fonts lluminoses, etc.), festes populars, romeries,
balls i cants tipics, entre d’altres.

Una de les propostes de més importancia que autoritza la Comissié consistorial fou la
celebracid de la I Setmana Gastronomica Catalana, prevista per al mes d’octubre de 1934.
Malauradament, la gran festa, que estava plena de proposits originals i molt atractius, no
s’acaba realitzant (a causa dels fets del 6 d’octubre).

El cas és que la Comissié de Turisme i Festes havia autoritzat la memoria presentada pel
comite organitzador, del qual es desconeix el nom dels membres promotors. Aquest
Comite, que tenia les oficines a Plaga Catalunya (Estaci6 F. C. de Sarria), declarava en una
carta, quina era la intencié de la celebraci6 de I'esdeveniment (la carta, signada a 24 de
setembre, anava dirigida al Conseller d’Economia i Agricultura de la Generalitat)12°.

Segons l'escrit del Comite organitzador, la idea es fonamentava en 'organitzacié d’una
série de festes i manifestacions “d’ordre accentuadament popular”, amb I'objecte
primordial d’enlairar la cuina catalana i la produccié vitivinicola i alimentaria de

127 Castro Cheser, . “Bareclona y las fiestas de primavera. Su celebracién fueron beneficiosas para el
comercio barcelonés y para el turismo catalan”. A EI Diluvio, 13 de marg de 1936, pag. 12.

128 Expedient de Governaciéo GM 164 / A 183 relatiu a la Comissié Consistorial de Turisme i Festes,
1934. Arxiu Municipal Administratiu de Barcelona (en aquest expedient s’hi conserven cartes
trameses per entitats catalanes sol-licitant subvencions per a la celebraci6 de festes).

129 Expedient: correspondéncia diversa. Dins Fons 1, Generalitat de Catalunya (Il Republica), caixa
117, inventari 1 / 3756. caixa 117 (4/4). Carpeta any 1933, niimero 19. Arxiu Nacional de Catalunya.
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Catalunya, “encare que l'objecte final sigui d’iniciar un ressorgiment que abarqui el
conjunt d’interessos que formen I'Economia Catalana”. Aixi, es declarava que
I'esdeveniment tenia com a fi la consecucié de dos principis basics: “reanimar la confianca
i revaloritzar la producci6 catalana”.

Hem cregut que atenyer el primer punt, era imprescindible crear un ambient de festa
que incités al poble, -anima de tota manifestacié popular- a vibrar conjuntament amb
nosaltres, i a prestar-nos aquella dosis d’entusiasme i d’optimisme que sols les masses
populars exhalen. D’aqui la celebracié d’actes que rés tenen de comu amb la
Gastronomia pero qué, per contra, son factors importantissims per la plena reeixida
de la Setmana.

Es recalcava la importancia de donar un “caire popular i pintoresc” a les manifestacions
de la setmana gastronomica, que no amagava, sin6 al contrari, un evident interes en la
promocié econdmica, per a la qual el turisme n’era un bon pilar: “ho hem fet girant els ulls
cap a una de les possibilitats més importants de I'Economia patria. Hem anomenat el
Turisme”. En aquesta linia, les festes esdevenien un generador de dinamisme i prosperitat
a tenir en compte:

Creiem, merces a l'intensa propaganda que estem desenrrotllant a fora de Barcelona,
fer venir a la nostra ciutat un contingent elevat de forasters, el que, afegit a 'animacié
del poble barceloni en si mateix, significara I'exaltacié de I'esperit ciutada.

Segons s’esmentava, el desenvolupament del programa de la Setmana Gastronomica
comptava amb l'ajuda moral i material (si bé no econdmica) de I'’Ajuntament de
Barcelona, patrocinador de les festes. Josep Massip, Regidor de Governacié del Consistori,
fou nomenat president honorari del Comité organitzador. La carta sollicitava la
col-laboraci6 directa de la Generalitat, sobretot tenint en compte que 'activitat proposada
havia de beneficiar no tan sols la ciutat de Barcelona, sin6 la resta de pais.

e T W T et

 Document del Comité brganitza_dor de la
I Setmana Gastronomica Catalanal3?

El Projecte de Programa de les Festes de Tardor i Setmana Gastronomica estava farcit de tot
tipus de propostes ludiques i festives. Era un pla veritablement ambiciés en el que s’hi
havia de realitzar activitats tan diverses com un concurs de creacié6 de la canc¢d
gastronomica fins a un congrés internacional de Publicitat. Es tractava d'un projecte
sobradament optimista, de contingut popular i amb un rerefons totalment especulatiu:

Exposicié de Vins, productes Alimenticis i industries anexes, en el Passeig de Gracia
(entre Pl. Catalunya i Corts) i Corts Catalanes (desde Passeig de Gracia a Roger de
Lluria).

Exposicié d’'un Hostal Masia Catalana, al solar de “El Dorado”.

130 Expedient de Governacié GM 164 / A 183 relatiu a la Comissié Consistorial de Turisme i Festes,
1934. Arxiu Municipal Administratiu de Barcelona.
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Guarniment i il-luminacié de les Rambles, convertint-les en una vinya monumental.
Gran Cabalgada de Plats Comarecals i de la Catalunya Gastronomica.
Inauguracié del Museu Nacional.

Banquet de Gala en honor de les Autoritats de Barcelona.

Congrés Internacional de Publicitat.

Fonts lluminoses a Montjuich. (Servei diari o semi-diari)

Gran ball de gala en un Palau de Montjuich.

Gran Concert al Palau de Projeccions de 'Exposicio.

Programa diari de Curses de Braus.

Festes esportives. (matx de boxa, Concursos de natacio, regates, etc)

Gran Castell de Focs Artificials.

Batalles de Confettis, boles i serpentines.

Presentacié dels Gegants i Caps-grossos. Exhibici6 dels Xiquets de Valls i
Similars. Desfilada de comparses de tipus catalans.

Reproduccié d’'Hostals antics i festa vuit-centista al Poble Espanyol.
Instal-lacié per part de tots els establiments dedicats al ram de I’Alimentacio,
de taules i parades, a la via ptblica, exemptes d’arbitris.

Retrospectiva historica de la taula i dels fets importants que s’han
desenrotllat entorn de la mateixa.

Recull del folk-lore gastronomic de Catalunya.

Diades del vi, cervesa i de la beguda.

Diada de la flor i concurs de la flor.

Diada de la beneficencia i Gran Banquet benéfic en honor dels desvalguts de
Barcelona.

Diada del menjar.

Diada de la fruita.

Diada dels dolgos.

Gran concurs de la cuina catalana, a I'Hostal Masia de “El Dorado”

Concurs de carrers guarnits.

Concurs de I’elegancia de 'automovil.

Concurs de publicitat lluminosa, combinat amb la decoraci6 de les Rambles.
Concurs de taules parades i plats tipics catalans.

Concurs del menu artistic.

Concurs de plats montats.

Concurs de Reposteria.

Concurs de Pastisseria.

Concurs de Confeteria.

Concurs de coktails

Concurs de tiraders de cervessa.

Concurs d’articles periodistics de caracter medical i gastronomic.

Concurs del dibuix gastronomic i la caricatura a la taula.

Concurs literari musical de caracter gastronomic, per a la creacié de la cangé
gastrondmica.

Concurs de decoracid de faganes i aparadors d’establiments.

Concurs de chors amb cancons del 1800.

Concurs de cobles i orquestres tipiques catalanes.

Organitzaci6é de I'Institut Professional Gatronomic i del Grup d’Amics de la
Bona Taula.

L’objecte de la Comissio es va definir per ser el nucli que havia d’avalar qualsevol activitat
festiva que tingués relacié amb I’Ajuntament (perqué en fos promotor o subvencionador);
aix{ s’acordava en una Junta de la Comissié celebrada el 24 de maig de 1935, en la qual hi
participaven els membres Caledr6, Farrero, Roldés, Bastida, Roviralta, Blanch, Bassols,
Miserachs, Quintana i Vendrell. El President Caldero reafirmava els objectius de I’entitat:

La Presidencia es refereix a I'estructura que degui donar-se als serveis de la Comissié
i, com sigui que, de moment, no es possible resoldre per manca de consignacié
pressupostaria, s’acorda: en primer lloc que es nomeni una ponencia per a estudiar-la,
integrantla el senyor President i els senyors Farrero, Miserachs i Bastida; i en segon
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lloc que, fin que altra cosa no es resolgui, continui portant I'expedient de la Comissi6 i
actuant d’Oficina de treball de la mateixa, la d’Assumptes Generals de Governacio.

Del conjunt de decisions preses en aquesta Junta, s’acorda, entre altres temes, la
importancia de dirigir una comunicacié a les comissions consistorials per tal que, per a
totes aquelles qiiestions relatives al turisme i festes, es requeris un informe previ de la
Comissio de Turisme i Festes; igualment, es va decidir que calia establir una gran
Quinzena Anual a Barcelona, que havia de tenir caracter permanent, tal com succeia a
d’altres grans ciutats europees; també s’acorda donar un vot de confianca al President de
la Comissié perque gestionés amb la Generalitat de Catalunya la participacié de
I’Ajuntament en el Patronat de Turisme de I'esmentada Generalitat.

A mitjans de 1935, just a 'equador de la seva curta vida, la Comissié aprovava un nou
dictamen que reestructurava i ordenava les funcions de I'organisme: aquesta
reorganitzacio6 s’aprovava al Ple Municipal celebrat en la sessi6 del 27 de juny de 1935:

Les atribucions d’aquesta Comissio, establertes en el dictamen pel que fou instituida,
adoleixen d’'una imprecisi6 i vaguetat que fan materialment impossible la fixacié d'un
pla conjunt i adhuc el normal desenvolupament de les seves activitats.

Segurament per aquesta rad, continuen disperses en diferents Comissions Municipals,
facultats que, logicament, corresponen a 'objectiu que aquesta te assenyalat, amb la
qual cosa es produeixen interferéncies i confusionismes que, ultra d’entorpir la
tramitacid dels afers, donen lloc a desagradables qiiestions de competeéncia, i, debades,
deixen mal parada la serietat de ’Administraci6 Municipal, concedint-se per unes
Comissions el que es denega per altres o accedint-se, en forma igual o distinta, per
dues Comissions a la vegada?31.

Amb la intenci6 de solucionar certes vaguetats en les funcions de I'organisme, s’establien
de nou els punts que havien de ser atribucions exclusives de la Comissi6 de Turisme i
Festes:

En ordre al Turisme.- Al foment del corrent turistic vers la nostra Ciutat a base de A)
Coordinar les iniciatives i la labor que, amb objectiu igual o similar, realitzen ja
entitats i organitzacions privades de Barcelona, maxim quan estan subvencionades
per I’Ajuntament. B) Participar oficialment en la instituci6 o finalitat turistica que actui
a la Generalitat de Catalunya o en una ponencia mixta que s’establis d’acord amb
I'esmentada Generalitat, al propi objecte.

En ordre a Festes.- Sera de competencia de la Comissié A) Organitzar els actes i festes
populars consuetudinaros a la nostra Ciutat, i d’altres que s’estimin convenients, per
exemple la Gran Quinzena de Barcelona. B) El Patronatje o suport dels actes o festes
d’iniciativa particular que redundin en prestigi de la Ciutat, representin nobles
manifestacions de la seva activitat o constitueixin mobilitzacié del turisme. S’entendra
per Patronatje, el caracter oficial que, en casos de reconeguda importancia i valua,
podra atorgar-se a determinats actes o festes, patronatge que podra comportar el
recolzament material dels susdits actes o festes, no essent pero obligat. S’entendra,
concretament, com un suport, la cessié d’edificis, llocs d’esport o parcs municipals per
a la celebracié d’actes o festes, el facil-litar per els mateixos elements de muntatge o
decoracid, propis de I'’Ajuntament, i la concessié de subvencions o premis. Tant
I'expressat Patronatge com les esmentades formes de suport seran per tant,
competencia particular de la Comissié de Turisme i Festes.

Les autoritzacions per a sardanes, balls i altres festes d’esplai popular a la via publica,
continuaran essent de la competéncia dels Consellers Delegats de Districte.

131 Expedient de Governacié GM 164 / A 183 relatiu a la Comissié Consistorial de Turisme i Festes,
1934. Arxiu Municipal Administratiu de Barcelona.
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Una de les grans ambicions de la Comissio va ser la celebraci6 de la Gran Quinzena, que
havia de tenir periodicitat anual i que el seu objecte directe consistia en accelerar el
desenvolupament turistic de la ciutat; es tractava d'una festa que seguia el model d’altres
grans ciutats europees, més avesades a l'habilitaci6 de recursos festius dissenyats
expressament per a l'atraccié de forasters. La Comissié va preveure celebrar la Gran
Quinzena entre els dies 23 de juny i 7 de juliol de 1936, amb la voluntat que
I'esdeveniment assolis la maxima atraccié turistica internacional.

En un esborrany del projecte de la Gran Quinzena de Barcelona escrit per Calderé (signat
al mes d’agost de 1933 a Lloret de Mar), es preveia que la celebracid es dividiria en tres
grans parts: Sal6 Internacional del Turisme; espectacles, manifestacions i actes amb motiu
de la Gran Quinzena; presentaci6é de Catalunya i Balears en el Mapa turistic d’Europa. En
aquest informe, Calderé expressava quin era el veritable sentit d’aquesta Exposicio:

Exposicié Internacional de Turisme, o bé vol significar exposicié d’iniciatives, de
procediments, de sistemes, ideats o ja posats en practica, per a promoure, fomentar i
encoratjar el turisme; i sobre tot, Exposicié dels perfeccionaments operats en les
diferents Industries sobre les quals el turisme reposa o sense les quals aquest no
podria concebir-se, o bé aquella expressio resta buida de tot sentitt; no vol dir res.

Per aix0 nosaltres proposavem com a titol o sub-titol “Exposicié Internacional
d’iniciatives i industries per a el Foment del Turisme.

Es per aixd que 'Exposicié hauria de reflectir els tres moments basics que componen
el turisme: “moment de propulsi6 o llancament que en podriem dir manifestacié de
propaganda; moment dinamic en quant significa trasllacid, moviment que podriem
anomenar: manifestacié del turisme actiu; i moment estatic o sia moment de rep6s,
d’arribada, de recepcid; podriem titular-lo: manifestacié del turisme receptiu”.

El preprojecte detalla el contingut de les exposicions que explicarien els anomenats
tres grans moments del turisme: exposicions de cartells, fullets, diorames, mapes,
planols, agencies de viatges, circuits, representacié de les industries de transport,
maritimes, aeries, serveis d’hosteleria i restauracid, etc. Una vasta exposici6 de
material turistic.

Pel que respecte a la segona gran part de la Gran Quinzena de Barcelona, es preveia la
realitzacié d’espectacles, manifestacions i actes diversos en motiu de I'Exposicid i que
servirien, tal i com assegura el preprojecte, per tal d’assegurar l'éxit de la Gran
Quinzena: espectacles teatrals, esportius, congressos turistics, artistics, cientifics,
concursos, conferéncies, etc.

La presentaci6 de Catalunya i Balears a Europa, tercer bloc de la Gran Quinzena: la
intencié requeia en retenir els turistes a Catalunya; I'Exposicié havia de servir per
retenir, encara que fos només dos dies, als turistes que passaven per Catalunya i que
es dirigien a Balears, Andalusia o Marroc. Catalunya i Barcelona eren eminentment
estacions de transit, tal i com afirma aquest document preprojecte de la Gran
Quinzena; un document que més aviat sembla una pluja d’idees i d’intencions del que
es pretenia que fos aquesta celebraci6 internacional.

Trobem en aquest expedient el projecte de bases per a un concurs de cartells:

“Amb motiu de la Gran Quinzena de Barcelona 1936 que organitza la Comissi6 de
Turisme i Festes de ’Ajuntament de Barcelona, s’obre un Concurs de Cartells entre
artistes espanyols i estrangers residents a Barcelona, per tal d’anunciar la susdita
Gran Quinzena, el qual concurs es regular a per les segiients Bases (...)".

Segons una nota escrita a ma amb paper oficial de ’Ajuntament, es comentava que la Gran
Quinzena de Barcelona s’havia de convertir en una cita anual i de referencia internacional.
Aixi com el Sal6 de I’Automobil portava aparellat el nom de Paris, el de I'Aviaci6 el de
Londres, es pretenia que el nom de Barcelona s’associés al del turisme?32,

132 Expedient de Governacié GM 164 / A 183 relatiu a la Comissié Consistorial de Turisme i Festes,
1934. Arxiu Municipal Administratiu de Barcelona.
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La proposta de la Comissié no va prosseguir a causa de 'esclat de la guerra, tot i que es
desconeix fins a quin punt es va avancar en la seva preparaci6. Més enlla d’aquesta
ambiciosa programacio, Calder6 també havia impulsat la creacié d’'un comite pro Carnaval
del qual en formaven part alguns membres de la SAF, el Cercle Artistic, Radio Barcelona,
Radio Associaci6 de Catalunya, la Companyia General de Cotxes i Automobils. Els segiients
fragments apareixien escrits a la nota que justificava la celebracié del Carnaval:

En apropar-se la diada de Carnaval, la Comissi6é de Turisme i Festes de ’Ajuntament,
que presideix el President de I’Assamblea Municipal, Conseller Senyor Calderd, ha
tingut un canvi d’'impressions per tal d’arribar a la confeccié d’'un programa de festes
que no desdigui de les fins ara han portat el nom de Barcelona al nivell de les ciutat
estrangeres més prestigiades pel seu bon gust.

(eer)-

Si en tot temps és convenient i necessari estimular les expressions de caracter
popular, mai com avui considerem urgent i apremiant remoure tots aquells elements
que naturalment es senten inclinats a col-laborar en tota manifestacié de public
d’esbarjo, per tal de contribuir al revifament de les activitats ciutadanes, impulsar el
comer¢ i aminerar tant com sigui possible la gran crisi de treball que pateix la Ciutat.
La Comissi6é deu fer avinent a tots en aquesta ocasié ha tingut especial interes en
dignificar les Festes, eliminant de les mateixes totes aquelles manifestacions de mal
gust i de grolleria, que, coincidint amb la decadéncia del Carnaval s’havien produit
pels carrers de la Ciutat.

El Carnaval modern suposa una exaltacié dels sentiments artistics del poble,
estimulats per mitja de concursos, i un motiu ademés d’incorporar a les propagandes
industrials i comercials el sentit de l'originalitat i del bon gust, aprofit no sols de
I'estética ciutadana, sino també de l'eficacia que deu tenir aquella propaganada amb
les obligades repercussions en el progrés de les industries i del comerg en generall33.

Calder6 va actuar com a lider indiscutible de l'ens; tenia moltes idees i va arribar a
planejar una quantitat considerable d’esdeveniments, la majoria dels quals no van reeixir.
L’ordre del dia d’'una acta de convocatoria de reunié ordinaria de la Comissié relativa a
I'any 1935 delatava clarament la quantitat i tipologia d’interessos de Calderd; aixi, entre
altres punts, s’esmentava la celebracié de la Gran Quinzena de Barcelona i del Sal6 de
Turisme; la sol-licitud al Ministeri de Marina per tal que en l'avinentesa de la Gran
Quinzena, 'Esquadra espanyola realitzés unes demostracions en aigiies de Barcelona i
una altra sol-licitud al Patronat Nacional de Turisme perqué concedis un premi per a un
dels Raids que s’organitzarien amb motiu de 'esmentada Quinzena; 'explotacio turistica
del Poble Espanyol; 'organitzacié de les Festes de Carnaval i nomenament d’'una Comissio
per tal finalitat; instancia de la Lliga d’Associacions de Musica de Catalunya demanant la
cessio gratuita del Poble Espanyol per a celebrar-hi una festa folklorica el dia 23 de
febreris4.

Una altra de les propostes que tampoc no s’arribarien mai a complir va ser la celebracio
d’'una Gran Festa Major de Catalunya: Emili Lloret Guitar, President de la Comissié de
Festes i Espectacles de la Federacié Comarcal de Catalunya, havia dirigit a la Comissi6
consistorial de Turisme i Festes la proposta de celebrar, durant la Mercé de 1936, una
Gran Festa Major de Catalunya.

En la mentalitat de la Comissid, la festa es va convertir en el principal recurs turistic de
Barcelona, i alhora, en un element de prestigi urba. El poder politic municipal
representava que s’havia adonat de la importancia i responsabilitat dels temes turistics,

133 Expedient de Governaciéo GM 164 / A 183 relatiu a la Comissié Consistorial de Turisme i Festes,
1934. Arxiu Municipal Administratiu de Barcelona.
134 Expedient de Governacié GM 164 / A 183 relatiu a la Comissié Consistorial de Turisme i Festes,
1934. Arxiu Municipal Administratiu de Barcelona.

412



Barcelona, destinacio turistica

toti que les gestions reals que va fer la Comissié mai no van anar més enlla de la concessid
de subvencions i el foment d’activitats ladiques i populars.

Mentre que la SAF havia entes que el pretext del turista a Barcelona tenia a veure
fonamentalment amb el comerg, el canvi de clima, I'oci, la cultura, el passeig, la diversio, la
instruccio i els negocis, la Comissi6é centrava en l'oci i el recurs festiu el principal motiu i
al-licient per incentivar el desplacament turistic a la capital catalana; amb tota
probabilitat, I'aposta per aquesta tematica tenia a veure amb el nou perfil de clientela
turistica que durant aquells anys es desplacava als centres urbans, ja que si bé no s’havia
arribat encara a la popularitzaci6 del viatge turistic, noves classes socials s’estaven iniciant
en el mon del lleure i el desplagament turistic. Pel que fa a la demanda, I'aposta de la
Comissié va ser certament menys elitista que l'esperada per la SAF, acostumada a
anticipar un turista d’alt nivell adquisitiu.

En el transcurs d’aquests anys, Calderé va participar d’altres organitzacions relacionades
amb el turisme; conjuntament amb el Conseller d’'Obres Publiques de la Generalitat, Joan
Valles Pujals, va crear la darrera de les grans entitats del turisme catala de la Republica, la
Touring Associaci6 de Catalunya, suplantant al Patronat de Turisme de Catalunya i en
certa manera deixant fora de joc a I'Oficina de Turisme de Catalunya. Tota aquesta trama
es produia només alguns mesos abans de I'esclat de la guerralss.

La Comissié de Festes i Turisme va viure i actuar entre el mes de juny de 1934 i el mes de
juliol de 1936. La vida d’aquesta nova iniciativa va ser breu i fins i tot anecdotica, en el
sentit que les seves aportacions no han arribat a tenir una gran transcendencia en la
historia turistica de la ciutat. De fet, causa o efecte de la seva poca importancia, la vida i
obra de la Comissié de Festes i Turisme de I'Ajuntament de Barcelona ha estat poc
tractada pels estudiosos del tema, practicament menystinguda des d’'una perspectiva
historica.

135 Veure capitol: 1935 i 1936, iltims temps.
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El valor del paisatge i una visio
romantica del turisme

Durant els anys trenta, cada cop eren més els visitants que coneixen el pais i que es
dispersaven arreu del territori, mentre hi deixaven les seves divises i franca admiracié. A
mitjans dels anys trenta, assegura Montaner Montejano (1997), les poblacions de Sitges,
S’Agard, Barcelona i determinades zones pirinenques eren els indrets que més havien
avancat en l'expansié del turisme. A Catalunya es va saber extreure un partit prou
satisfactori del ventall d’atractius i recursos que es repartien arreu del territori i que es
dirigien a un public foraster en constant augment i potenciaci6, afirmava Lavaur (1980b).

A principis dels anys trenta havien estat creats els primers albergs de carretera a Espanya,
alhora que la xarxa de comunicacions i de transports va facilitar, encara més, els
desplacaments del turisme, dels quals ja participaven part de les classes mitjanes de les
societats occidentals. De fet, la millora de l'accessibilitat feia possible una nova
estructuracio del territori, i per efecte, la posada en valor dels seus recursos naturals i
culturals.

En aquells temps, les institucions gestores del turisme catala estaven concebent el turisme
en una linia que en certs punts diferia essencialment d’aquella pensada per la classica
Sociedad de Atraccién; tant I'Oficina de Turisme de Catalunya com el Patronat de Turisme
de Catalunya es van esforcar a incloure el turisme “popular” en els seus plans turistics, fet
que significava una aposta per a la democratitzacié d'una practica que, com sabem, estava
tradicionalment associada als costums de les élites o als valors dels individus més
excentrics, normalment burgesos o artistes. Si bé les capes altes de la societat continuaven
essent el perfil de public més desitjat per a la majoria de destinacions, ja es comencava a
reconeixer la importancia del turisme de classe mitjana i 'anomenat turisme interior.
D’altra banda, cal recordar que a iniciativa de la Generalitat republicana, a I'abril de 1934,
s’havia creat el nou servei de turisme Viatges i vacances obreres amb l'interes de promoure
el viatge interior, tant a Catalunya com a Espanya, i especialment amb I'objectiu de donar a
coneixer Catalunya als catalans (Miguelsanz Arnalot, 2009).

El territori, des de sempre, és i ha estat el principal recurs i suport de I'activitat turistica; i
en aquells moments ja s’havia creat una consciéncia social i politica que aixo era, en efecte,
aixi. Alhora, s’entenia que la indudstria del turisme podia causar efectes complexos al
territori, a la vegada que representava un canal per al reconeixement i projeccid del
mateix territori i de tot el que aquest significava.

L’activitat turistica i el valor del paisatge en el marc del Regional Planning

A principis dels anys trenta es va aprendre a mirar el paisatge natural del pais d’una
manera diferent; es reconeixia la importancia del medi ambient i s’intentava respectar el
valor que tenia per ell mateix, més enlla dels seus atributs com a espai de gaudi,
contemplacié o admiracié; el paisatge natural contenia senyes d’identitat i trets
diferencials que anaven molt bé per als promotors turistics i per al projecte politic del
pais; per tot aixo, es va veure la conveniéncia de respectar-lo i protegir-lo.

Es va idear el “Pla de distribucié en zones del territori catala”, conegut com a Regional
Planning i endegat en I'ambit del Govern de la Generalitat. El Pla s’ajustava a les tendéncies
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modernes i prenia com a models altres Regional Plannings aplicats a paisos europeus o
americans; aixi, el Regional Planning catala s’ideava per tal d’assegurar I'equilibri i 'ordre
en el desenvolupament de les activitats de I'home en la seva lluita constant per a la
possessio de la superficie del pais; en altres paraules: el Regional Planning catala pretenia
exercir una proteccié del territori mitjancant pautes ordenadores i de control de les
diverses activitats humanes generades en paisatges determinats. Venia a ser com un
element de control i de coordinaci6 destinat a acomodar totes les activitats
desenvolupades, prestant una atencié especial a aquelles activitats previstes de
desenvolupar en un futur més o menys llunya.

L’avantprojecte del Regional Planning de Catalunya s’havia enllestit durant 'any 1932, i es
presentava al public per mitja d'una exposicid de grafics i de fotografies instal-lada al Sal6
de Sant Jordi als mesos d’estiu de 1933; aquesta exposicié es va clausurar amb una
conferencia pronunciada per Rubi6 i Tuduri, un dels enginyers autors de
I'avantprojectel3s.

Un projecte de decret d’abril 1934 aconsellava l'aplicacié del Pla, sobretot per la gran
quantitat de problemes que calia afrontar en materia de paisatge; 'aplicacié de solucions
estava a mans de I'’Administracié publica, afirmava el decret. A més, havien estat
efectuades una série de peticions als diversos departaments del Govern, i en el seu conjunt
demostraven la certa urgencia d’implementacié del Regional Planning de Catalunya:
consta que arqueolegs, artistes, amants de les coses velles desitjaven especialment la
conservacié del patrimoni natural catala i reclamaven l'aplicacié d’aquesta intervencid
ordenadora i protectora del territoril37.

El projecte de decret proposava la creacié d'un servei depenent del Departament
d’Economia i Agricultura, entenent que els serveis agricoles, ramaders, turistics,
industrials i forestals, els més afectats i necessitats de 'ordenacié del terreny, depenien
d’aquesta area concreta del Govern. La creacié de la comissié o consell en el qual havien
d’estar representats tots els serveis afectats pel Pla de Zones seria 'encarregat d’estudiar
les demandes i necessitats de la poblaci6 i del terreny i de dirigir al departament que es
cregués més adequat el desenvolupament de les solucions. Previament a la creacié del
consell, una Oficina técnica, dirigida per Rubié i Tuduri, va estudiar quina havia de ser
I'estructura més adequada per composar I'esmentat consell.

En la conferéncia pronunciada per Rubi6 i Tuduri es defensava la conveniéncia del Pla tot
recorrent a I'exemple d’altres paisos europeus i americans. La conferencia es dictava el
mes d’agost de 1933, i en ella es recordava que una de les vocacions que el Pla promovia
era que els propis habitants de Catalunya coneguessin les belleses del seu pais; entre
altres proposits, el Regional Planning també volia facilitar la creacié de Parcs Naturals
destinats a tenir un regim especial de conservacié. Rubié i Tuduri constatava que el
Regional Planning no era ni una divisi6 administrativa ni un pla d’obres, era simplement
un metode per al control:

Tota tendencia a la cristal-litzacié ha d’ésser exclosa per inadequada i abominable. Un
poble és un organisme viu que fuig de tota limitaci6, que no tolera de bon grat cap
cadena. [ si el Servei que s’encarregués d’harmonitzar aquelles activitats caigués dins
del vici de voler fer motllos permanents enlloc d’emmotllar-se ell a les exigéncies de la

136 Santiago Rubid i Tuduri era germa de Nicolau Rubié i Tuduri, arquitecte i urbanista vinculat als
organs de la Sociedad de Atraccion i destacat per la seva obra d’enjardinament de Barcelona. Eren
fills de Mariano Rubié.

137 Fons 1. Generalitat de Catalunya (Il Reptblica), caixa 117 / Inventari 3755/Caixa 117 (1/4) / -
Carpeta any 1933. Nium. 15. Lligall 110. Arxiu Nacional de Catalunya.
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vida del poble, el Regional Planning aixi concebut, no fora més que una de tantes coses
que sols neixen per a ésser arxivades en el recd dels estris inservibles.

La formulacié6 del Regional Planning posava en evidencia la necessitat i consciéncia
d’actuar en el territori a partir de la planificaci6 i gesti6, assumint que el seu
desenvolupament no es podia abandonar a la improvisacié ni al desordre, siné que calia
dirigir i dissenyar la seva disposici6 i funcié turistica. Aquesta va constituir una visio
avangada i moderna.

El 31 de maig de 1934 una nova conferéncia de Rubié i Tuduri, aquest cop pronunciada en
el context del Centre Excursionista de Catalunya, servia per donar a conéixer a la
ciutadania els proposits i filosofia del nou Pla: en aquesta ocasié s’aprofitava I'avinentesa
per fer una crida publica destinada a recaptar fotografies i referencies de paisatges de
Catalunya que es cregués oportd de protegir. Pel que fa a la justificacié del Pla, Rubié i
Tuduri en ressaltava la seva conveniéencia defensant que aquest no havia estat concebut
fruit d’'una improvisacié del moment de bon humor del Govern, siné que el Pla responia a
la veritable necessitat i desig d’'un “poble que no es resigna a veure convertir tot el pais en
el pati d'una fabrica encara que aquest pati tingui pretensions de jardi”. Es precisava la
importancia de mantenir totes les activitats del pais de manera ordenada, sense que
s’envaissin les unes a les altres. Aixi, amb el lema “cada cosa al seu lloc i un lloc per a cada
cosa”, Rubi6 i Tuduri intentava demostrar que la implementacié del Pla asseguraria una
“ocupacid efectiva del territori”. Era la manca de control, i no pas 'excés d’activitats, allo
que fins ara havia causat problemes paisatgistics, de manera que el Pla resoldria I'equilibri
paisatgistic amb l'aplicacié de criteris d'un ordre racional i controlat.

Conscients que l'activitat turistica cada dia prenia un paper més significatiu en el
desenvolupament del territori, semblava logic que la industria turistica figurés com un
dels elements importants a tenir en compte en el projecte de Rubi6 i Tuduri; de fet, es
comentava que el turisme tan sols constituia una activitat més en el territori catala, pero
no la Unica ni principal; alld que calia era fomentar el desenvolupament equilibrat de totes
les activitats; només a partir d'una estructuracié concebuda des de la flexibilitat i amb un
manteniment constant de 'esperit de revisio, es podia vetllar pel benestar del paisatge.
Per tot aixo calia operar a través d’'un Consell consultiu en el qual hi fossin representades
totes les activitats que tenien incidéncia en el territori.

El paisatge, element basic en la proposta d’ordenacié del territori de Rubié i Tuduri,
comptava amb dues vessants que calia valorar de manera imprescindible: els monuments i
la naturalesa. Segons Rubi6 i Tuduri, calia prestar més preocupaci6 per I'aspecte de la
naturalesa, ja que el tema dels monuments ja havia superat aquella fase segons la qual
s’'identificava amb les pedreres. La naturalesa, a parer de Rubié i Tuduri, havia de tractar-
se de tal manera que pogués servir per al gaudi de les persones.

La filosofia del Regional Planning coincidia plenament amb la visi6 d’Antoni Muntanyola
que, en la seva obra Organitzacio turistica de Catalunya (1932), va destacar la importancia
del paisatge com a element basic de I'activitat turistica.

Tot i que el Regional Planning no va ser més que un projecte i el reflex d'una ideologia, cal
rescatar la concepcié del territori com a actiu basic del sistema turistic, sobretot atenent a
la idea que només amb una adequada preservacié i utilitzaci6 dels elements naturals es
podia aconseguir un bon desenvolupament del turisme.

Tota aquesta filosofia de salvaguarda i valoritzaci6 de l'espai acabaria essent molt
durament contrariada i negada per l'acci6 descontrolada i especulativa de les décades
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segiients, quan el territori es veuria sucumbit a les dinamiques d’activitats “no
controlades”.

Paisatge, turisme i economia a l'obra de Creus i Vidal

El territori entes com a suport i recurs de I'activitat turistica també va ser un dels elements
tractats en I'obra de Lluis Creus i Vidal, economista i enginyer industrial que 'any 1934 va
escriure Visié economica de Catalunyal3s,

L’obra de Creus i Vidal partia d’'una definicié completament romantica i espiritual del pais,
segons el qual el “cos” corresponia a la seva economia, mentre que allo cultural i artistic
formava part del seu “esperit”. De l'obra de Creus i Vidal interessa destacar,
fonamentalment, la concepci6 del turisme com a matéria basica del creixement economic
del territori. Segons 'autor, 'economia catalana se sostenia en 'agricultura, el comerg, la
industria i el turisme, i calia que aquesta activitat fos protegida i guiada per les mans
expertes d'un govern propi. Un govern que, segons Creus i Vidal, havia d’estar regit per
homes que estimessin el pais.

Més enlla d’aquesta actitud romantica i essencialista que marcava la visié de I'autor, és
important destacar la seva visi6 sobre l'esfera turistica del territori, un aspecte que
detallava amb precisio en el tercer capitol de 'obra: “Turisme i salvaguarda del paisatge”,
estructurat en els blocs: “Organitzacié del nostre turisme” (que incloia les segiients
seccions: “Turisme arqueoldgic i artistic”; “Turisme de muntanya catalana i estacions
balnearies, Montserrat”; “Turisme de la Marina Catalana”; “Atraccié turistica, Atraccié
turistica de Barcelona”; “Propaganda turistica de Catalunya”); “Creaci6 de Patronats de
Muntanya” (bloc dividit en tres seccions: “Patronat del Montseny”; “Patronat de les
Guilleries”; “Patronat de Sant Joan de I'Erm”).

Creus i Vidal proposava la creaci6 d'un servei anomenat Direccié de Turisme i
Salvaguarda del Paisatge, que hauria de pertanyer al Departament d’Economia de la
Generalitat:

El Director i secretari de la Direccié de Turisme de la Generalitat de Catalunya, que, al
nostre entendre, hauria d’ésser el mateix actual Patronat, cal que siguin persones
verament escollides, i que reuneixin rares condicions, entre les quals cal comptar la
practica especial i dosi de moén necessaria per ben acomplir llur tasca; experiencia de
'ofici, que sols s’adquireix havent realitzat nombrosos viatges; i, per fi, els cal un
patriotisme a tota prova i un entusiasme i coneixement tal de les belles coses de
Catalunya, que solament podran haver-lo adquirit amb una veritable vida
excursionista, que els hagi permeés tocar i conéixer fins les més pregones raconades de
la nostra terra.

()

Afortunadament per a Catalunya, els Serveis de Turisme de la Generalitat (“Ofinica de
Turime”, en connexi6 amb el Patronat Nacional de Turisme d’Espanya, comptant amb
un Consell de Turisme, tot el conjunt dintre del Departament d’Economia i Agricultura
de la Generalitat de Catalunya), compten amb un cap veritablement exemplar i amb
funcionaris modeélics, de I'esperit de treball i sacrifici del qual cap esperar els més
ubeérrrims fruits en bé del Turisme catala. N’hi ha prou amb veure la tasca que han
realitzat, amb subvencions irrisories i mitjans limitadissims, en aquests dos darrers
anys en que Catalunya ha comencat, malgrat tot, a tenir serveis turistics oficials dignes
de tal nom.

138 Creus i Vidal, L. (1934) Visié economica de Catalunya. Barcelona: Llibreria Catalonia, Vol II.
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En Consell Superior de Turisme s’ha transformat ja, avui, la Federacié Catalana del
Turisme, actualment compost de representacions de totes les Entitats, Institucions i
interessos relacionats amb el turisme i les seves branques (Creus i Vidal, 1934: 134).

Creus i Vidal estudiava cadascuna de les seccions que haurien de conformar I'organitzaci6
turistica del pais: en una primera seccid denominada “Turisme arqueologic i artistic”,
I'autor distingia tres subseccions (Barcelona, Tarragona i la conformada per Lleida i
Girona). Pel que respecte a Barcelona, I'autor assenyalava la importancia de fer veure al
turista tot alld que la gran ciutat i les poblacions més properes a ella disposaven en
materia turistica. Aixi, en el seu ideari, Creus i Vidal apostava per una dimensid
metropolitana de la destinaci6 Barcelona, que alhora estava integrada en un paisatge i
realitat cultural molt més amplia i clarament diferenciada de la resta de territori
peninsular.

Per tot aix0, Creus i Vidal destacava tant el valor de les biblioteques com I’art dels pobles
de la circumscripcié de Barcelona, elements que, un i altre, havien de formar part dels
itineraris turistics. En aquesta concepcio, els aspectes urbanistics i artistics tenien un pes
certament important:

per la seva raresa, entre tot el que antecedeix, destaca la necessitat de fer coneixer les
riqueses del barri gotic barceloni i el Museu d’Art Romanic nostrat, tan notablissims,
aquest darrer Unic al mén. Sera bo I'estudi del que s’ha fet en les grans ciutats d’art, a
[talia, com Roma, Florencia, Veneécia, Pisa, etc., especialment en aquests darrers anys,
aixi com en d’altres ciutats de condicions analogues (Creus i Vidal, 1934: 138).

Segons el criteri de Creus i Vidal, el turisme de muntanya i d’estacions balnearies havia
estat un ambit completament negligit per les politiques turistiques estatals, que no havia
procedit a treure cap mena de partit de les belleses naturals de la muntanya catalana.
Calia, doncs, potenciar aquest tipus de turisme i no perdre de vista aquella maxima que
tendia a evitar la marxa dels propis turistes a I'estranger i atreure tants forasters com fos
possible. La idea de la quantitat de turistes constituia tota una finalitat.

La seccio tercera del llibre de Creus i Vidal es dedicava a I'estudi de la mar, tot posant
emfasi a la necessitat de tutelar restaurants i atraccions del Port de Barcelona i de I'Aeri
Miramar-Barceloneta a fi de gestionar adequadament la vida del passatger creuerista,
caracteritzat per una curta estada a la ciutat de Barcelona. Novament, I'autor reiterava la
importancia de limitar I'éxode turistic dels conciutadans de Catalunya a l'estranger,
concretament a la Cote d’Azur, i atreure especialment els creuers de les costes franceses i
italianes a Barcelona, aixi com de gestionar que els creuers anglesos i americans que
tinguessin com a escenari la Mediterrania s’aturessin a Barcelona, cosa que de moment
encara no feien, assegurava l'autor.

La quarta seccié de Visi6 economica de Catalunya es dedicava a l'atracci6 turistica
propiament de Barcelona que, segons l'autor, era una ciutat amb una personalitat
especial. Proposava una revisio i exhaustiva série de consideracions a tenir en compte
que, per la seva precisio, reflectien prou acuradament en quin punt es trobava la
destinacié Barcelona en matéria d’oferta turistica. Barcelona era una ciutat que, segons
Creus i Vidal, era dificil d’ensenyar al mon: al costat de magnificéncies, tenia trossos d’una
banalitat insuportable.

Coordinacié de temporades teatrals, especialment propulsié i encoratjament de les del
Liceu. Propaganda d’aquest darrer punt a la resta d’Espanya i estranger.
Encoratjament del teatre classic espanyol (tipus, per exemple, temporades del teatre
Novetats), tan apreciat pel turisme Estranger.
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Esdeveniments esportius: grans partits nacionals i internacionals de futbol. idem de
boxa. [dem grans manifestacions esportives olimpiques a I'Estadi. Especialment sobre
aquest punt, propaganda turistica a la resta d’Espanya i estranger. idem esports de
mar. [dem manifestacions ciclistes: volta a Catalunya, i altres grans manifestacions del
motor i de I'automobil: Criteriums, Voltes, Circuits, etc., etc.

{dem d’aviacié.

Curses de braus.

Arranjament de parcs i dels voltants: parc de la ciutadella, par giiell, estudi de possible
aprofitament del malauradament desaparegut Turé Park, etc. arranjament dels petits
jardins de la ciutat, etc.

Arranjament dels vells voltants de Barcelona tutela pel perfeccionament de les vies
d’accés: (...).

Tutela hotelera i d’endegament del paisatge a Sarria, Pedralbes, Sant Pere martir,
Vallvidrera, Les Planes, Valldoreix, La Floresta, Bella terra, les fonts, Tibidabo, la
Rabassada, Sant Medi, Can Gomis, Horta, Sardanyola, Moncada, etc.,, etc.

Tutela sobre el millorament dels serveis de recepci6 dels viatgers a les estacions de
Barcelona, especialment M. S.A., Baixador, Nord (Nord i Plaga Catalunya).

Idem sobre el millorament dels serveis hotelers de tota calsse a Barcelona. atencié
especial als serveis hoteles de segona classe i classe modesta.

No seguim especificant projectes expressament. Quedi a estudi acuradissim posterir, i
a aprofitament de tots quants meritissims esfrcos porten fets els Sindicats d’Iniciativa
i altres entitats similars a Barcelona (Societat d’Atraccio de Forasters).

Una preocupacié que caldria tinguessin els nostres Serveis de Turisme, hauria d’estar
derivada de la consciencia d'una missid especial que els hauria d’estar encomanada,
devent ésser aquesta la de realgar davant I'estranger el nostre prestigi de pais avangat
en economia, industria, comerg, (...) que som.

Ara que, entre la baixa de la pesseta, i forces ocultes més o menys misterioses que
sembla que ens han perdonat la vida en mérits d’haver instaurat la Reptblica, sembla
que ja no plana aquella inexplicable “maledicci6” que feia que s’allunyessin com per
art de magia totes les possibilitats d’atraccié de turistes, seria una bella ocasid
d’aprofitar, per a aixecar el nostre prestigi, aquestes corrues de turistes que,
afortunadament per fi, ens envaeixen (i que, ai las!, amenacen de tornar a oblidar-
nos).

Caldria -ni que fos dolgament forgant els visitants estrangers a seguir els itineraris
convenients, els més instructius, no els més agradables, amb un xic, és clar, de “savoir
faire”- que, en lloc de portar-los al “Barri Xino”, ens esforcéssim tots a esborrar de llur
ment la idea de I'Espanya de la “llegenda negra” i dels “spanish shawls”, de les
Carmens i “majas” de la navalla a la lligacama, i fantasies similars.

A tal fi, caldria establir un itinerari de la Barcelona meravella moderna, “ciutat més
avnacada del moén”. Pot, si es vol, la nostra idea, pecar de provincianisme, o ésser
digna, tal volta, de Tarascé. El fer-ho, perd, per a guanyar tal prestigi, no és cosa menys
necessaria.

Nosaltres propugnariem per editar un fullet, bonic, amb un “mapa” i on, tractant
dissimuladament de “pagés” el foraster (la major part de forasters que ens visiten,
sobretot els anglo-saxons, cal no oblidar-ho, sén uns insignes “pagesos”, que, sense
excepcid, descobreixen la Mediterrania), se li digui, acompanyant-lo de gravats:

Que Barcelona, contra el que puguin creure, és una de les ciutats més avancades del
mon.

Que la industria catalana empra una poténcia de 700.00 CV., en tantes industries i en
tants... de fusos i telers.

Que Barcelona compta amb la tercera estaci6 (en ordre de magnitud i magnificiéncia)
de I'Occident d’Europa.

[ amb la primera estaci6 subterrania d’Europa.

[ amb el “Metro” més gran del mén.

Amb la tercera torre (en altura) metal-lica d’Europa (Port).

[ amb el més gran transbordador aeri del mon en el seu genere.

Amb quatre funiculars, un d’ells subterrani.

Amb el ferrocarril de “banlieu” (les Planes) més gracids del mén.

Amb I'Expsoicio, espectacle el més gran que ha presenciat la humanitat.
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Amb I'estadi més bonic i magnific del mon.

Amb 20 quilometres de ferrocarrils suburbans.

Amb el tercer port de la Mediterrania.

Amb la muntanya de Montserrat, prodigi universal, amb un cremallera, dos aeris (el
de Sant Jeroni el més atrevit del mén) i dos funiculars.

[ amb I'0pera més aristocratica i magnifica d’Europa (Liceu).

(eer)-

Gracia perqueé tots els taxistes, en sortir de 'estacié de Franga, en lloc de passar per
llocs vulgars, passessin, com qui no fa res, pels jardins de la ciutadella! Penseu tot que,
mantes voltes, per a un turista, al primera impressi6 és ja la definitiva!

Gracia per no portar la gent al “Barri Xino”, mentre hom és incapa¢ de portar-los al
Liceu! Gracia per a saber portar-los als dos o tres grans cinemes barcelonins,
distingidissims i monumentals, en lloc de dur-los als llocs de putrefaccié! (Creus i
Vidal, 1934: 161-163).

Pel que fa als espais residuals de la passada Exposicié de 1929 (que segons Creus i Vidal
havia tingut una irrisoria difusi6 arreu del mén a causa de la mala gesti6 de la
propaganda), calia reaprofitar-los per al turisme: els espais de Montjuic, apuntava, podrien
contenir exposicions de flors, festivals classics, esdeveniments esportius, concursos, o
altres esdeveniments d’interes turistic. Creus i Vidal va suggerir I'estudi de festes tipiques
catalanes i espanyoles al “Poble Espanyol”, 'estudi especial d’organitzaci6 turistica en
relacié amb les Fires de Mostres, la tutela i la intervencio6 sobre la conservacié de jardins i
monuments de I'Exposici6, i sobre els seus mitjans d’accés (Funicular Montjuic i Aeri
Miramar, aixi com també els restaurants i atraccions existents).

Creus i Vidal, aixi com Muntanyola i altres pensadors del turisme catala, reclamaven una
organitzacid, estructuraci6 i correcta preparacié del sector i dels seus recursos, a més
d’una clara vindicacié dels elements d’identitat catalana; en el fons, reconeixia Creus i
Vidal, s’havia de propulsar una difusié6 de Catalunya arreu del mén. En aquest sentit,
estava clar que concebia el turisme com un fenomen a partir del qual projectar el territori
arreu del mén. Aquesta idea també estava fortament present en I'argumentari de la
Sociedad de Atraccién.

Tant Muntanyola com Creus i Vidal, apunta Montaner Montejano (2002), partien d’'una
visi6 molt romantica sobre el turisme, massa centrada en els elements de la muntanya i del
paisatge com a base pel desenvolupament d’aquesta indudstria. A més, destaca Montaner
Montejano, ambdds autors van prescindir de la importancia de I'element artistic com a
plataforma per a la imatge turistica. Probablement l'excessiu interés per la qiiesti6é del
medi ambient va deixar enrere altres assumptes i recursos importants, ra6 per la qual
podria semblar que els programes de Muntayola i Creus i Vidal partien de la ingenuitat.

El cas és, perd, que s’havia assumit que el turisme constituia una valor econdomic molt
important per al progrés de Catalunya, i que pel seu desenvolupament calia técnica,
ideologia i ordenaci6. No s’hi valien les inercies o les improvisacions, sobretot perqué eren
moltes les coses que es posaven en joc: la identitat, '’economia, la projeccié internacional
del pais, I'activaci6 cultural, la creacié de llagos i nous mercats interiors i exteriors. Tot i
les noves ideologies a proposit del turisme que es van desvetllar a principis i mitjans dels
anys trenta a Catalunya, la realitat dels fets, en general, no sempre es corresponia amb les
noves visions i consciéncies.
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193511936, ultims temps

Poc temps abans de l'esclat de la guerra, el turisme a Catalunya gaudia d'un prestigi i
reconeixement significatiu, que es devia, en part, a la millora de les infraestructures
d’accessibilitat i a la popularitzaci6 del fenomen turistic a I'estranger, aixi com als esforcos
realitzats pels nous ens de promoci6 apareguts en els darrers temps.

Encara en els altims anys de la Republica es van produir alguns canvis i es van crear nous
organismes turistics en el marc barceloni, catala i espanyol, cosa que indicava, si més no, la
vitalitat del sector.

Sindicats d’iniciativa: federacions, assemblees i oficialitat piiblica

L’any 1935 es va constituir el Patronat de la Costa Brava, que entre altres compromisos
assumia la responsabilitat d’evitar que el dret de la propietat privada arribés a anular el
gaudi public i que contribuis a la destruccié del medi natural (Blasco, 2005). Durant els
mesos estivals, la Costa Brava s’omplia de visitants, i tot i que ja feia temps que es tractava
d’una realitat for¢a coneguda, no deixava de passar desapercebuda per la premsa del pais,
que ocasionalment li donava un tractament especial. El mes de maig de 1935, el rotatiu El
Noticiero Universal informava que tant I'Oficina de la Generalitat com diverses agencies de
viatges del pais estaven rebent abundants demandes d’informacié que provenien de
I'estranger, especialment d’Anglaterra, i que s’interessaven per venir a passar les vacances
a les poblacions costaneres de Catalunya!3®. El turisme era novetat, gent, modernitat,
activitat economica, moviment i frescor.

En aquells temps també es va crear una nova entitat, d’altra banda forca singular,
anomenada Touring Club de Catalunya i Balears, I'objectiu de la qual era esdevenir una
associaci6 de consumidors. La nova entitat es creava 'any 1934 i venia a ser una institucié
dedicada a vetllar pels interessos dels viatgers. Segons Farreras (1973), aquesta associacio
va significar un interessat intent de popularitzar el turisme. La seva actuacio, recorda, va
ser realment breu; el poc volum de turistes que no pertanyien a les classes benestants (les
que realment viatjaven més), van ser les causes del seu relatiu exit. Tot i aquesta discreta i
modesta actuacio, la mera presencia del Touring Club de Catalunya i Balears indicava que
el tema turistic anava prenent cos i dimensio6 social!4,

A mitjans de la década dels trenta, els sindicats d’iniciativa més importants encara
mantenien un paper destacat en el desenvolupament de la industria turistica. Aixi per
exemple, la Sociedad de Atraccion de Forasteros de Barcelona seguia amb el seu habitual
to, mentre que alguns dels seus elements més destacats també formaven part de les
estructures d’altres organismes creats en el context barceloni i catala.

Consta que a Espanya I'assumpte turistic havia perdut interes politic, economic i social: es
comptava amb uns 55 sindicats d’iniciativa, que segons Muntanyola (1932), portaven una
vida bastant pobra a causa de la manca de dotaci6 oficial i afeccié publica.

139 “E] turismo en la Costa Brava”. A El Noticiero Universal, 22 de maig de 1935, pag. 13-22.
140 [’any 1932 havia estat constituit el Touring Club de Barcelona, que també venia a ser una
agrupacié de turistes i de la qual es desconeix la seva actuacié.
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A l'estiu de I'any 1932 s’havia creat la Federacion Espanola de Sindicatos de Iniciativa de
Turismo?4! a Palma de Mallorca, una entitat que aglutinava el conjunt de societats
d’atraccié espanyoles i que es constituia per vetllar pels interessos mutus i del turisme. La
Sociedad de Atraccidon de Barcelona s’hi va apuntar, de manera que va poder participar,
activament, a les assemblees organitzades per la nova federacié. La primera havia tingut
lloc a Mallorca I'any 32, la segona a Barcelona durant el 33, la tercera a Saragossa al 34, la
quarta a Madrid i Alcala de Henares I'any 1935; la darrera de les assemblees de la FESIT va
tenir lloc a Tarragona el mes de gener de 1936. En aquesta darrera trobada de sindicats
d’iniciativa s’aprofita I'ocasi6 per organitzar una mostra de material de promocio utilitzat
pels sindicats membres (exposiciéd que la revista Barcelona Atraccion d’agost de 1936 va
identificar com la I Exposicié de Turisme d’Espanya). El cas és que la celebraci6 de les
diverses reunions estatals de sindicats d’iniciativa indicava que existia un interes per
treballar conjuntament, tant en l'ambit del foment turistic com en l'aspecte de la
reivindicacio i forca comuna.

La reorganitzaci6 del Patronato Nacional de Turismo va produir una sorpresa
desagradable als sindicats d’iniciativa: s’havia exclos la seva representaci6 en I'organisme,
i tant la SAF com la Federacion Espafiola de Sindicatos de Iniciativa de Turismo van enviar
comunicats al Patronato sol-licitant la seva inclusid. Després de la insistencia, hi van ser
inclosos. De totes maneres, era poc el temps que els restava per treballar plegats.

L’oficialitat dels sindicats d’iniciativa espanyols arribava tard. L’any 1935, gairebé trenta
anys després del seu naixement, i després d’'una vida plena de lluita intensa i d’adversitats
importants, s’assolia el caracter d’oficialitat de les entitats de foment turistic, per a les
quals només quedaven uns pocs mesos de vida i de treballt42,

El mes de gener de 1936 la revista Barcelona Atraccién publicava l'article “La oficialidad
de los Sindicatos de Iniciativa”, en el que s’expressava la satisfaccié pel reconeixement
governamental de la utilitat publica de la Federacién Espafiola de Sindicatos de Iniciativa
y Turismo, de manera que tots els sindicats que en formaven part podien ser declarats
igualment d’utilitat publica previ informe del PNT i mitjan¢ant una Ordre Ministerial de la
Presidencia del Consell de Ministres. Barcelona Atraccién augurava que el proper pas que
s’havia de produir passava per incloure un representant de la FESIT al Consell del PNT,
aixi com I'atorgament d’auxili economic per part de I'estat, imprescindible per a I'activitat
de cadascuna de les entitats que en formaven part.

El 20 d’abril de 1936, el govern de la II Republica declarava I'associacié Sociedad de
Atraccion de Forasteros com a entitat d’utilitat publica. [ aixi, al mes de juny de 1936,
Barcelona Atraccién publicava l'article “La sociedad de Atracciéon de Forasteros ha sido
declarada entidad de utilidad publica”; es reproduia la disposicié oficial apareguda a la
Gaceta de Madrid; el to de les seves paraules expressava molta satisfaccio:

A propuesta de la Federacién de Sindicatos de Iniciativa y Turismo y previo informe
del Patronato Nacional de Turismao.
Esta Presidencia del Consejo de Ministros, de acuerdo con su Ordeb circular de fecha
21 de noviembre de 1935, ha tenido a bien declarar asosiacion de utilidad publica a la
entidad Sociedad de Atraccion de Forasteros (Sindicato de Iniciativa).

Madrid, 20 de abril de 1936

p.d. Luis Fernandez Clérigo.

141 FESIT.

142 Els sindicats van ser declarats Asociaciones de utilidad ptblica a tenor de I'Ordre de 21 de
novembre de 1935; amb aquesta qualificacid, cada sindicat estava obligat a remetre al Patronato
Nacional de Turismo els pressupostos anuals i la liquidacié i inversions de fons del curs anterior,
conjuntament amb una memoria explicativa de la seva acci6 anual (Jose Ignacio de Arrillaga, 1955).
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A Catalunya el moviment associatiu dels diversos sindicats d’iniciativa estava produint
fruits bastant interessants. Durant els anys 1934, 1935 i 1936 van ser celebrades tres
grans assemblees que, en el seu conjunt, van reunir un bon nombre de representants dels
sindicats turistics del pais; les conclusions que se’n van extreure estaven farcides de grans
acords i ferms proposits (que mai no van arribar a bon port).

Aixi, el mes de juny de 1934 se celebrava a Barcelona la I Assemblea de Sindicats
d’Iniciativa de Turisme de Catalunya!43. Aquesta trobada, que va tenir lloc al Palau de la
Generalitat, va representar una gran oportunitat per als diversos sindicats, que van
intercanviar impressions i fornir relacions. L’assemblea va ser presidida pel vetera Manuel
Ribé, Secretari de la Sociedad i President de la Federacié de Turisme Catalano-Balear,
mentre que el Conseller d’Economia i Agricultura de la Generalitat n’ostenta la presidéncia
honorifica. En aquesta ocasio es va aprovar un nou reglament de la Federaci6 de Sindicats
de Turisme de Catalunya i s’elegi una nova Junta Directiva, el President de la qual fou el
mateix Ribé. Les conclusions de ’Assemblea, redactades per la nova Junta Directiva, van
ser elevades a la Generalitat!*. El conjunt d’idees acordades no feien més que demostrar
la necessitat i confianca en el progrés del foment turistic: es demanava la declaracié
d’oficialitat dels sindicats d’iniciativa sota el patronatge de la mateixa Generalitat,
I’habilitaci6 de I'aeroport per tal que Barcelona tingués comunicacié aéria internacional, la
publicacié d’'una Guia de Museus, la publicaci6 i confecci6 d'un calendari de festes (actes
artistics, populars i esportius), la publicaci6 de fulletons de diversos indrets de Catalunya,
la conservacié dels boscos, la declaracié de Parcs Nacionals de Catalunya, I'arranjament
general de les carreteres i la facilitacié del pas a la frontera. A més, la Junta de la Federacid
de Sindicats prengué altres acords, com per exemple el de fer veure als ajuntaments que
encara no comptaven amb cap sindicat d’iniciativa la importancia de constituir comissions
municipals de promocié turistica, aixi com de procurar que els diversos sindicats de
Catalunya col-laboressin en l'edici6 d’'una guia sumaria de museus i d’historia de
Catalunya.

En aquest context, el President del Patronat de Turisme, Ferran Cuito, va tenir ’honor de
llegir una conferéncia que versava sobre les possibilitats i condicions del
desenvolupament turistic. L'alcalde Pi i Sunyer i el President Companys també van
participar en I'acte del Palau de la Generalitat:

Terminé el Sr. Cuito alentando a los Sindicatos a proseguir su labor y ofrecieéndoles la
cooperacion del Patronato. (..) El sefior Companys les alenté a seguir el camino
emprendido al objeto de alcanzar la maxima eficacia en su contenido. Dijo, al mismo
timpo, que, en vista de la importancia que tiene el desenvolvimiento del turismo en
Cataluria, la Generalidad haria todo cuanto estuviera a su alcance, colaborando en esta
obra de sumo interés para nuestra patria. (...). El alcalde, Sr. Pi y Sunyer, después de
saludar a los asambleistas, expresé su simpatia personal por las cosas del turismo en
Cataluaf, diciendo que el Ayuntamiento ya se habia preocupado de esta cuestién como
lo demuestra el haber constituido una comisién de turismo. Hizo votos para que
fueran una realidad las iniciativas que han motivado la Asamblea y animé a los
organizadores para que prosigan su trabajo hasta hacer de nuestro pais un gran
centro de turismol45.

La segona assemblea dels sindicats catalans tingué lloc I'any seglient a Tarragona. En
aquesta trobada, celebrada els dies 8, 9 i 10 de juny de 1935, es van aportar noves idees
per a la confeccié del programa d’una Exposicié Nacional de Turisme i Art Popular, que es

143 FSTC.

144 “Conclusiones de la Asamblea de Sindicatos de Iniciativa de Catalufia”. A Barcelona Atraccién
(octubre 1934).

145 “La I Asamblea de los sindicatos de turismo de Catalufia”. A Barcelona Atarccién (agost 1934).
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preveia realitzar de cara al 1936 (en realitat, es va tractar de I'exposicid de turisme que se
celebra amb motiu del cinqué congrés de la FESIT). Altres acords presos en la segona
reunié dels sindicats catalans tenien a veure amb la demanda a la Generalitat perque
obligués als municipis turistics a dedicar partides pressupostaries a la creaci6 de Sindicats
d’Iniciativa (una quantitat entre 'l i el 3%); segons Blasco (2005), també s’acorda d’instar
a la Generalitat i al Patronat de Turisme de Catalunya la construccid de dos paradors (un a
la Collada de Toses i l'altre al Port de la Bonaigiia), aixi com de reclamar 'edici6 d'un
fulleté integral de Catalunya com a destinacié turistica. A nivell d’infraestructures,
I'assemblea dels sindicats catalans va concloure que calia seguir insistint en reclamar la
millora de la xarxa de comunicacions per tal de facilitar 'accessibilitat dels visitants; entre
altres acords presos a la trobada de Tarragona, també es destacava una evident
preocupacié a proposit del ritme de construccié que es produia a les zones litorals del
paisi el consegiient deteriorament dels seus espais naturals4s,

Finalment, la tercera assemblea dels sindicats d’iniciativa federats se celebra a Sitges, just
un parell de mesos abans de l'esclat de la guerra; segons l'article “La Federacié de
Sindicats de Turisme de Catalunya celebra a Sitges la seva tercera Assemblea” publicat al
diari La Rambla, aquesta celebracié compta amb el patrocini de la Conselleria d’Economia
i Agricultura de la Generalitat!¥?. En aquesta ocasi6 s’havia acordat que els diversos
sindicats i juntes que integraven la FSTC fomentessin la publicacio de seccions de turisme
a la premsa catalana; igualment s’acorda que la Junta de la Federacié de Sindicats, amb
cooperacié activa amb els sindicats locals i amb I'ajut del Patronat de Turisme de
Catalunya, emprenguessin les gestions necessaries per tal d’instar als Poders Publics,
autoritats locals o empreses particulars, que fessin efectives algunes aspiracions
concretes, com per exemple la declaraci6 d’oficialitat dels sindicats de turisme de
Catalunya per part de la Generalitat, la concessié de subvencions dels Ajuntaments per
continuar sostenint els propis serveis dels sindicats, la incorporacié a les cambres de
comerg, en qualitat de vocals, dels presidents dels sindicats de turisme a les localitats
respectives, I'habilitaci6, per part dels ajuntaments que tinguessin sindicat d’iniciativa,
d’un funcionari especial que actués com a guia-informador de la poblacié. Altres decisions
preses en aquesta darrera assemblea tenien a veure amb la potenciacié de les millores
relatives a les comunicacions, la senyalitzacié, les habilitacions de serveis, 1'edici6 de
propaganda o la facilitacié de tramits d‘entrada a Espanya als turistes estrangers.

La Federaci6 de Sindicats constituia una plataforma per a 'impuls de millores, la unié
d’esforcos i el progrés turistic del pais. La seva vida va ser excessivament breu, els seus
resultats directament imperceptibles.

La creacio de la Touring Associacié de Catalunya. La coalicié d’administracions i el
problema del financament

El 12 de juny de 1935, el President de la Generalitat de Catalunya demanava formalment a
la Comissié de Festes i Turisme de I’Ajuntament de Barcelona que designés un
representant de la comissié per tal de discutir, conjuntament amb el Conseller d’Obres
Publiques de la Generalitat, la coordinaci6 dels serveis de turisme entre les dues
corporacions que representaven, Ajuntament i Generalitat (en 'ambit autonomic, els
temes de turisme havien estat traspassats a la cartera d’Obres Publiques, el Conseller de la

146 En 'edici6 d’agost de 'any 1935, Barcelona Atraccion destacava els acords presos en les sessions
de treball de I’Assemblea.

147 “La Federaci6 de Sindicats de Turisme de Catalunya celebrara a Sitges la seva tercera
Assemblea”. A La Rambla. Diari Catalanista de les Esquerres, 9 de maig de 1936, pag. 6.
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qual era Joan Valles Pujals). Xavier Calderd, de la Comissié municipal de turisme, va ser
nomenat el responsable per dialogar amb la Generalitat.

Ben aviat, el Conseller d’'Obres Publiques de la Generalitat i el President de I’Assemblea
Municipal de Barcelona van proposar, formalment, la seva més decidida cooperacid oficial
al Patronat de Turisme de Catalunya, amb la finalitat basica de donar un impuls serids al
desenvolupament turistic del paist4s.

El Patronat sembla que va rebre amb satisfaccid la proposta de col-laboraci6 institucional,
al mateix temps que lamentava, i s’excusava, que si fins aleshores no havia pogut
desenvolupar en major grau les seves iniciatives havia estat per I'escassetat de recursos
amb qué comptava. La nova proposta de col-laboracid institucional comportava dotar
d’'una nova estructura l'organisme del PTC, aixi com passar-lo a denominar Touring
Associacio, tot i que finalment es desestima el canvi de nom, ja que no es va veure
convenient suplantar la denominaci6 original de la instituci6, per bé que, com es deia,
recordés al Patronato Nacional de Turismo d’Epanya.

Els responsables del Patronat de Turisme de Catalunya emetien aquesta resposta a la
proposta del Conseller d’Obres Publiques i del President de ’Assemblea Municipal de
Barcelona:

No veiem cap motiu per no utilitzar la denominacié actual de Patronat de Turisme de
Catalunya, sobretot si tenim en compte que I'organitzaci6 que, a judici nostre, hauria
d’adoptar. No creiem pugui ésser un obstacle el fet de que existeixi a Espanya un
organisme estatal que sigui designat amb un nom molt semblant, sempre que
s’organitzi d’'una manera molt distinta de la qué aquest darrer va tenir en els seus
comeng¢aments, quan semblava destinat a la creacié de carrecs i prestacié d’auxilis
economics a organismes que si bé podien tenir una relacié amb I'esport, no en tenien
cap amb tot el que es refereix al turisme en el seu aspecte de cooperador de
I'economia nacional.

[ continuava de la seglient manera:

L’organisme que d’'una manera molt resumida ens fou esbocat, ens sembla complicat
en excés, i la part més encertada i ben orientada és segurament la de mantenir-lo
allunyat de qualsevulla vivissitut politica a 'objecte de que la seva gesti6é pugui tenir
una continuitat i de que la seva orientaci6 no estigui subjecte a sobtades desviacions
que perjudiquessin o anulessin els seus resultats practics.

Es proposava la creacié d'un nou organisme que havia de restar allunyat de les
complicades relacions politiques i que, per tant, havia de disposar de 'autonomia i
facultats executives necessaries per a poder assegurar la seva actuacié; s’esperava,
tanmateix, que la nova institucio6 restés subordinada a la inspeccid i supervisié politica del
mateix Govern de la Generalitat. El nou organisme s’hauria de nodrir de tots aquells
recursos economics procedents de manera directa o indirecta de les activitats turistiques,
i per tal que aquests ingressos fossin atorgats sense protesta per part dels que en
resultessin gravats, haurien d’ésser integrament destinats a treballs que es traduissin en
millores i facilitats en la practica turistica. Aixi, la taxa de residencia, la taxa sobre hotels,
restaurants i altres que es poguessin crear, haurien d’integrar el fons economic del nou
organisme.

Segons el document de la nova proposta d’organitzacid, s’estava en contra del fet que els
associats particulars haguessin de pagar quotes a l'entitat, tal com s’anava fent fins

148 Expedient 1. Dins Lligall OPP-5135. Arxiu Historic de la Diputaci6 de Barcelona.
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aleshores. Era per aixd que proposava la modificacié dels estatuts que regien I'actual
organisme. De totes maneres, no es veia malament que els associats poguessin concedir
subvencions voluntaries al Patronat, periodiques o no, ja fos per a I'estudi o execuci6é d'un
servei determinat o per aplicar a les necessitats generals de la instituci6. Tot i aixi, sembla
que era absolutament compartida la necessitat d'implantar una taxa turistica per a poder
efectuar millors actuacions.

El document esbossava l'estructura de govern del nou organisme proposat, en el qual hi
figuraven alguns membres de l'administracié autonomica i local de Catalunya i els
principals responsables de les industries turistiques del pais; es proposaven un total de
set seccions de treball, que s’acotaven en base als segiients lemes: receptora de turisme;
propaganda; ordenadora del turisme; allotjament del turisme; mitjans de transport del
turisme; vies de circulacié de turisme; de finances.

Per al bon compliment de la seva missi6 el Patronat de Turisme de Catalunya hauria
de disposar d'un pressupost independent que podria denominar-se “Fons de
Turisme”, la dotacié del qual podria nodrir-se amb subvencions del Patronato
Nacional de Turismo i de la Generalitat; amb ingressos propis i donatius de certs
sectors de 'economia catalana interessats en el desenvolupament del turisme pel
benefici que n’obtenen i dels Ajuntaments en que radiquin atraccions turistiques.

Aixi, el nou organisme havia de donar cobertura a la promoci6, 'ordenament i la inddstria
relacionada amb l'oferta de serveis d’acollida, també als temes de comunicacions. Per a
executar aquesta obra, el Patronat preveia la cooperacié econdomica del sector public i
privat de la societat i s'Tassumia que només amb la implicacié del conjunt de forces vives
interessades en el turisme es podria garantir el correcte desenvolupament de la industria
turistica al pais. Un tema de responsabilitat politica, ciutadana i economica.

Al mes de juny de 1935 s’havien realitzat els primers contactes oficials entre Generalitat i
Ajuntament, i abans del mes de setembre d’aquell any ja van ser publicades una serie de
noves disposicions que afectaven a la gesti6 del turisme de la ciutat de Barcelona.

Barcelona Atraccién, en la seva edici6 de setembre de 'any 1935, informava de la série de
disposicions recentment convingudes a favor de l'ordre turistic de Barcelona;
fonamentalment es tractava de qiiestions relacionades amb l'acollida de la demanda. Aixi,
la revista de la Sociedad informava que el Conseller d’Obres Publiques de la Generalitat,
senyor Joan Vallés Pujals, i el President de la Comissié de Turisme de I’Ajuntament, Xavier
Calder9, i d’acord amb el Governador general senyor Pich i Pon i el Conseller regidor de
Circulacio, senyor Ferrero, havien dictat una disposicié a través de la qual s’aspirava a
ordenar alguns aspectes relacionats amb I'estada dels estrangers a la ciutat: en primer, lloc
s’establia que algunes parelles de guardies de Seguretat i agents de la policia urbana,
degudament assessorats pels delegats de Turisme de la Generalitat i de I’Ajuntament,
farien preséncia al Port sempre que hi atraqués algun buc; s’establia també que un
d’aquests agents, coneixedor d’idiomes, dispensaria als turistes arribats un full amb les
dades exactes dels hotels i preus de la ciutat, i en aquest mateix full s’hi indicaria el lloc on
poder presentar reclamacions en cas d’estafa. A més de prestar aquests tipus de serveis,
els agents en qliestid també haurien de controlar tots els individus que pujaven a bord
(requerint-los previament l'autoritzacié). Semblants mesures s’aplicarien també a les
estacions ferroviaries de Franga i del Nord.

El Patronat de Turisme de Catalunya deixava d’operar el mes d’octubre de 1935, al mateix
temps que la nova institucid, denominada finalment Touring Associacié de Catalunya, es
posava en funcionament; la Touring Associacié es va formar en base a la coalici6 dels
governs autondmic i municipal: Valles Pujals i Calderé en van ser els maxims artifexs.
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Oficialment, tot comencava el dia 3 d’octubre de 1935 en una gran Assemblea Pro Turisme
que tenia lloc al Palau de la Generalitat!4%. En aquesta gran reunid, els assembleistes
convocats havien de sotmetre a aprovacié un pla general d’ordenacié turistica de
Catalunya, que havia estat elaborat pel tandem Calderd i Valles Pujals. La presidéncia de
I’Assemblea va ser representada pel propi President de la Generalitat, Lluis Companys, per
I’Alcalde de Barcelona, Joan Pich i Pon, pel Conseller d’Obres Publiques, Joan Valles Pujals,
pel Conseller de Cultura, Lluis Duran i Ventosa, pel Conseller de Governacid, Jover Nonell i
pels senyors Jaume de Bofarull, Xavier Calder¢ i I’Alcalde de Tarragona, Cereceda. Més tard
s’hi incorpora el Conseller de Justicia, senyor De Prat.

El salé s’ompli d'un munt de personalitats interessades en el turisme, entre els quals hi
havia membres dels sindicats d’inciativa catalans, cambres de comerc i industria, cambres
de la propietat i de navegacid, agéncies de viatge i turisme, consignataris de bucs,
empreses de ferrocarrils i de transports de passatgers i d’aviacid. L'ordre del dia que
figurava a la tarja d’invitacid (el dors de la qual estava signat pel Governador Pich i Pon)
s’estructurava en tres punts: exposicid general d’organitzacié turistica de Catalunya;
lectura i aprovacio6 dels estatuts de la Touring Associaci6 de Catalunya; aprovacié de la
llista de personalitats i corporacions (aquestes per delegaci6 personal) que havien de
comprendre la Junta Superior.

El primer de prendre la paraula, després de la salutaci6 oficial de Pich i Pon, va ser Xavier
Calder6, membre de la ponéncia del pla d’'ordenacié turistica de Catalunya, que va exposar
I'oportunitat d’orientar els corrents turistics internacionals cap a Catalunya, tot aprofitant
la situacié de desorientacié que es vivia a nivell general arreu del moén. Calder6é no va
deixar de recordar la vida i obra del recent desaparegut Patronat de Turisme de
Catalunya, fornit de bona voluntat pero desproveit dels mitjans necessaris per a dur a
terme els seus objectius. Finalment, Calderé va dedicar els ultims minuts del seu
parlament a parlar dels detalls del projecte de constituci6é de la nova Touring Associaci6:
per a la seva creacio, deia, s’havia pres com a model de gesti6 la férmula practicada en
paisos com Italia, Franca, Suissa i Anglaterra, que també disposaven dels seus propis
Tourings Clubs i que gaudien d’'un desenvolupament turistic més consolidat que el de
Catalunya. La nova associacio, afirmava Calderd, es proposava dues grans finalitats: en
primer terme, la creaci6 de les bases de turisme, policia de rutes, creacié de carreteres i
foment d’una politica hotelera; en segon terme, la recerca de recolzament economic per a
una convenient organitzacio turistica.

El discurs del Conseller d’'Obres Publiques de la Generalitat, que elogia les paraules de
Calderd, va servir per posar émfasi en una idea que creia fonamental: segons Vallés Pujals,
el poble catala s’havia de valorar més a ell mateix, raé per la qual la nova organitzacié
turistica havia de servir perque els turistes arribats al pais copsessin allo de bell que tenia
Catalunya, evitant, aixi, que aquests s’enduguessin percepcions erronies o superficials del
pais, tal com, de fet, estava succeint en aquells moments, constatava el conseller de la
Generalitat.

Quan finalment torna a prendre la paraula el senyor Governador Alcalde de Barcelona,
aquest va destacar que per al desenvolupament turistic del pais no n’hi havia prou amb la
conservacid i promocio de les seves belleses, sind que era absolutament imprescindible la

149 E] relat de ’Assemblea de Turisme de Catalunya el presentaven els segiients articles: “Se celebrd
la Asamblea de Turismo de Catalufia”. A La Vanguardia, 4 d’octubre de 1935; “La Asamblea pro
turismo celebrada en la Generalidad. Creacién de la Touring Asociacidn de Cataluna”. A El Diluvio, 5
d’octubre de 1935 (documentacié cedida per Dolors Vidal). També es va tractar a la revista de la
Sociedad: “Constitucion de la «Touring Asociacién de Catalufia»”. A Barcelona Atraccién (desembre
1935).
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pacificacié dels esperits per tal d’evitar que quan l'estranger arribés a Catalunya hagués
de contemplar escenes desagradables. El turisme era molt més que una industria
economica; era, segons creien, una via per a la projeccié i millora de I'esperit del pais.

A parte de crear lazos, afiadio, con las demas naciones, la organizacion del turismo
provoca el embellecimiento de las ciudades, la depuracion de las costumbres de sus
ciudadanos, la construcciéon de carreteras; en suma, la riqueza de la nacién. A una
visita de turismo, efectuada por el sefior Pearson a Catalufia, se debe la
transformacién formidable que ha sufrido nuestra regién al ser aprovechadas sus
fuerzas hidraulicas y la riqueza que con aquello se ha creado?>9.

Un cop finalitzats els diversos parlaments de 1’Assemblea, es passa a l'aprovacié dels
estatuts de la Touring Associaci6 de Catalunya.

El consell de govern de 'associacié es componia dels segiients carrecs: com a President,
queda investit el propi President de la Generalitat de Catalunya; la Vicepresidencia
primera l'assumia el Conseller d’Obres Publiques, Joan Valles Pujals; la Vicepresidéncia
segona requeia a mans de l'alcalde de Barcelona; com a vocals figuraven els alcaldes de
Lleida, Tarragona i Girona, el President de la Comissi6 de Turisme i Festes de
I’Ajuntament de Barcelona, un total de nou delegats de la Generalitat, set regidors de
I’Ajuntament de Barcelona, el secretari general del President de la Generalitat de
Catalunya i del Consell executiu, el secretari de ’Ajuntament de Barcelona, els enginyers
caps d’obres publiques de la Generalitat i de I'’Ajuntament, I'dltim expresident del
Patronat de Turisme de Catalunya i un representant de diverses entitats representatives
del sector de serveis i turistics: Agrupacié d’Empreses Ferroviaries, Aero Club,
I’Asociacion de Navieros del Mediterraneo, Junta de Obras del Puerto, Junta de Museos, la
Camara del Automovil, I'’Automovil Club, Club Nautico y Maritimo, Centre Excursionista de
Catalunya, Sociedad de Atraccidon de Forasteros, Federacion de Sindicatos de Turismo,
Ateneu Barcelones, Cercle Artistic, Uniéon Nautica de Barcelona, Asociacion de la Prensa
Diaria de Barcelona, Cdmaras de Comercio y de la Industria, Fomento del Trabajo
Nacional, CAmara de Autocares, Federacion de la Banca Local de Barcelona, Asociacién de
Empresarios de Espectaculos, Federacion de Agéncias de Viajes de Espafia, Asociacion
Catalana de Balnearios, Asociacién de Hoteleros, Cafeteros, Restaurantes y Similares de
Catalufia i membres d’eleccio, un per a cada cent socis de I'entitat.

L’acte de la gran Assemblea es clausurava amb un banquet al menjador de I'emblematic
Hotel Ritz de Barcelona, i just al cap de pocs dies, la Generalitat de Catalunya ja declarava
I'oficialitat del Touring Club Associaci6 de Catalunya.

Es van establir una série de disposicions al respecte: d’entrada, que el carrec de conseller
delegat director de la Touring Associacié de Catalunya portés aparellat també el carrec de
Comissari general de turisme de Catalunya, el qual hauria d’actuar a les ordres del
Conseller d’Obres Publiques de la Generalitat, Valles Pujals (aquest carrec, el de Comissari
general de Turisme de Catalunya, havia de ser clarament simbolic i no retribuit). El
Conseller d’Obres Publiques i el Comissari general de Turisme tenien com a deure la
gestié de la coordinaci6 dels serveis de la Touring Associacié Club de Catalunya amb els
que prestava el PNT, procurant d’aquesta manera establir una nova férmula de regim que
substituis el que fou establert al primer de juny de 1932. Segons el punt sisé de les
disposicions oficials corresponents a 'efectivitat d’aquest projecte, un cop fos establerta
la coordinacié entre la Touring i el PNT, el Conseller d’'Obres Publiques dictaria les
disposicions necessaries per tal que I'Oficina de Turisme de la Generalitat quedés adscrita

150 “Constitucion de la «Touring Asociacioén de Catalufia»”. A Barcelona Atraccién (desembre 1935),
pag. 376.
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a la Touring Club, de manera que el personal que en aquells moments treballava a I'OTC
no perdés la dependencia laboral amb la Generalitat. En el punt seté de les disposicions
s’hi deixava clar que “Se deja sin efecto el acuerdo del Consejo de la Generalidad, de fecha
10 de junio de 1933, por el cual fue concedido caracter oficial al Patronato de Turismo de
Catalufia”151,

Xavier Calder6 fou designat delegat director de la Touring Associacid i, per aquest efecte,
Comissari General de Turisme. Aixi doncs, I'alianca entre el Conseller Valles Pujals i el
Regidor Calderdé va aconseguir suplantar el Patronat de Turisme de Catalunya (1'oficialitat
del qual havia estat retirada al mes d’octubre de 1935) i adscriure I'Oficina de Turisme de
Catalunya a la nova corporacié. L’Oficina de Turisme de Catalunya, que sempre havia estat
condicionada pels pressupostos irrisoris enviats des de Madrid, va quedar practicament
anul-lada a partir del moment que se l'inscrivi al Departament d’Obres Publiques. El
tandem Calder6 i Valles va deixar fora de joc a I'OTC i a Ignasi Armengou, l'ideoleg i
maxim responsable d’aquesta institucié nascuda a mitjans de 'any 1932.

Els estatuts de la Touring Associaci6 van ser presentats al Govern Civil a finals d’any. Els
objectius del nou organisme passaven per fomentar i intensificar el turisme a Catalunya,
en totes les seves formes, modalitats i manifestacions, aixi com fomentar i intensificar el
turisme dels catalans dins de Catalunya, vers les altres terres d’Espanya i també vers
I'estranger. Per a la consecuci6 dels seus objectius, la Touring Associacié es proposava els
segiients mitjans: atorgar tota mena d’encoratjaments, ajut i protecci6é als associats;
procurar la conservacié i millorament de totes les zones, llocs, monuments i serveis
d’intereés turistic, ja fos directament o bé donant suport tecnic o econdomic a les entitats o
particulars que per aquells fins ho sol-licitessin; cooperar pel perfeccionament i
modernitzacié dels mitjans de comunicacid i transport de terra, mar i aire; vetllar pel
perfecte estat d’entreteniment i senyalitzaci6 de les rutes existents, procurant la
construccié de noves i creant en unes i altres els serveis d’avituallament, socors i policia
amb tots els seus perfeccionaments i avengos; encoratjar amb la maxima previsio i cura la
construccié i millorament d’hostals, paradors restaurants i tavernes; aportar la maxima
activitat d'una manera assenyada en la posada en valor i al bon manteniment de les zones
de mar i muntanya considerades d’interés turistic (boscos, platges, monuments, ruines
historiques i en general tot el que contribuis a fer atraients, plaents i confortables els
viatges i sojorns a Catalunya)152,

Els estatuts de la nova institucié preveien la creaci6 d'un estatge social o Casa de
Catalunya que havia de reunir el maxim nombre possible de serveis per oferir als seus
associats, amb maxim confort i perfeccié i les maximes economies. La Casa de Catalunya
s’havia de dotar d’'un hostal-model Escola, d’'una cuina catalana, d'un alberg diiirn, de
salons de festes, teatre, cinema i conferencies, de les organitzacions de viatges, de les
escoles de cuina, camareria i idiomes; igualment, la Casa de Catalunya comptaria amb sales
de biblioteca i lectura de revistes nacionals i estrangeres. A més, la Touring preveia la
publicacié d’'una revista com a organ oficial de I'entitat aixi com d’'una Guia de Catalunya; a
més, preveia l'establiment de contactes i col-laboracions de suport amb els sindicats i
delegats de totes les viles d’'interes turistic del pais. Els estatuts del nou organisme també
plantejaven l'agencament, construccié6 o millorament, pel seu compte o per mitja de
tercers, de zones i llocs turistics, d’hostals i paradors, donant-los un caire tipic tant en
I'ordre arquitectonic i decoratiu com en el tema gastronomic.

151 Les disposicions apareixen reproduides a l'article “Constitucién de la «Touring Asociacién de
Catalufia»”. A Barcelona Atraccién (desembre 1935).
152 Expedient 1. Dins Lligall OPP-5135. Arxiu Historic de la Diputaci6 de Barcelona.
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El local de la Touring Club quedava instal-lat a la Rambla de Canaletes nimero 9, primer
pis, de Barcelona. Pel que fa als organismes d’actuaci6, la Touring Associacié de Catalunya
crearia com a filial un organisme denominat Credit Hostaler i Urbanistic, el qual havia de
funcionar en 'ambit autonomic tot i que regulat i dirigit pel Consell de Govern.

El mes de febrer de 1936 s’estaven ultimant els darrers preparatius de constitucid
definitiva del Consell directiu de la Touring Associaci6 de Catalunya; la SAF hi confiava
plenament: per fi, un organisme politic s’ocupava de la gestio turistica del pais153.

L’empresa de Vallés Pujals i Calder6 va gaudir de molt poc temps per complir els seus
afanys; al capdavall, només va tenir temps de posar fil a 'agulla a un parell d’actuacions
molt puntuals, de poca rellevancia. I res més. Va organitzar una excursié matinal per
visitar el Monestir de Sant Cugat del Vallés i el grup d’esglésies romaniques de Terrassal>+
i va promoure la realitzaci6é setmanal de vols de turisme a bord del bimotor de vuit places
D. Havilland Dragdn, conjuntament amb I’'Escola d’Aviaci15s.

La Comissi6 de Festes i Turisme rebé la peticié de la Touring Associacié de Catalunya, en
nom de Manuel Ribé, secretari del Consell de Govern, que els fos assignada la conservacio
i explotacié del Poble Espanyol del parc de Montjuic, especificant que actualment es
trobava en estat deplorable, malgrat I'éxit que aquest havia assolit alguns pocs anys
abans. La Touring Associaci6 de Catalunya en demanava la seva explotacié a fi de
convertir-lo en un veritable punt de referéncia per als forasters estrangers. La Comissi6
va procedir a cedir 'explotacié del Poble Espanyol de Montjuich a la Touring Associacid
de Catalunya. La Touring Associacié de Catalunya manifestava la voluntat de conservar i
explotar de forma adient el conjunt del Poble Espanyol, la sol-licitud formulada per part
de la Touring Associaci6 de Catalunya es basava en els segiients motius:

Primera.- Es un fet que el Poble Espanyol de Montjuic ha esdevingut un dels atractius
més simpatics que pot oferir Barcelona, no ja als forasters de la resta de Catalunya i
d’Espanya sin6 molt especialment als estrangers que ens visiten.

Les estadistiques d’entrades; I'atencié que hi ha dedicat la premsa de diferents paisos i
adhuc els assaigs de plagi de l'idea que s’han realitzat amb motiu de les Exposicions
darrerament celebrades, justifiquen abastament aquesta afirmacio.

Segona.- L’estat deplorable en qué es troben les construccions del referit Poble
Espanyol i els esfondraments ja ocorreguts i que han motivat informes apremiants
dels facultatius, fan que si es vol evitar el deplorable espectacle de nous
enfrondaments, manifestacions d'una llarga i vergonyosa agonia, com per desgracia
ocurreix en altres construccions procedents de la passada Exposicid, ens trobém
enfront d'un dilema: o cal enderrocar definitivament el poble Espanyol o bé cal
consolidar-lo per a donar-li nova vida i amb ella nous rendiments.

(..)156,

La Comissi6 valora favorablement la proposta de la Touring Associacié de Catalunya, i
amb data de 27 de gener de 1936, el Poble Espanyol era cedit a la Touring Associacio,
establint-se una serie de canons i condicions especifiques per al seu us.

153 Barcelona Atraccién (febrer 1936).

154 “Cronica General”. A El Noticiero Universal, 22 de maig de 1935, pag. 4.

155 “Vuelos de Turismo”. A El Noticiero Universal, 22 de maig de 1935, pag. 13.

156 Aquesta sol-licitud de la Touring Associaci6 de Catalunya estava firmada en data 25 de gener de
1936.
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Ultims temps de la nova destinacié Barcelona

Des del mes de maig de 1935 fins al juliol de 1936 s’havien produit canvis molt
significatius en I'estructura administrativa del turisme catala, basicament per la creaci6 de
la nova corporacié oficial de la Touring Associaci6 de Catalunya, associaci6 a la qual es va
adscriure I'Oficina de Turisme de Catalunya, mentre es retirava el caracter oficial del PTC
(Montaner Montejano, 1996).

Turistes baixant d’un automobil a la Plagca Sant Jaume'57

Les dades oficials asseguraven que el sector turistic estava en auge; a la primavera de
1936, hi havia qui encara ho veia tot clar, tot possible. El diari EI Mati publicava l'article
“Passen de dos-cents quaranta mil els forasters que estigueren I'any passat a Barcelona”,
de Joan Badosa, que assegurava que els nous temps estaven generant noves curiositats,
sobretot perque els homes volien veure la cultura i conéixer la historia de nous llocs!58.

El proppassat 1935 havia estat fructués en matéria de turisme: un total de 241.069
forasters, incloent turistes i viatgers, havien fet cap a Barcelona, comentava l'articulista
d’El Mati. Aquestes dades, comparades amb les de 1934, suposaven un augment de 2.554
individus, i aquesta tendencia a I'alca era, efectivament, una bona noticia per a la ciutat.
Segons les dades recollides, el mes de I'any amb més afluencia de forasters era el gener, i
els grups més nombrosos de visitants el conformaven els francesos i nord-americans.

157 Arxiu Nacional de Catalunya.
158 Badosa, J. “Passen de dos-cents quaranta mil els forasters que estigueren l'any passat a
Barcelona”. A El Mati, diumenge 22 de marg de 1936, pag. 1.
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Catalunya era terra de moda, afirmava l'article publicat a El Mati, tot constatant que
aquesta consideraci6 no era fruit de cap invenci6: els fets i les opinions dels estrangers
eren els avals que aixi ho declaraven, sostenia Badosa. Els forasters s’entusiasmaven amb
el paisatge catala, especialment amb el costaner, també amb el clima; els costums del pais
embadalien al visitant, precisament a partir del moment en que es comprovava que no tota
la Peninsula era “toro” i “pandereta”. La prova més evident era que els turistes visitaven de
manera exclusiva tots aquells punts que representaven el patrimoni natural i historic de
Catalunya: Montserrat, la Costa Brava, Sitges i Tarragona, saltant després cap a Mallorca
on els esperava el tresor de la Mediterrania, per acabar de fer-los veure que el mén més
bell s’acabava aci, presumia 'article. Alguns dels intérprets que acompanyen els viatgers
en les seves excursions per Catalunya havien declarat que els estrangers quedaven
certament meravellats en cada pas i a cada lloc on es feia una visita. Un dels elements de
més exit, pregonava l'article, era el Barri Gotic de Barcelona, que rebia les atencions i
interessos dels forasters que hi passaven hores admirant-lo, consultant textos, fent
fotografies i comentant els seus detalls. Els estrangers, deia l'article, resseguien dues i tres
vegades els claustres de la Seu, la casa de I’Ardiaca i tots aquells carrerons on
I'arquitectura gotica havia deixat la més rellevant empremta de la seva construccio.
L’article ressaltava linterés mostrat pels francesos i americans, que se sentien
especialment meravellats per la faceta arquitectonica de la ciutat: els francesos, que en
nombre tan crescut havien desfilat per la ciutat, tenien un viu interes a seguir-ho tot, i els
nord-americans, que segons sembla vivien al compas del “fox”, s’allunyaven per unes
hores i per uns dies la musica “hot” mentre es lliuraven de ple a estudiar “damunt el
terreny”, objectes i construccions que, malgrat el seu esperit ultramodern, els embadalien i
extasiaven, puntualitzava l'articulista. Altres estrangers s’instal-laven durant algunes
temporades a Tarragona, Sitges o la Costa Brava, fins i tot alguns vivien durant un llarg
temps a Mallorca. Tot i aixi, existien opinions sobre Barcelona que diferien dels elogis i
veneracions; hi havia opinions i mirades cap a la baixesa o perversio de la ciutat:

Succeeix, pero, que no tothom vé a Catalunya, i a Barcelona per a resseguir els nostres
monuments, i voltar per les carreteres que ens comuniquen amb totes les ciutats de
casa. Hi ha una altra mena de gent que no ens compren, que es creu que Barcelona no
és precisament la ciutat riallera, optimista, blanca i acollidora de vies amples, i de
cases altes, de moviment i de trafec vertiginés, siné que Barcelona se li apareix com un
poble baix en els seus costums, immoral en la seva vida publica i privada, degenerada i
bruta, arrecerada a I'empar del Montjuic, esguardant amb ulls d’instint pervers cada
vaixell que ens visita.

L’articulista s’estava referint als veins de més enlla de I'Ebre, que veien Barcelona amb una
mirada diferent; eren aquests, afirmava l'article publicat a EI Mati, els qui passaven de
forma més habitual les nits a 'anomenat Barri Xino de Barcelona.

A la vegada que periodics com El Mati s’entretenien a parlar de les quantitats i maneres
del turisme, altres diaris recordaven quina era la veritable situacié politica de I'estat
espanyol, els perills que 'amenacaven o les conseqiiéncies que aquestes situacions podien
tenir per al turisme; en concret, la premsa internacional no estava jugant precisament a
favor del turisme peninsular, recordava el diari La Rambla en un article publicat a la
primavera del 36. L’article, “Tot i la campanya estrangera... vénen més turistes que mai!”,
feia una declarada apologia del turisme i de les oportunitats que comportava aquesta
activitat per al conjunt del territori, destacant que eren moments oportuns per a I'atraccié
de turistes a Espanya, sobretot perque paisos com Italia i Alemanya, agitats pels
esdeveniments politics i socials, no estaven en condicions d’atreure visitants!s.

159 “Tot i la campanya estrangera... vénen més turistes que mai!”. A La Rambla. Diari Catalanista de
les Esquerres, 2 de maig de 1936, pag. 6.
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L’oportunisme, novament, es presentava com una tactica per a la competitivitat i
posicionament turistic de la Peninsula del qual Barcelona en podia treure profit!¢o.

Un nou article a La Rambla no s’estava de reclamar I'organitzacié de I'estat en matéria de
turisme: se sol-licitava una intervencié que no havia de ser de caracter absorbent dels
interessos propis de cada lloc, sin6 que l'organitzaci6 de l'estat, com un director
d’orquestra, havia d’aconseguir harmonitzar els diferents musics que tocaven el propi
instrument?6,

Espanya no comptava ni amb els habits ni amb les organitzacions necessaries per al seu
desenvolupament turistic, sostenia Carles Soldevila a La Vangudrdia, en un article escrit
només deu dies abans de I'esclat de la guerra civill62. Intel-ligentment, I'article “Arreglos y
desarreglos del turismo” apreciava la importancia del benestar i de la comoditat que tot
turista mitja exigia: d'una banda, reconeixia que “el turista medio quiere, sin duda,
emociones, tipismo, novedad, pero todo dentro de ciertos limites y a sus horas”. Matisava
que al turista li agradava veure aspectes tipics d’Espanya, com podia ser un passeig per
barris baixos, sordids i pintorescos, amb soroll de castanyoles; tot aixdo només tenia sentit
si podia gaudir de benestar i comoditat a ’habitaci6 del seu hotel o a I'interior del vagé de
tren, i amb seguretat a les carreteres del pais, amb el menor nombre possible de sorpreses
desagradables. Una reflexio final en forma d’adverténcia i de premonicié concloia 'article
de Soldevila: en algunes ocasions la mateixa magia que atreia als turistes a conéixer un
lloc, en un principi apartat i solitari, acabava essent destrossada per la preséencia dels
mateixos turistes que préviament ’havien descobert. Posava I'exemple de Port de la Selva.

L’activitat de la Sociedad va ser energica i fervent fins el darrer dia de la seva vigencia, al
juliol de 1936. La SAF va arribar a tenir un total de 596 socis i va dispensar 12.900
informacions orals; en el curs de 1935, la SAF havia trames 1.492 cartes i comunicacions i
en va rebre unes 1.260. Encara a I'any 1935 es continuaven nomenant delegats arreu del
mon, aixi com rebent i obsequiant medalles, premis i condecoracions. Pel que respecte a
I'estat economic, durant 'any 1935 la SAF va gastar 72.914’48 pessetes i va tenir una
entrada de 72.918'20 pessetes; consta que al llarg de 1935, la Sociedad va fer circular un
total de 65.600 edicions propagandistiques referents a Barcelona i a Catalunya?és.

A Barcelona es va mantenir la il-lusio fins al darrer sospir abans de 'esclat de la guerra.
Era una ciutat que buscava la projeccié internacional a través d’esdeveniments culturals,
recorda Carreras (1993a). Fins i tot s’havia sol-licitat la candidatura per obtenir uns Jocs
Olimpics, tot i que 43 vots contra 16 van acabar apostant per Berlin, lloc on si que es van
celebrar els Jocs durant el 36. En canvi, Barcelona va decidir organitzar unes Olimpiades
Populars per tal de fer front a la propaganda hitleriana. Fatalment, I'Olimpiada havia
d’inciar-se el mateix 19 de juliol de 1936. Tanmateix, la preparaci6 de I'esdeveniment
havia aportat il-lusions considerables, apunten Santacana i Pujadas (1990: 175):

Les feines organitzatives de 1'Olimpiada Popular consistien a preparar l'acolliment
dels participants i dels acompanyants i la infraestructura esportiva. El primer element
fisic que indicava que a Barcelona es realitzava I'Olimpiada era la instal-laci6 a la placa
Catalunya d’una oficina dels serveis d’informacié, turisme i allotjaments, que depenia
de la comissi6 d’allotjaments i informacié que dirigia Francesc Parramon. (..). La

160 “Tot i la campanya estrangera... vénen més turistes que mai!”. A La Rambla. Diari Catalanista de
les Esquerres, 2 de maig de 1936, pag. 6.

161 “Organitzacid del Turisme”. A La Rambla. Diari Catalanista de les Esquerres, 9 de maig de 1936,
pag. 6.

162 Soldevila, C. “Arreglos y desarreglos del turismo”. A La Vanguardia, 8 de juliol de 1936, pag. 5.

163 “Junta General de la «Sociedad de Atraccion de Forasteros»”. A Barcelona Atraccién (marg¢ 1936),
pags. 72-73.
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comissio d’allotjament va llangar una crida per aconseguir hostatjar els 6000
esportistes previstos i els 20.000 turistes, ja que amb les fondes, les pensions i els
hotels no es podia cobrir aquesta demanda.

Davant de la multitud de visitants esperada, es va demanar la col-laboracié de la
ciutadania, confiant que poguessin allotjar els esportistes de 'Olimpiada (que es preveia
que no cabrien a les habitacions dels hotels, fondes i pensions de la ciutat). Segons
Santacana i Pujadas, el programa de la inauguraci6é de I'Olimpiada estava completament
farcit d’actes de tot tipus; la inauguracio6 estava prevista a les 4 de la tarda del 19 de juliol
de 1936, i mai no s’acaba celebrant: mai no van desfilar els 5.000 esportistes a I'estadi, aix{
com tampoc no van actuar els 3.000 folkloristes (colles de gegants, nans, xiquets de Valls,
quadres de la festa de la Patum de Berga, bastoners, i d’altres). Tampoc no es va llegir el
parlament de benvinguda, ni tampoc no van sonar els “Els Segadors” ni “Juny”, obres que
cinc cobles havien d’interpretar. L’alcament militar va boicotejar la gran festa i totes les
altres activitats i actes proposats al voltant de la festa olimpica.

També s’anul-lava la inauguraci6 de la companyia Air France que unia Lisboa, Barcelona
amb Palma i que s’havia de celebrar precisament el dia 19 de juliol (Lavaur, 1980b).
Quedava pendent la reactivacié del Patronat de Turisme de Catalunya, que precisament
s’estava reordenant en aquell fatidic juliol de 1936.
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Analisi i recapitulacio del turisme
a principis dels anys trenta

Durant la primera meitat dels anys trenta, a Barcelona i a Catalunya es van crear i
transformar una série d’entitats de foment i gestié turistica que, en general, van partir
d’'una marcada carrega ideologica. El dens capitol dels anys trenta demostra que la
concentracié d’esdeveniments, d’organismes que se succeien o suplantaven, aixi com la
complexitat de les realitats politiques, economiques i culturals que van emmarcar aquest
periode, conformen un conjunt prou interessant i particular: d’entrada, per I'escas marge
de temps en que tot aixd es va esdevenir; d’altra banda, per la novetat i modernitat de la
majoria d’'idees i institucions creades.

Tot i que plantejar una analisi final i de conjunt implica certa generalitzacié dels fets, crec
que resulta imprescindible a fi de comprendre el significat i repercussié que tot plegat va
tenir en la construccio de la destinacié Barcelona.

Turisme, territori, economia i politica

Un dels aspectes que em sembla més important de destacar és el significat que es dona a
les categories de territori i economia des del punt de vista turistic, sobretot per la
profunda interrelacié que s’establia entre aquests aspectes. En el marc del turisme, el
territori es concebia com el principal suport i recurs de 'activitat turistica, pero sobretot,
com un bé en ell mateix. Molt lligada a la idea de territori, especialment en la seva vessant
paisatgistica, hi apareixia el concepte de pais i d'identitat, elements que també es lligaven
directament al turisme, en tant que aquest podia afavorir el seu reforcament.

En general, els gestors, promotors i “pensadors” del turisme de la II Republica van
concebre que es tractava d’'una activitat economica, democratica i vinculada a la projeccid
del territori: la conjuminacié d’aquests valors era nova en el cas de Catalunya, que
s'emmirallava en alguns models i referents europeus. El fet d’assumir que l'activitat
turistica conformava un motor economic i desenvolupament territorial de primer ordre va
produir, en els responsables del turisme catala, la necessitat d’introduir el turisme en les
esferes politiques del pais. Aixi, es pot considerar que, en el cas de Catalunya, es va
aconseguir que el turisme esdevingués un tema d’ordre public i politic, tot i que, en
realitat, sempre va ser tractat com un tema menor al costat d’altres qiiestions. Tanmateix,
cal entendre que la presencia del turisme en les esferes del poder politic significava que el
turisme tenia, en efecte, un valor social i economic important i que era quelcom que no es
podia abandonar a les inércies o espontaneitat. Es va aprendre que calia previsio,
planificacié, ideologia, técnica i politica.

D’altra banda, les institucions del turisme catala de la primera meitat dels trenta no van
perdre de vista l'oportunitat i necessitat de vincular els sectors privats en els
comandaments de gestié dels organismes turistics, entenent que una part important de les
repercussions economiques que generava la industria turistica anaven directament a les
butxaques dels empresaris. En aquest sentit, es reproduia el model de la Sociedad de
Atraccion, que sempre va tenir present la importancia del sector privat. Pero a diferéncia
del cas de la Sociedad, els promotors del turisme catala dels anys de la Republica van
destacar la necessitat de corresponsabilitzar els visitants del territori, tot plantejant
obertament la idea d’'una taxa de sojorn que contribuis al financament dels ens de
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promocié i a d’altres qiiestions relacionades amb 'oferta turistica. Es possible que aquest
debat també s’hagués mantingut en els cercles de decisi6 de la Sociedad, tot i que no sortis
mai a la llum. D’altra banda, cal no perdre de vista que en l'ideari de la SAF la industria
turistica es basava en una concepcié més elitista i servicial, raé que els podria haver
allunyat d’alguns dels plantejaments republicans com ara el relatiu a la taxa.

Aixi doncs, els nous significats atribuits al concepte turisme -activitat economica, d’ordre
politic, d’'interés social i de responsabilitat politica-, eren I'expressié del marc ideologic del
moment, perd sobretot, el fruit d’'un treball nou i decidit. Es per aixd que es pot constatar
que, durant els primers anys trenta, va aparéixer la primera definicio de la destinacié
Catalunya com a tal.

Tal com s’ha relatat al llarg del capitol dedicat a les institucions dels anys trenta, les idees i
projectes dels nous gestors turistics catalans suposaven un contrapunt a les politiques
estatals, ja que, com bé han ressaltat alguns autors, el govern espanyol va fer marxa enrere
en materia de turisme i el Patronato va acabar donant una cobertura més que incipient al
desenvolupament d’aquesta activitat. Més enlla d’analitzar aquesta relacid, cal recordar
que la mirada de Catalunya continuava essent Europa, raé per la qual la majoria dels seus
principis i actuacions van tenir un caire modern i avancat, sovint ambicids i fins i tot utopic
i romantic en alguns plantejaments.

Pel que fa als recursos, es va donar importancia als aspectes naturals (els elements
paisatgistics i climatics es van convertir en uns dels principals avantatges de la destinacid
Catalunya), alhora que també es va valoritzar el contingut monumental, arquitectonic i
artistic en general. Tant els aspectes naturals com els de tipus cultural, fossin d’ordre
tangible o intangible, van ser posats en valor “per ells mateixos”, és a dir, en el seu estat
“real”. En aquest sentit, pero, cal tenir present que les plataformes d’adaptaci6 entre els
agents turistics i culturals dels anys trenta mai no es va acabar de consolidar.

A diferencia de la SAF, es pot dir que, en general, els promotors turistics catalans van
donar un tractament menys “obsessiu” en relacié les qiiestions d’imatge i marca de la
destinacid, ja que no es copsa un interes tan explicit per la representacié ni iconografia de
la destinaci6. Amb tota probabilitat, en aquesta opcid hi havia una altra estratégia i
concepcio a proposit del paper que tenia la demanda en la valoritzacié del lloct64, Tot i no
situar la imatge de la destinaci6 a I'inici de la cadena de valor de I'oferta turistica, no es pot
menystenir que, durant aquells anys, va tenir lloc una producci6 artistica i grafica
significativa en relacié al turisme, sobretot per l'edici6 de cartells i tot tipus de
documentacié que expressaven una imatge més moderna i avantguardista del paisatge
turistic catala.

L’opci6 de posar de relleu la varietat i complementarietat dels elements turistics dispersos
arreu del pais demostrava l'interés per ensenyar un territori cohesionat, ric i disposat a
satisfer a les expectatives d’una clientela turistica plural, de motivacions diverses i perfils
especifics. La gastronomia, les festivitats, I'art, la cultura, I'esport i la salut eren els motius
que atreien i complaien els visitants, tant si provenien de prop com de lluny. De fet, el
canvi de 1list6 respecte al perfil de demanda que es volia atreure (en comparacio a la SAF),
indicava fins a quin punt el turisme ja s’entenia com un fenomen social de base popular i
menys elitista, i aquesta actitud, més realista, permetia posar a I'abast d’'un public més
ampli el conjunt de I'oferta del pais; els intents a favor de la popularitzacié de la demanda i
de I'oferta suposaven un gir decidit en contra de tot allo que s’havia produit anteriorment

164 Recordem que, en el cas de la SAF, la imatge elaborada de la destinacié servia fonamentalment
com a ham d’atraccié dels visitants, i en conseqiiéncia, com a element per a la valoritzacié dels
recursos i de la ciutat en general.

436



Barcelona, destinacio turistica

a mans de la Sociedad en el cas de Barcelona, que havia tendit a difondre una oferta
excessivament basada en les qiiestions estetiques.

La millora de les comunicacions i infraestructures d’acollida i una certa expansi6é del
turisme i dels valors lligats a I'oci van ser condicionants que, sens dubte, van afavorir el
plantejament dels nous organismes i, en definitiva, I'estructuracié de la nova destinacié
Catalunya, el centre turistic de la qual era Barcelona.

La destinacio Barcelona a principis dels anys trenta

Com sabem, la promocid turistica (publica) de Barcelona portava quasi tres decades
d’avantatge respecte a Catalunya, que mai abans havia comptat amb cap ens de promocid
propi que actués en el conjunt del territoril6s.

Barcelona, certament, gaudia d'un relatiu prestigi internacional, i tot i que es fa dificil
afirmar si era en realitat una moda, és innegable que almenys es va posicionar com un dels
centres urbans més apreciats de la Peninsula Ibérica des del punt de vista turistic i de
renom en I'arc mediterrani.

L’actuacié de la Sociedad, als anys trenta, no va perdre protagonisme ni forg¢a, tot i que
algunes de les seves classiques idees ara esdevenien en certa manera contrastades per les
noves politiques catalanes. Tot i que ideologicament es presentessin diferencies entre els
estils i formules de les institucions catalanes i la propia SAF, estava clar que el sindicat
d’iniciativa sabia valorar les noves oportunitats, sobretot tenint en compte el seu llarg
historial d’exigéncies i de queixes a les administracions. En aquest sentit, cal no perdre de
vista que, des dels seus inicis, la societat d’atraccié havia dedicat importants esforcos en la
integracié del turisme a les esferes de poder politic i a la promocié.

La SAF tenia clar que la promoci6 de Catalunya suposava un avantatge per al
desenvolupament turistic de Barcelona, i aixi al revés. Tant per a la SAF com pels gestors
del turisme catala de la II Republica, doncs, Barcelona era concebuda com la capital
turistica del territori, motor de dinamitzacio i de creixement i pol d’atraccié i dispersio de
corrents de visitants.

A principis dels anys trenta, la destinacié Catalunya i la destinacié Barcelona no eren
entitats separades ni en competéncia, sind dues realitats que, a parer dels seus gestors i
promotors turistics, tenien sentit d’unitat.

Assumptes pendents

Durant les tres primeres decades del segle XX, els promotors i gestors del turisme catala i
barceloni, també part de la societat civil, van comprendre que el turisme era una
oportunitat i una fortalesa, i no pas una amenaca o debilitat pel territori.

Malgrat els avencos i la prosperitat que es podia intuir pel que fa al desenvolupament
turistic de Barcelona i Catalunya, considero que és un error pensar que la guerra civil va
malmetre una situacié esplendida quant a turisme; més aviat s’ha de pensar que la guerra
civil va impedir el progrés i 'acompliment d’'un conjunt de proposits que en aquells

165 Cal puntualitzar que si bé Catalunya no havia tingut cap organisme turistic fins aleshores, alguns
dels seus paisatges i poblacions comptaven ja amb una projecci6 turistica destacadissima (com per
exemple els casos de Sitges, Montserrat o alguns enclavatges de la Costa Brava).

437



Barcelona, destinacio turistica

moments gaudien de bons engranatges i d’adequades estructures que tot just s’estaven
alineant. Fatalment, el conjunt de nous projectes, les bones pensades i promeses
turistiques que s’estaven definint, mai més es va recuperar. Lavaur (1980b: 510)
asseverava que, en linies generals, “los catalanes dirigieron su turismo a las mil maravillas,
y si no fructificaron plenamente la totalidad de sus iniciativas, debe cargarse la culpa a las
impropias circunstancias historicas y ambientales”.
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