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Dades generals de I'assignatura

Nom de I'assignatura: Economia i Gestié de I'Empresa Alimentaria
Codi de I'assignatura: 246006

Curs académic: 2007-2008

Coordinacié: PALOMA MIRAVITLLES MATAMOROS

Departament: Dept. Economia i Organitzacio d'Empreses

Credits: 6 (Crédits assig. només no-ECTS)

Objectius d'aprenentatge de l'assignatura

Referits a coneixements
La finalitat principal d'aquest programa és oferir a I'estudiant una sintesi introductoria
de tota I'amplia varietat d'aspectes i problemes de caracter economic i empresarial que
envolta 'empresa de la indUstria alimentaria.

Paral-lelament es pretén comencar a familiaritzar I'estudiant amb els conceptes clau de
la disciplina tractant de precisar -durant I'exposicid de tots els temes- amb el maxim de
rigor el llenguatge cientific i professional.

Per mitja de les lligons que componen aquest programa, es tracta de presentar
I'empresa alimentaria com un tot unitari -tant en els seus aspectes técnics i econdmics
com en la seva condicié d'organitzacié social-, destacant-ne la importancia del seu
entorn.

- S'exposen, en primer Hoc, els conceptes preliminars basics (activitat econdmica,
activitat productiva, empresa i empresari, classes d'empreses, etc.).

- Es defineix I'entorn, tant genéric com especific (inddstria alimentaria) i es destaca la
importancia de les interaccions entorn-empresa.

- S'estudien les variables que determinen la «configuracié» de I'empresa, com ara la
forma juridica, la dimensig, la situacié geografica, 'estructura fisica, etc.

- S'analitza I'activitat empresarial parcel-lada en els principals aspectes funcionals
(aprovisionament i gestié d'estocs, marqueting i gestio financera).
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Blocs tematics de l'assignatura

Economia i gestio de I'empresa alimentaria

1. Introduccié

- El concepte d'economia

- El principi d'economicitat

- Altres conceptes basics

2. L'empresa i I'empresari

- El concepte d'empresa

- Classes d'empreses. L'empresa alimentaria

- Forma juridica de I'empresa

- Formes de creixement de l'empresa

- La figura de I'empresari

3. La dimensié empresarial

- Concepte de dimensi6 empresarial

- Costos fixos, costos variables i «punt mort»

- Dimensié empresarial: economies d'escala i economies d'abast
- Dimensi6 i estructures de costos

4. L'empresa com a organitzacié

- L'estructura organica de l'empresa. Ambits de supervisié / nivells d'estructura
- U'estructura departamental: models de departamentalitzacio
5. L'autoritat i la descentralitzacié

- Responsabilitat, autoritat i classes d'autoritat

- Estils de direccid i lideratge

- L'estructura jerarquica de l'empresa. Principals tipologies
- Estructures formals i informals

- La cultura organitzacional

6. L'entorn empresarial

- Concepte i tipologies d'entorn

- L'entorn generic

- L'entorn especific

7. U'activitat comercial de 'empresa 1

- Concepte de marqueting

_ L'estudi del mercat i del consumidor

- Estratégies comercials: direccio del marqueting mix

8. L'activitat comercial de I'empresa 11
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- La variable preu

- El producte “'”‘57‘3
, . (M :
- La politica d'impulsié _?;’ C
. . x>
- Els canals de distribucié =
>0
9. La gestio d'existéncies n"—'(‘o
-
- Conceptes fonamentals de la gestié d'estocs 7 451

- Els métodes de gestio d'estocs

- La hipotesi de la demanda regular

- El métode ABC

- Altres métodes de gestio d'existéncies: just in time
10. L'activitat financera de I'empresa

- La funcio6 financera de I'empresa

- La documentacié comptable: el balang

- Les fonts de finangament

- El cicle d'explotacid, el periode de maduracio i el fons de maniobra
- L'estructura financera de |'empresa

- La rendibilitat de {'empresa

11. Les inversions de I'empresa

- Aspectes qualitatius i guantitatius de les inversions
- Homogeneitzacié de capitals: el tipus d'interés

- Métode del VAN

- Métode de la TRI

.
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Metodologia i organitzacio general de I'assignatura

Activitat presencial
Es faran classes magistrals amb I'objectiu que I'alumnat conegui i assimili els conceptes
teorics basics de I'assignatura.

Seminaris

Mitjancant els problemes, els exercicis practics i 1a resolucio de casos, es tracta, d'una banda,
de destacar el caracter pragmatic de I'economia de l'empresa i, d'una altra, de guanyar
I'atenci6 de I'alumnat i de motivar-io a la recerca de la interpretacié teorica que doni sentit a
la realitat que es proposa a la seva consideracio.

Activitat complementaria

Al llarg del semestre es plantejaran una série d'exercicis i casos. L'estudiant haura de
solucionar-los i lliurar-los en la data previament indicada. Aixi mateix es proposaran debats a
través dels dossiers electronics sobre noticies d'actualitat.
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D'altra banda, al final dei curs l'estudiant haura de presentar un treball, fet en grup, que
consistira a posar en practica els coneixements adquirits al llarg del semestre, amb la creacio
d'un pla d'empresa o negoci emmarcat en el sector de I'alimentacio.

PROGRAMACIO TEMPORAL DEL TEMARI

1. Introduccié (1 hora tedrica)

2. L'empresa i 'empresari (6 hores tedriques i 1 hora practica)

3. La dimensio empresarial (4 hores tedriques; 2 hores practiques)

4, L'empresa com a organitzacié (2 hores tedriques)

5. L'autoritat i la descentralitzacié (2 hores tedriques i 1 hora practica)

6. L'entorn empresarial. Introduccié a la direccié estratégica (3 hores teoriques)
7. 'activitat comercial de 'empresa I (2 hores tedrigues)

8. L'activitat comercial de 'empresa 11 (2 hores teoriques)

9. La gestio d'existéncies (3 hores tedriques i 2 hores practiques)

10. L'activitat financera de I'empresa (6 hores teorigues i 4 hores practiques)
11. Les inversions de I'empresa (4 hores tedriques i 2 hores practiques)
Activitat complementaria: treball en equip i practiques (10 hores)

Avaluacio acreditativa dels aprenentatges de I'assignatura

L'avaluacid continuada es compon, d'una banda, d'un examen global de la matéeria tractada al
final del curs, que comptara el 70 % de la nota final. D'altra banda, també s'inclou en la
qualificaci6 final els lliuraments d'exercicis i casos que tenen un valor del 10 % i el treball del
Pla d'empresa, que, amb caracter obligatori, valdra el 20 % restant.

Avaluacid anica

L'avaluacié unica es compon, d'una banda, d'un examen giobal de la matéria tractada al final
del curs, que comptara el 75 % de la nota final. D'altra banda, també s'inclou en la
qualificacié el Pia d'empresa, que, amb caracter obligatori, valdra el 25 % restant.

Data maxima per acollir-se a ravaluacié Unica: 21 de febrer

Fonts d'informacio basiques de 'assignatura

Liibre

Alonso Sebastian R, Serrano Bermejo A. Economia de la empresa agroalimentaria. 2a ed. Madrid: Mundi-Prensa; 2004.
Ballestero E. Economia de |a empresa agraria y alimentaria. Madrid: Mundi-Prensa; 1991.

Bueno Campos E. Curso basico de economia de la empresa. un enfogue de organizacion. 5a ed. Madrid: Piramide; 2005.

Dominguez Machuca JA. Direccion de operaciones: aspectos estrategicos en la produccion y los servicios. Madrid:
McGraw-Hill/interamericana de Espania; 1995.
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Dominguez Machuca JA. Direccion de operaciones: aspectos tacticos y operativos en la produccion y fos servicios.
Madrid: McGraw-Hill/interamericana de Espafia; 1995.

AFraxanet de Simon M. Organizacién y gestion de la produccién. Madrid: CON Ciencias de la direccion; 1994, Edicié de
I'any 1990.

Koontz H, Weihrich H. Elementos de administracion: enfoque intemacional. 5a ed. México: McGraw-Hill; 2002.

Navas Lopez JE, Guerras Martin LA. La direccion estrategica de la empresa: teoria y aplicaciones. 4a ed. Madrid:
Thomson Civitas; 2007.

Perez Gorostégui E. Economia de la empresa aplicada. Madrid: Piramide; 1996,
Suarez Suarez AS. Decisiones optimas de inversion y financiacion en la empresa. 21a ed. Madrid: Piramide; 2005.
Tarrag6 Sabaté F. Fundamentos de economia de la empresa. 2a ed. rev, Barcelona: el autor; 1989.

Tarrago Sabaté F. Elements basics d'economia de l'empresa. Vic: Eumo; 1992.




