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RESUMEN  Este proyecto consiste en la creacion de una campafia publicitaria
para la marca de complemento B-PARDO. Recoge desde el desarrolio de la idea,
hasta el plan de difusion del producto audiovisual final. El objetivo es elaborar un
proyecto audiovisual gue sirva para fa promocion de una nueva coleccion de
complementos, de acuerdo a la imagen de la marca. Todo esto se ha realizado a
partir de un andlisis del entorno competitivo, del publico objetivo y de las
estrategias publicitarias necesarias para conseguir el mayor impacto posible en los
consumidores. Asi, se han elabora tres pildoras de video que giran en torno a un
mensgje central: “Disfrutar de las pequefias cosas™, con lo que se pretende
transmitir un conjunto de emociones con las cuales el espectador pueda

identificarse.

1. Introduccion

1.1 Idea y motivacion

Este proyecto gira entorno a una marca de complementos ltamada B-PARDO creada por
mi misma en junio del afio 2014. Lo que empez6 como un hobby, se ha convertido en un
pequefio negocio que actualmente compagino con mis estudios y mi trabajo. Después de
casi un afio desde la creacion de B-PARDO, me gustaria hacer crecer esta marca a partir
de la realizacion de una campafia publicitaria compuesta por diferentes capsulas de video

que transmitan y compartan una misma personalidad e imagen.

Mas alla de mejorar y crecer como marca, la principal motivacién que ha llevado a
desarrollar este tipo de proyecto ha sido poder fusionar dos de mis grandes pasiones, el

disefio y el audiovisual, en un ambito en el que nunca antes he trabajado.

1.2 Definicion y tipo de proyecto

Este es un proyecto de produccién y creacion audiovisual dénde se han realizado tres
piezas de video dentro de una misma campafia publicitaria para la marca de

complementos B-PARDO. Cada una de estas pildoras estan pensadas para visionarse de
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forma individual y, ademas, se emitiran de forma online a través la cuenta oficial de la
marca en la red social Instagram (@b.pardo), por lo que en todo momento se ha pensado

en un formato optimo para este tipo de plataforma.

Este tipo de proyecto pertencce al género del Video Marketing, es decir, el uso
del video con el fin de promocionar un producto o servicio para lograr objetivos dentro
de una estrategia de marketing. Es una de las herramientas mas poderosas para promover
cualquier tipo de negocios gracias al uso de la tecnologia. Ademas de ser poderoso, es
gratuito si se lleva a cabo utilizando canales en sitios web 2.0 de video como YouTube,

Vimeo o Instagram (Heras, 2015).

Los consumidores son cada vez menos tolerantes con los videos largos y mas si son
meramente  publicitarios. Formatos reducidos como los que ofrece Vine o
Instagram tienen la medida justa para ser consumidos rapidamente desde el Smartphone,

principal herramienta para el consumo de videos publicitarios online (Molina, 201 1).

Segin datos del IAB, aunque YouTube sigue siendo la plataforma por excelencia para el
consumo de video online, la visualizacién de contenido audiovisual en ofras redes
sociales crece exponencialmente. El 75% de las marcas han probado con éxito el
contenido de video en este tipo de plataformas y, ademds, este formato de videos tiene
una gran importancia en el posicionamiento organico de una marca. Estos datos alimentan
la idea de que crear pildoras de video de corta duracion es el formato més adecuado para

esta campafia publicitaria.

Por otro lado, al emitir la campafia a través de Internet, debe tenerse en cuenta que ¢l
verdadero significado que subyace en esta idea es pasar del meonologo del anunciante al
didlogo con el consumidor. Este dltimo, como recoge Martinez Sdez (2005: 11), yano es
masa ni unilateral, por lo que llegamos al ocaso de la postura pasiva del
espectador/receptor. La idea es hacer de la marca la auténtica protagonista, en un contexto
de competencia y méxima rivalidad para un mismo fin: atraer la atencién de un ptiblico

objetivo cada vez mas disperso.

Con estas pildoras se busca la relacién directa con el piblico, dejando de lado su funcién
informativa, para centrarse en la construccién de una imagen seductora del producto, con

la finalidad de despertar una emocion en el receptor (Fallon, 2007).

|
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Ahora la mayor parte de los especialistas reconocen que ¢l papel persuasor de la
publicidad es su capacidad de generar conversaciones y conseguir implicar al espectador
con la marca. El consumidor ocupa ahora el centro de todo el sistema. Este hecho ha
provocado un cambio radical en la comunicacion comercial, donde el usuario debe
implicarse con ia marca y el producto para conseguir un mayor impacto. Este efecto se
consigue transmitiendo mensajes cercanos al espectador, para que estos se sientan

identificados con la marca. (Madinabeitia, 2010).

Por este motivo, se ha pensado en transmitir un mensaje publicitario mas alld de
promocionar y vender un producto determinado. Cada uno de los videos comparten una
misma idea y giran en torno al siguiente mensaje central: “Disfruta de las pequefias
cosas”. Para reforzar este mensaje, se han escrito tres breves historias en las que una Gnica
chica protagonista interpreta tres situaciones que representan tres placeres practicamente
universales con los que el espectador puede identificarse facilmente: desayunar en la

cama, leer un buen libro y pasear por un parque.

1.3 Aspiracion del proyecto y objetivos

En este caso, las aspiraciones del proyecto estan estrechamente relacionadas con los
objetivos de 1a propia marca. Desde un punto de vista profesional, teniendo en cuenta las

caracteristicas de la campafia, el objetivo principal y general del proyecto es:

* Objetivo 1: Elaborar tres pildoras de video que formen parte de una misma

campafia publicitaria para {a marca de complementos B-PARDO.

De acuerdo con este objetivo general, es necesario plantear también un conjunto de

objetivos especificos:

» Objetivo 2: Desarrollar el proceso de produccion, postproduccién y difusion de
estas tres pildoras de video.

»  Objetivo3: Difundir una imagen de marca y generar una identidad determinada en
la mente del espectador, construyendo un conjunto de representaciones mentales,
tanto cognitivas como afectivas, respecto a la marca.

* Objetivo 4: Posicionar un lema publicitario y transmitir un mensaje central que
represente la importancia de valorar y disfrutar de las pequefias cosas de la vida,

que en muchas ocasiones marcan la diferencia en nuestro dia a dia.



Irene Pardo Peidro. Creacion de wna campaiia publicitaria para la marca B-PARDO

* Objetivo 5: Relacionar el mensaje publicitario con el origen comercial de la
marca, mostrando los complementos como esos pequefios detalles que también
consiguen marcar la diferencia desde un punto de vista estético y relacionado con
la moda.

*  Objetivo 6: Presentar nuevos disefios de la temporada SS15, en segundo plano,

para resaltar el mensaje principal de la campaiia.

Mas alla de esto, como marca también se han planteado una serie de objetivos que se

pretender conseguir con la creacion de esta campafia:

*  Objetivo 7: Dar a conocer B:PARDO entre los usuarios de Instagram y conseguir
nuevos seguidores en esta plataforma.
» Objetivo 8: Fidelizar a los clientes actuales de la marca.

* Objetivo 9: Diferenciar B-PARDO de las demés marcas competidoras.

1.4 Contexto y precedentes

Para poder contextualizar este proyecto es necesario realizar una breve explicacién acerca
de la situacion actual de la plataforma Instagram, ya que esta sera la red social utilizada
para lanzar Jas capsulas de video. El objetivo es determinar cuales son las caracteristicas
que se deben tener en cuenta para garantizar el mejor resultado posible de la campafia.
Asimismo, realizar un breve estudio de mercado para obtener datos concretos acerca de

los consumidores, la demanda y la competencia.

Desde su creacién, Instagram no ha dejado de ganar seguidores y popularidad. Segin la
1AB, esta es la red social de mayor crecimiento entre las empresas y el niimero de marcas
con perfiles activos han aumentado un 55% respecto al afio anterior. En concreto, han
crecido el nimero de negocios pequefios, enfocados a la venta de articulos de todo tipo:
cosmeética, ropa, calzado, ete. Sin embargo, el tipo de negocio que mas ha aumentado es

ta venta de complementos, lo que supone un mayor niimero de competencia.

Para explicar con més detalle lo comentado hasta el momento, se ha realizado una
investigacién del mercado. Esta es una parle esencial en todo proceso de toma de
decisiones antes de realizar una campafia publicitaria. Esto también permite generar
insights, es decir, comprobar la viabilidad de las estrategias de la marca y el producto

dentro del mercado (Calabrese, 2009).
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Un estudio de mercado consta de dos grandes anélisis importantes:

En primer lugar, un analisis de consumidores, que consiste en determinar los gustos,
necesidades, preferencias, habitos de consumo y comportamiento de compra de los
consumidores que forman parte del mercado objetivo de la marca, con el fin de conocer
sus caracteristicas y atenderlo de la mejor manera posible'. Una de las técnicas que
pueden utilizarse ¢s la de la observacion, que consiste principaimente en observar el
comportamiento de los consumidores. Tras realizar un analisis durante los Gltimos meses

a través de las redes sociales, se han obtenido las siguientes conclusiones:

* La mayoria de consumidores que acceden a las diferentes marcas de
complementos son mujeres.

»  Gran parte de estas mujeres pertenecen a un rango de edad de entre 15 y 25
afios.

* Los articulos y disefios hechos a mano estdn mejor valorados por los
consumidores,

* Los consumidores se decantan por perfiles de Instagram con una imagen de
marca consolidada, asi como una estética cuidada.

»  Prefieren productos acorde con las tendencias de la temporada.

*  Los consumidores acceden a comprar via Internet, aunque prefieren acudir a

tiendas fisicas.

En segundo lugar, es necesario realizar un andlisis de la competencia para saber donde y
con quién se compite realmente, identificar oportunidades de negocio y detectar
elementos en los que diferenciar la marca®. En este caso, la competencia directa de
B'-PARDO son todas aquellas pequefias marcas que comercializan complementos,
principalmente hechos a mano, exclusivamente a través de la plataforma Instagram y su
pagina web, es decir, que no disponen de tienda fisica donde poder realizar la compra de

sus productos.

! Informacian basada en el articulo Ef andlisis del consumidor. Inforinacidn en linea;
http /A www . crecenegocios.com/el-analisis-del-consumidor/

* Informacién basada en el articulo Andlisis de la competencia en iu estudio de mercado. Informacion en

lnea: hip Avew infoautonomos.comhacerse-wononio/esindio-de-mercadosanalisis-de-la-
competengla-en-tu-estudio-de-mercado’
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En general existen numerosas cuentas que venden bisuteria y complementos a través de
esta plataforma, aunque se pueden diferenciar dos grandes grupos. Por una parte, un gran
conjunto de negocios que cuentan con un total de entre 0 y 5.000 seguidores v unas pocas
marcas que cuentan con mas de 5.000 seguidores y que concentran una mayor cuota de

mercado.

Algunas de estas marcas son Las cosas de Cocd, P DD Paola, SacBarcelona, o Maria
Pascual. Para este analisis de la competencia me centraré en analizar cuales son algunas

de sus tendencias y estrategias.

- S48
BBN \‘»‘xh.’ofndoeu
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Imdgenes 3 y 4. Perfil de Instagram de @mariapascual v @pdepaola_jewelry
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En cuanto a esta competencia directa, existen varias caracterfsticas comunes entre las
marcas. Todas ellas realizan bisuteria de calidad, trabajan con materiales chapados y
piedras semipreciosas, siguiendo un mismo estilo minimalista. Ademas, también ofrecen
una misma linea de productos: anillos, collares, pendientes y anillos. Alguna de ellas
incluso ha comenzado a comercializar otro tipo de complementos ademas de bisuterfa,
como por ejemplo, bolsos, fulares, coleteros, etc. En cuanto a sus estrategias, destacan las
colaboraciones con algunas bloguera ¢ instagramers que cuentan con gran cantidad de
seguidores. Estas colaboraciones consisten en compartir fotografias llevando alguno de
sus complementos y mencionar las marcas a las que pertenecen con el fin de darlas a

conocer enire 108 usuarios.

B-PARDO comparte la mayoria de los aspectos comentados, aungue por ¢l momento se
centra Unicamente en la venta de bisuteria. No obstante, existen aspectos que la
diferencian del resto. En primer lugar, a pesar de que B'PARDO se centra en
comercializar bisuteria con un look minimalista, en esta nueva temporada los
complementos tienen un aire mas bohemio. Esta es una tendencia cada vez mas popular
entre los consumidores y es algo que se ha querido plasmar en las diferentes capsulas de

video de la campafia.

Otro aspecto que diferencia a B-PARDO del resto de marcas es el precio de los productos.
A pesar de trabajar con materiales de calidad, ofrece precios mas competitivos vy

asequibles.

Por ultimo, ninguna de las marcas comentadas anteriormente ha utilizado un formato
audiovisual para presentar sus productos, ya que solamente comparten fotografias en
Instagram. Asi, la creacién de esta campafia publicitaria también es una aspecto

diferenciador para B-PARDO respecto a la competencia.

Por otro lado, considero que grandes negocios, como por ejemplo, Dixie Shop o Tous
forman parte de la competencia indirecta de la marca. Estas son empresas muy
consolidadas en el sector de la joyerfa y cuentan con un gran niimero de consumidores,

por lo que no voy a centrarme en analizarfas.

10
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Relacionando todo lo comentado hasta el momento, se ha realizado un analisis DAFO
con el objetivo de ofrecer un diagnostico para poder tomar las decisiones estratégicas

oportunas y mejorar en el futuro.

Andlisis INTERNO Anilisis EXTERNO

Imagen 5. Andlisis DAFO

11
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1.5 Pablico objetivo

Instagram es una red social en la que destacan principalmente las mujeres y, en general,
segun datos de la IAB el rango de edad mas comun de los usuarios es de entre 18 y 30
aflos. No obstante, en el ambito del marquetin y la publicidad es importante acotar y
determinar un piblico objetivo con el fin de conseguir el mayor impacto posible con esta

campafia publicitaria.

Para ello, es habitual utilizar técnicas de segmentacién con el objetivo de formar
segmentos, es decir, pequefios grupos de personas con caracieristicas y necesidades

semejantes (Kotler, 2000),

Una de las técnicas mds habituales consiste en realizar una segmentacion demografica,
segin el sexo y la edad. De acuerdo a esta técnica, el pablico objetivo de B-PARDO es
femenino, ya que la mayoria de complementos estdn hechos para mujeres. En cuanto a fa
edad, destacan las mujeres jovenes entre los 16 y 25 afios, debido al estilo juvenil de la

marca 'y a los precios de los productos acorde a la economia personal de este segmento.

Siguiendo con las técnicas de segmentacion, se ha hecho una divisién geografica,
teniendo en cuenta el pais, la regidon y ciudades de los consumidores. Debido a que de
momento B-PARDO solo realiza envios nacionales, los consumidores deben ser

residentes es Espaiia,

Por dltimo, se ha realizado una segmentacién por intereses, segin las motivaciones y
deseos de los consumidores. En este caso, estos videos estdn pensados para consumidores
que compartan el estilo de vida presentado en estos. Personas a las que les gusta disfrutar,
apreciar los pequefios detalles y que en general se sientan identificados con el mensaje e

imagen de la marca.
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2. Desarrollo

2.1 Estilo visual y sonoro

La publicidad tiene como objetivo inferir en la conducta del espectador y para elfo es muy
importante dirigirse directamente a sus emociones. Asi, la publicidad utiliza lenguajes
artisticos y elementos expresivos que le permiten la construccién de mensajes
emocionalmente significativos para su piblico objetivo (Fallon, 2007). Es aqui donde la
imagen y la musica toman un papel importante, ya que estos dos elementos estan dotados
de una gran fuerza expresiva. Del tratamiento de ambos puede depender la funcion

comunicativa de la campafia y la percepcion final del consumidor frente a esta.

En concreto, esta campaiia publicitaria consta de tres capsulas de video que funcionan de
forma independiente. Por este motivo, he querido centrarme en comentar los aspectos
visuales y sonoros de cada uno de estos, ya que muestran situaciones e imagenes

diferenies.

Cabe mencionar que fa mayoria de referentes que se comentan a continuacién pertenecen
al género fashion film, ya que este formato audiovisual tiene una estética més cuidada y
de gran influencia cinematogréfica. Estos son dos aspectos que quieren plasmarse en la

imagen de esta campafia.

2.1.1 Guion

Para facilitar la comprensién y contextualizar los referentes comentados en los préximos
apartados, se muestra a continuacion el guion literario de cada una de las capsulas de

video:
1. INTERIOR — HABITACION — DIA

MARTA estd en una habitacion grande, luminosa, durmiendo en una cama de
matrimonio. Son las 9:30 de la mafiana y SUENA el despertador. Marta alarga el brazo
para parar la alarma y se da la vuelta para seguir durmiendo. Entreabre los ojos y ve una
bandeja con ¢l desayuno preparado. Hay una nota que dice: “Disfruta de tu dia”. Marta

se incorpora y toma el desayuno sin salir de la cama.
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3. INTERIOR — CAFETERIA - DiA

Marta en una cafeterfa, sentada en una mesa situada junto a una gran ventana que da a la
calle. Traen un plato con un gran trozo de tarta de chocolate. Primero, coge ¢l plato con
las dos manos para oler su aroma antes de dar el primer mordisco. Deja el plato en la
mesa y con un tenedor coge el primer trozo del pastel. Saca un libro de su bolso, y

mientras come sigue leyendo.
2. EXTERIOR — PARQUE - DiA

Marta pasea por un camino de piedras rodeado de cactus de distintas formas y tamaiios.
Es un dia muy soleado y la fuz del sol resalta el color verde del entorno. Marta sale del
camino para pasar entre los cactus que estdn a los lados para observarlos més de cerca.
Los toca. Sigue andando y encuentra un trozo de tierra vacio entre los cactus y se sienta.
Juega con la arenilla del suelo y de vez en cuando cierra los ojos y levanta la barbilla para

que el sol le dé en la cara.

2.1.2 Referencias para la imagen

En todo proyecto audiovisual las imagenes tienen un papel fundamental, ya que estas
funcionan como vehiculo para transmitir el mensaje central de Ia obra. Ademas, el
tratamiento de estas imagenes permite dotar a un proyecto de un determinado estilo visual

que lo diferencie del resto de obras.

En este caso, la campafia publicitaria busca una imagen cuidada y estética. Se ha pensado
en una composicién simétrica que transmita ciertos valores de armonia y unidad con
respecto a las imigenes. Ademads, teniendo como principal referente la cinematografia, se
ha pensado en realizar planos cortos, principalmente primeros planos, con el objetivo de
aumentar la emotividad de las imagenes y lograr asi una mayor recepcién del mensaje por
parte del espectador, No obstante, también se ha pensado en planos grandes y estaticos
que muestren los espacios escogidos para la campafia. En cuanto a la iluminacién, la
campafia se ha rodado con luz natural. El motivo principal de esta decision ha sido la de
aportar una mayor naturalidad a las imagenes. Por otro lado, las imagenes estan dotadas
de un ritmo pausado y relajado, con el objetivo de transmitir una mayor sensacion de

bienestar al espectador.
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Como ya se ha comentado anteriormente, la primera capsula de video tiene lugar
integramente en un dormitorio. La accion sucede por la mafiana mientras la protagonista
duerme en su cama. Para este primer fragmento de video se ha buscado como referente
un fashion film realizado por la marca Aristocrazy en el afio 2014. En este caso, resultan

interesantes para la campaifia publicitaria de B-PARDO los primeros planos en cuanto al

estilo visual, el attrezzo y la composicion de estos.

Imdgenes 6y 7. Caplura de pantalla del fashion film " Jewel Power for freedom lovers”

No obstante, para este primer video de la campafia se ha pensado en planos mas claros,
donde el blanco sea el color que predomine sobre el resto, siguiendo con esta paleta de

colores.

Imagen 8. Paleta cromdtica de la primera edpsula de video

La segunda capsula de video tiene lugar en una cafeteria, mientras la protagonista come
y lee un libro. En este caso no se han tomado como referentes otras obras audiovisuales,
ya que no se han encontrado algo parecido al estilo de la campafia. No obstante, se han

tenido en cuenta la fotografia de las siguientes imagenes de la revista de moda Vogue.
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Imdgenes 14y 15, Fotografias de la revista de moda Vogue

Lo que resulta mas mteresante de estos dos ejemplos es la puesta en escena. Al tratarse
de fotografias para una revista de moda, puede observarse la importancia de hasta el més
minimo detalle. Ademas, el vestuario y los complementos estan muy pensados y
planificados. Estos son dos aspectos que quiero que queden reflejados en la campaiia de
B-PARDO. Por otro lado, también sirve de inspiracién el tratamiento del color y la luz
de ambas fotografias, sobretodo de la primera. De este modo, se ha pensado en la
siguiente paleta de color, teniendo en cuenta principalmente la localizacion escogida pata

rodar este video.

Tmagen 16. Paleta cromdtica de la tereera edpsala de video

Por ultimo, la tercera capsula tiene lugar al aire libre en un parque situado en Barcelona.
En este caso, uno de los elementos mas caracteristico de este video es el entorno, donde

predomina el color verde de la vegetacién.



Por este motivo, se han tomado como referentes tres anuncios publicitarios donde se

trabaja en exteriores parecidos a los de este segundo video,

Imdgenes 9, 10, 11 y 12. Captura de pantalla de comapaias publicitarias de las marcas H&M, Zara v Replay

Se ha tenido en cuenta la composicion de los planos en los diferentes espacios, asi como
el tratamiento de la luz y el contraste de las imagenes. No obstante, en cuanto al color, el
referente principal es la campafia de H&M protagonizada por Vanessa Paradis (primera
imagen), donde el verde y la naturaleza son los principales protagonistas. En esta ocasion,

el video presenta la siguiente paleta cromatica.

Imagen {3, Paleta cromdtica de la segunda cdpsula de video
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2.1.3 Sobre la musica

Como he comentado anteriormente, la musica es uno de los elementos de mayor
importancia a Ja hora de elaborar una campaiia publicitaria. En este caso, no se ha querido
utilizar una melodia con el anico fin de complementar y acompafiar las imagenes, sino

que la musica tiene como objetivo transmitir la intencion comunicativa de estas.

Se ha escogido la cancién In Albany New York de The 126ers, una pieza musical
puramente instrumental de género ambiental. Esta ticne una duracidn de dos minutos y
trece segundos, aunque para la campaiia se han utilizado fragmentos de quince segundos
acorde con la duracion de las imagenes. Su ritmo es lento, sereno y relajado. La intencidn

es transmitir tranquilidad y bienestar acorde con el mensaje publicitario.

La cancion se ha obtenido de la biblioteca de sonidos de YouTube, por lo que la pieza
esta disponible online y puede utilizarse sin pagar derechos de autor aunque la campafia

si tenga fines lucrativos.
2.1.4 Contenido y formato

Mas alid del aspecto visual, esta campaiia publicitaria tiene un principal referente en
cuanto a estructura, contenido y formato. Se trata de la campafia Estados de Bienestar
dirigida por Paula Ortiz. Esta campafia estd formada por un conjunto de once pildoras de
video de aproximadamente treinta segundos cada una y un video conjunto de dos minutos
y medio. Ademds, el objetivo publicitario en este caso también es similar, ya que se quiere
transmitir un conjunto de sensaciones y emociones relacionadas con esas pequeiias cosas
que nos hacen sentir bien, pero enfocado al mundo del hogar, En el caso de la campafia
publicitaria de B-PARDO, se han realizado solamente tres videos y de menos duracion,

debido al medio en el cual van a ser emitidos.
2.2 Proceso de produaccion

Como en todo proyecto audiovisual, Ia fase de produccidn es una de las mas importantes,
ya que la planificacion inicial repercute directamente en el resultado final de la obra. A
continuacion se va a explicar cudl ha sido el proceso principal de produccién, las fases
que se han seguido y todo aquello que se ha tenido en cuenta a medida que ha ido

avanzando el proceso de creacion.
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2.2.1 Fases de trabajo y desarrolio

El primer paso durante la creacion de este proyecto ha sido el desarrollo y definicion de
la idea principal del proyecto. Desde mi punto de vista, este paso acostumbra a ser el més

complicado, ya que se debe acotar el tema que se va a tratar.

En este caso, ¢l tema ha dado varias vueltas desde el inicio del trabajo hasta convertirse
en el proyecto actual. En primera instancia, este iba a ser un trabajo relacionado con el
disefio y la publicidad y, desde un punto de vista mas teérico, tenia como principal
objetivo la explicacion y desarrollo de la marca B-PARDO junto con el disefio de su
imagen corporativa. La intencion era utilizar conocimientos adquiridos en asignaturas

como Disefio Audiovisual o Marquetin y Publicidad.

Después de un tiempo desde esta primera idea, se propuso la posibilidad de replantear el
trabajo y realizar un proyecto que estuviese mas relacionado con la produccion
audiovisual, Asi, finalmente me decanté por la opcion de crear una propuesta audiovisual
sin alejarme demasiado de la idea original. De esta forma, pensé en la creacion de una
campaia publicitaria y asi poder trabajar aspectos relacionados con el disefio y el

marquetin, pero sin dejar de lado la produccién y el audiovisual.

Una vez definida la idea, liegd el momento de llevarla a cabo. El siguiente paso era decidir
qué formato queria darle a la campafia. La primera opcién que se planted fue la
claboracion de un fashion film. Este es un género audiovisual que en la mayoria de
ocasiones busca transmitir una imagen innovadora de la marca, en un formato que apele
a un mundo sensorial, creativo y transgresor para el espectador. Hay quienes los definen
como mini peliculas, ya que se trata de un género con una estética muy cuidada, heredera
de Ia fotografta de moda y ¢l cine, que busca transmitir unos valores y un mensaje intenso
y complejo’. Este formato audiovisual era muy tentador e interesante, pero poco practico
para el fin que se quiere dar a la campafia. Asi, finalmente decidi centrarme en realizar
un propuesta mas adecuada para poder ser difundida a través de la red social Instagram,

ya que esta es la principal plataforma de promocién para la marca B-PARDO.

* Informacién basada en el articulo Las claves de un ‘fashion film' de éxito. Informacién en linea:
hitp://elpais.com/elpais/2014/1 1/05/estilo/ 1415200263 760078 html
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A partir de aqui, con una idea y un formato ya determinados, lleg6 ¢l momento de realizar
un estudio acerca del medio, la audiencia y la competencia, con el objetivo de crear una
campafia lo mds eficaz posible. Ademas, pensar en un mensaje principal acorde con la
imagen de la marca y una historia con la que transmitirio. Finalmente, todas estas ideas
se han ido moldeando hasta obtener un guion definido y unos valores y mensajes

adecuados para la campafia.

Al igual que en otros procesos de produccién audiovisual, es necesario realizar una buena
preproduccion para intentar asegurar una 6ptima realizacion del proyecto. Por ello, a lo
largo de este trabajo se ha realizado un guion téenico, un plan de rodaje, un presupuesto
y un plan de trabajo general, disponibles en los anexos de la memoria. Finaimente, se ha

elaborado el rodaje de cada uno de los videos.

En general, el proceso de elaboracion de este proyecto ha sido satisfactorio, aunque se
han presentado algunos problemas a lo largo de este. En primer lugar, la principal
dificultad que he tenido a lo largo del trabajo ha sido realizar un andlisis desde el punto
de vista del marquetin y la publicidad. Hasta el momento no habia hecho nada parecido
y tampoco disponia de todas las herramientas necesarias para hacer mediciones precisas
acerca de la audiencia o la competencia. En segundo lugar, me ha resultado algo dificil
trabajar de forma individual en algunas ocasiones, sobre todo durante la produccién de la
campafia. Considero que es necesario el trabajo en equipo vy la colaboracion de varias
personas que unan esfuerzos y cnergias para la elaboracion de una obra y conseguir
mejores resultados. Por dltimo, también he tenido problemas a la hora de realizar los
rodajes, sobre todo para ponerme de acuerdo con la protagonista de los videos. Este hecho

ha provocado retrasos en los dias de rodaje.

2.2.2 Presupuesto

El presupuesto total, disponible en los anexos, estimado para esta campaifia publicitaria

es de 42.576,78 €.

L.a mayor parte estd destinado a la contratacion de personal técnico a lo largo de todo ¢l
proceso de produccion. Se ha pensado en tres figuras claves para la elaboracion de este
proyecto: en primer lugar, un director creativo que lleve a cabo toda la idea publicitaria
de la campaiia, y, en segundo lugar, un director y productor que lo hagan posible. Ademas,
también se considerado importante la contratacion de un director de arte y un estilista,

que cuiden la puesta en escena en general. Cabe mencionar que todos fos salarios que se
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han establecido en el presupuesto estan basados en las tablas salarias publicadas por el

BOE el pasado afio 2014,

Otras partidas importantes en este presupuesto han sido el decorado y el aitrezzo. Dada
la importancia de la estética en toda campaiia publicitaria, ha sido necesario adquirir
articulos especificos para la decoracién de alguna de las Jocalizaciones, asi conto un

vestuario acorde a fa imagen buscada por la marca.

En cuanto al material técnico, todos los precios reflejados en el presupuesto se han

determinado segin la empresa de alquiler de material audiovisual AvisualPro.

Por tltimo, comentar que este presupuesto se ha realizado de forma ficticia, tratando de
ser lo mas semejante posible a una propuesta real, a pesar de que la campafia se ha

realizado a partir de un gasto minimo en transporte y dietas.

2.2.3 Localizaciones

Se han buscado tres localizaciones diferentes para cada uno de los tres videos. Todas ellas
han sido escogidas de acuerdo al guion de la campafia, ya que las escenas se llevan a cabo

en un dormitorio, una cafeteria y un parque.

En cuanto al dormitorio, se ha escogido uno espacioso, con grandes ventanas y mucha luz
natural. Estd decorado con muebles blancos y, ademas, se ha utilizado un aftrezzo

minimalista, que transmita tranquilidad y un estilo femenino y dulce,

Imdgenes 17 v 18. Dormitorio
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La segunda localizacion es una cafeteria de Barcelona Hamada Pa amb Xocolata. Es un
local muy acogedor, con una decoracién austera y con un aire rustico. Tiene un salon
amplio y un ventanal desde el cual entra luz del exterior. De nuevo, se busca generar en
el espectador un sentimineto de bienestar, mientras la protagonista disfruta de su café y

su libro en un bonito fugar.

Inagen 19, Cafeteria Pa amb Xocolata

Para la tercera localizacion se ha pensado en el parque Mossén Costa i Llobera situado en
la carretera de Miramar en Montjuic. Este espacio destaca por la gran variedad de cactus
que presenta, los cuales tienen un gran protagonismo en esta segunda capsula. En general,
este espacio tiene el objetivo de representar la sensacién de serenidad que sentimos al

pasear entre la naturaleza, descubriendo todo aquello que tenemos a alrededor.

Iindgenes 20 y 21. Jardin Mossen Jacint i Liobera
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2.2.4 Derechos

Para la correcta elaboracién de proyecto, es necesaria la peticion de derechos para poder

rodar en dos de las localizaciones de la campafia.

En primer lugar, al tratarse de una campafia publicitaria con fines lucrativos, es necesario
pedir un permiso al departamento de Medi Ambient — Permisos | concessions, ya que una
de las localizaciones de rueda en un espacio natural de Barcelona, el parque Mossén Jacint
Costa i Llobera. Para ello, hay que rellenar un formulario disponible en la plataforma
online de la pagina Barcelona Film Comission y pagar un total de 569.09 € por jornada.
No obstante, ya que no se disponen de los recursos econémicos necesarios para hacer
frente al precio del permiso, no se ha sido posible pedirfo a la comisién y, por lo tanto, se

ha rodado sin él.

En segundo lugar, para rodar en la cafeteria Pa amb Xocolata se ha contactado con los
duefios a través del correo electronico y se ha llevado a cabo una breve reunion para hablar
cara a cara sobre el proyecto. En este caso no han reclamado ningan pago para poder
utilizar el local para el rodaje, aunque si se han acordado condiciones, como por ejemplo
mencionar la cafeteria en las publicaciones de las redes sociales, videos, agradecimientos,

ete.

2.3 Edicién y montaje

Para el montaje y edicion de las imagenes se han llevado a cabo diferentes pasos hasta

llegar al resultado final.

En primer lugar, tras el rodaje, se ha realizado un vaciado y una seleccién previa del
material disponible. Una vez hecho esto, se¢ ha comenzado con el montaje vy,
posteriormente, la correccién de color desde el programa Adobe Premiere, aunque
también sc ha utilizado After Effects para estabilizar algunos planos. Ademas, la edicién
de la pieza musical se ha llevado a cabo con el programa Soundtrack Pro, desde donde se
ha modificado la duracidn de la cancion y se ha suavizado el inicio y final de esta con la

utilizacion de fades in i fades out.

Se ha elaborado un montaje lineal, sencillo, con planos breves unidos por cortes siguiendo

el ritmo de la musica que los acompafia. Como ya se ha comentado, los tres videos tienen
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una duracién de quince segundos debido a los requisitos de la red social. No obstante, se
ha procurado transmitir el mensaje central a través de las tres breves historias, a pesar de

que en este tiempo es dificil realizar una pieza con un sentido narrativo completo.

También se ha tenido en cuenta ha sido el formato, de nuevo condicionado por el medio
de difusion escogido. Otro requisito, més alla del tiempo, es la frecuencia de las imagenes,
fijada en 25 fps. Ademas, el video debe estar en formato H264 y la velocidad de bits del
archivo debe ser inferior a 35000 Hz. Una vez configurados estos parametros se ha
llevado a cabo la exportacion de las diferentes pildoras. Por Gltimo, a pesar de que
Instagram tiene una resolucion de los archivos multimedia de 640x640, se va a mantener
la proporcidn 16:9 con la que ha sido grabada la campaifia. Para ello, se va a utilizar la
aplicacion InstaSquarer, la cual permite recortar los videos y a mantener la imagen

rectangular, siguiendo con la estética cinematografica buscada en todo momento.

2.4 Plan de comunicacion

Teniendo en cuenta las caracteristicas propias de esta red social, se han planteado

diferentes objetivos comunicativos:

- Transmitir una imagen de marca a través de las pildoras de video y las fotografias
de la nueva coleccién de complementos.

- Fidelizar a los clientes.

- Dar a conocer B-PARDOQ entre los usuarios, pero también conocer a nuestros
seguidores consultando sus perfiles.

- Interactuar con otras cuentas de Instagram, poniendo /ikes y dejando comentarios

para aumentar la visibilidad de la marca.
Teniendo en cuenta estos objetivos, se ha pensado en publicar los siguientes contenidos:

- Mostrar las pildoras de video a lo largo del mes de Junio.

- Mostrar fotografias cuidadas y estéticas de los complementos de la nueva
coleccion.

- Publicar contenido behind the scenes.

- Ofrecer experiencias inéditas para la audiencia, como por ejemplo, fotografias

sobre cémo se prepara un pedido.
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- Compartir contenido creado por la comunidad, por ejemplo, fotografias de
personas que hayan comprado algin producto.
- Complementar las publicaciones con hashiags para aumentar ¢l alcance de la

publicacion.

Por otro lado, en cuanto a la periodicidad, es importante compartir contenidos de manera
regular para crear la sensacion de comunidad entre Jos usuarios. Se ha pensado en una
periodicidad de 4 a 5 publicaciones a la semana, evitando asf una saturacién de contenido

para los seguidores de la marca.

Finalmente, se llevara a cabo una monitorizacién de las publicaciones con el objetivo de
analizar los resultados y comprobar el impacto de la campafia. Ya que Instagram no
dispone de sus propias herramientas de analisis, como por ejemplo Facebook, se utilizardn

diferentes KPI* para estudiar el funcionamiento de la cuenta y las publicaciones:

- Crecimiento de seguidores de la cuenta. El nimero de seguidores es una buena
herramienta para medir el impacto de la campafa. Se deben analizar seguidores
nuevos, pero también aquellos que se han perdido para analizar el crecimiento.
Actuaimente, aplicaciones como Instafollow permiten conocer como varia el
numero de seguidores en una cuenta.

- Medir nimero de likes por parte de los usuarios. La aplicacién comentada
anteriormente también permite hacer recuento de los likes totales de la pagina. No
obstante, es importante revisar qué publicaciones han tenido mds repercusién

- Tasa de compromiso. Este es otro indicador que nos puede ayudar en el anélisis
del perfil. Se deben tener en cuenta aspectos como: comentarios de los usuatios,
difusién, menciones en otras publicaciones, etc.

- Alcance. De nuevo, Instafollow permite analizar el alcance de las publicaciones

en Instagram, aunque esta es una funcién de pago en la aplicacion.

* Informacion basada en el articulo KP! en social media para medir tus campafias. Disponible en linea:
http://alejandrocabaliero.es/kpis-en-social-media/
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3. Conclusiones

La publicidad y el marquetin es un drea profesional que no habia trabajado hasta ahora.
A lo largo de estos afios he tocado de cerca otras ramas dentro del ambito audiovisual, asi
como varios formatos y géneros, como por ejemplo, el cortometraje, el documental y el
videoarte. Por este motivo, realizar este proyecto se ha convertido en un reto debido a la

falta de conocimiento y experiencia dentro del sector publicitario.

El objetivo era crear una propuesta audiovisual que formase parte de la campaiia
publicitaria de una marca de complementos, pero en ningin momento se ha querido
desarrollar en profundidad una campaiia de ventas y determinar un conjunto de estrategias
de marquetin especificas. No obstante, me hubiese resultado imposible crear estas tres
pildoras de video sin realizar un estudio previo acerca de la marca, su entorno competitivo
y su publico objetivo. Ademds, también ha sido necesario desarrollar un objetivo

publicitario y un mensaje central para la campafia acorde con la imagen de la marca,

Més alla de esto, el trabajo se ha centrado en desarrollar las diferentes piezas
audiovisuales teniendo en cuenta los aspectos comentados anteriormente, entre otros, para
conseguir un mayor impacto con estas. Asi, se ha trabajado sobre todo el desarrollo de Ia
idea y la preproduccién de esta, asi como el posterior montaje hasta obtener la pieza

audiovisual final, cumpliendo con el objetivo principal de este proyecto.

Durante el desarrollo de la obra, en todo momento se han tenido en cuenta los valores y
la imagen que se querian transmitir con las diferentes capsulas. Serenidad, harmonfa,
tranquilidad, bienestar, etc. y todo un conjunto de sensaciones que giran en torno al

mensaje central, con el cual el espectador debe sentirse identificado.

En cuanto a aspectos formales, considero que las tres piezas audiovisuales siguen la
estética deseada en cuanto a la composicién y forma de los planos. A pesar de la falta de
recursos técnicos y econdmicos, se han intentado elaborar imagenes con la mejor calidad
posible. Se ha procurado seguir con las referencias estéticas plasmadas en este dossier y,

también, elaborar un proyecto con un ook bastante cinematogréfico.

No obstante, se han tenido ciertas dificultades durante el proceso de edicion y montaje,
debido principalmente a la duracion limitada que debian tener los videos para poder
compartirse en Instagram. En un inicio, se¢ habia planteado un guion breve que

representase cada una de las tres situaciones que se dan en las pildoras. No obstante, no
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ha sido posible desarrollar todas las acciones previstas, ya que debido al tiempo resultaba
completamente imposible. A pesar de esto, considero que las pildoras de video s tienen

un sentido narrativo completo y consiguen transmitir el mensaje deseado.

A nivel personal, estoy satisfecha con el trabajo realizado, sobre todo en cuanto a la tarea
de busqueda y desarrollo de la idea, asi como con la produccion de la obra. Ademas, saber
que cada una de estas pildoras se estaban realizando para su posterior utilizacion y
difusion ha sido un factor determinante a lo largo del trabajo, ya que esto ha supuesto una
motivacion aiadida a la hora de trabajar. A pesar de que a nivel técnico podrian mejorarse
varios aspectos, considero que la obra final se corresponde con el resultado esperado v,

ademds, es acorde a las necesidades de la marca.
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Desglose de necesidades

Lecalizacion Namero de Planos Titulo Capitulo
Sants 380 (Habitacidn) 8 Dislruta de las pequefias cosas |
Secuencia Interieor/Exterior Maifiana/Tarde/Noche
I Interior Madiana

SINOPSIS LLSCENA

Marta estd en una habitacion grande, Juminosa, durmiendo en una cama de matrimonio. A diferencia de los atros dias, signe
durmiendo a pesar de que ha sonado of despertador, Tiene e desayuno prepurado, asi que decide tomarselo sin salir de la cama.

ACTORES
Protagonistas Niiin, Sccundarios Nuam Lpisodicos Nizm.
Maria i 0 0 Y
NECESIDADES
Abrezzo Vestuario Matertal rodaje Eguipo Téenlco
Bandeja para desayuno Pijama Cénon 1100 Director
Tripode Video Manfrott
Despertador Complementos P anretio Cémara
Velas Kit Reflector Lastolife
Sbanas Blancas Gravadora de'sonido Zoom
H4-next
Cojines Guia fravelling Vehiculo
Marco de {ofos SteadyCam Coche

Platos y cubiertos

Focos fresenel

Pie para focos y reflectores

Localizacion

Nitmero de Planos

Tituto Capitulo

Carrelera Miramar, T (Jardin Mossen
Costa y Llovera)

8

Disfruin de les pequitas cosas 1

Secuencia

Interior/Exterior

Mafiana/Tarde/Noche

2

Exterior

Madiana

SINOPSIS ESCENA

Marta pasea por un camine de piedras rodendo de cactus de distintas formas y lamafios. Es un dis muy soleado y la luz del sol

resalta ¢l color verde del entorno. Encuentra un trozo de tierra vacko entre os cactus y se sienta. Juega con la arenitta del suclo vy de

vez en cuando cierra los ojos v fevanta la barbilla para que ef sol le dé en Ia carn.

ACTORES
Protagonistas Nibm, Secundarios Nim Episodicos Nam
Marta ! 0 0 0
NECESIDADES
Atrezzo Vestuario Material rodaje Lquipo Téenico
Mono corfo Cénon 1100D Director
Sandalias
Tripode Video Manfrotle  {Cémara
Sombrero Kit Reflector Lastolite
Bolso flecos Gravadora de sonido Zoom
Complementos Guia travelling
SteadyCam
Focos fresenel
Pie para focos y reflectores
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Presupueste

Seccid Concepto Chasificacion Cantidad Coste Unitario Total
10000 Guion 10100 | afio 75 €/aito 75€
Misica 10300 1
20000 Actriz profagonista 20100 3 dins 522,63 €/jomada 1.086,48 €
30000 Director creativo 30101 7 semanas 693 €/semuna 4851 €
Direcciom 30102 14 semanas 680 €/semana 9.520 €
Direcior de Produccion 30200 20 semanas 533 €/semana 10.660 €
Direetor de Fotografia 30301 3 semanas 397,1 €/semana 1.191.3 €
Operador de chmara 31002 3 semanas 388,86 €/semana 1.167 €
Director de Arte 30400 3 semanas 455,34 €/semana 1.366 €
Estilista 30600 3 semanas 397,1 €/semana 1.191,3€
Jefe de Sonido 31000 2 semanas 397,1 €/semana 794 €
Eldetrico 31100 2 setmanes 280,62 €/semana 561,24 €
Montador de imagen 31201 3 seimanes 397,1 €/semana 1.986 €
Montedor de sonido 31202 2 selmanes 358,27 €/semana 716,54 €
50000 Marco de folos 50201 I unidad 5 €/unidad 5€
Vela 50202 1 unidad 3 €/unidad 3€
Luces decorativas 50203 1 unidad G €/unidad GE
Bote de cristal 50204 1 unidad 3 €/unidad 3¢
Bandeja 50205 1 unidad 6 €/unidad GE
Despertador 50206 1 unidad 4 €lmidad 4€
Sabanas blancas 50207 1 unidad 11 €/unmidad 11€
Cojines 50208 3 unidades 5 €/unidad 15€
Platos y cubiertos 50209 3 unidades 2 €/unidad 6E€
Libro 50210 1 unidad 7 €/funidad 7€
Conida en escena 50300 1 unidad 15 €/unidad 15€
Mono corio 50601 1 unidad 15,99 €/unidad 15,99 €
Sandaltas 500602 1 unidad [2,99 €/unidad 12,99
Bolso 50603 2 unidades 15,99 €/unidad 1599 ¢
Sombrero 50604 1 unidad 7.99 €/unidad 7,99 €
Jersey 50601 1 unidad 19,99 €/unidad 19,99 €
Jeans 50601 I unidad 24,95 €/unidad 24,95 €
Zapatillas 50601 1 unidad 35,95 €/unidad 3595¢€
Pijama 50601 1 unidad 9,99 €/unidad 9,99 ¢
Material maguillaje 50700 I emidad 49,99 €funidad 4999 €
606000 Permiso rodaje en espacio natural 60200 1 unidad 569,09 € /unidad 569,09 €
70000 Camara EOS 7D 70101 3 dias 30 €/dia 20 €
Objetivo Canon EF 50mm 70102 3 dias 13,33 €/dia 40 €
Tripode Video Manfrotio 70102 3 dias 35 €/dia 105¢
Guia travelling 70103 3 dias 45 €/dia 135€
SteadyCam 70104 3 diag 20 €/dia GO €
Cables XIR 70105 3 dias 20 €/dia 60 €
I(:;jlvadora de sonido Zoom H4- 70401 3 dias 25 €/dia 75 €
Kit Reflector Lastolite 70501 3 dias 7 €/dia 21€
Focos fresenel 70502 3 dias 30 €ndia 90 €
Pie para focos y refleclores 70503 3 dias 7 €/dia 21 €
80000 Dietas rodaje 80300 1 dia 15 €/ persona dia 165 €
Vehiculo 80501 1 dia 80 €/dia 80 €
Ciasolina 80502 20 ki 1,20 €/litro 25€
966606 Estudio edicién imagen 90200 2 semanas 1.400 €/semana 2.800¢€
Estudio edicion sonido 90300 I semana 1.400 €/semana 2.800 €

TOTAL

42.576,718 €




