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Resum

Es presenta una proposta que conté les bases per construir una estratégia favorable per
a l'alfabetitzacié professional mitjancant la introduccid d'una nova assignatura al
Batxillerat d'arts. Una guia recolzada en una perspectiva constructivista i focalitzada
en la situacié 1 l'interes dels alumnes i, amb la voluntat d'estimular i impulsar 1'analisi
dels diferents sectors del panorama vinculat amb la creacié i distribucié del mon
artistic. Una eina per facilitar la participacié dins 'escenari cultural de forma activa,
replantejant el posicionament propi, enmig de les circumstancies socials i culturals del
nostre temps. L'analisi critica 1 el coneixement de l'estructura general dels sectors
permetra assolir la finalitat altima, o sigui, la consecuci6 de la transmissio6 de les claus
del significat de la cultura a partir de les bases que s'expressen i, la seva importancia
en la construccid de la identitat enmig dels diferents escenaris vinculats amb les
parcel-les de la contemporaneitat.

Paraules clau

Educaci6 artistica, Batxillerat d'arts, sectors culturals, creacié contemporania,

democracia cultural.

Abstract

One proposal containing the guidelines to build an optimal strategy for professional
literacy by introducing a new subject in the Baccalaureate of Arts. A handbook based
on a constructivist perspective, focused on the situation and the requirements of the
students, with the aim of stimulating and promoting an overview of the analysis of
different sectors linked to the creation and distribution of the artistic world. A device
to facilitate active involvement in the cultural scene, rethinking one's own positioning,
in the centre of the social and cultural circumstances of our own time. Critical
analysis and knowledge of the general structure of different sectors will allow to reach
the ultimate goal, that is, the achievement of transmission of the keys of the
significance of culture from the bases that are expressed and its importance in the
construction of identity in the midst of the different scenarios linked to plots of

contemporaneity.
Keywords

Artistic education, Baccalaureate of arts, cultural industries, contemporary creation,

cultural democracy.



1 Introduccio

El pensador Tzvetan Todorov! assenyalava que, amb la Il-lustracio, els humans van
resoldre prendre les regnes del seu desti i transformar el benestar de la humanitat en
l'objectiu primer en autoritat de tots els seus actes reflexius. Un dels drets inalienables
que heretem d'aquest periode és l'educacio. Al primer quart del segle XXI, malgrat la
situacio de desencis i desencantament que pateixen molts sectors de la ciutadania, no
podem renunciar a aquest 1 altres drets sorgits de la lluita de classes sostinguda, en
condicions adverses, per defensar interessos politics i socials. Es més, resulta
necessari evolucionar en clares consideracions que afecten de la mateixa forma les
diferents disciplines, consideracions de caracter gairebé universal, com la que diu que

no hi ha saber si no hi ha abans un procés d'elaboracio.

Des d'aquest punt de vista creiem que cal diferenciar I'educacio tant del consum com de
la simple transmissi6 de coneixement 1, a la vegada, adequar, progressivament 1 gradual,
el sistema educatiu tradicional a les noves necessitats d'un bastiment que, donades les

circumstancies, cada cop esta més necessitat de flexibilitat i treball en xarxa.

A I'Estat espanyol en general i a Catalunya en particular, 1'actitud que ha presidit les
successives reformes dels ensenyaments artistics —cercant l'adequacidé a les noves
necessitats socials i culturals dibuixades progressivament per la societat del
coneixement— sembla estar mancada de tensi6 i impregnada de relaxament i d'una
certa laxitud. Un procés que ha estat lent, sense plantejaments innovadors, demostrant
una posicio conformista i impregnada d'una ideologia plena de conservadorisme. Ben
mirat, si ho pensem honestament, aquesta situacié no resulta estranya ni sorprenent
enmig d'una societat poc preparada per exercir l'autocritica constructiva, en concret,

davant la imminent necessitat de canvi.

La concepcid que avancarem tot seguit pretén ser una primera escomesa, dins d'un
debat més ampli, sobre el present del sistema educatiu en les disciplines
d'ensenyaments artistics i visuals on s'evidencia la necessitat d'unes transformacions
fonamentals i essencials. Unes modificacions importants en les estructures per
connectar 1 establir els ponts de comunicacid; d'una banda, entre els diferents trams
del sistema educatiu i, d'altra banda, amb els agents i institucions culturals que estan
treballant en el context de I'esfera cultural. Per concretar-ho, pretenem adrecgar-nos als
estudiants de Batxillerat d'arts 1 ambicionem apropar la realitat del mercat de treball
investigant els diferents sectors que integren una part significativa del substrat de la

creacio 1 producci6 cultural.

I Filosof interessat en l'estudi de la historia de la cultura, els aspectes de la moral social i les reflexions sobre la diversitat
humana. Aquests temes estan recollits a diferents assajos com La conquista de América: el problema del otro (1982), Nosotros y
los otros (1991) o Las morales de la historia (1993).



L'analisi dels continguts de les materies de modalitat del batxillerat fa que ens
adonem, entre altres coses, que estan focalitzades principalment en aspectes teorics i
processos que condueixen a la formacié d'habilitats artistiques i, de manera paral-lela,
que no n'hi ha que posin en evideéncia els diferents agents 1 institucions que apareixen
dins I'esfera cultural. Per aquests motius, proposem que la darrera qliestio s'incorpori
de forma preévia al moment d'escollir 1'especialitat, agregant un seguit de nocions per
entendre, problematitzar, desmitificar i desxifrar com es desenvolupen els diferents
sectors 1 fent possible la percepcio de les funcions dels diferents agents 1 institucions
que hi apareixen, amb la finalitat de proporcionar una formaci6 de caracter especific.
Ho assolirem estudiant a fons aspectes essencials que permetran la integracio entre
dues realitats com son l'ensenyament 1 el mercat laboral. Es pot exemplificar amb el
plantejament d'una nova assignatura que es considera adequada tant per a la Via d'arts

plastiques, imatge i disseny com per a la Via d'arts escéniques, musica i dansa.2

2 Marc teoric

Ens interessa I'analisi dels moviments més recents de la cronica contemporania i el
seu enfrontament amb els paradigmes classics, d'acord amb Burke (2012, pp. 13-38;
pp. 325-342). La idea del que anomena "construccion cultural" —sotmesa a variacions
de temps 1 espai— des de 1'enquadrament del relativisme cultural soscavant la distincio
tradicional entre central i periféric a la historia. Una apertura que ens permetra una
noci6 més amplia del significat de cultura, on destacarem l'interés de l'experieéncia
més enlla de criteris estétics dins una munié de condicionants socials concrets que

possibiliten la produccio, difusio i recepcid cultural.

Tanmateix, determinarem tres concepcions per entendre com avui la matéria primera

de la societat del coneixement ¢és la cultura i I'espai convivencial que representa.

1. Des de la perspectiva del paradigma tradicional. Podem definir la cultura com el
conjunt d'artefactes singulars, llibres exquisits o objectes artistics que formen la
cultura d'elit, amb un alt caracter simbolic. A saber, artefactes que identifiquen
la comunitat nacional. Respecte a aquesta, ho resumeixen tot: l'explicacio de
que som, sense cap relacié amb el sistema productiu. Adam Smith definia; per
incloure artistes, advocats 1 capellans; una categoria social: "la societat
improductiva". La cultura estava al marge de qualsevol aspecte relacionat amb

2 En linia: http://xtec.gencat.cat/web/.content/alfresco/d/d/workspace/SpacesStore/0028/
£2989dc7-8a2¢-4b2f-86e8-4d5929f43fd7/PUBL -curriculum_batxillerat.pdf. Consulta: 26 de marg¢ de 2018.



http://xtec.gencat.cat/web/.content/alfresco/d/d/workspace/SpacesStore/0028/f2989dc7-8a2c-4b2f-86e8-4d5929f43fd7/PUBL-curriculum_batxillerat.pdf
http://xtec.gencat.cat/web/.content/alfresco/d/d/workspace/SpacesStore/0028/f2989dc7-8a2c-4b2f-86e8-4d5929f43fd7/PUBL-curriculum_batxillerat.pdf
http://xtec.gencat.cat/web/.content/alfresco/d/d/workspace/SpacesStore/0028/f2989dc7-8a2c-4b2f-86e8-4d5929f43fd7/PUBL-curriculum_batxillerat.pdf

el sistema productiu perod era una precondicid per al desenvolupament. Calia
culturitzar els incultes i1 els indigenes s'havien d'evangelitzar per posar-los en
situacio de ser productius dins del procés colonial. Cultura, en aquest cas, ¢és la
materia primera per donar la volta als que s'estan oposant, front a front, al

procés de colonitzacid.

2. FEl paradigma marxista classic. Precisa la cultura com I'expressié entre grups
socials. Posa l'accent en les classes socials. Hi ha una cultura burgesa establerta
que resta al servei de I'ordre i1 una cultura proletaria insurgent i revolucionaria. Es
defineixen com cultura d'elit i cultura popular. Es una conseqiiéncia del
desenvolupament de l'economia i de la producci6. La cultura €s un reflex del
sistema productiu i, el moviment obrer, amb els seus ateneus, va voler eliminar

aquesta diferéncia conquerint una unica cultura.

3. La darrera construccio ¢€s el paradigma del desenvolupament, on la cultura és el
vehicle i fonament de la identitat territorial. T¢é relacidé amb els processos de
descolonitzacid 1 el retorn de les identitats ignorades i marginades. En aquest
context, es dona un nou plantejament marxista de Gramsci i I'escola de Frankfurt
amb el concepte de I'hegemonia cultural. Primer ¢€s la cultura: esdevé el motor del
canvi en les infraestructures de produccio. Quan es guanya la batalla dels valors hi
ha la suma de forces necessaries per produir els canvis en les infraestructures de
produccio. Aquest marc és on neix I'economia de la cultura a partir dels anys 60.
S'estudia el paper clau de la cultura per ella mateixa i enmig dels processos
economics. Apareixen noves poténcies amb la societat dels mass media 1
lI'increment de la publicitat, entre altres, que ens porten a flamants terrenys on els
continguts del fet definitori de la cultura passa a ser matéria primera de grans

camps de negoci.

Amb caracter general, afirmarem que no hi ha desenvolupament satisfactori sense un
plantejament focalitzat en el mateix lloc, en el pais propi, des de i amb la cultura
inherent, I'autoctona. El nostre programa apunta cap a un centre d'interés pertanyent a

la natura essencial de la societat on estem inserits.

2.1 Conceptes clau sobre cultura i llenguatges contemporanis

Arino (1997) permetra definir la cultura en relacié al moment contemporani i
introduir la diversitat cultural i la diferéncia cultural, associades a qiiestions

d'amplitud i restricci6 identitaria. La seva proposta ens donara llicéncia per entendre



que hi ha tants tipus de cultura com grups i, en conseqiiéncia, que a cada societat li
correspon una cultura configurada pel conjunt de capacitats adquirides per la suma

d'individus que la formen.

Cultura
Diversitat cultural Diferéencia cultural
Intercultural Intracultural
Oposicio cultura/biologia Oposici6 alta/baixa cultura 1 cultura
culta/popular
Entre cultures 1 grups socials diferents Cultura individual no és la mateixa que

la dels altres. Qué em distingeix?
Identitat

Amplia Restrictiva
Font: Elaboracié propia a partir d'Arifio (1997, pp. 62-69).

Per donar sentit, entendrem la cultura enmig d'una societat de classes com una
forma d'un sistema de classificaci6 i, alhora, un sistema de representacio. La
cultura té continguts: cada element de la classificacio esta dotat de qualitats i
valors que signifiquen alguna cosa. Cada cultura té un seguit de valors intrinsecs a
ella mateixa, de manera que no existeixen els valors de la cultura universal.
Aquesta afirmaci6 constata com la identitat ens proporciona dues maximes:

— Una visi6 de la societat amb un prisma des del qual percebre i descobrir el mon.
— Una guia d'actuacié condicionada tothora per les idees d'identitat i cultura.

Promourem el foment de la capacitat critica al voltant de la interpretaci6 de l'analisi
de la cultura contemporania, a partir de la competéncia cultural percebuda com a
capacitat d'entendre 1 gaudir les formes artistiques (Geertz, 1994, pp. 117-133). Un fet
que permetra assimilar com la produccié cultural resta inserida en la cultura i,
aquesta, acaba sent un concepte emprat dins de tots els ambits de la societat. En son

bon exemple la politica, 'economia o la comunicacio.

Des d'una perspectiva sociologica de la produccidé cultural interpretarem les
aportacions de Bourdieu (2002, pp. 37-46) quan crida als intel-lectuals 1 els
artistes a posar la seva competencia especifica al servei del desmuntatge simbolic
del discurs dominant, contribuint a un treball col-lectiu d'intervencié politica;
Becker (2008) quan analitza la construccio social de les idees i els valors estétics

centrant-se en processos de creacid o produccio, institucions i organitzacions i,



realitza una exploracié empirica d'aspectes tangibles de l'activitat dins l'esfera
artistica 1 dels diferents estaments implicats; o, Zolberg (1990, p. 93) quan pretén

desagregar I'obra artistica i, per damunt de tot, contextualitzar-la.

L'esquema de Clifford (1998, p. 267) pot resultar de gran utilitat per ser
adaptat a una reflexi6 més amplia sobre les relacions entre art i cultura al
segle XXI enmig d'una societat postindustrial, globalitzada i postmoderna com la
que suportem. D'aquesta manera, el seu treball permetra visualitzar quatre tipus

de cultura on emmarcar-nos:

— Cultura culta. Hi resta inserit el canon d'alta cultura. Parlem de les formes
d'art ampliament considerades com a tal. Es tracta d'una cultura complexa des
del punt de vista formal que cal saber apreciar i entendre. Marca el criteri de

qualitat i d'excel-léncia.

— Cultura popular. Produida, gaudida o adquirida per les classes més baixes
de la societat. Inclou 1'anomenada cultura tradicional, el patrimoni etnologic o

noves formes de comunicacié com els comics.

— Anticultura. Conté formes artistiques critiques, l'antiart 1 la contracultura.
També denuncia les formes de dominacié cultural i inclou temes de génere,
colonialisme i classe. Implica les formes de resisténcia, apropiaci6é i les

diferents subcultures.

— Cultura mediatica. Presidida per la massificacio de 1'art. Inclou la cultura
mediatica 1 comercial, la dels mitjans de comunicaci6 de masses,
I'anomenada cultura mainstream 1 el kitsch. Es la cultura que busca

deliberadament agradar a molta gent.

Sobrepassant els tipus de cultura, resultara necessari expressar-nos en termes per
donar sentit i, tenir eines que ens ajudin a fer I'analisi i1 posterior lectura de productes
determinats de la cultura. Per fer-ho emprarem tres teories:

— Teoria de la postmodernitat. Assenyalarem Jameson (1996, 1997), un dels
seus autors fonamentals per entendre com la cultura, dins la postmodernitat,
forma part dels fluxos del mercat convertint-se en un article, un element més
del corrent de pensament economic. Aquest és un condicionant essencial per
tenir coneixenga clara de com el valor de la cultura, com qualsevol altre
element categoritzat, es pot comprar i vendre. D'aquesta manera, els valors
intrinsecs de la cultura que apuntavem al principi, com ara la identitat, passen
a esvair-se 1 desapareixer. Enllacant amb la classificacio de Clifford, la cultura

culta 1 la popular patentitzen la modernitat; i, l'anticultura i la cultura



mediatica evidencien la postmodernitat. Entre les caracteristiques d'aquesta

postmodernitat destaquem els segiients adjectius:

1. Superficial. Esdevé referencial, en relacio a altres estructures del mateix
sistema, de forma deliberada. Troba el seu sentit en la mancanga de

profunditat; i, es desplaca cap a relacions automatitzades, horitzontals i buides.

2. Fragmentada. Trenca el lligam en profunditat i ens resulta dificil establir
una relaci6 de sentit. Implica una sensacid de trencaclosques: tenim
diferents peces perd no sabem com encaixen i, com no sabem ajustar-les

passen a estar mancades de sentit.

3. Excessiva. Presenta una mena de pastitx que t¢ a veure amb un fet.
Qualsevol tipus de combinacio €s possible 1 porta la situacio al punt més
extrem. Per exemple, si una pel-licula conté escenes de violéncia, la

seglient comptara encara més actes de brutalitat.

4. Simulada i ambigua. La cosa real deixa d'existir i és substituida per
representacions. Si ens mantenim en un sistema de signes, les coses tenen
sentit, perd acabarem perdent la perspectiva de la realitat. No funciona en
relacio amb el que explica de la tangibilitat on vivim i provoca les
preguntes sobre si és auténtic o no ho és o, en un planol diferent, si és alta

o baixa cultura.

Segons Jameson (2008, pp. 165-186), la postmodernitat la podem entendre
relacionada amb el nou moment del capitalisme d'hora tarda, on el nostre
sistema social contemporani esta perdent la capacitat de retenir el passat. Ho
engendra vivint en un present que no cessa mai, per mitja d'una amnésia
historica que replica la logica del capitalisme de consum; amb la
transformacid de la realitat en imatges; i, la fragmentacié del temps en una
serie de presents perpetus.

L'esfera cultural, com és sabut, ha estat durant les tres darreres decades
assiduament en contacte amb la teoria postmoderna. Amb freqiiencia, aquesta
simbiosi ha comportat resultats etics i estetics estimulants. Cal tenir present
que la practica creativa ha desenvolupat un paper important com a banc de
proves i, alhora, com a font d'inspiracio de primer ordre del paroxisme teoric
postmodern. Arribats a aquest punt, no s'ha d'oblidar que la teoria cultural
postmoderna no €s un corrent de pensament de caracter univoc, sind més
aviat tot el contrari. A pesar de compartir uns criteris fonamentals entorn de la

critica de conceptes com la veritat, 1'autoreferencialitat moderna, el pretes



objectivisme de la ciéncia o el que es denomina grans relats teleologics
moderns; s'ha de recon¢ixer que no tot es resumeix en un posicionament
davant del moén equivalent a una actitud d'indiferéncia respecte a la
completesa. Entre les influéncies primordials d'aquesta teoria cultural hi ha
edificis intel-lectuals de gran valua, com poden ser la desconstruccio
derridiana, 'analisi critica de Michel Foucault al voltant de qiiestions com els
régims disciplinaris 1 de poder o les seves proposicions micropolitiques de
resisténcia, sense menystenir les apreciacions sobre la noci6 de desig 1 els
seus vincles amb el capitalisme que apareixen en la prosa complexa de Gilles
Deleuze. En conjunt confereixen un corpus de coneixement que de cap de les
maneres es pot deixar de banda argumentant, sense més ni més, que es tracta
de formulacions retoriques propies de l'arrogancia postmoderna. Es
indubtable que el treball dels autors esmentats a tall d'exemple ha jugat un
paper cabdal en la reformulacid de qiiestions com les politiques de genere, la

defensa dels drets de les minories o la repolititzacio de la quotidianitat.

— Teoria del simulacre. Aquest és un problema eloqiient en I'¢poca de les
imatges contemporanies. Les imatges han pres el lloc del real 1 segons la idea
de Baudrillard (1978), I'han precedit. Fa referéncia a una mena de relacié entre
el mén del simbolic i el mén de la realitat. Es un autor que ens orienta cap a un
tipus de relaci6 peculiar entre aquests dos universos. Un lligam que
experimentem en vigor a la nostra cultura i que no sempre s'havia produit.

Baudrillard connecta simbolic i real marcant tres periodes:

1. La falsificacio en sentit de copia. Es l'etapa de la mimesi. Una época
classica on la imatge de les coses és una imitacid d'elles mateixes. Els
signes son una reproduccio de la realitat. Aixi doncs la imatge, tot i que
imita la realitat, sols €s aparenca i no es confon amb ella.

2. La falsificaci6 deixa de ser manual i es produeix en serie, per mitja de la
produccio industrial massiva. S'origina una transformacid on 1'objecte
confeccionat en série guarda com a referent els seus iguals. Es la 1ogica de
la mercaderia. Al mateix temps, la realitat ha deixat de ser important.

3. El moment del simulacre. Els objectes produits en serie son ells mateixos
referents, presentant-se com a originals. Suplanten el model sense ser-ho.
Estem al terreny de la confusid. Els falsos models suplanten els models
que en la fase anterior ja havien deixat d'existir. El que era real i el que no

ho era es confon. El significant substitueix al significat. Ens pensem que



vivim en la realitat perod estem en un moén irreal format per imatges que no

¢s altra cosa que un simulacre.

Baudrillard (2008, pp. 187-197) mostra que el cos, el paisatge, el temps i
l'espai public desapareixen progressivament com escenes. D'aquesta manera,
ja no formem part del drama de I'alienaci6 i1 passem a viure l'obscenitat de
I'éxtasi de la comunicacid que posa fi a tota representacié. Tots els secrets,
espais 1 marcs contenidors, passen a estar dins una unica dimensio —es tracta
de la informacio— baix l'imperatiu categoric de la comunicacid. La intimitat es
converteix en pura pantalla: un centre de distribucid per a totes les xarxes

d'influéncia.

— Teoria dels Estudis culturals. Les cultures son dinamiques, es
transformen i metamorfosen. Hi ha diferents cultures en I'espai i en el temps.

Williams (2003, pp. 54-57) manifesta tres categories en la definicio de cultura:

1. Cultura ideal. Contenidora del canon i les referéncies a determinats valors
absoluts 1 universals. Associada al desenvolupament espiritual 1 estétic.
Inclou els grans filosofs, artistes, poetes, etcétera. S'identifica amb 1'alta
cultura, el punt més rellevant. En termes de politica cultural estem parlant

de l'excel-léncia.

2. Cultura documentaria. Es més amplia que l'anterior i, inclou obres i
practiques d'una ¢poca determinada. Engloba tots els seus textos
significatius. En el seu bastiment continuem en la idea de cultura com a art.
Tot 1 l'interés per la tradicid, la critica dona prioritat a I'obra concreta
d'estudi.

3. Cultura social. Incorpora el significat antropologic des d'un punt de vista
no biologic. Es la descripcid d'una manera concreta de viure que expressa
significats 1 valors; en art 1 saber, institucions 1 comportament quotidia.

Qualsevol definici6 valida ha d'incloure les tres arees empiriques. Per analitzar
com han de ser les relacions, les hem d'estudiar des d'un punt de vista dinamic.
Tot 1 aixo, el plantejament dels nostres continguts encaixa profundament amb
el sentit documentari dels textos que parlen i donen sentit dins d'una €poca

determinada.

Williams també determina el concepte de l'estructura del sentiment: tot i
viure en una cultura determinada, aquesta ens proveeix d'un sentir de
I'época. Es tracta de la capacitat de formar-ne part. Es tan rigida com una

estructura pero, alhora, resulta intangible com un sentiment. Motiva el que



sentim perd €s molt vague. Només és possible en la cultura contemporania,
ja que només podem coneixer el que pertany a la cultura que habitem dins

del nostre indret i ¢época.

Els Estudis culturals posen en relacid cultura i ideologia; i, situen la cultura
en el centre de l'analisi de la societat contemporania. Remarquen la relacio
entre cultura i politica. S'ha de tenir en compte la classe social o el capital
per parlar de la cultura. Aquesta deixa de ser naif i mancada de perspectives,

per concretar-se en relacid a un sistema economic determinat.

A partir dels Estudis culturals, hi haura un seguit d'ambits menystinguts que
passaran a la primera posicié de l'interés d'analisi: el desenvolupament del

feminisme, els estudis colonials o les cultures juvenils.

2.2 Consum cultural

Vendre cultura? L'escriptor Alberto Moravia situava la imatge del nen que busca per si
mateix 1 també la del que s'asseu passivament davant la televisio. Amb la cultura
també passa quelcom semblant, qui consumeix cultura també hauria de saber guiar-se

pel coneixement i no empassar-se només continguts donats.

El valor d's en l'economia capitalista no €s el preu pel qual obtenim les mercaderies.
Per contra, en el mercat impera el valor de canvi. El sistema pretén que el segon sigui
superior al primer. Un raonament que resulta incomplet per als béns culturals: hi ha
altres factors fonamentals per calcular la seva valua. Per aquest motiu, definim el
consum com una relacio entre un subjecte 1, un objecte o un servei. Aquesta relacid és
una apropiacio de l'objecte o, de manera difusa, d'un servei que genera identitat,
significat 1 sociabilitat. Garcia-Canclini (1995) fa notar que el consum funciona, en el

sentit social, com un marc que ho engloba tot en les societats postmodernes.

Garcia-Canclini explica que en les societats modernes hi havia ciutadans i, allo que
els incloia i englobava era el sentit de pertinenga a un lloc geografic (el meu barri, la
meva ciutat, etcetera). A partir d'un territori, declara que hi ha una cultura (llengua,
costums, etcétera). Aquesta afirmacid li permet cloure que la identitat es defineix a
partir del territori i la nostra participacid es defineix en termes politics.

En la postmodernitat es globalitza el consum i la identitat ja no resta constreta en

termes geografics. També passa amb els productes de la cultura. Les identitats
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expliquen el seu veritable sentit per actes de consum totals. Els nostres habits de
consum tenen una caracteristica molt global que no ha deixat de créixer les darreres
decades. T¢ a veure amb el "gaudi d'espectacles" propi del consumidor. El ciutada
deixa de ser ciutada i passa a ser consumidor: la seva construcci6é de la identitat es

produeix a partir de determinades formes de consum 1 d'aquest "gaudi d'espectacles".

Pero el consum és global? Mentre la producci6 si que ho és, 'acte de consumir no esta
clar que ho sigui: hi ha variables interessants des dels Estudis culturals —en tant que el
nostre consum resulta d'una determinada manera— que se'ls escapen a qualssevol
experts de marqueting, ja que no sén dades computables. La manera de consumir no
¢s estandarditzada. Els seus elements s'escapen a la fotografia catastrofica del global.
Una cosa ¢és el retrat del producte i, una altra el del consumidor. Convé fer ressaltar
que les dades respecte al producte son globals mentre que les dades etnografiques del

consum no.

Podriem afirmar que el consum apareix com quelcom que consolida, reprodueix i
oposa un grup social. Bourdieu (1988) defensa el paper actiu del consum destacant
que el grup es reprodueix dins d'aquest. Es una qiiestio d'estadistiques que els
gustos vagin associats als diferents perfils que existeixen a la societat i, malgrat que
aquests no estan determinats, si que estan promoguts i supeditats a una estructura
social 1, les condicions d'accés a la cultura i el perfil familiar. En definitiva, la seva
teoria del camp artistic destaca com les diferéncies de gustos tenen una correlacio
amb les dissensions socials. Es un canvi subtil de perspectiva perd fonamental. El
consum erigeix com a grup: ens porta a la idea d'identitat. Es una forma de
resisténcia, d'oposicid o de lluita —no segons Bourdieu 1 si per als Estudis culturals

en termes de subcultures—.

De les nombroses aportacions de Bourdieu, més enlla d'explicar el gust segons la
classe de la qual formem part, hi ha un concepte nou: el capital cultural. En efecte,
estableix una correlaci6 entre el capital cultural i I'economic. Reflexiona al voltant de
la legitimaci6 a través de la cultura i apunta el gust com expressio distintiva d'una
posicio privilegiada enmig de l'espai social. La cultura es manifesta, abans de res,
com un instrument Util concebut a consciéncia per marcar diferéncies de classe i
salvaguardar-les. Es com una tecnologia inventada per a la creacié i la proteccié de

divisions de classes i jerarquies.

A partir de I'afirmacio6 anterior, el capital cultural serveix per a la dominacio de classe
per dos motius: el primer, la distincio; i, el segon, la dominacié establerta per la
legitimacid. Segons Bourdieu, la societat és un camp de batalla on les diferents
classes socials 1 les fraccions dins les classes estan immerses en una lluita simbolica
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on pretenen imposar la definicié del mén que afavoreix els seus interessos. La finalitat
de qualsevol activitat és l'acumulacié d'algun tipus de capital economic, simbolic o
social, traduida en una posici6 jerarquica des d'on exercir el poder. Amb tot, I'autor

estableix tres tipus de gust:

1. Cultura burgesa. Pertany a l'alta burgesia. Inclou el sentit de la distincio. Els
posseidors tenen el bon gust. L'esteticisme i el formalisme son essencials per

comprendre-la.

2. Cultura pretensiosa. Concernida a la classe mitjana emergent. No disposen del
capital cultural familiar necessari per estar al grup anterior. Tenen un gust
exagerat, fruit de molta pretensio. La sofisticacid i la rigidesa ens ajudaran a
entendre el seu caracter. La podem definir com la bona voluntat cultural: un voler

1 no poder.

3. Cultura popular. Relativa a la classe obrera. Parlem de baixa cultura. El seu
consum esta orientat a la necessitat i el seu gust €s vulgar. Antiestética 1 utilitarista

son qualificatius que 1'acompanyen.

Centrant-nos en l'estil de vida es troba la teoria del consum, en base antropologica, de
Douglas 1 Isherwood (1990), assenyalant les interaccions socials. Aquests autors
destaquen el consum com una activitat en sentit conscient. No és un fet independent
de la societat on I'individu cohabita. De vegades, €s interessant fer esment especific de
com les eleccions de consum tenen a veure amb el que no ambicionem: ho sabem més
bé —com una forma de rebuig— que alldo que realment podriem desitjar. Douglas i
Isherwood porten el consum a un terreny on ens presenten uns individus subjectes a
unes determinades condicions, perd amb una certa capacitat d'eleccid. Aquestes
variables proporcionen un estudi del consum que resta definit per quatre posicions i, a

més, ens serviran per classificar societats o individus:

1. Posicional o jerarquic. Amb una estructura i una incorporacio fortes. Des del punt
de vista de consum tindriem la descripci6 de Bourdieu: distingit, classic d'alta 1
baixa cultura. Un consum d'acceptacid de la norma i de la diferéncia entre els
estaments on els grups socials propis tenen posicions acceptades i1 hi ha poca o
nul-la mobilitat. Alguna cosa té el caracter de distingit, sense cap mena de dubtes
1, els individus ocupen el seu lloc d'una manera clara, sense ambigiiitats. Els
individus poden també preferir un tipus de societat o una altra. Una societat

jerarquica t¢é els seus avantatges: no hi ha dubtes i cadascu sap on és.

2. Individualisme. Amb una estructura i una incorporacid febles. Domina un

consum ostentos 1 visible, per fer-se notar. Incorpora el fet de competir i guanyar.
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Es una lluita constant per ocupar posicions socials que no estan ben definides.
Podem aspirar a ser molt rics mentre que dificilment serem capacos d'aspirar a ser
aristocrates. Pot tenir certa relaci6 amb mérits, esforcos i determinades habilitats
de l'individu. Realitza un consum molt fastuds, marcat, espectacular, aparent i
agressiu. La nostra societat, en gran part, ocupa aquesta tipologia. Un perfil que hi
encaixa €s el del professional liberal cobdicids.

3. Enclavament o igualitari. Es una preferéncia per a la igualtat dins del grup.
Representa un estil de consum sense distincio. Probablement el podem associar en
grups que tendeixen a tancar-se en si mateixos. Els estils de consum estan
caracteritzats per una certa simplicitat. Inclou coses alternatives, reciclatge,
artesanat, etcétera. Les subcultures i les formes de consum rebels o contestataries

hi tenen cabuda.

4. Aillacionista. Es defineix per una estructura forta amb un grup feble. Ens dona un
consum imprevisible, heterogeni 1 rar. Integra els grups que queden desplagats,
per aquest motiu és el més minoritari de tots els tipus. Per exemple, situa a un ric
excentric amb consums rars o vagabunds que estan fora de I'esquema social.

L'esquema general ens serveix per introduir el factor de la preferéncia cultural per
pensar consums i estils de vida. La lectura de Douglas i Isherwood donara pistes sobre

un esquema alternatiu respecte a Bourdieu.

2.3 Politiques culturals

La cultura és una manera més de fer politica, d'aconseguir vots; i, per no caure en
paranys hem de vigilar, primer de tot necessitem, una salut politica determinada,
esquivant el compromis que comporta certa definicid6 envers situacions 1 actituds

concretes, vinculades amb el conjunt de forces que controlen i dominen el poder.

Les politiques culturals assenyalen les darreres décades la construccié d'un capital
global on el paper de la cultura és molt important. Podem afirmar que tenen un primer
suport en la ciéncia dels deures basica que seria I'imperatiu étic, incomode i arriscat,
que esta al servei d'incrementar la capacitat critica i promoure el desenvolupament
huma. Es tracta d'una accié no supeditada a res, ni tan sols als interessos propis. Un
fet que té significacio en la utilitat general, cosa que hauria de ser l'obligacio de tota
politica publica o cultural. El segon combat cultural correspondria als valors legitims,

o sigui, els democratics.
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En un moment de cohabitacio entre la democratitzacid de la cultura com un servei
més de l'estat del benestar 1 la democracia cultural transformada en diversitat cultural,
conveé ressaltar que no ¢€s l'estat qui assumeix les funcions en solitari. Ho fa per mitja
del suport a altres agents i iniciatives de tercers. Avui, mentre la qliestionada condicio
del benestar té recursos limitats, s'han creat nous publics amb més exigeéncies i
majors desitjos d'expressio i creacid. Hi ha una demanda tan gran que l'estat no
té forca suficient per satisfer-la. En aquest punt, podriem afirmar que ha mort
d'exit. Li resulta necessari convenir projectes amb agents externs del sector
privat —no institucionalitzats pel fet de fer public— que disposen de recursos
economics 1 capital huma. En sintesi, estem donant pas a la possibilitat d'un espai on
I'associacionisme 1 el cooperativisme tenen possibilitats de desenvolupar-se

potenciant, entre altres coses, la capacitat de treball voluntari.

Fins ara, I'administracio publica ha practicat un sistema d'ajudes, via subvencid, beca
0 exposicié puntual plantejada i coordinada des del sistema propi. Es per aixo que
també ha funcionat, en alguns casos, via cooperacid, perd sempre entre les mateixes
institucions i entitats. L'administracié publica pot col-laborar o donar suport a la
iniciativa privada amb suports econdomics puntuals i d'aqui poden sortir catalegs o
mostres on les entitats aporten, una a una, la seva part d'ajuda. A tall de recapitulacio,
l'estat per cobrir els seus objectius necessita posar en comu recursos i for¢a humana

amb agents privats i associatius.

Podem parlar d'un estat relacional on culmina la cultura de la industria audiovisual, la
cultura en xarxa i la cultura de masses. Aquesta darrera tendeix a aillar els individus,
trencant les logiques d'estar plegats. També genera el consum de masses 1 la
banalitzacié de la cultura: I'entreteniment passa a ser el valor suprem. Les terttlies
televisives son un paradigma que passa per aquest filtre. Un fet que reclama,
novament, l'esforc maxim de conscienciacié per crear unes dinamiques que no

serveixin de forma exclusiva a l'interés comercial.

Es important perqué no morin les dinamiques comunitaries generar una malla rica
dins del mon associatiu que, al costat del sistema educatiu, treballi en la maduresa de
la ciutadania i la seva sensatesa critica. Necessitarem fer entendre com el sentit
industrial de la cultura tendeix a homogeneitzar, atemptant contra la diversitat. Com
les cultures d'ambit menys poderds poden sobreviure? La resposta és clau: mitjancant
satisfer la necessitat de pactar estratégies industrials de la cultura. Es tracta d'un fet
definitiu que permetra actuar a favor de la diversitat. Com ja hem dit anteriorment,
'administraci6 publica i el sector privat han de coordinar-se per aconseguir que els
projectes puguin sortir a la llum, dins de l'aparador global.
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Per entendre el context social 1 historic que ens ocupa a 1'Espanya de les autonomies,
les tesis doctorals de Rius (2005) 1 Barbieri (2012) permetran tenir coneixenca clara
dels processos de definicio, continuitat 1 canvi de les politiques culturals i, el
desenvolupament de la cultura catalana, essent Utils per analitzar limits entre politica i

identitat; 1, la crisi d'aquest model cultural.

A Catalunya, I'altima década del segle passat i la primera de I'actual, ens van servir
per a la creaci6 dels grans equipaments.? De manera paral-lela, es van establir una
serie de novetats amb valors afegits: la politica cultural guanya un espai dins de
l'estratégia general del municipi. Aquest fet té interseccions amb altres linies
d'actuacid. La cultura va esdevenir un factor de dinamitzacié economica i, al mateix
temps, un agent democratitzador i interpretador de la informacié. La cultura, en
conseqiiéncia, va tornar-se un factor clau dins de la politica educativa. D'una manera
concreta, per la interseccid amb l'escola. També va establir punts de contacte amb
I'urbanisme per mitja de ser creadora d'espai public projectat en claus culturals: per
moure's 1 relacionar-se. Aixi doncs, les politiques culturals van adquirir protagonisme
com a factor de cohesio social. L'efecte d'aquests canvis va ser el rellevament del lloc
en el programa de govern municipal. La cultura passa a convertir-se en transversal.

Necessitarem considerar E! llibre blanc de la cultura a Catalunya (1999). Un recull
que conté una radiografia i un diagnostic sever, baix la coordinacid6 de Ferran
Mascarell. Estableix a les seves pagines les interseccions de la cultura amb altres
linies de govern i1 posa les bases del concepte d'industries culturals i les politiques
culturals d'aquestes. Desenvolupa el paper de l'administraci6 com a catalitzador i
planteja la creacid del Consell Nacional de la Cultura 1 de les Arts (CoNCA), un
organisme intermedi format per agents de la societat civil. La seva funcid, entre altres,
havia de ser donar veu i vot al sector cultural en l'elaboracidé i concrecié de les
politiques culturals. Destacarem els objectius que contenia i que avui hem de treballar,
ja que segueixen tenint ple sentit:

1. Serveis culturals/escola. L'educacid 1 proximitat dels serveis és essencial. En
aquest punt convé destacar la importancia del paper de les biblioteques.

2. Foment de la creacid, innovacié i experimentacid. Les intuicions artistiques de
les avantguardes son molt considerables pel que fa a I'adquisicié de llenguatges
diferents dels conversacionals. Es fonamental el suport als joves creadors i aixo
requereix una inversid, que no es dona, en la formacio. S'ha d'incidir en el talent i
ser exigent en la qualitat i continguts dels ensenyaments artistics superiors.
Igualment convé fer ressaltar la necessitat d'invertir en estades d'immersié en
altres paisos i centres determinats. Es necessari abordar el relleu generacional en
la gesti6 dels grans equipaments.

3 Es l'etapa del patrimoni i els conservatoris. Moment de creacié del MNAC (1990), MACBA (1991), TNC (2001), CCCB, el nou
Institut del Teatre o 'ESMUC, en son alguns dels exemples més significatius.
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Promocié ciutadana. Hem de satisfer la necessitat d'una permanéncia en el
foment de l'expressivitat al conjunt de la ciutadania. Tothom ¢é&s capag
d'expressar-se creativament/artisticament més enlla del valor, del saber i de I'art
establert. S'ha de tenir en compte el foment de la iniciativa social amb el
plantejament de temes com la cogestio, la implicaci6 de les entitats locals en la
gestio del servei, l'autogestio dins dels col-lectius, etceétera. Més amunt del
concepte de subsidiarietat administrativa necessitem la responsabilitat social: cap
competencia publica ha d'estar més amunt de I'esglad suficient perque compleixi

les seves funcions.

Contra l'exclusi6. Estem vivint en una societat multicultural. Es fonamental
desenvolupar politiques culturals contra l'exclusié social: el racisme o
l'autoexclusié social son instruments en termes de valors. Com a conseqii¢ncia
d'aquest fet resulta imprescindible refermar les virtuts de la interculturalitat. No és
legitim que hi hagi subjectes en un mateix ambit que no interactuin. Culturalment
¢s important la posada en valor dels diferents sectors de la immigraci6 i
interaccionar. La clau és mesclar i unir de forma homogeneitzadora.

Produccio/Distribuciéo. Fonamentalment es parla de la cultura anglosaxona.
Convé subratllar la necessitat de defensar i mantenir les cultures diferenciades,
reconeixent les seves condicions d'estar presents al camp global. Es necessaria
una politica per consolidar allo que ajudi a donar impuls i visibilitzaci6. La
casuistica ¢és la mateixa davant del tsunami de la globalitzacid. E1 més important
¢s mantenir l'objectiu peremptori de les politiques publiques per mitja de la
concertacid entre public i privat. Estudiarem I'excepcio del cas frances, on s'ha

produit aquest fet de forma efectiva.

Alfabetitzaci6 artistica. Una assignatura pendent des de temps immemorials.
En el conjunt d'Espanya hi ha un auteéntic analfabetisme en termes de
llenguatges artistics. L'escola no es preocupa sistematicament de socialitzar les
terminologies basiques de les arts. Les escoles contemporanies d'altres territoris
tenen més densitat de productes artistics. Sens dubte, és una suma de tradicio i
generacid de curriculums académics dins d'un marc gremialista i, el nou
curriculum acaba sent una negociaci6 entre tots plegats. En definitiva, es tracta
d'una colonitzacid d'hores gremials. En altres paisos es fa des d'un imperatiu
pedagogic de formaci6é general basica, es reflexiona i s'harmonitza amb els
diferents interessos. Aqui, els ensenyaments artistics no han donat la batalla: no
hi sén en 1'ambit formatiu, practicament no hi ha professors de llenguatges
artistics a primaria i secundaria.
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Dues perspectives al respecte: la primera, I'entrada clara de les arts no per formar
artistes 1 si per donar capacitat critica; i, la segona, el foment de les capacitats
expressives per saber entendre els codis dins d'aquest moén. Per exemple, una opcid
diferent seria que, de forma generalitzada, en horari extraescolar es podrien disposar
dels mitjans per orientar a les arts. D'aquesta manera, aconseguiriem salvar les
quotes de public —ja que més gent podria gaudir l'oferta cultural- cosa que

comportaria que el sostre d'usuaris de les practiques artistiques també s'incrementés.

Regularitzacié de politiques culturals i sistema competencial/financer. En els
nostres dies és una qiiestio intricada i confusa, una selva nebulosa. Resulta
imprescindible academitzar en un coneixement reglat a disposici6. Per que?
Perqué tothom s'atreveix: com que no hi ha llocs on contrastar, hi ha total
impunitat i s'ha convertit en un terreny d'assaig permanent. El camp de les
politiques culturals no té assumida la transmissié del coneixement al llarg del
temps i de l'espai. No podem prescindir de fixar uns estandards, uns models
ajustats que comportaran emmarcar la distribucié competencial. En matéria de
cultura tothom fa de tot: res no és responsabilitat de ningt i tothom funciona per
la demanda de la poblaci6. Només les biblioteques, competéncia dels
ajuntaments, estan perfectament reglades. Quin hauria de ser el marc? Hem de

distingir entre les politiques culturals de govern i locals. Entre les primeres hi ha:
1 El planejament per establir les necessitats del territori;

2 La coordinacid entre les administracions al servei del planejament, lligant les

responsabilitats i fent que les accions d'uns i altres siguin complementaries;

3 Les concertacions d'abast nacional i internacional. El govern de la
Generalitat ha d'estar a institucions com son: Gran Teatre del Liceu, Museu
Nacional d'Art de Catalunya (MNAC), Teatre Nacional de Catalunya (TNC),
etcétera. Ha d'acordar i1 pactar amb la industria per propiciar un lloc dins la

muni6 de la globalitzacio6 dels productes de la cultura; 1,
4 La conselleria ha de catalitzar energies varies cap a objectius d'interés general.

Les competéncies de les administracions locals tenen una atribucié molt clara: les
biblioteques, futurs centres que han d'ajudar a trobar la informacié que necessitem
dins del magma de les referéncies disponibles. Per aixo, cal exigir transformar-les
en centres de democratitzaci6 d'aquesta informacio. Altres equipaments de
proximitat son el teatre, 'auditori, la casa de cultura, I'arxiu historic de la ciutat o
la festa major. En aquest marc es dona la concertacid entre el mon associatiu

privat i local.
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Tenim també els Consells Comarcals amb una funcié de concertacid, depassant de
I'enquadrament municipal; i, les Diputacions, a escala provincial, una magnitud
territorial 1 poblacional on és rentable crear teixits de serveis. Ambdues
administracions sén de segon grau i poden generar xarxes de biblioteques,
d'arxius, de teatres, de musiques o de sales d'exposicions. Conjuntant tots els
serveis municipals d'aquesta naturalesa es poden fer economies d'escala amb un
diferencial economic extraordinari; i, crear sinergies que multipliquen per
rendibilitzar de forma geomeétrica. Per exemple, el servei de préstec bibliotecari
esdevé un profit que no s'acaba al nostre barri o ciutat, fent-se extensiu a totes

les biblioteques mitjancant les xarxes territorials.

8. De I'"aldea global" a les xarxes. Un enunciat que té relaciéo amb la societat de
l'oci. Des del mén de la cultura s'ha llegit, amb equivocacio, que 1'entreteniment
¢s una qualitat adversa, desfavorable i calamitosa. Ben mirat, és un instrument
extraordinari per bastir la democracia cultural. Cal deixar de plorar pel
desbordament de la societat de 1'oci.

Hem d'actuar en el camp de les politiques culturals amb més rigor i mitjangant la
batalla de la qualitat en el terreny acotat de la comunitat —on la ciutadania es
construeix—, atés que tractem de generar una politica comunitaria que vinculi
politiques culturals amb families i centres d'ensenyament. Els ajuntaments tenen
capacitat per posar en marxa aquest triangle virtuds: dotant de recursos formatius,
culturals i artistics a les families i, vinculant 1'escola als serveis culturals. Estem
referint-nos a una peca clau en termes de futur: val la pena evitar el catastrofisme

davant la cultura de masses, ja que els temps de les masses no son dolents per se.

Actualment, tenim més capacitat de pensar ultrapassant les necessitats de
supervivéncia. L'"aldea global" de McLuhan i Powers (1990) i la seva tesi
fatalista en les formes de percebre el mon queda negada per la xarxa de xarxes i la
interaccio allunyada de tenir un Unic sentit de desplacament. Els efectes culturals i
de creacid6 que comporta, l'aportacidé de novetats i la immediatesa en la
transmissio permeten —sense trampoli industrial- I'accés des de qualsevol lloc a
una clientela global, des de qualsevol lloc. Aquest fet és un canvi fonamental, una
revolucid que revela la democracia cultural des de I'expressio tecnologica. Un fet

que necessitem tenir present per formar judici sobre I'esfera cultural actual.

Flamant, dins del panorama local, va apareixer el Pla Estrategic de Cultura de
Barcelona (2006).# Ens interessa, especialment, com emergeixen a la seva ombra

1 empara uns equipaments nous de tipus horitzontal, més participatius i menys

4 En linia: http://www.bcn.cat/plaestrategicdecultura/pdf/Pla_Estrategic CulturaBCN.pdf. Consulta: 23 d'abril de 2018.
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institucionals. Parlem de les fabriques de creacid i dels hotels de projectes.
Ordinariament son espais relacionats amb la reconversio d'edificis industrials que

esdevenen cambres incubadores de projectes artistics.

Des del terreny positivista, caldra ser conscients de les noves i necessaries actituds per
desenvolupar-nos dins l'esfera cultural. Per exemple, plantejarem com afecta una
politica clara orientada a aconseguir implicacié del sector privat en projectes d'ambit
artistic-cultural; alhora que entendrem el cami on l'administraci6 facilita, per la via de
la rebaixa burocratica, el fet de portar a terme les iniciatives i la potenciacid de canals
d'intercanvi; com també la necessitat en fomentar l'interés cultural dels ciutadans i la
mobilitat de les idees. I, al mateix temps, les eines per encomiar les persones amb
actituds de caracter altruista que permeten l'enriquiment cultural d'un pais, davant
d'altres posicions que son tractes de negoci on actua el sector privat i el public.

Per tultim, apuntarem que la capacitat cultural d'un pais no es mesura per les grans
operacions amb vista a la galeria, causants d'una centralitzacio i concentracio cultural en
els grans nuclis de poblacid, sind6 per una distribuci6 equitativa dels recursos
encaminada a fer accessible 1'art 1 la cultura al nombre més gran de ciutadans possible.

2.4 Cultura, integracio i diversitat

En aquest apartat perseguim entendre i dimensionar la cultura com a element
d'integracid, dinamitzaci6 1 transformacié social. Davant d'aquest plantejament, on
ens hem de situar? El principal problema rau en el fet que normalment oblidem la
urgeéncia de vetllar per la diversitat cultural en la societat 1 garantir la millor educacio
dels ciutadans; i, en conseqiiéncia, en harmonia amb l'esperit de 1'época, optem per la
potenciacio6 de I'agent més influent i alienant socialment: la cultura de I'espectacle.

Aquest posicionament comporta negligir les propostes que entenen la cultura com
un risc —a vegades costds perd necessari— per a una societat, que ha perdut el
sentit historic, diluida en el magma d'un present il-lusoriament etern. En ultima
instancia, hem d'exigir-nos un nou gir que asseguri el manteniment de la diversitat
i el combat de la vulgaritzacid per evitar I'empresonament de la mirada en el
paroxisme hollywoodia dels efectes especials 1 la dissoluci6 dels continguts. En
aquest sentit, analitzarem el bressol d'iniciatives de gran interés cultural dels
diferents sectors 1, esbrinarem com les practiques i1 experiéncies sorgides des de
les bases de la societat palesen les potencialitats de resisténcia de la cultura,
enfront dels excessos dirigistes de les politiques culturals institucionals. Aixi les
coses, ens allunyarem de la percepci6 social de la cultura acomodaticia vinculada
amb el gran espectacle elitista 1 exclusiu.
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Parlar de models d'integracid i cohesio social se'ns fara dificil sense treure el focus del
punt de partida, per la necessitat de puntualitzar la imprescindibilitat de portar la
imaginaci6 a la vida, davant la passivitat de la societat del benestar i1 el desplagament
del focus cap a la quotidianitat i la invasi6 d'un mateix, dia a dia. Com a
conseqiiéncia, habitem en una societat del control on la vigilancia ha esdevingut
activitat productiva promoguda per la cultura de la por i, la vida ha estat radicalment
copsada pel monstre absolutista del capital. Queé podem fer enfront de tot plegat des

dels plantejaments que aixopluguen l'assignatura?

Sartori (2001), Garcia-Canclini (2001, 2004) o Geertz (1995, pp. 19-40) ens
permetran tenir una amplia proposta per tractar la diversitat cultural. Hi ha tot un
seguit de conceptes i tendeéncies que tenen a veure amb la idea de diversitat:
l'etnocentrisme que ens permet interpretar una cultura a partir dels seus codis; el
relativisme com a principi per entendre que les cultures son intrinsecament iguals i la
comprensio de cadascuna només €s possible des del seu context; el multiculturalisme i
el reconeixement més gran de la diversitat que comporta, cerca la coexisténcia i
defensa el respecte social vers l'altre; la interculturalitat que estableix relacions a
partir d'identitats i cultures diferents tractant de construir la unitat enmig de la
diversitat en un sentit ampli; la transculturalitat com un procés d'acostament entre
diferents, que busca establir vincles més amunt i més enlla de la cultura mateixa en
qiiestid, gairebé creant fets culturals nous que neixen del sincretisme i 1'hibridisme
com un recull de mescles interculturals per cercar un metode interdisciplinari per

mitja de I'estetica, I'antropologia, la comunicacio i la sociologia.

Quan s'apel-la a la diversitat cultural, moltes vegades oblidem que esta implicita una
visid: pensar en la intersubjectivitat. Nosaltres estarem revisant les produccions d'una
cultura donant una versio 1 no hem d'oblidar que els altres, suposadament, també son
generadors de cultura. Sera una posicié critica on hem d'abordar plantejaments que

han tractat actors vius, generant interculturalitat.

3 Descripcio de 'assignatura

Reconéixer la llibertat cultural com un pilar de la societat implica entendre la cultura
no nomeés com a recurs, sind sobretot com a valor convertint-la en un element clau de
la dignitat humana.
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Entenent la cultura com un dret, el plantejament implica oposar els eixos classics amb
els actuals. D'aquesta manera, revisarem als diferents sectors l'enfrontament entre
democratitzacid i accés a la cultura amb democracia cultural 1 participacio; patrimoni
amb recuperacid de la memoria; o, el suport a la creacid artistica amb la formaci6 i
practiques artistiques. Tanmateix, la perspectiva de la cultura com a recurs també ens
fara plantejar identitat 1 patrimoni amb transformacié de la ciutat 1 turisme cultural;
creaci6 artistica amb industria cultural 1 comunicacio; o, formacio 1 accés a la cultura
amb marqueting 1 captacié de publics. La cultura com a recurs ens permetra abordar
estrategies de revitalitzacio urbana de la ciutat, politiques culturals amb base local 1 el

debat sobre el seu mateix valor.

La hipotesi de partida és la necessitat d'entendre l'esfera cultural excedint la
perspectiva dels creadors i treure el cap a la perspectiva dels consumidors. Ens

plantegem fer-ho a partir de:

— Termes 1 conceptes clars 1 precisos, pel que fa als diferents agents 1

institucions que intervenen al conjunt de sectors que es tractaran.

— Descriure dels diferents elements contextuals, organitzatius i de configuracio

dels sectors que analitzarem plegats.

Evidencia Lipovetsky (2006) que vivim inserits en una temporalitat social inedita,
caracteritzada per la primacia de 'aqui i1 l'ara, enmig d'una logica desregularitzada i
desinstitucionalitzada, on prima la individualitat autonoma i destaquen tres
components axiomatics: el mercat, l'eficacia técnica i l'individu. En aquesta epoca
postmoderna hi ha una revolucio pel que fa a vida quotidiana, aspiracions i formes de
vida. Se'ns mostra l'univers del consum 1 la comunicacié de masses com una fantasia,
un moén de seduccid i de moviment incessant on el consum ¢és la promesa d'un present
euforic i el temps esta engarjolat en una logica de la urgéncia on vivim immersos en la
inseguretat. En una hipermodernitat d'un univers insegur, caotic i1 atomitzat
augmenten les necessitats d'unitat i de sentit, de seguretat i d'identitat comunitaria.
Aquests qiiestionaments fan que la identitat cultural sigui oberta i reflexiva i ens

condueixen en la present analisi dins dels valors democratics 1 humanistes.

La present proposta d'incorporar una nova assignatura intitulada L'esfera de la cultura
s'emmarca dins la innovacidé docent assolint 1'analisi dels principals sectors de la
cultura com ara editorial, cinema, televisio, multimédia, musica, arts visuals i teatre;
els seus diferents mercats, els singulars processos de produccid 1 les formes
d'organitzacié empresarial, per visualitzar I'evolucié de les practiques i els consums
culturals. Amb tot i1 aix0, no oblidarem la transformacié gradual del concepte de
"cultura" segons Bauman:
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La funcion de la cultura no consiste en satisfacer necesidades existentes sino en crear
necesidades nuevas, mientras se mantienen aquellas que ya estan afianzadas o
permanentemente insatisfechas. El objetivo principal de la cultura es evitar el
sentimiento de satisfaccion en sus exsubditos y pupilos, hoy transformados en clientes,
y en particular contrarrestar su perfecta, completa y definitiva gratificacion, que no
dejaria espacio para nuevos antojos y necesidades que satisfacer. (2013, p. 21)

Es tractara, en ultima instancia, de posar les bases per entendre els diferents projectes
culturals des d'una perspectiva d'avaluacié qualitativa enllagant els valors extrinsecs
per entendre la cultura com a recurs i els valors intrinsecs de la cultura lligats a

l'educacio, la ciutadania i el desenvolupament sostenible.

Per aconseguir-ho, focalitzarem en diferents aspectes com ara els objectius
d'aprenentatge, les competéncies, els continguts curriculars, la metodologia, l'atencio
a la diversitat 1 una proposta d'avaluaci6. Per tancar, una reflexi6é al voltant de la

proposta didactica construida i les relacions formals que comporta.

3.1 A qui ens adrecem?

Aquest document es desenvolupa pensant en el conjunt de centres que imparteixen
batxillerat en la modalitat d'arts a Catalunya. L'assignatura que volem plantejar

formaria part de 1'oferta en mateéries de modalitat i especifiques dins de primer curs.

Precisant respecte a l'alumnat, resta evident que parlem de persones interessades en
els fenomens artistics. Sense caure en topics, alguns dels trets caracteristics d'aquest
col-lectiu son la sensibilitat, 1'expressio, la imaginacio, les capacitats comunicatives,
la sociabilitat, el pensament estétic, la intel-ligéncia emocional i la creativitat. Parlem
duns alumnes amb aptituds i1 inquietuds vinculades entorn de la creacid
contemporania, el mon audiovisual, les arts grafiques, el disseny, el patronatge, els
mitjans de comunicacid, la publicitat, les arts escéniques, la produccio i gestioé del

sector cultural o I'animacid cultural 1 social.

Les circumstancies singulars de cada centre permetran una adaptacié de les unitats
didactiques als alumnes 1 aconseguir el millor grau competencial, respectant en tot cas

el curriculum.
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3.2 Objectius d'aprenentatge

— Analitzar els contextos, agents i institucions que acompanyen les diferents formes
de creaci6 contemporania, les seves transformacions, relacions i canvis per interpretar

la realitat cultural i de comunicacio avui dia.

— Comprendre les relacions entre els sectors que conformen la cultura i altres ambits

socials, economics i politics.

— Entendre les terminologies dels diferents sectors que ens ocupen.

— Aplicar el sentit critic vers la cultura enmig de la contemporaneitat.

— Comprendre la complexitat i diversitat cultural dins la globalitzacié actual.

— Idear, planificar i desenvolupar projectes d'investigaci6, individualment o treballant

en equip, sobre els sectors analitzats.

3.3 Competeéncies
Competencies basiques

— Posseir i comprendre coneixements que aportin una base o oportunitat de ser

originals en el desenvolupament i/o aplicacio d'idees.

— Aplicar els coneixements adquirits i la seva capacitat de resolucid de problemes en
entorns nous o poc coneguts dins de contextos multidisciplinaris relacionats amb la

seva area d'estudi.

— Integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular judicis a partir
d'una informacié que inclogui reflexions sobre les responsabilitats socials 1 etiques

vinculades a I'aplicaci6 dels coneixements 1 judicis.

— Comunicar les conclusions, els coneixements i les raons ultimes sustentant-les d'una

manera clara i sense ambigiiitats.

— Dominar les habilitats d'aprenentatge que permetin continuar estudiant d'una forma

que haura de ser cada cop més autonoma.
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Competéncies generals

— Identificar els temes d'estudi propis de l'assignatura per poder, en primera instancia,
analitzar-los 1, posteriorment, ser capagos d'aportar respostes originals en el

desenvolupament o aplicacio d'idees.

— Comunicar de manera clara i sense ambigiiitats, oralment i/o per escrit, les
conclusions, aixi com els coneixements i les raons que les sustenten.

— Articular arguments raonats 1 formular judicis critics utilitzant dades 1 informacions

rellevants per poder integrar els coneixements adquirits.

Competencies transversals

— Treballar de forma autonoma, amb habilitats d'aprenentatge que els permetin assolir

la plena maduresa intel-lectual i generar pensament propi.

— Afrontar riscos en assumir la presa propia de decisions, amb I'assumpci6 de les

responsabilitats inherents.
— Entendre i respectar els valors propis d'una cultura de la pau i de valors democratics.

— Congixer les exigéncies conceptuals i actitudinals necessaries en incorporar-se als

ambits laborals propis dels estudis.

Competéncies especifiques

— Corroborar el coneixement de la cultura, la seva complexitat i diversitat com a
ambit especific de la creacié contemporania per ser capag¢ de desenvolupar la capacitat

d'analisi critica.

— Demostrar el coneixement de les relacions entre cultura i altres ambits socials,

economics i politics.

— Desenvolupar investigacions académiques sobre practiques culturals i consum a
partir dels coneixements impartits.

— Assimilar les propostes de planificacid estratégica en projectes expositius,

espectacles en viu o industries culturals.
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3.4 Continguts curriculars

Escenaris que canvien, categories que es transformen, models que conviuen: hem
modificat la recerca de la immortalitat i de la voluntat de posteritat en 1'espai de
representacio a la representacio del dia a dia, al protagonisme de la quotidianitat; hem
transitat de I'ordenacid, recuperacio i implantacié de models a buscar noves formes de
relacio, a fer possible la visibilitat de situacions; hem transfigurat des de la sublimacio
a la denuncia, a l'activisme, al compromis, a la recerca; hem evolucionat d'imposar a
construir; hem modificat de la reivindicacid del subjecte, de 1'autoria, a la consciéncia
de participacid; hem convertit un model mercantilista a un model social; i, hem variat

d'un model intervencionista a un model relacional.

Sén sentencies, en llenguatge breu i reflexiu, que formulem enmig de I'escenari d'una
cultura en constant transformacio. En el seu paper i la seva metodologia hi conviuen
situacions, usos i categories que se situen en el mapa evolutiu desplegat, actualment, a

la disciplina de la historia de 'art 1 a la practica artistica contemporania.

Al llarg del segle passat, pensadors i artistes van reflexionar i van donar claus que ens
ajuden, presentment, a entendre el nou paper dels diferents llenguatges de creacié en
la complexitat de la societat actual. Una figura imprescindible €és l'artista Kasimir
Malevitx qui, després d'haver arribat a principis del segle XX a desenvolupar la teoria
suprematista 1 a pintar el Quadrat negre (1915), als anys trenta va esborrar el rostre
dels camperols, representant les imatges de la cosa anonima. S6n imatges que circulen
en un paisatge inquietant, buit, solitari, com ell mateix manifesta en el revers de I'obra
Pressentiment complex: mig cos en una camisa groga (1932), on escriu: "Compost
per elements de sensacié de buit, solitud, el pas de la vida". També¢ el filosof Walter
Benjamin molt aviat apuntava, des de l'exclusivitat de la mirada 1 el fetitxe, la
progressiva estetitzacio de la politica 1 la polititzacid de I'estética, conscient dels
canvis en l'esfera publica, que provocarien la naturalesa dels nous medis de difusio i

de la cultura de masses.

En els nous escenaris que avui plantegem, els personatges anonims i la necessitat de
redefinicié de I'espai cultural son una realitat. En aquesta tessitura, plantejaments com
el de Ranciere (2005), reflexionen entorn del paper de la cultura i la seva dimensio

politica, obrint possibles espais de treball engrescadors i complexos:

[...] el arte consiste en construir espacios y relaciones para reconfigurar material y
simbdlicamente el territorio comun. Las practicas del arte in situ, el desplazamiento del
cine en las formas espacializadas de la instalacion museistica, las formas contemporaneas
de espacializacion de la musica o las practicas actuales del teatro y de la danza van en la
misma direccion: la de una desespecificacion de los instrumentos, materiales o
dispositivos propios de las diferentes artes, la de la convergencia hacia una misma idea y
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practica del arte como forma de ocupar un lugar en el que se redistribuyen las relaciones
entre los cuerpos, las imagenes, los espacios y los tiempos. (p. 13)

Necessitem ser conscients de la perversa proliferacié actual de les retoriques buides,
contenidores de ficcio 1 falsedat; i, també, de la reproducci6 de models obsolets i
trivials. Fets 1 esdeveniments que també ocupen i construeixen l'esfera publica i,
justifiquen l'organitzacié de continguts amb una doble orientacio: en primer lloc,
acadeémica i, en segon, professional. Analitzarem els principals sectors de la cultura
per separat 1 de forma transversal, d'acord amb la seva evoluci6 1 estructura.
Considerarem amb Ranciére (2013), sobre 1'evolucio dels llenguatges contemporanis i
permetrem als alumnes repensar les formes de produccié i de consum cultural en
l'actualitat:

Se trata del tejido de experiencia sensible dentro del cual ellas (las obras) se producen.
Nos referimos a condiciones completamente materiales —lugares de representacion y
exposicion, formas de circulacion y reproduccion—, pero también a modos de percepcion y
regimenes de emocion, categorias que las identifican, esquemas de pensamiento que las
clasifican y las interpretan. (p. 10)

Warnier (1999, p. 53-65) ens ajudara a entendre la categoritzacid dins dels sectors,
I'impacte de les noves tecnologies 1, I'exposicid continua que rebem de continguts
culturals en abundancia a través de multiples canals. També permetra introduir
problemes inedits, sense resoldre, entorn de la propietat artistica, cientifica i1
literaria a escala mundial. Establirem qiliestions com la desigualtat davant la
informaci6 1 la cultura, enmig de la industrialitzacio i la globalitzaci6é dels mercats
del que anomena industries culturals i, I'ampliacié del terme "cultural" a sectors
com el vestit, la salut, I'alimentaci6, el temps lliure, I'habitat o els transports, alhora

que l'edicid, el cinema o l'art.

Estudiarem el conjunt dels sectors culturals, emfasitzant les transformacions que les
noves tecnologies i les xarxes estan provocant a la cultura (Bustamante, 2002, 2003),
perd dedicarem una atencid especial a les cinc parts considerades cabdals i dins d'un
context territorial focalitzat a Catalunya.> Aquest ampli espectre de distribucid pretén
aconseguir, com a conseqiiéncia, I'ingent enriquiment intel-lectual d'aquells que estan
disposats a fer un esfor¢ dins d'uns limits no constringents que ocupen els creadors
lliures, els diferents agents i els guardians rarament purs i legitims coneguts com les
institucions, cada cop més hibrides entre public i privat al nostre entorn, que els/les
acullen. Sense oblidar ni desatendre una part significativa de la creacié que es mou

sense encaix, fora d'aquestes entitats.

5 Annex 1 Referéncies documentals, es constitueix com un petit recull bibliografic, a manera de suport, dins de cada sector
cultural que es contempla als continguts curriculars de 1'assignatura.
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1.

Gestio editorial. Ens ocuparem del conjunt de la produccié editorial pero
concentrarem bona part dels esforcos en l'activitat dels diferents geéneres
literaris. En aquest capitol es donara una atencid singular 1 especifica a

I'evolucié del sector en relacié amb la convergencia digital.

Ens interessara 1'analisi que desenvolupen autors com Chartier (2000), d'un
taranna diferent d'estudiar els llibres, donant diferents possibilitats
d'interpretacié i1 entenent-los com objectes per se o com a materials
contenidors que produeixen saber per altres. També s'estudiara la cadena
actual del llibre i el nou paper del lector com garantista de la qualitat, les

funcions de I'editor tradicional i les tasques de 1'editor digital.

Parlarem de la gestid per aconseguir la total adequacié del projecte editorial i
del producte, sense oblidar els professionals i els processos. Clourem
repassant les dades de les federacions de gremis i la concentracié horitzontal
entre editorials, diaris i premsa escrita, cadenes de distribuci6, llibreries,

televisions 1 radio.

Panoramica de la induastria audiovisual. S'analitzara de forma conjunta el
cinema 1 la televisi6 enmig d'un context inestable i canviant. Les perspectives
de convergencia i els estudis de casos de cinema, televisio i mitjans digitals en
Holt i Perren (2009) permetran estudiar I'evolucié i les transformacions
dinamiques que es produeixen en contextos regionals, nacionals i

internacionals.

Ens aproparem a conceptes i plantejaments com ara el new media, la
gamificacio 1 els videojocs. Estudiarem la transformacio que afecta globalment
la industria del cinema 1 les conseqiiencies de la digitalitzacid. Revisarem les
politiques dins l'audiovisual 1 I'eterna dicotomia del cinema com a producte de
consum o en qualitat de producte cultural. Parlarem de la logica dels grans
grups transnacionals en la produccid, la distribuci6 i I'exhibicio i, el paradigma
actual de multisales repartides als centres comercials. Constatarem la
fragmentaci6 de les audiéncies amb noves formes de consum i nous habits dels

espectadors.

Seria ben absurd voler analitzar en quatre ratlles els mecanismes que expliquen
el complex funcionament dels grans poders mediatics, pero si que posarem en
quiestio la falsedat del mon que es construeix a través dels mitjans de
comunicacio de masses i el sistema de valors que transmeten. Donarem cabuda
a l'alienacid, el conformisme 1 el mal gust, entre d'altres, i el seu paper
anul-lant les immenses possibilitats dels grans canals de difusié per a ser
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utilitzats d'una forma positiva i, ben al contrari, veurem com s'endinsen en un
patetisme cultural que arriba a totes les llars. Unes circumstancies que ens
permetran aproximar-nos a una manera d'entendre la democratitzacié de la

cultura i convertir-la en una arma de gran protagonisme dins la societat.

El sector de la musica. Fins a les portes del segle XXI, el tret més
significatiu del panorama musical era la separacié en dos mons completament
diferents i que mantenien una comunicacidé gairebé nul-la. Parlarem de la
musica classica o culta i de la musica pop-rock. Enmig, el jazz i d'altres
musiques que es mouen entre les logiques d'un estil contracultural i de
mercantilitzaciéo del sector de la musica pop; i, les logiques del mercat i
I'elitisme propi de la musica culta o classica.

Abordarem tant el jazz 1 la musica moderna com la musica classica 1
contemporania. Les entendrem com dos mercats i dues logiques de
produccié que han treballat en paral-lel en les tGltimes décades perd que
formen un conjunt que cada dia és més indissociable. Examinarem la
produccié discografica i la produccio de musica en viu.

Baumol i Bowen (1993) ens facilitaran cone¢ixer sobre qui constitueix
l'audiéncia en termes de capital cultural, capital economic, distribucio
geografica o habits de compra d'entrades. Destacarem els principals agents del
sector, la cadena de valor i farem una comparacié del sector musical nacional i
internacional. Ens endinsarem en l'explosié de creativitat provocada pels
moviments contraculturals dels anys setanta; 1'adveniment de les industries
culturals i la concentraci6 de la produccié en grans grups multinacionals; i,
I'expansio de la cultura mediatica. Tancarem amb qiliestions com la
tecnologia al servei de la musica més enlla de les barreres culturals 1 de
l'idioma, les noves oportunitats d'interconnexidé o, la major entesa entre el

consum i I'element d'éxit gracies al Big Data.

L'art contemporani. El contingut que plantejarem ens permetra un
recorregut tematic al voltant de 1'analisi de dissemblants arees conceptuals
de forma teorica, metodologica 1 epistemologica; la revisio de les
representacions no perceptives 1 integradores de les obres d'art; la
consideracio del sentit politic de la contemporaneitat; els fets de visitar les
estrategies de dissentiment del discurs artistic i d'esbrinar entorn de les
posicions concretes dins la jerarquia del camp artistic: artistes, comissaris 1

critics d'art, museus 1 sales d'exposicions, galeries, mecenatge, col-leccionistes
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o fundacions d'art.® Intentarem entendre la relacio i les connexions entre la
creacio, la produccio 1 la distribuci6é. Uns elements que han estat la base de
sosteniment de I'economia de I'art en dues dimensions: I'economia de mercat
de l'art i 'economia simbolica de I'art. Ambdues estableixen, per una banda, el
valor comercial especulatiu i, per l'altra, el valor qualitatiu i la significacié
historica que té.

Per entendre el paper de l'art dins la societat actual Guasch (2016), oferira una
perspectiva sobre multiculturalitat, representacié i conceptualitzacid que ens
servird per esbrinar les possibilitats de funcié de l'art contemporani a l'era
global. Granés (2010, pp. 243-245) introduira la rentincia a la subjectivitat per
part dels creadors contemporanis com a causa per tenir coneixenca clara de la
perdua de I'impuls innovador i entendre com els treballs conceptuals, malgrat
la seva base conceptual, acaben mostrant-se poc efectius per transmetre idees.
Alhora ens servira per parlar sobre l'actitud de l'artista, el seu compromis, el

suport als debils i 1'oposicio frontal als poderosos.

Explorarem una altra manera de parlar d'art politic fonamentant el discurs en la
recuperacid de l'art com a contrapoder critic. Amb aixo no estarem incitant a
entendre els artistes com elaboradors de milers de manifestos pamfletaris o
manufacturers dedicats a l'aixecament de monuments en homenatge a les grans
gestes revolucionaries. Tractarem de suggerir I'assumpcié de responsabilitats
que tant concerneixen l'artista com qualsevol altre actor social davant la
banalitzacio 1, la instrumentalitzacio de 1'art i la cultura en general. Destacarem
com la voluntat politica positiva de I'art apareix quan tots els agents que hi
estan implicats, des de l'artista al critic, passant pel comissari, el gestor o
l'editor, prenen conscieéncia del seu potencial per oferir mirades alternatives del
nostre entorn 1 erigeixen la capacitat per articular formes de pensar el mon,
allunyades dels estereotips dominants. Proposarem que potser s'hauria de
comengar acceptant que quan parlem d'art politic estem dissertant sobre art
contemporani 1 viceversa, perque la imbricacid de 1'art amb les institucions és
indiscutible. Un dels grans objectius que marcarem sera evitar, mitjangant un
posicionament politic de resisténcia, que 1'art es consolidi com un instrument
per a 1is 1 abus dels centres de poder de les societats contemporanies que
I'entenen, d'una banda, com un element més de 1'univers de compra i venda de
béns de consum 1, de l'altra, com una pedra més d'un conjunt de murs que

protegeixen l'edifici contenidor del consens que domestica 1 desmobilitza.

6 Annex 2 Unitat Didactica: L'esfera de l'art contemporani i els critics d'art, visibilitza una pindola que exemplifica un
possible detall de desenvolupament previst per aquesta assignatura.
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El reconeixement o el no reconeixement dels artistes i, en definitiva, de la seva
obra ens servira per generar un debat caracteritzat, sovint, per la controversia i
la irracionalitat que condueix a catalogacions i valoracions que interrompen

allo que hauria de ser sentit comu.

En darrer lloc, comentarem sobre la manca d'estructures publiques que ajudin a
cohesionar un sector invertebrat i la inexisténcia d'unes politiques globals en
arts plastiques amb el proposit de normalitzar i crear uns circuits estables de
produccid, exposicié de les obres i, plataformes de formacid i debat que

comportin la dignificacié de l'artista i de tots els agents implicats.

. Les arts escéniques. El teatre que coneixem en els nostres dies no ha patit una
transformacid tecnologica radical i la seva principal amenaca és que es quedi
obsolet. En el llenguatge audiovisual se subverteix de forma permanent la
noci6 de "real". En altres ambits de les arts escéniques, la dansa, els titelles, o
la performance, també¢ es fa. El teatre t¢ dificultats per jugar en aquest sentit 1,
per aquest fet, li dificulta connectar amb les noves generacions que han crescut
amb la televisio, els videojocs 1 el cinema com a formats de referéncia.

Investigarem com l'auge del teatre comercial ha potenciat la concepcio de
teatre imperant en format tradicional. Sanchez (2008, p. 4) parla de "la rigidez
del teatro institucional" que deixa de banda formes més alternatives com les
accions poctiques, musicals i1 visuals, les performances, el live art, el teatre
post dramatic o el happening entre d'altres. Estudiarem la cadena de valor de
les arts escéniques 1 analitzarem les fases de preproduccio, produccio i
explotacié. Entendrem les noves formes de relacionar-se les entitats culturals i
els publics amb Carr i Paul (2011). En ultim lloc, revisarem la importancia del
sistema d'ajuts al sector teatral catala i el suport a la creacid, la produccio,
l'exhibicio, la generacié de mercats i la creaci6 de publics.

3.5 Metodologia

Es realitzara una aplicacid coherent d'un metode de manera activa, on els alumnes

esdevindran protagonistes en la construccid del seu coneixement, d'acord amb els

plantejaments de Salvador Mata i Gallego Ortega (2009), dins 1'ambit dels principis

metodics d'adequacio a la finalitat, a 1'alumne, al contingut i al context des de la

perspectiva de la teoria de la comunicacio:
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Esta adecuacion no puede concebirse como unilateral ni jerarquica, es decir, ninguno
de los elementos puede determinar en exclusiva la eleccion del método ni las
exigencias de un elemento pueden estar en contradiccion con las derivadas de otro
elemento, sino que deben armonizarse. Asi, por ejemplo, la exigencia de un método
globalizado deriva tanto de la psicologia del aprendizaje como de la estructura
conceptual de los contenidos. La razén es que el «método» es un elemento del proceso
didactico, pero como este tiene una estructura compleja, cada elemento se relaciona
con todos los otros. Esta perspectiva global es la que justifica la elaboracion de los
«modelos didacticos». Igualmente, en el analisis de los enfoques didacticos se ha
tenido en cuenta esta perspectiva. (p. 174)

Aquesta assignatura que reflexionem esta plenament agregada al marc competencial i,
plantejada des d'una perspectiva constructivista, dins 1'ambit de la innovacid i la
investigacio educativa. Considerem que permetra als alumnes, de forma diferenciada,
assolir unes capacitats genériques 1 especifiques a partir dels objectius, les
competencies 1 les tasques que es desenvoluparan. La construccié d'aprenentatge
significatiu passa per les experiéncies, els conceptes inicials i els referents personals
dels nostres alumnes. Per aquest motiu, incidirem en qliestions on se sentin plenament
identificats. Intentarem lligar dialécticament la teoria i la practica enmig de les

diferents unitats didactiques que conformaran l'assignatura.

L'esquema creat emprara una teoria comprensiva de 1'ensenyament i una metodologia
variada, amb un clar enfocament sociopolitic 1 critic, d'acord amb els temes proposats
anteriorment per als diferents sectors, es dividira en cinc seqiiéncies independents que
funcionaran autonomament perd que compartiran semblants objectius didactics i
d'aprenentatge, treballant les mateixes competeéncies i1 seguint una estructura analoga
amb metodologia i sistema d'avaluacio ideéntics. Per fer-ho, 1'aprenentatge orientat a
projectes es basara, entre altres, en classes magistrals, lectures i comentaris de textos,
visionat de pel-licules i1 videos, cerques a la xarxa, debats, presentacions a classe,
exercicis individuals a classe 1 fora, exercicis grupals a classe i fora 1, estudis de casos.

4 Conclusions

No podem obviar el gir conservador que s'ha estes per tot I'occident capitalista tarda.
Un nou integrisme, I'economicisme, ha envait totes les esferes de la vida social 1,
obviament, la cultura n'ha estat una de les més afectades. Un aspecte que no és casual,
perque la cultura en la societat postmoderna ha adquirit una centralitat, impensable en
altres ¢poques, a causa del fet que ella mateixa ha esdevingut una mercaderia

essencial que nodreix l'espectacle legitimador i de consens dins del sistema, alhora
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que, en la forma banalitzada del parc tematic, permet la realitzacié de grans negocis.
Davant d'aquest panorama tan suggestiu des del punt de vista del marqueting, la
majoria dels representants politics cauen facilment en la temptacié del descredit de
qualsevol forma de cultura que no s'avingui amb els canons espectaculars i accepten
el joc neoliberal de les xifres com a index mesurador de la validesa de qualsevol
manifestacio cultural, ja sigui el cinema, la musica, la col-leccié d'un museu d'art
contemporani, el teatre, la dansa... Malauradament, aquesta és la concepcio de la
cultura que preval en un gran nombre de les institucions politiques del nostre pais 1,
fonamentalment, en I'ambit local. Per ser conscients d'aquesta realitat, la tasca
d'orientacid professional necessita un major suport transcendint les actuacions
puntuals de tipus informatives, educatives, preventives i formatives que es realitzen
als centres d'ensenyament secundari. El nostre objectiu depassa les competéncies
basiques d'autonomia i iniciativa personal o, social 1 ciutadana i, pretén fer entendre la
complexitat que supera un esbos, tot percebent la importancia cabdal dels diferents

actors per aconseguir promocionar la produccio6 i comunicaci6 cultural.

Que ¢és allo que només pot aportar la cultura? Un extens ventall de possibilitats poden
ajudar-nos a respondre. Per exemple, la construccié de la identitat, 1'expressivitat, la
creativitat, el reconeixement de la diversitat, el vincle amb la memoria i el patrimoni
o, la qualitat estética. Pel que fa a l'adaptacio d'uns continguts als diferents escenaris
vinculats amb les parcel-les de les esferes de creacid contemporania, dins la proposta
d'assignatura L'esfera de la cultura a primer de batxillerat, considerem que assolira un
primer desenvolupament exitos, amb el nivell necessari per poder ser contrastada amb
professorat experimentador i realitzar, després en el temps, els ajustaments oportuns a
partir de la revisido d'una prova pilot i les correccions escaients. Assolirem, d'acord
amb els Estudis culturals, la idea dinamica de cultura en la societat contemporania, el
concepte d'estructura del sentiment, la cultura en relacio a la ideologia i la nocié de

les lectures actives dels textos culturals en tots els sentits.

No es pretén convertir aquesta assignatura en un seminari de sensibilitzacid per
fomentar la cultura d'emprenedoria. Tampoc es tracta de coneixer régims juridics o
com formalitzar un pla economic i financer d'empresa. No parlarem d'autoocupacio ni
informarem sobre com desenvolupar la idea de negoci. Per contra, oferirem una
formacid en profunditat per als futurs creadors de continguts culturals en diferents
ambits. Un temps que haura de servir per desenvolupar aptituds i1 habilitats que
permetran assolir una capacitat d'analisi critica 1 un coneixement de l'estructura
general de sectors com ara l'editorial, el del cinema 1 la televisio, el multimedia, el
musical, el de les arts visuals o el del teatre.
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El fet d'elaborar una proposta nova per una disciplina dins dels marges del
curriculum vigent va més enlla dels resultats d'aprenentatge assolits 1 enllaga amb la
didactica de les cieéncies socials per mitja d'una clara voluntat d'apropar 1'alumnat a
I'entorn i circumstancies de la professionalitzacio. Un panorama que renova les
referéncies d'estudi i1 analisi on s'incorpora l'obra, l'artista, tot el sistema de
produccid, el mercat 1 els seus canals de distribucid, el marc institucional
hegemonic 1, altres construccions subversives 1 alienes que hi son. En definitiva,

volem aconseguir compondre junts una perspectiva oberta.

Resta evident que entenem i volem transmetre la cultura com un dret des de la dualitat
entre diferents eixos com sén la democracia cultural i la participacié enfront de la
democratitzacio l'accés a la cultura; el suport a la creacio artistica enfront de la
formaci6 i1 practiques artistiques; o, el patrimoni enfrontat amb la recuperacio de la
memoria. D'aquesta manera, formarem un pensament critic per dirigir-nos vers la
mateixa funci6 de la cultura. Des dun posicionament periféric i dins d'un
enquadrament ampli crearem les eines per descobrir diferents sectors integrants del
domini cultural, qliestionarem els aparells institucionals i les estructures de poder,
obrirem la guerra del valor i rehabilitarem el real per mitja de la recepcio6 de les noves
practiques 1 llenguatges artistics del moment. Ho farem des de l'autentica
independéncia de la cultura mercés a la construccié d'una visio critica i reflexiva del
nostre entorn circumdant. Contrariament, allunyarem el servilisme, la vigilancia i el
control politic al servei del discurs cultural hegemonic imposat, sovint afectat de
banalitat, presentisme i trivialitat. Tot i les dificultats que presenta el context per a un
desenvolupament d'una esfera cultural normalitzada, aquest projecte permetra

construir raons per millorar la situacio.
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Annex 2 Unitat Didactica: L'esfera de l'art contemporani i els critics d'art
Introduccio

Aquesta Unitat Didactica ha estat pensada per anar més enlla de la figura dels artistes
en el coneixement del cercle de I'art contemporani. Ens interessa entendre la valoracio
de l'art des de la perspectiva hermenéutica que esta associada al discurs dels critics
d'art.

Dins del curriculum orientat a promoure el desenvolupament de les competencies, el
segon trimestre ha inclos diferents sessions com una experiencia en fase pilot on hem
investigat l'escena de la creacidé contemporania. Depassant els artistes 1 les
institucions, focalitzarem la figura dels critics d'art, entenent-los segons la definicio
que segueix:
En la critica de arte se dan nuevas maneras de seleccion, de eleccion, nuevos métodos
de expresar opiniones que no requieren necesariamente del uso de la palabra. Me
refiero, por simplificar, a los métodos que suponen la direccidén de centros artisticos
(museos, colecciones...), al ejercicio de la asesoria en la compra de obras de arte para
esos mismos centros artisticos, a la direccion y programacion de las grandes ferias
artisticas o, en Ultima instancia, a la realizacion de proyectos de exposiciones que se
acabaran programando en dichos centros. En el terreno cinematografico, por situarnos
en otro enclave, esa nueva critica agrafa, que no tiene porqué dar juicios directos, se
manifiesta en la programacion de festivales de cine, en la direccion de revistas, en la
seleccion de titulos para una cadena de television... Es evidente que, habitualmente,
los actos criticos que suponen el ejercicio de estas funciones van acompaifiadas de
literatura: justificaciones, argumentos, aproximaciones teoéricas o analiticas... Pero no
siempre es asi ni es estrictamente necesario. La direccion de un museo o de una
fundacion cultural, o las recomendaciones para la adquisicion de una obra o para la
reserva de un espacio en la programacion de un teatro o de un cine, no siempre estan

avaladas por una serie de parrafos que, a veces, pueden ocultar la retérica menos
aplicable de todas a la realidad. (Minguet Batllori, 2010)

La distribucio de 1'espai

Restara distribuit en illes que reuneixen els diferents membres dels grups de treball
conformats. El professorat ocupara una taula a banda, amb un ordinador connectat per

fer les diferents projeccions.

Una distribucié que resulta efectiva per a treballar 'ajuda mutua entre els alumnes i

afavorir el desplegament dels grups cooperatius.
La gestio de la convivencia

Unes normes basiques permetran establir relacions de confianga i1 expectatives
positives. La tasca que realitzarem demana conéixer 1 aplicar els processos

d'interaccié 1 comunicacio a l'aula, dominant les habilitats socials necessaries per

38



fomentar un clima facilitador de l'aprenentatge i la convivéncia. El vincle emocional
que establiran els alumnes treballant, cooperativament 1 per projectes, portara a
facilitar la convivéncia i resultara de gran ajuda. L'empatia durant les sessions de
treball aconseguira minimitzar els problemes dins I'aula. La valoritzacio constant de
l'esfor¢ dins I'aprenentatge i les fites que aconseguirem portaran a maximitzar l'interes dels
alumnes 1 facilitaran evitar conflictes. En cap moment permetrem que un alumne o un

grup monopolitzi l'atencié 1 es guardara una supervisio continua.

L'organitzacio dels grups de treball
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Font: Moll, S. 3 Maneras de organizar grupos cooperativos en el aula. 28 d'octubre de 2015. En linia: http:/
justificaturespuesta.com/3-maneras-de-organizar-grupos-cooperativos-en-el-aula/. Consulta: 23 de febrer de 2018.

El treball en grups base permanents i heterogenis formats per 4 alumnes, distribuits
per la tutora de cada aula a les setmanes de comengar el curs, es convertira en una
estratégia util en l'atencié a la diversitat de I'alumnat, ja que potenciara la capacitat
mediadora dels alumnes mercés a la permeabilitat entre els diferents nivells
competencials.

La distribuci6 intentara fer que cada grup tingui un alumne amb capacitat d'ajudar per
la seva iniciativa 1 capacitat de lideratge, un segon alumne amb dificultat
d'aprenentatge, un baix rendiment escolar i poca motivacid i, la resta amb perfils

enmig d'aquests dos extrems.

Malgrat tot, els grups podran tenir canvis a causa de les circumstancies, les dificultats

extremes d'aprenentatge o les possibles incompatibilitats.
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Desplegament de la Unitat Didactica

Objectius d'aprenentatge

— Coneixer l'esfera artistica actual i els diferents membres i posicions que tenen.

— Entendre la terminologia del camp que ens ocupa i aplicar la subjectivitat per

desenvolupar el tipus d'escriptura d'un critic d'art.

— Aprofundir en les tasques d'un critic d'art.

Competencies generals i criteris d'avaluacio

Competencies generals

Criteris d'avaluacio

. Competéncia comunicativa
lingiiistica i audiovisual.

2. Competencia artistica 1 cultural.

3. Tractament de la informacid i

competeéncia digital.

4. Competencia d'aprendre a aprendre.

5. Competencia d'autonomia i iniciativa
personal.

6. Competencia en el coneixement i la
interaccio.

7. Competéncia social i ciutadana.

1. Creativitat, recerca 1 informacio.

2. Experimentacio 1 originalitat.

3. Capacitat d'establir criteris
d'autoritat.

4. Coherencia entre l'exposicio 1 la
critica realitzada.

5. Capacitat de dur a terme una critica
concebuda, dissenyada 1 executada
individualment.

6. Realitzar el procés d'investigacio
previ i subjectivar els continguts.

7. Col-laboraci6 en la realitzacié d'una
critica concebuda, dissenyada 1
executada cooperativament.
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Detall de les sessions

Sessio 1.
Actors: artistes, institucions, galeristes, comissaris, critics.

Introduccié on de forma inclusiva parlarem sobre art, institucions i particips dins del

sector primari de I'art (durada aproximada 30").
Video: El impacto de lo nuevo - 25 aiios después. Robert Hughes, BBC (2006).7
https://www.youtube.com/watch?v=fxErx WNhHNQ (durada aproximada 55')

Xerrada entorn del contingut del video (durada aproximada 35'). Com a punt de
partida la consideracié de I'habilitat dels comentaris de les obres per part de Robert

Hughes 1 els termes que empra més enlla del formalisme buit.
Breu lectura recomanada del projecte col-laboratiu wikiHow en instruccions utils:

Como escribir una critica sobre una exposicion de arte.

https://es.wikihow.com/escribir-una-cr%C3%ADtica-sobre-una-exposicion-de-arte.

Sessio 2.
Xerrada al voltant de la pregunta: Que és art i que no €s art?

A partir de mostrar algunes imatges del treball d'artistes com Wilfredo Prieto (Vas
d'aigua mig ple, 2015) o Orlan (Setena operacié quirtrgica-performance de la série
Omnipresencia, 1993), parlarem dins I'ambit de la pregunta formulada i reflexionarem
sobre la posicio dins del mon de 'art i com el sistema de 1'art si que ho considera com

a tal 1 assenyalarem els possibles motius:

https://www.ara.cat/cultura/euros-daigua-artista-resident-
Barcelona 0 _1311468895.html.

http://www.realidadesinexistentes.com/orlan-arte-carnal.
Hi ha prou amb la intenci6 artistica per considerar-ho art? (Durada aproximada 30")

Treball de recerca en grup: exposicions, critiques/catalegs, publicacions
especialitzades nacionals 1 internacionals. Es plantejara una sortida. Exemplifico
d'acord amb el calendari vigent al febrer d'enguany del Museu d'Art Contemporani de
Barcelona (MACBA). (Durada aproximada 90")

Enllagos de les exposicions:
- Col-leccio6 MACBA. Sota la superficie

http://www.macba.cat/ca/colleccio-macba-sota-la-superficie/l/exposicions/expo.

7 Per ampliar sobre aquest documental i la resta de la série realitzada anteriorment per Hughes hi ha l'article de Xavier Ferré (2012,
setembre) "El impacto de lo nuevo seglin Robert Hughes" publicat a la revista cultural Jot Down Cultural Magazine. En linia: http://
www.jotdown.es/2012/09/el-impacto-de-lo-nuevo/. Consulta: 13 de febrer de 2018.
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- Poesia Brossa

http://www.macba.cat/ca/expo-poesia-brossa/l/exposicions/expo.

- Rosemarie Castoro

http://www.macba.cat/ca/rosemarie-castoro-enfocar-a-linfinit/1/exposicions/expo.

Sessio 3.
Visita comentada 1 participativa a les exposicions del MACBA:
- Col-leccio MACBA. Sota la superficie.

Analitzarem com es conforma una col-leccié d'una instituci6. Com s'organitza el

discurs expositiu a partir de les peces de la col-leccio?
- Poesia Brossa.

Joan Brossa com a poeta i artista plastic. El significat de la seva obra i la seva relacio

amb el dadaisme i el surrealisme. El vessant politic i el compromis amb la societat.
- Rosemarie Castoro.

Multidisciplinarietat, activisme 1 perspectiva feminista. La invisibilitzaci6 de la dona
al mon de I'art.

Sessio 4.
Video: Ways of Seeing (Ep. 1). John Berger i Mike Dibb, BBC (1972).
https://www.youtube.com/watch?v=2km4IN_udlE (durada aproximada 30")

Berger permet aprendre a ser esceptics: ens mostrara com les imatges i els significats

es poden manipular.

Treball individual: escollir una de les exposicions i escriure una critica, entre literatura

i académica, de forma personal i subjectiva (durada aproximada 90").

Sessio 5.

Video: MACBA: La dreta, l'esquerra i els rics. SUB - Societat U de Barcelona (Tere

Badia, Octavi Comeron, Jorge Luis Marzo, Montse Romani, Guillermo Trujillano).

https://www.youtube.com/watch?v=rDzt22T-xJY (durada aproximada 60")

Treball en grup: posar en comu 1 fer una critica entorn del museu 1 les seves

exposicions (durada aproximada 60").
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Sessio 6.

Treball en grup: preparaci6 de la presentacidé i tancament del treball (durada

aproximada 30").

Exposicio publica dels treballs en grup i autoavaluacio individual (durada aproximada 90').

Quadre de temporitzacio

1 sessi6 de 2 hores a la setmana.

L'esfera de l'art contemporani i els critics d'art.

Setmana 1
1. Actors: artistes, institucions, galeristes, comissaris, critics. 1 Sessio
Setmana 2

2. Treball de recerca en grup: exposicions, critiques/catalegs, .
1 Sessio
publicacions especialitzades nacionals i internacionals.

Setmana 3

3. Visita comentada al Museu d'Art Contemporani de Barcelona

(MACBA):
- Col-leccio MACBA. Sota la superficie. 1 Sessio
- Poesia Brossa

- Rosemarie Castoro
Setmana 4

4. Treball individual: escollir una de les exposicions i escriure
una critica, entre literatura i académica, de forma personal i 1 Sessio

subjectiva.
Setmana S

5. Treball en grup: posar en comu i fer una critica al voltant del .
. .. 1 Sessio
museu i les seves exposicions.

Setmana 6

6. Exposicio publica dels treballs en grup i autoavaluacio I Sessic
essio
individual.

Total 6 Sessions
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Rubrica

Participacio xerrades

Percentatge del
total:

20%

Excel-lent (9-10)

Notable (7-8,9)

Aprovat (5-6,9)

Suspens (0-4,9)

Reflexiona amb Reflexiona amb Reflexiona sense cap  No participa ni

profunditat i es profunditat pero no  profunditat i participa escolta als seus

preocupa per cercar  fa cap treball de escassament. companys.

informacié rellevant. cerca.

Treball individual Percentatge del 20%
total:

Excel-lent (9-10)

Redacta demostrant
aprenentatges solids i
evidencia adquisicio

Notable (7-8,9)

Redacta demostrant
aprenentatges pero la
terminologia

Aprovat (5-6,9)

Redacta demostrant
un minim d'atencio i
desconeix la

Suspens (0-4,9)

No lliura el treball
dins del termini
assenyalat.

de terminologia emprada és escassa.  terminologia.

adequada.

Treball en grup i exposicio Percentatge del 40%
total:

Excel-lent (9-10)

Tenen capacitat de
generar dinamiques
cooperatives i el
resultat demostra una
profunda reflexio.
Tots els membres
participen en

Notable (7-8,9)

Tenen capacitat de
generar dinamiques
cooperatives i el
resultat no demostra
un estat de reflexio.
Tots els membres
participen en

Aprovat (5-6,9)

Tenen capacitat de
generar dinamiques
cooperatives pero el
resultat no acompleix
el fet reflexiu. No tots
els membres
participen en

Suspens (0-4,9)

No generen
dinamiques
cooperatives. El
discurs dels
membres resultat
inconnex.

I'exposicio. l'exposicio. 'exposicid.
Qualificacio de l'autoavaluacio Percentatge del 20%
total:

Excel-lent (9-10)

Profundament
reflexiva.

Notable (7-8,9)

Reflexiva.

Aprovat (5-6,9)

Descriptiva i
narrativa.

Suspens (0-4,9)

Descriptiva.
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