
Dones i mitjans de comunicació
– Anàlisi crítica i empoderament

a través de l’alfabetització
mediàtica i informacional.

El context del projecte GEDIS
Aquest recurs forma part del projecte europeu GEDIS (Gender Diversity in Information Science), que impulsa eines
educatives obertes per abordar desigualtats de gènere en l’educació superior, amb èmfasi en les disciplines vinculades a la
Informació i la Documentació.
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Què fan els mitjans?
a) representen la realitat,
b) creen significats a
través de la tria de
paraules, imatges, així
com del to i el context.

Infrarepresentació

Rols estereotipats

Sexualització i
cosificació

Edatisme

Victimització versus
apoderament

Habilitats i
competències

cognitives, tècniques i
socials per a:

accedir,
 avaluar críticament,

 utilitzar i
 contribuir

 als continguts
 informatius i mediàtics.

Dones als mitjans Alfabetització
mediàtica i

informacional

Públics destinataris: 👨‍🎓 Estudiantat, 👩‍🏫 Professorat

Efectes mediàtics:
cognitius,
afectius,
conductuals.


