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CUALITATIVA
1.- Textos escritos (cualquier material escrito) Andlisis de Contenido
2.- Imagenes (estéticas o en movimiento) Analisis Interpretativo
Toda informacién sin cuantificar re o Alisi i
Andlisis de datos textuales ATEEB CE MBETEe

TIPOS DE
INFORMACIO
RECOGIDA

Analisis de RECUENTO
PRESENCIA

ﬂ[ datos AUSENCIA

Analisis de datos numéricos
CUANTITATIVA Andlisis Estadistico

1.- Informacidn recogida mediante
categorizacién aprioristica.

Toda informacion cuantificada. . .
Categorizacion:

Proceso por el cual se agrupan elementos que se piensan que tienen
similitud tedérico-empirica




“Todo lo que se dice o escribe es susceptible de ser sometido a analisis de contenido” (Henry y
Moscovici (1968) y podriamos anadir, aquello que ven y piensan las personas (la construccién de
significados, pero todos ellos para su analisis han de ser textos o elementos de representacion de lo
dicho, visto o escrito).

La figura plasma de forma global los grados de inferencia que segun la RAE, se define como “llevar
consigo, ocasionar, conducir a un resultado”, o bien, “sacar una consecuencia o deducir algo de otra
cosa” esta cosa son los datos-textos a analisis que se pueden presentar en cualquier analisis de
contenido.

[GRADOS POSIBLES DE INFERENCIA EN EL ANALISIS DE CONTENID@
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ANALISIS DE CONTENIDO

Este analisis se mueve entre dos polos: el rigor de la objetividad y la fecundidad de Ia
subjetividad.

Una definicion:

"Es un conjunto de técnicas de comunicaciones tendente a obtener indicadores
(cuantitativos o no) por procedimientos sistematicos y objetivos de descripcién del
contenido de los mensajes, permitiendo la inferencia de conocimientos relativos a las

condiciones de produccion / recepcidn (variables inferidas) de estos mensajes . "
Fuente: Bardin (1986). Analisis de contenido. Madrid. Akal-Universitaria. (p. 32)

Por regla general, todo analisis de contenido conlleva tres fases diferenciadas o
tres polos cronoldgicos:

.- El preanalisis

.- El aprovechamiento del material

.- El tratamiento de los resultados, la inferencia y la interpretacion
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Organizacion del analisis de contenido.
1.- La preanalisis

Esta fase corresponde a una etapa de intuiciones sobre el texto que debemos analizar. Su
objetivo es la operacionalizacidn y la sistematizacidon de las ideas que tenemos inicialmente
para poder llegar a un sistema preciso para hacer el analisis.

.- La primera actividad a realizar consiste en una lectura "superficial” del texto a analizar.
Con esta lectura lo que se pretende es que surjan hipdtesis emergentes y proyecciones sobre
el material de las teorias adaptadas al estudio.
Por lo tanto, esta fase del analisis persigue tres objetivos:

A.- La eleccidon de los documentos que seran analizados

B.- La formulacion de hipdtesis y los objetivos

C.- La elaboracion de los indicadores en que apoyar la interpretacion final.

A.- Eleccion de los documentos a analizar

.- Es el universo de documentos de analisis que utilizaremos (pueden estar dados a priori).
En concreto, es el tipo de documentos en el que haremos el andlisis. En nuestro caso (notas
de campo, diarios o anecdotarios).

"El corpus" es el conjunto de documentos tenidos en cuenta para ser sometidos a los
procedimientos de analisis.



Para constituir el "corpus” se deben seguir una serie de reglas:

1.- Exhaustividad: por ejemplo, material publicitario sobre los nifios en casa que aparecen en
TV durante un afo. Por lo tanto se tendra en cuenta todo anuncio con las caracteristicas
resefiadas para hacer el analisis.

2.- Representatividad: Hacer el analisis sobre una muestra del material recogido (problemas
de muestreo).

3.- Homogeneidad: Los documentos deben obedecer a unos criterios de seleccion precisos y
no presentar demasiada singularidad respecto a los criterios de seleccion.

4.- Pertenencia: Los documentos deben ser adecuados a los objetivos del analisis.

B.- La formulacidn de hipdtesis y los objetivos

Una hipétesis es, una afirmacion provisional que hago que se pretende verificar o rechazar
mediante los procedimientos de analisis. Su origen puede ser la intuicion del investigador o
bien el supuestos tedrico de los que se parte.

Las hipdtesis se formulan a partir de preguntarse:

"Es cierto que, como sugiere la teoria del problema en cuestion y el conocimiento que yo
tengo ....... O bien, ¢Qué sugieren mis primeras lecturas del material ... "

El objetivo, podriamos decir que es la intencidon general que se le da a los resultados
obtenidos. (Cuadro pragmatico o tedrico de los datos obtenidos).



C.- La elaboracidn de los indicadores en que apoyar la interpretacion final.

Si consideramos los textos como portadores de indices o elementos que el analisis hara
hablar.

El trabajo preparatorio sera la eleccidon de estos elementos o indices en funcién de nuestras
hipdtesis y su organizacion sistematica en indicadores.

Este trabajo de preanalisis conlleva:

.- Delimitacion del texto en unidades comparables
.- De categorizacion por el analisis tematico

.- El tipo de codificacidon que se utilizara.

Preparacion del material:

Antes del analisis propiamente dicho debemos preparar el material. Esta preparacion
consiste en una adecuacion tanto material como formal de los datos. Si el analisis se realiza
manualmente, consiste en la organizacion del material para registrar los cédigos a utilizar
(prever una columna o un margen amplio en la pagina donde se va a realizar el analisis). Por
el contrario si el analisis es informatizado considerar las especificaciones de cada programa
(Atlas.it, Spad, Mudist, AQUAD, QDAMiner, Nvivo, Iramuteq, etc ..)
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Organizacion del analisis de contenido.

2.- Explotacion del material

Una vez hecha la fase previa de analisis, viene la fase de explotacion del material o fase
propiamente dicha de analisis. Consiste en la aplicacion sistematica de las decisiones
tomadas y ademas, en las operaciones de codificacién, descomposicion o enumeraciéon en
funcion de las consignas que se han formulado previamente.

(M3s adelante veremos codmo se codifica y categoriza el texto).

El procedimiento es el mismo tanto si el analisis es informatizado o no.

3.- Explotacion del material

Los resultados obtenidos son tratados de forma que resulten significativos y validos. Se
pueden presentar frecuencias, porcentajes o analisis complejos (analisis multivariados etc.)
gue nos permiten hacer cuadros, figuras o modelos que condensan y ponen de relieve las
informaciones aportadas por el analisis.



La concrecion del analisis de contenido

Lo primero de todo es saber “el por qué” se analiza y explicarlo, para poder conocer “el cé6mo
analizar”. En este caso, las hipdtesis son muy necesarias.

Pero también se puede analizar para describir "para ver que hay" (analisis exploratorio), en
este caso, el cobmo analizo es lo que podra precisar el por qué.

Tratar el texto es, por decirlo de alguna manera, codificarlo.
"La codificacion es el proceso por el cual los datos brutos son transformadas
sistematicamente y agregadas en unidades que permiten una descripcion precisa de las
caracteristicas que pertenecen al contenido”

Holsti (1969). Content Analysis for the social sciencessand Humanities. Reading, MA: Addison Wesley.

La organizacién de la codificacion comprende 3 grandes apartados (caso del analisis de
contenido cuantitativo y categorial):

1.- La descomposicion del texto: La eleccion de las unidades a registrar
2.- La enumeracion: Eleccion de las reglas de recuento
3.- La clasificacion y la agregacion: eleccion de las categorias.



1.- La descomposicion del texto: La eleccion de las unidades a registrar.

Este apartado se refiere a équé elementos del texto debemos tener en cuenta®.

éDe qué manera debemos descomponer el texto en elementos acabados?.

La eleccidn de las unidades de registro deben tener una concordancia con las caracteristicas
del material y los objetivos de estudio.

La unidad de registro
Es la unidad de significacion que debemos codificar (anotar, cuantificar, etc.).
Corresponde a un segmento o corte de contenido del texto que formara la base para
poder categorizar y recontar.
De hecho en el analisis de contenido, el criterio de descomposicion es siempre de orden
semantico (lo que significa) pero se puede dar también una correspondencia con las
unidades formales (palabra, palabra y frase, frase y unidad significante, etc.)

Las unidades de registro mas utilizadas son:

a.- La palabra.

b.- El tema.

c.- El objeto o referente.

d.- El personaje.

e.- El evento, - El documento. -La unidad de contexto. (No lo explicaremos aqui)



a.- La palabra
Es una unidad minima del texto. Se pueden retener todas las palabras, o bien las
palabras clave o palabras tema.

Ejemplo:
Realizar un analisis sobre una categoria de palabras (los sustantivos, los adjetivos, los
verbos, adverbios etc.)

b.- El tema

Podemos definir el tema como unidad de registro:

"Una afirmacion sobre un sujeto. Es decir, una frase, o una frase compuesta,
habitualmente un resumen o una frase condensada, detras de la cual puede resultar
afectado un amplio conjunto de formulaciones singulares “

. Berelson (1952). Content analysis in communications research. Glencoe: Free press publications.

“Una unidad de significacion compleja, de longitud variable: su realidad no es de orden
lingiiistico, sino de orden psicoldgico: una afirmacion, y también una alusion, pueden
constituir un tema; a la inversa, un tema puede ser desarrollado en varias
afirmaciones (proposiciones). Un fragmento cualquiera puede remitir a varios temas”.

Unrug (1974). Analyse de contenu et acte de parole. Paris: Delagarde Ed. universitaires

Hacer un analisis tematico consiste en localizar los "nucleos de sentido" que componen el
texto, la comunicacion, las imagenes etc., y su presencia o frecuencia de aparicion podran
significar algo para el objetivo de analisis elegido.



c.- El objeto o referente.
Se trata de temas ejes alrededor de los cuales se organiza el discurso.

Ejemplo:

Analisis de los objetos de actitud en los diarios de informacién general sobre los catalanes.
En este caso se descompone el texto en funcidn de las actitudes y se agrupa en torno a
este todo lo que dicen los periddicos.

d.- El personaje

Se explora el personaje (el ser humano o equivalentes, animales etc.) y se clasifica segin
las categorias de analisis.

Ejemplo:

Se busca el personaje (de dibujos animados TV y el trato a las nifias).

En este caso se establece |a plantilla de registro en funcion de las caracteristicas o
atributos del personaje, las nifias en las dibujos animados de TV, anotando el caracter, rol,
status social, edad, la tipologia familiar, etc.



2.- La enumeracion : Eleccidn de las reglas de recuento

Debemos diferenciar entre la unidad de registro (lo que se dice o explica) y la regla de
enumeracion (el modo de contar).

Aqui presentaremos algunas formas de contar las unidades escogidas para el analisis
(palabras, temas, personajes etc.). La idea que presenta este aspecto es que si en un
texto aparece un numero de veces mas alto una unidad de registro, en principio
debemos suponer que es mas importante que otra que aparezca menos.

Suponiendo que
las unidades de
registro son las
siguiente:

OO m>

La presencia o ausencia de la unidad de registro

Se trata de ver si una unidad de registro (por ejemplo el
tema) aparece mas o menos en el texto. En este caso
podriamos decir que aparece B pero no D.

La frecuencia de aparicion

Que puede ser absoluta o ponderada.

Se trata de registrar la cantidad de veces que aparece la
unidad de registro en el texto. (A, aparece 3 veces, D = 2;
B= 10y C=0)

Otras formas:
La intensidad, la direccion, El orden de aparicion etc.



3.- La clasificacidon y la agregacidn: eleccion de las categorias.

La mayoria de los analisis de contenido se organizan en torno a un proceso de
categorizacion.

"La categorizacion es una operacion de clasificacion de los elementos constitutivos de un
conjunto por diferenciacion, mediante la agrupacion por analogia, a partir de criterios
previamente definidos. Las categorias son clases que reunen un grupo de elementos
(unidades de registro) bajo un titulo genérico, esta reunidn se hace a partir de las

caracteristicas comunes de los elementos. "
Fuente: Bardin (1986). Andlisis de contenido. Madrid. Akal-Universitaria (p. 90)

El criterio de categorizacidn puede ser semantico (categorias tematicas: por ejemplo, todos
los temas que denoten ansiedad se colocaran en la categoria "ansiedad", mientras que los
que signifiqguen posesidon ubicaran en la categoria "posesion®).

El proceso de categorizacion es de tipo estructuralista y comporta dos etapas:

1.- El inventario: aislar los elementos.

2.- La clasificacion: distribuir los elementos y buscar o imponer a los mensajes una cierta
organizacion.



La categorizacion puede tomar dos procesos inversos:
1.- Si se tienen las categorias previamente, el analisis consiste en ubicar los elementos que
se encuentran en el texto en cada una de las categorias.

Ejemplo de plartilia de arcilisis wtilizable para estudiar la reaccicrz simbdolica
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Fuente: Bardin (1986). Analisis de contenido. Madrid. Akal-Universitaria (p. 47)-



2.- Cuando NO se tienen las categorias, lo que se hace es una clasificacion analdgica y
progresiva de los elementos del texto.

Podemos decir que es un procedimientos de similitud o parecidos respecto al significado,
es como amontonar cosas parecidas.

La definicion conceptual de cada categoria no se define hasta el final de la operacidn de
“amontonamiento”

Veamos el ejemplo que nos propone Gil Robles (1994):



SECUENCIA TEXTUAL

”- Bueno, yo qué sé. Yo lo que siento es que no estamos muy preparados los
maestros para esa reforma. Que no... vamos, que me gustaria que hubiese un
cursillo de preparacion o algo, porque no sabemos ast nada de qué vamos a hacer
cuando llegue la reforma. Eso es lo que... Me da miedo porque no tengo ni idea,
vamos, por lo menos yo.”

UNIDADES RESULTANTES

1* Bueno, yo qu€ sé€. Yo lo que siento es que no estamos muy preparados los
maestros para esa reforma. Que no... vamos, que me gustaria que hubiese
un cursillo de preparacién o algo, porque no sabemos asfi nada de qué

vamos a hacer cuando llegue la reforma.
(Tema: formacion del profesorado)
2%  Que no... vamos, que me gustaria que hubiese un cursillo de preparacién
o algo, porque no sabemos asf nada de qué vamos a hacer cuando llegue
la reforma. Eso es lo que... Me da miedo porque no tengo ni idea, vamos,

por lo menos yo.

(Tema: desconocimiento sobre la reforma)

3* Me da miedo porque no tengo ni idea, vamos, por lo menos yo.

(Tema: temor a la aplicacién de la reforma)

Cuadro 3.1: Segmentacién de una secuencia textual en unidades.

Gil Flores, J. (1994). Andlisis de datos cualitativos. Aplicaciones a la investigacion educativa. Barcelona: PPU.



La asignacidn de cédigos podria llevarse a cabo marcando sobre el papel
los fragmentos que quedarfan incluidos en cada categoria (ver Cuadro 3.2).

"_ Bueno, yo qué sé. Yo lo que siento es que
no estamos muy preparados los maestros para esa
reforma. Que no... vamos, que me gustaria que —
hubiese un cursillo de preparacién o algo, porque COG
no sabemos asf nada de qué vamos a hacer cuando

llegue la reforma. Eso es lo que... Me da miedo f’—— TEM
porque no tengo ni idea, vamos, por lo menos yo." =

FOR

FOR: Formacién o perfeccionamiento del profesorado necesarios para la
aplicacién de la reforma.

COG: Conocimiento e¢ informacién sobre la reforma.

TEM: Temor o miedo en relacién a la reforma.

Cuadro 3.2: Ejemplo de codificacién.

Gil Flores, J. (1994). Andlisis de datos cualitativos. Aplicaciones a la investigacion educativa. Barcelona: PPU.



Analisis del hordscopo

Libra

(24 sept. - 23 oct.)

AMOR

Semana un poco com-
pleja. La situacion exige
equilibrio, discrecion,
respeto a la sensibilidad
del ser querido. Tus ami-
g0s sabrdn comprender-
e vy aconsejarte. Puedes
ampliar tu circulo de re-
laciones. Invitaciones vy
muestras de simpatia,
pero no te confies dema
siado. S¢  conciliadora
con la familia. Afinidad
con Leo.

SALUD
Evitar cualquier esfuerzo
prolongado.

VIDA SOCIAL

Tienes suficiente ener-
gia para realizar i traba-
jo. Pero tu camino estard
crizado de obstdculos.
Debes actuar con orden,
sin quemar etapas. No
seds insistente, s¢ diplo-
madtica.

MI CONSEJO

Aprovecha ts dones in
Natos que, a veces, pare-
cen estériles por falta de
voluntad, pereza o por-
que no consigues adap:
@rte al medio. No te de-
jes influenciar por los
demds.

Escorpion
(24 oct. - 22 nov. )
AMOR

Consolida tus relaciones
afectivas. No seas dema-
siado posesiva y no te
muestres celosa con el
ser querido. Armonia
con los amigos, pero hay
riesgos de incompren-
siones y discusiones con
los demids. Posibilidad
de viaje; experiencias
atiles; nuevos conoci:
mientos. Deja que tu fa-
milia exponga sus ideas
Vv sus proyectos. Acuerdo
total con Capricornio.

SALUD
Preoctipate por conser-
var tus fuerzas.

VIDA SOCIAL

Todo va bien. Si debes
tomar iniciativas o efec-
tuar cambios, no pierdas
tiempo en llegar a con-
clusiones definitivas. Si-
tuacion material llena de
perspectivas, pero debes
ser previsora. No hagas
demasiadas confiden-
cias.

MI CONSEJO
Organizate de manera
que des a tu vida unas
bases solidas. Sitdate vy
toma las decisiones y las
medidas necesarias para
hacer tus jornadas me-
Nnos penosas.

Sagitario
(23 nov. - 21 dic. )

AMOR

No te muestres muy
exigente con el ser que-
rido; evita las discusio
nes y las escenas de ce-
los, porque corres el
riesgo de ser demasiado
impulsiva. La amistad
juega un papel impor-
tante, pero no te debe
distraer de tus proyectos
personales. Numerosas
ocasiones de realizar
nuevos conocimientos.
¢ mds amable con la
familia. Relaciones cons-
tructivas con Acuario.

SALUD

No hagas esfuerzos
exXCcesivos.

VIDA SOCIAL

No fuerces el ritmo: tu
trabajo exige aplicacion,
atencion y tiempo, pero
te dard satisfacciones. No
inicies muchas cosas a
la vez. Dinero: $¢ come-
dida, no hagas demasia-
dos gastos.

MI CONSEJO

Permanece fiel a rtus
principios, no busques
aventuras ni te crees
complicaciones. Conti-
nua con confianza ¢l ca-
mino iniciado.

Capricornio
(22 dic. - 20 en.)

AMOR

Esta es una semana bas-
tante buena. Experimen-
tards el deseo de estable-
cer relaciones claras vy
serenas, fundadas en ba-
ses solidas. Muéstrate
mds afectuosa v amable
y todo ird bien. Reanuda
las relaciones con s
amigos, te darin nuevas
ideas; debes respetar su
opinién y no imponer
tu personalidad. Da di
rectrices precisas en tu
hogar. Entendimiento
con Géminis.

SALUD
Riesgo de molestias reu
maticas.

VIDA SOCIAL

Imprimirds a w trabajo
una direccion definitiva,
Con un poco de calma y
disciplina superards los
obs@aculos que puedan
surgir. Permanece abier-
@ a las nuevas propues-
as para una moderniza-
cion de tus métodos. En-
tradas de dinero.

MI CONSEJO

Trata de dominar tus cs-
tados de animo que, a
veces, te bloquean vy te
hacen parecer diferente,
Amplia el circulo de tus
amistades.

Acuario
(21 en. - 18 feb.)
AMOR

Falta de impulso, aun-
que en conjunto la se-
mdna serd interesante.
Algunos Acuarios toma-
dn una gran decision.
Ouos establecerdn nue-
vos lazos que serin
fuente de alegrias, pero
que tienen el peligro de
no durar. Busca la com-
paiia de tus amigos. Re-
laciones sociales agrada-
blemente animadas. Ar-
monia en familia y con
Geminis,

SALUD

No te descuides con po-
sibles enfermedades es-
tacionales.

VIDA SOCIAL

Tus iniciativas se verin
favorecidas. Tendrds
bucnas ideas v serds mds
perseverante que de cos-
tumbre. Te harin propo-
siciones serias: estidia-
las bien, pueden ser
buenas y constructivas.
Gran movimiento de
dinero.

MI CONSEJO

No sigas dejando para
mafiana lo que puedas
hacer hoy. Si pospones
la solucion de las cues-
tiones faciles por indeci-
$ion o pereza, termina-
ris por tener dificulta-
des.

Piscis
(19 feb. - 20 mar. )

AMOR

Periodo lleno de pers.
pectivas. Domina tu sen-
sibilidad, no critiques al
ser querido; debes tratar
de comprenderle. Reci-
birds gratificantes testi-
monios de simpatias. S¢
mas abierta con tus ami-
gos, ellos te darin dni-
mos. Cuida tus relacio-
nes sociales y mejora las
familiares. Perfecto en-
tendimiento con  Libra.

SALUD

Prudencia al volante y en
el deporte,

VIDA SOCIAL

No te desanimes si cier-
tas tareas te parecen pe-
nosas. Encontraras solu-
ciones y se reconocerdn
tus esfuerzos, lo que te
volverd mds optimista.
Buenas posibilidades
materiales, no las em-
plees en hacer compras
inutiles. :
MI CONSEJO

No renuncies a ciertas
iniciativas por temor a
equivocarte o correr
riesgos. Tu sensibilidad
O inseguridad te impi-
den aprovechar circuns-
tancias que podrian pre-
sentarse de improviso.

Fuente: Bardin (1986). Andlisis de contenido. Madrid. Akal-Universitaria (p. 56 )



ACTITUDES VALORADAS

-

FRECUENCIAS

CATEGORIAS Niimiero
O de items
EPIGRAFES COMPONENTES EJEMPLOS presenies % (1)
PRUDENCIA Prudencia “Controlate™
REFLEXIVA Atencion "Actia con orden,
Lucidez sin quemar crapas’
Paciencia “"No sobrepases los 1i- 18 115
Calma mites de la prudencia™
Organizacion “Contemporiza™
Disciplina, erc. “Afroma lacidamente™
DIPLOMACIA Ductilidad “S¢ mads amable
Conciliacion en familia™
Distincion “No impongas demasiado
tu personalidad™
RESERVA No-compromiso “Cuida tus relaciones 10 0,5
sociales™
“Realiza pactos™
US¢é conciliadora™
ENERGIA Optimismo “Consena la moral™
Energia “Sigue adelante™
Iniciativa “Cienas tareas 17 11
OPTIMISMO Confianza en exigen... opti-
uno Mismo mismao’
EXPLOTACION  Buena voluntad “Demuestra apli-
DE SUS Aplicacion cacion...”
CAPACIDADES “DDa muestras de 5 3
buena volunwad...”
“Saca provecho de was
dotes innatas™
TOTAL 50 32

(1) Porcentaje en relacion al namero toal de frases.

Fuente: Bardin (1986). Analisis de contenido. Madrid

. Akal-Universitaria (p. 60)



ACTITUDES RECHAZADAS

CATEGORIAS
O
EPIGRAFES

COMPONENTES

EJEMPLOS

FRECUENCIAS

RESULTANTES (1)

Neuemero
de items

preseres 't

Nitnrero
de items
resertes i

IMPUISNIDAD Nerviosismo “Riesgos de impa
Inestabilidad ciencia™
Agltau.on ‘ “1?01113.?13(1(1 impulsiva 0 65 28 18
Impaciencia Controlate
Extravagancia “Corres el riesgo
Sensibilidad de acalorarte™
FRANQUEZA Franqueza “No hagas muchas
contidencias™
Aprenf_ie a no decir 3 1.5 13 -85
muy francamente lo
que piensas’
ESPIRITU! Espiritu “Modera tu espi-
CRITICO Critico ritu Critico
en sociedad”
DESALIENTO Desaliento “No te dejes
Y Pesimismo desanimar por '
PEREZA Pereza las dificul- 12 7] 29 19
Indecision tades”™
Fala de espiritu “Falta de espiritu™
DERROCHE Derroche de “No derroche
sus fuerzas y sus fuerzas™
capacidades 3 15 8 S
28 18 78 52

(1) Resultados globales por suma de actitudes positivas v negativas.

Fuente: Bardin (1986). Anélisis de contenido. Madrid. Akal-Universitaria (p. 61)



Ejemplos



Associacio lliure de paraules a conceptes. (America i Xinés)

AMERICANO ool ¢ OHING Bt
de aparicion de aparicion
Cabellos rubios (8) Pequeno (10)
Grande, grandioso, Pueblo (6)
grandeza, inmenso (10) Libro rojo (4)
Building (11) Oriente (1)
California (4) Ojos rasgados (8)
Atlético (2) Multitud, 800 millones,
G. Ford (3) demasiado (16)
Violencia (3) Pared, muro, muralla
Chewing gum (12) china (7)
Nueva York L) Estera (4)
Relajacion, dejar-ir, Sabiduria, serenidad,
desconcentracion (4) meditacion, reflexion (9)
Cow-boy, caballo, Arroz (15
espuela, rodeo (9) Amarillo (54
Capitalismo (5) Comunismo (7)
Ingenuidad (2) Ideograma (1)
Dolares, dinero, pasta (8) Uniforme (3)
Cigarro (6) Revolucion (7)
Pantalones vaqueros (4) Cocina, restaurante (11)
Coca-cola (9) Mao (23)
Coche, auto, cacharro (11) Misterio, secreto (2)
Rascacielos (4) Confucio (5)
ete. eLc.

Fuente: Bardin (1986). Andlisis de contenido. Madrid. Akal-Universitaria (p. 40)



AMERICANA

Building, rascaciclos I5) 4
Chewing-gum C12) 1
Coche LA ;
Grandeza, grandioso,
inmenso C10) 4
Nueva York S x -
Cow-boy, caballo, espuela (9) i
Y > 1
Coca-cola (9)
Dolares, dinero (8) -
Cabellos rubios (8) E
Cigarro (6) Fum—————————y
Capitalismo s) sy
California (4) et
Desconcentracion 1) —_—
Pantalones vaqueros ) e
G. Ford 3) =
Violencia (3> = =
Atlético 22 —_—
Ingenuidad 2) e
Frecucencias por orden decreciente
I
CHINO
Oricente L) _— — —_—
.\ . @ T
— ~
P s T @ TR e
Misterio, secreto .\ / > - ~ N
(2) P e . Sy ~ N
e i ~ ~
/ e S = N X
T 7 SR — Mz a0 23)
/ g \ \
/ Pt P AN \
/ ’/ 7 5 ey \\ Multitud ( 16)
’ = =
{ : : x __\ o . 4—§ ATrrov ( lﬂ)
: O B oo, Srmn ,T\,‘—'-_—r*‘—.l Cocina [ee S
L niforme (3)® k' \ . i 2 T ,ni_ﬂ'_'=\* l)L(]leﬁl() (10)
— X " < z ~—~® sabiduria  (9)
Estera () .'/\/ N T N 77 7/\ S \\1' ‘,
\ e />/\ / 7 Ojos rasgados (8)
" - Z 3 \ = 7
Libro rojo .>< ~ = /}(\ —_—— = = ”'\ Muralla £7)
(-+) NS i 5 S
] ) ‘ ~ ~" \ CONIUNisIno 7))
Confucio (>) - / T —— - \. ,ch‘( lucion ¢ 7)
Amarillo ) ~ e
e — = Pucblo (6)

Frecuencias por orden decrcecionte desde ¢l cenro hacia la periferia

Fuente: Bardin (1986). Andlisis de contenido. Madrid. Akal-Universitaria (p. 42)



Categorias creadas

Categorias
") Caracleristicas Kasgos l‘(a‘azlgos. 20 Atributos ares ersonas
e fisicas psicoldgicos :Zf/;;;;womm simbolicos éiﬁgz};}zw& ﬁlz’ ;\:}erz'ncia o
America Cabellos Desconcentra-  Grandeza (10) Building (15)  Nueva Yok (9)  G. Ford (3)
rubios (8) cion (4) Capitalismo (5)  Chewing-
Atlético (2) Ingenuidad (2)  Violencia (3) gum (12) Califomia (4)
Coche (11) 8
Cow-hoy,
caballo (9)
Coca-cola (9)
Cigarro (5)
Pantalones
vaqueros (4)
China Pequeno (10)  Sabiduria (9)  Multitud (16) Arroz (15) Mao (23)
Ojos Misterio (2) Comunismo (7)  Cocina (11) Confucio (5)
rasgados (8) Revolucion (7) Muralla (7)
Amarillo (5) Pueblo (6) Libro rojo (4)
Estera (4) Oriente (1)
Uniforme (3)
Otros paises

Toules

Fuente: Bardin (1986). Anélisis de contenido. Madrid. Akal-Universitaria (p. 44)



GUIAS DE OBSERVACION
TOM Y JERRY
CARTOON NETWORK

ITEMS A OBSERVAR (Categorias) ELEMENTOS PARA COMPLETAR LA GUIA

1.1 PRINCIPALES TEMAS PLANTEADOS | Los capitulos se articulan en torno a las disputas y rivalidades entre los dos
personajes centrales: un gato y un raton.

2.TRAMA ARGUMENTAL Este capitulo, como todos los de la serie, se estructuran en torno auna
situacion de conflicto entre el gato y el raton.
Situacién que se repite, con variantes anecdoticas, de manera constante.

Las laceraciones fisicas ponen un corte al conflicto para, un momento
después, dar origen a otro y, de ese modo, relanzar la animacion.

3.FORMAS SIMBOLICAS- Se recrean los estereotipos del personaje grande y torpe, en
REPRESENTACIONALES PRESENTES contraposicion al diminuto y hébil. Los enfrentamientos, profusos en
EN EL MENSAJE golpes, regresan cada secuencia a la situacion inicial.

2. COMPONENTES DE OTROS GENEROS | Comedia y comics.

Carga emotiva dominante: humoristica. Caracteristicas del vocabulario:
3.1. LENGUAJE VERBAL Los personajes no hablan.

3.2. IMAGEN Encuadre: Planos maviles. Puesta en escena: Ubica a los personajesy
objetos en los diversos &mbitos inherentes a la trama narrativa.
Predominan las escenas en interiores. Perspectiva: Lineal.

3.3. SONIDO Los fondos musicales y efectos sonoros trasmiten la carga emotiva de las
acciones.




