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Que és Statista

* Es un portal d'estadistiques en linia creat per 'empresa alemanya Statista que posa a I'abast
dels usuaris dades procedents d'estudis de mercat i d'opinid, aixi com indicadors economics

i estadistiques oficials.

e Més de 700 experts i emprenedors desenvolupen nous productes i models de negoci
constantment. Statista recopila més d’1 miliéo de dades estadistiques procedents de més de
22.500 fonts fiables (38% fonts propies, 41% fonts adquirides i col-laboracions, i 21% fonts
d’accés universal), i les posa a disposicid de 'usuari a través de 4 plataformes, en angles,
castella, alemany i frances.

e Conté meés de 80.000 temes de 170 categories o sectors, 4.500 dossiers i informes sectorials,
32.000 estudis i informes de tercers, i previsions de mercat per a 40 paisos sobre 425

industries.
* Té drets de publicacié academica.
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Acceés

Podeu accedir al recurs a través del Cercabib des de I'enllag: Accés restringit als usuaris de la UB.

e n
2 JNIVERSITATox NOVA CERCA CATALEG DE BIBLIOGRAFIA BASES DE REVISTES THESAURUS

mi+ BARCELONA FOMS ANTIC ~ RECOMANADA DADES us

® Cercabib

Statisteﬂ X Totel Cercabib ¥ p CERCA AVANCADA

BASE DE DADES SUGGERIDA

£ Statista

unwvensimar..  Accedir al recurs
BARCELONA

Disponibilitat de text complet

D 0 seleccionat PAGINA 1 35.573 Resultats

BASE DE DADES StatISta -~ ’

Statista | Accés restringit als usuaris de la UB
Hamburg : Statista GmbH , 2008-

Disponible en linia
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Pagina inicial

* Alainterficie del portal Statista es pot trobar el camp de cerca per paraula clau.

* A més, Statista ofereix reculls d’estadistiques agrupats per temes. A la pagina inicial, sota la barra del
cercador, es mostren les materies més consultades o trending topics.

stati sta 5 % EXIPECEESL[(I)}\;A iBienvenido Universitat de Barcelona! / \

Podeu navegar per

temes a través de la

barra de navegacio o

Empowering people with data fer servir directament
a cerca.

Totes dues opcions

redirigeixen a la pagina

Statistics « Reports « Outlooks « Company DB | NEW Infographics Services « Global Survey & O % MyAccount »

Electric vehicles in the U.S. E-commerce worldwide Social media usage TikTok

Global inflation Amazon Prime Statistics on India Apple Export in China

Coffee in Australia
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Plataformes

Enfocament de la ubicacid: Quan s’activa,
es prioritza el contingut de la vostra
regio.

: statista.com

statista.es

Els primers resultats que es troben son
sobre temes relacionats amb el pais
seleccionat.

statista.de

statista.fr

e Statista.com: I'enfocament de les dades és internacional.

e Statista.es: I'enfocament de les dades és sobre Espanya i America Llatina.

e Statista.de: 'enfocament de les dades és sobre paisos de parla alemanya:
Alemanya, Suissa, Austria

e Statista.fr: 'enfocament de les dades és sobre Franca.
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Operadors i truncaments

* AND conté tots els termes especificats alhora (electric cars AND industry)

* OR conté qualsevol o tots els termes especificats (ecommerce OR marketplace)

o

. Entre cometes per cercar la frase exacta ("eCommerce Germany")

« | Exclamacio per excloure termes de cerca ( eCommerce \Germany - “Germany" s'excloura
de la vostra cerca)

e * L'asterisc abans o després d'un terme de cerca és el truncament per cercar contingut que

inclogui aquest terme (*ball = contingut que inclogui la paraula “ball”“: per exemple,
football, basketball, handball, etc.)
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Facetes i filtres (l)

Refinar la cerca: A la banda esquerra trobem diferents facetes per poder anar limitant segons
les vostres necessitats

* Bloc blau: Estadistiques, previsions i enquestes, infografies i pagines tematiques
* Bloc taronja: Estudis i informes
* Bloc verd: Outlooks especialitzats

* Altres eines: Empreses, Pla de negocis i Cercador de publicacions
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Facetes i filtres (Il)

Filtres preliminars
e Ordenacié
o Rellevancia: mostra primer el contingut més rellevant.
o Data de publicacido: mostra primer el contingut publicat més recentment.
o Popularitat: mostra primer el contingut més vist.
* Enfocament de la ubicacid: prioritza els resultats referents al lloc d’ubicacid seleccionat.

Filtres absoluts
* Precisio: serveix per reduir o ampliar el rang de resultats. Es recomanable posar “Normal”.

* Geografic: permet filtrar per regid o per pais. Només veurem els resultats dels territoris
indicats.

* Industria: focalitza la cerca en un sector o una industria especifica.
* Data de publicacio: permet limitar per la data de publicacid.
e Arxiu: emprar només en cerques més historiques.
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Estadistiques

A |'apartat d’estadistiques podem trobar més d’1
Statistics milid d’estadistiques, i és el contingut més

important de Statista.

I statistics (> 7,000 o
* Les previsions I enquestes comprenen 4 anys a

partir de l'actual. Elaborats per I'equip d’analistes
de Statista.

 Les infografies tenen un format atractiu per
poder-ne fer difusid a les xarxes socials. No cal
citar perque totes incorporen la icona Statista.

m Forecasts & surveys (832)
Infographics (256)
ETopics (288)

0O 0 00

 Els topics permeten recopilar les dades més
rellevants sobre un tema.

Bloc Blau
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* Com configurar la visualitzacio de les estadistiques

Mitjancant el boto d'engranatge podeu configurar la visualitzacio de totes les
estadistiques. Podeu triar, per exemple, entre un grafic de barres, o de linies, o una taula de
dades. Aqui també podeu configurar les etiquetes de dades. En cas que un grafic sembli
massificat d’etiquetes de dades, podeu eliminar etiquetes individuals clicant-les.

14% n
<
7 5%

13
13,5% 13,4%

il

13.1%

Porcentale sohre el consumo energético mundial

D lles: Mundial; IEA; 1990 - 2019 © Statista 2022 & .
el e Tornar al sumari
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* Informacio sobre les fonts d’estadistiques

Al costat de cada estadistica es mostra tota la informacid relativa a l'origen de les
dades. Distingim la font, |'editor i la data de publicacio. Sempre trobareu l'enllac a la font
original.

E-Commerce » B2C E-Commerce

Retail sales growth of online-only retailers in the United Kingdom (UK) from October 2019

to December 2020

DOWNLOAD
<
i POF 3 XLS & PNG & per
24.7% - wl b w
19.6% 19.6% .
2 SOURCE DETAILS FAQ
L]
Sources
Capgemini; Interactive Media in Retall Group
Survey by

Interactive Media in Retail Group

Published by

Interactive Media in Retall Group; Capgemin|

Source link

capgemini.com

Release date

January 202

O S ) 0 R 9 ) 0 Q Q Q R
~ & R & oy 3 ) o Q3 QS 2.y S 2
o o8 ot \.\\ L€ K o OF o o o a9 J
o M ) a A 2010 D D Seasista 2022 & \ /
Details: United Kingdom; Interactive Media in Retall Group; October 2019 December 2020 -
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» Descarregar estadistiques
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CRAI

Podeu descarregar estadistiques en diferents formats. Per tant, tot el contingut de Statista pot
adaptar-se perfectament a les vostres necessitats i fluxos de treball. Cal fer clic a un dels botons
situats a la dreta de |'estadistica: PNG, PDF, XLS i PPT.

Energy & Environment » Energy

Renewable energy share of total electricity generated in the United States in 2021, by

source

DOWNLOAD

- & PDF [ XLs B PNG

{——

[ PPT

Hydropower SOURCE DETAILS

Source
US Department of Energy

Survey by
US Department of Energy

Published by
US Department of Energy

Source link
energy.gov

Release date
0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% a% 9% 10% 1% 2022

Share of total electricity generation

Details: Unitad States; 2021 © Statista 2022 &

FAQ
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Infografies

Permeten visualitzar temes d’actualitat. Moltes
d’aquestes infografies es publiquen a diferents
diaris de diferents paisos, son noticies
convertides en grafics. Sota llicencia Creative
Commons (CC).

Empreses de mitjans de comunicacioé de grans
mercats com els Estats Units, el Regne
Unit, Alemanya, Franca i Espanya confien en
Statista per oferir contingut actualitzat.

CRAI

The World's Most- AN

7N
Visited Museums =
Most-visited museums worldwide ' %9 ;
in 202\? (Iin million \L/Jisitors) | I—A/gOgOA\A_I

vs. 2020

o () T 7

e, © I - = 7>
Shanghai Science and :

Technology Museum ' shanghai 237 A+75%

China Science and
rechnotogy museurn © S 235 7 +242%

Metropolitan Museum g&

National Gallery of Art g 1.71 A +134%
Hermitage Museum ' 1.65 A +70%
Reina Sofia @) 1.64 2 +32%
Vatican Museums | # 1.61 A +24%

Source: 2021 Theme Index and Museum Index | TEA/AECOM

statista %

Centre de Recursos per a
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DESCRIPTION

This chart shows the most-visited
museums worldwide in 2021.

™ Report

URL TO BE USED AS REFERENCE LINK:

N\

HTML CODE TO EMBED CHART @
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Estudis i informes

* Els dossiers recopilen de forma organitzada les
@ Studies &Reports estadistiques d’un tema. Es poden descarregar

, | directament en format PPT o PDF.
v m Dossiers & DossierPlus (= 1,000

 Els estudis propis elaborats pel departament
d’investigacioé de Statista, amb analisi d’estadistiques
i tendencies.

v B Markets & Countries (954)

v B Companies & Consumers (> 1,000

0 O O

* Els estudis d’industria o pais, amb les dades més
rellevants d’'una industria o sector o bé les dades
micro i macroeconomiques de diferents paisos.

BAdditional Reports (> 1,000)

* Els estudis externs son publicacions fetes per altres
empreses.

Bloc taronja
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Exemple d’Estudi

Fashion eCommerce report 2021 Study Details

Statista Digital Market Outlook

Fashion eCommerce report 2021
Fashion is the largest B2C eCommerce market segment and its P
global size is estimated at US$752.5 billion in 2020. The market
is expected to grow further at 9.1% per year and reach a total Source(s):  Statista
market size of US$1.164,7 billion by the end of 2025. Pages: 33

Document: PDF

What's included? Access after purchase:
» All relevant Fashion eCommerce data, including market size & forecasts for the Download from this page

next five years

* Regional development with the focus regions & countries: U.S., China, Germany, $495.00
UK, France, Spain, Italy and Europe as a region Free of cha rge

with your account

Download report

» Key players and shop analysis

* Trends and market developments

Tornar al sumari
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Outlooks

Expert tools

Consumer Markets (> 1,000
E Mobility Markets (0)

B Countries (0)

ETechnﬂlogy Markets (0)
mﬂdvertising & Media Markets (0)
m Industries (0)

u Health Markets (0)

[5) Disital Markets (318)

Bloc verd

0 ¢ ¢ 0 & O O

Centre de Recursos per a
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Els Outlooks o eines especialitzades son previsions de
com evolucionaran els mercats els propers 5 anys.

L'Outlook més gran i que conté meés informacio és
“mercat de consum”, on l'‘objectiu és presentar els
indicadors de rendiment (ingressos, vendes i preus) dels
mercats de consum més importants del mon.

Tornar al sumari
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Exemple d’Outlook

Consumer Markets > Apparel

Women's Apparel

@ k6 Cite Share

Currency
EUR (€)

HIGHLIGHTS MARKET DEFINITION IN-SCOPE / OUT-OF-SCOPE REPORTS REVENUE (2022)
€9.83bn
» Revenue in the Women's Apparel segment amounts to €9.83bn in 2022. The market is expected to grow annually by 5.89% (CAGR
2022-2026).
= In global comparison, most revenue is generated in the United States (€145.80bn in 2022). REVENUE CHANGE (2022)
= In relation to total population figures, per person revenues of £210.40 are generated in 2022. -12.4%

= In the Women's Apparel segment, volume is expected to amount to 966.6m pcs. by 2026. The Women's Apparel segment is
expected to show a volume growth of 27.2% in 2023.
» The average volume per person in the Women's Apparel segment is expected to amount to 15.9 pieces in 2022.

Download v

Market Region Compare to
' '
Women's Apparel Spain None
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Altres eines

£ Business Plan Export

= E Publication Finder [ sema | o

* Exportacio de plans de negoci: proporciona informacio del mercat per a diferents paisos, i es
pot descarregar en un fitxer Excel.

e Cercador de publicacions: permet trobar publicacions sobre el vostre tema de recerca de
manera rapida i senzilla. Cerqueu més d'un milié d'estudis, informes i altres documents en

alemany o anglés. No estan verificades per Statista.
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Global Consumer Survey

Enquestes exclusives classificades per paisos i per temes

e Ofereix una perspectiva global en I'Gs i el consum dels mitjans, tot analitzant
els usos dels consumidors dins i fora d’Internet. Permet comparar el
comportament d’usuaris a través de més de 700.000 entrevistes realitzades a
55 paisos o territoris diferents.

e Ajuda els especialistes de marqueting, planificadors i comercials a comprendre
el comportament del consumidor i com interactua amb les marques.

e Podeu explorar els diferents conjunts de dades de pais i territori, els temes i
el public objectiu. Feu clic a qualsevol dels enllacos per accedir directament al
conjunt de dades respectiu. Podeu personalitzar els grups i les taules en
gualsevol moment.
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statista®a Global Consumer Survey

[ surveyitems

> Characteristics & demographics
v Marketing & social media
Attitudes towards online advertising
~ Customer journey
Sources of inspiration for new products
Sources of information about products
Products/topics talked about online
Drivers of online recommendations
+ Social media & word of mouth
Social media usage by platform type
Social media user (incl. instant messaging)

Socdial network user (excl. instant
messaging)

Social network usage by frequency
Social network usage by brand

Instant messaging user

Your selection

COUNTRY YEAR
Spain A 2020 - Update 2
COLUMNS

ROWS

Social network usage by b... | + x m

Respondents in your selection: 12.553

Social network usage by brand @

Spain 2020 - Update 2

- £

Centre de Recursos per a
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Surveys

3= Display options v

AL

SOCIAL NETWORK USAGE BY
BRAND &

Which social networks do you use
regularly? (multi-pick)

Base: respondents who use any kind
of social media (except instant
messengers) regularly (split sample)

Twitter
—

Answers

Base Value
Facebook
Flickr
Instagram
Jodel
LinkedIn
Pinterest
Reddit
Snapchat
TikTok

Tumblr

l Spain Germanyl
percent percent
100.0 % 100.0 %
67.4% 775%

2.0% 22%
56.7 % 54.1%
- 44%

15.8 % 15.4 %
15.7 % 247 %
3.0% 6.2%
92% 17.9%
9.6 % 13.2%
2.8% 3.8%
30.3 % 21.9%
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