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Resum: Ialteritat és un concepte clau per entendre allo que configura la nocié del que no és la
identitat propia, perd també és allo que defineix les afinitats humanes, i fins i tot, alld que ens ajuda
a configurar la concepci6 del jo. Al llarg de la trajectoria historica, la idea d'alteritat s’ha anat
modificant a partir de diversos eixos i circumstancies contextuals. Amb I'auge de les xarxes socials i
els entorns digitals, Ialteritat esdevé artifex de noves maneres de concebre la col-lectivitat i es fa palés
una forta presencia de 'organisme visual. Aquest treball aborda algunes de les noves dinamiques que
les xarxes socials —principalment a Instagram— aporten a la nocié d'alteritat i com afecten a les
relacions interpersonals, originant canvis substancials en la relacié amb Ialtre a través de la distorsié
delaimatge d’aquesti potenciant tant 'increment del narcisisme com la homogeneitzacié discursiva,

realitats que alimenten I'exclusi6 de la diferencia.

Paraules clau: alteritat, imatge, postfotografia, postfactualitat, temps global, entorn digital, filtre,

Instagram, mirada.

Abstract: alterity is a key concept to understand what shapes the notion of what is not one's own
identity, but itis also what defines human affinities, and even what helps us shape the conception of
the self. Throughout history, the idea of otherness has been modified based on various axes and
contextual circumstances. With the rise of social networks and digital environments, alterity
becomes the architect of new ways of conceiving collectivity and a strong presence of the visual
organism becomes evident. This work addresses some of the new dynamics that social networks —
mainly on Instagram— bring to the notion of otherness and how they affect interpersonal
relationships, causing substantial changes in the relationship with the other through the distortion
of the image of this and enhancing both the increase in narcissism and discursive homogenization,

realities that fuel the exclusion of difference.

Keywords: alterity (otherness), image, post photography, post factuality, global time, digital

environment, filter, Instagram, look.



Resumen: la alteridad es un concepto clave para entender lo que configura la nocién de lo que no
es la identidad propia, pero también es lo que define las afinidades humanas, e incluso, lo que nos
ayuda a configurar la concepcién del yo. A lo largo de la trayectoria histérica, la idea de alteridad se
ha ido modificando a partir de varios ejes y circunstancias contextuales. Con el auge de las redes
sociales y los entornos digitales, la alteridad se convierte en artifice de nuevas formas de concebir la
colectividad y se pone de manifiesto una fuerte presencia del organismo visual. Este trabajo aborda
algunas de las nuevas dindmicas que las redes sociales — principalmente en Instagram— aportan a
la nocién de alteridad y cémo afectan a las relaciones interpersonales, originando cambios
sustanciales en la relacién con el otro a través de la distorsion de la imagen de éste y potenciando tanto
el incremento del narcisismo como la homogeneizacién discursiva, realidades que alimentan la

exclusidn de la diferencia.

Palabras clave: alteridad, imagen, postfotografia, postfactualidad, tiempo global, entorno digital,

filtro, Instagram, mirada.



Objectius de Desenvolupament Sostenible (ODS)

Aquest treball académic estableix alguns vincles amb els ODS (Objectius de Desenvolupament
Sostenible), els quals formen part de ’'agenda 2030 aprovada per les Nacions Unides I’any 2015. Els
ODS estructuren una convocatoria universal amb diverses fites, com ara posar fi a la pobresa,

protegir el planeta i millorar les condicions de vida de les persones en termes generals.

L’ecosistema en el qual impacta aquest TFG és I’academic, principalment al sector del pensament
critic envers els entorns digitals i tecnologics. Encara és necessaria la generacié d’una mirada més
contundent vers I'as de les xarxes socials, en que se centrin les problematiques en el control i I'as
individualista d’aquestes plataformes i els dispositius i tecnologies que els hi sén inherents. Aquest
treball pretén, a petita escala, generar una visié meditativa i reflexiva de les relacions socials i en
I'impacte que tenen els mitjans digitals sobre la concepcié dela comunitati el subjecte contemporani.
Els implicats principals en la recerca sén la Universitat de Barcelona i la seva comunitat educativa en

termes generals.

Existeixen 17 ODS, dels quals n’hi ha tres que es poden relacionar amb aquest treball academic. El
primer de tots és el 10, titulat “Reduccié de les desigualtats”. Una de les metes vinculades a aquest
objectius és la 10.5, que constitueix la millora de “la reglamentacié i vigilancia de les institucions i els
mercats financers mundials i enfortir 'aplicacié d’aquests reglaments”, el que es podria vincular a
una gestio justa per part de les institucions de les dades dels usuaris que naveguen a Internet, ja que,
moltes vegades, sén utilitzades per les empreses i les institucions de cara a la manipulacié del consum

i el control ciutada.

Un altre dels objectius vinculats a la recerca és el 16, anomenat “Pau, justicia, institucions”. La meta
relacionada amb aquest treball és la 16.10, que parla de “garantir 'accés public a la informacié i
protegir les llibertats fonamentals, de conformitat amb les lleis nacionals i els acords internacionals”.
Un dels punts del desenvolupament d’aquest treball és la critica a Ialgoritme, el qual manipula i
dirigeix la informacié que arriba als individus. Un dels objectius d’aquest treball és esmentar i
recordar que la informacié no és ingénua, siné que esta lligada a certs interessos politics, econdmics

iinstitucionals. Es per aixd que es correlaciona amb la proteccié de 'accés a la informacié.



L’dltim objectiu vinculat a aquest Treball de Final de Grau és el 17, denominat “Alianga per
aconseguir els objectius”. Centrant aquesta fita en el subapartat “tecnologia”, es pot extreure la fita
17.8, que desenvolupa i promou I's de les tecnologies de la comunicacié i innovacié. Tot i que
aquest treball és una critica a aquestes, s’emmarca en el sector de les ciencies de la comunicacié. En
aquest aspecte, la comunicacié i les tecnologies sén perimetres que s’actualitzen constantment, el

que fa necessaria una reflexié constant perque la seva gestié sigui justa, horitzontal i col-lectiva.
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1. Introduccié

El punt neuralgic d’aquest treball de final de grau és el concepte d’alteritat en I’esfera contemporania
de la imatge. La investigacié pretén fer una aproximacié als canvis que ha generat la imatge
digitalitzada en I’ a/teritar —tenint en compte que Ialteritat es compren com tot allo que no és el jo—
, en la percepcié d’aquesta, i en com I'auge del context multipantalla i de les xarxes socials han
determinat la mirada de les relacions i de les circumstancies tangibles. Dins d’aquest proposit, pero,
cal destacar un incis: el desenvolupament d’aquesta hipotesi preliminar articula una critica implicita,
que en cap cas vol ser una estigmatitzacié de I'ens digital, siné que consisteix en una analisi, estudi i
interpretacié de com les xarxes socials afecten a la col-lectivitat i als vincles intersubjectius, aixi com
a la seva representacié visual. D’altra banda, cal esmentar que aquest treball no és una analisi
estadistica de la utilitzacié de les xarxes socials, siné que és una observacié o epitom assagistic amb
una recerca previa on s’analitzen les principals dinamiques relacionals i identitaries en que hi ha una

modificacié o alteracié en el concepte d’alteritat.

En conseqiiencia a Pobjecte d’estudi, el proposit de la recerca és el descobriment d’aquelles
dinamiques filles d’un context en que franquejen les nocions d’imatge, alteritat i el context digital,
un entorn on prima I’al-locucié del jo uniforme’, tant pel que fa a nivell discursiu com en I'ambit
estetic. D’altra banda, tant el proposit com la motivacié del present treball d’investigacié abasta
diversos allicients personals: d’entrada, I'interes primer es fonamenta en una combinacié entre la
inclinacié pels ambits de coneixement del pensament contemporani i la comunicacié; aixi com la
necessitat personal de donar resposta al perque de certes circumstancies advertides per la constant

utilitzacié i ubiquitat de la imatge de I’alteritat a la vida contemporania.

Pel que fa als procediments que s’apliquen en el desenvolupament del tema, la metodologia utilitzada
se sintentitza, primer de tot, en la localitzacié de la problematica i de I'objecte d’estudi que I’hi és
inherent, fonamentada en interessos i inquietuds personals, les quals integren experiéncies propies

relatives a les xarxes socials i la seva utilitzacié i inclusié a la vida diaria. El segon pas ha estat la

L]0 uniforme”: concepte que es refereix a la globalitzacié de Iestética, el discurs i les identitats a partir de la digitalitzacié
d’aquestes i cosificacié d’aquestes com a entitats consumibles.



determinaci6 dels objectius i projeccions per veure quins ambits d’interes i estudi es podien incloure,
aixi com la confeccié d’un index inicial que s’ha anat modificant a mesura que s’han enllagat
conceptes i mentre que la indagacié en la bibliografia ha provocat canvis en la perspectiva i en
Pestructura del treball. A continuacid, després de 'edificacié de 'arquitectura inicial, s’han anat
seleccionant els conceptes principals amb que s’ha treballat, els quals han estat desenvolupats gracies
al suport documental, webgrafic, bibliografic i historiografic de diverses fonts préviament analitzades
—les quals han portat al coneixement d’altres fonts desconegudes perd que han servit per completar
la significacié de cada apartat—. Tot aix ha permes donar forma a una estructura senzilla pero
efectiva: en primer lloc, el marc teoric descriu els tres conceptes principals —alteritat, postfotografia
i mirada— que sén els contraforts clau de la resta del treball. En segon lloc, s’ha establert el context
digital a partir de dos termes, que sén el “no-temps” i les “no-coses”, que tot i ser només dos
extremitats, cal dir que serveixen per descriure els contorns destacables pel que fa a la constitucié de
les xarxes socials. Per tltim, i a partir dels dos punts anteriors, s’ha redactat el desenvolupament, on
s’han analitzat algunes dinamiques concernents a la interseccié entre les idees d’imatge, alteritat i

digitalitzacio.

Al llarg de la confecci6 de la recerca també s’han trobat algunes dificultats que han determinat la
forma en que s’ha desenvolupat el pla de treball. Les disjuntives han estat principalment dos: la
primera respon a la manca de bibliografia o estudis previs en que es vinculi digitalitzacié i alteritat de
forma explicita —una de les poques fonts és I'obra del filosof sudcorea Byung-Chul Han, que ha
estat crucial en la configuracié del marc teoric i de moltes idees substancials que es tracten en el
treball—, ja que ambdds conceptes sén relativament nous dins el transcurs de la historia. Tot i aixo,
és cert que les nocions s’han pogut vincular a partir de recursos que desenvolupaven aquest vincle de
forma indirecta. Altrament, el segon dubte ha estat la manera d’enfocar el tema sense deixar que fos
massa genéric, seleccionant només alld essencial i que pot descriure el germen de la conceptualitzacié.
Per aquest motiu, hi ha afers que han quedat fora del marc del treball. Un d’aquests han estat “el text
com a imatge”, és a dir, la forma en com inclus el text —com per exemple a Twitter— es converteix
en quelcom visual mancat de profunditat, en que només es poden utilitzar una serie de caracters de
forma restringida. Per altra part, han sorgit més temes que també queden fora del treball, com ara el

ghosting i la relacié com a joc, la cultura de la cancellacid, autocensura, el metavers, o formes



alternatives de concebre Iestetica en I'entorn digital. Existeixen dos motius pels quals s’ha decidit
prescindir d’aquestes qiiestions: o bé per la manca d’un dels tres conceptes que acoten el treball —
alteritat, imatge o digitalitzacié—, o perque el tema fa referéncia a una tendeéncia minoritaria

emplacada al context de les xarxes socials.

er acabar, cal esmentar els resultats que s’han aconseguit no sén ni volen ser estadistics ni empirics,
P b ] tar el Itats que s’h guit 1 tadist p

siné que conformen un recull de cojuntures que tenen un sentit global en tant que formen part d’un
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mateix sistema i context. Les conclusions sorgeixen a partir d’una combinacié entre observacié,
documentacid i correlacié entre conceptes que sén diferents perd que afaigonen una mateixa idea,
que és la modificacié de la nocié collectiva d’alteritat en una esfera on s’ha digitalitzat la imatge
d’aquesta. En aquest sentit, s’ha pogut proclamar i dividir la metamorfosi de la nocié col-lectiva
d’alteritat a través de tres vies: la identitat —el selfie, el like i els filtres com a patrons que modifiquen
la confeccid i percepci6 de alteritat—, la relacié —el FOMO i les relacions parasocials com a ens
distorsionadors en la concepcié de Ialtre i el vincle que s’estableix amb aquest en aquesta situacié—
, i la homogeneitzacié dels individus dins la col-lectivitat —I’algoritme que esborra alld divers i la
perdua de 'erotica al context contemporani; que és, a la vegada, el punt de partida de la relacié amb

Palteritat—.
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2. Objectius i hipotesi

L’alteritat i les relacions intersubjectives s’han transformat amb la digitalitzaci6 de la realitat a les
societats postindustrials. Sembla que la cohesié social es trenca i els jos suren en un entorn
homogeneizat. Encara que fa 'efecte que les xarxes socials i 'auge de la utilitzacié de les plataformes
digitals han desembocat en una expansié dels vincles interpersonals, el cert és que 'acumulacié
d’informacié i les identitats digitals, en molts casos, han generat una reafirmacié negativa del jo.
Aquesta reafirmaci6 negativa forma part d’un ordre d’angoixa relacionada amb la falta de nocié de
realitat i amb la imatge postfotografica que regeix les circumstancies de I’entorn multipantalla i la

cultura de la postveritat.

El proposit d’aquesta recerca és analitzar com la fisonomia del que es comprenen com a vincles socials
s’ha modificat, i la conversié analogica-digital ha injectat noves formes d’entendre la imatge de la
percepci6 de /altre. Aquesta perdua de la percepcié de I'alteritat ha generat un estat ansiés-depressiu
del propi jo que esta emmalaltint la societat occidental, i encara que sén simptomes que en la
dimensié clinica han representat una qiiestié habitual a nivell historic, ara es troben bastits per les
caracteristiques del solipsisme neoliberal. Aix{ doncs, estem parlant d’un canvi de paradigma pel que
fa a la disposicié de I'altre, que es pot percebre com a ens que allunya I’ésser del propi jo, de forma

que s’aboleix allo dissemblant.

Arrel de la hipotesi que rau en la declaracié que amb 'apogeu de les xarxes socials i els entorns
digitalitzats neix una nova forma de comprendre I'alteritat o de dissoldre-la, fenomen que condueix
aun nou tipus d’angoixa del jo, sorgeixen diverses preguntes de recerca que I'estudi i la identificacié
de les dinamiques a algunes xarxes socials concretes podran resoldre, o, si més no, dur a terme una
aproximacié de les qiiestions i eixos que han patit una metamorfosi amb la col-lectivitzacié digital
dels individus. Com afecta la digitalitzaci6 i la desmaterialitzaci6 de la realitat a les relacions personals
o multipersonals? D’on provenen les dinamiques d’anul-lacié de alteritat? S6n hereves del context
antropologic o simplement sén el resultat genui de la culminacié de la circumstancia digital? La
pérdua de Dalteritat genera una mirada diferent de la realitat? Es una realitat vicua o és una nova

forma de comprendre el mén?



Amb les qiiestions generiques que orbiten al voltant dels suposits principals, s’estructuren els
objectius basics d’aquest treball, que sén els que delimiten allo que és i allo que no és objecte
d’estudi. En primer lloc, una de les finalitats més significatives que es proposa aquesta investigacid és
observar les dinimiques que sén resultat de la pérdua de la nocié d’alteritat, després d’haver-les
encaixat en un context socioecondmic i cultural concret de forma deductiva. D’altra banda, un dels
objectius que emana de la hipotesi és poder exemplificar I'allunyament de DPalteritat amb fets i
incidencies concretes que es reiterin a ’entorn digitalitzat. Per dltim, és de cabdal importancia definir
que entenem per a/teritat a Pentorn digital —ja sigui individual o collectiva— i quines formes de
reapropament —en un entorn que sembla anonim i ingenu— poden Ser propostes per reconstruir

altres formes de relacié a la situacié digitalitzada.



3. Metodologia

La idea principal d’aquest treball era molt més amplia, en que I'aspecte cabdal partia de la relacié
entre la postveritat al context contemporani i ansietat estructural com a patologia social. En el
moment de desenvolupar-lo pero, es va comprovar que era massa complexe a causa de la manca de
temps i espai, perd també per la falta de recursos experiencials dins el territori academic i per la falta
de referents pel que fa al vincle entre ambdues materies. Es per aixd que aquest tema va davallar al
terreny digital i de les relacions en aquest marc —les quals, en realitat, tenen for¢a connexié amb
’angoixa que pateix el jo contemporani— i va donar lloc a la recerca desenvolupada en els seglients

punts.

Amb l'objectiu de poder realitzar aquest treball s’ha desenvolupat un metode concret amb la finalitat
de poder arribar a unes conclusions partint d’una hipotesi determinada, la qual és intuitiva a partir
de Pobservacié propia de les circumstancies contextuals. Aquestes observacions han necessitat
legitimitat per poder ser desenvolupades, la qual ha anat emergint a partir del seguiment del metode

planificat i de les fonts i recursos bibliografics que recolzen la recerca.

El primer element del procediment ha estat Pestipulacié dels limits de la investigacid, resolts i
determinats a la introduccié i a 'apartat “objectius i hipotesi”. Abans de seguir una metodologia
concreta, perd, és de vital importancia saber que esta dins i fora de les linies principals a fi de seguir
una linia d’analisi concreta i tenir-la sota control. A partir d’aquests limits s’han establert els
objectius, que sén els que serveixen per saber des de quin punt s’ha de treballar, i que sén els que

s’han tingut en compte durant tot el procés de confeccié del treball.

Després de la constitucié dels objectius i de les hipotesi s’ha generat Pestrategia d’investigacio, és a
dir, les passes a seguir, la manera de consulta de fonts i la modalitat de sistema de treball. La forma de
procedir s’ha fonamentat en el tipus de recerca, la qual ha estat, principalment, descriptiva o analitica.
Aquesta es basa en una observaci o intuicié general —com és en el cas d’aquest treball— que després
se segmenta en diverses parts per entendre la totalitat pimaria. Com es pot observar, aquesta totalitat

engloba diverses parcelles que conformen la recerca, en que¢ hi ha unes nocions basiques



desenvolupades (alteritat, postfotografia, mirada), un context i una analisi de diverses dinamiques

que il-lustren les parts anteriors de la investigacié i que edifiquen una integritat conceptual.

Pel que fa a la consulta de fonts, la metodologia utilitzada ha estat la historiografica —basada en
revisions bibliografiques i documentals—, cosa que s’ha combinat amb algunes estadistiques en
punts determinats del desenvolupament. La consulta de fonts ha estat realitzada després de la
confeccié dels objectius. Les primeres fonts consultades sén aquelles en que hi havia una coneixenga
previa, les quals estaven vinculades a altres que han servit per completar cada part en el perimetre del
treball. A proposit del tipus de fonts utilitzades, cal destacar la notoria preséncia de recursos
monografics, articles i revistes d’investigacié i divulgacié cultural o pensament critic; i algunes

pagines web de caire descriptiu o estadistic.

Després de la investigacié teorica i la seva redaccid, el seglient pas ha estat la observacié d’algunes
dinamiques que exemplifiquen la vessant més abstracta de la recerca. Aquesta part —més practica
dins del que és un treball vehement tedoric— ha estat dividida en tres parts: una basada en la identitat
i en com els entorns digitals generen dinamiques que esborren la forma en que percebem la de I’altre
i la propia, una altra fonamentada en diversos fenomens vinculats a la interaccié i a les relacions, i

una ultima que es refereix a la homogeneitzacié del discurs visual a les xarxes socials.

Per acabar, i pel que es refereix a Iaplicacié de la metodologia, s’han trobat diverses dificultats
mencionades a la introduccié del treball, que sén la poca informacié sobre la correlacié entre
alteritat, imatge i entorn digital i la dificultat per determinar els seus marges. A més a més, també cal
destacar 'allau de fonts referents a 'entorn digital, de les quals s’han hagut de determinar de forma
forca selectiva, motiu pel qual apareixen les font que sén determinats i que aporten una perspectiva
cabdal en la configuracié i investigacié sobre la noci6 de Ialteritat en I'esfera de la digitalitzacié de la

imatge.



4. Marc teoric: autors i conceptes

La muerte se irradia sobre el existir para el otro. Un cierto
EXISLIr para morir Corre parcjo con un Cierto existir para el
otro. Por eso resistirse a morir conduce a una hipertrofia del

yo, cuyo peso aplasta todo lo que no es el yo.

Muerte y alteridad, Byung-Chul Han, 20127

4.1. L’alteritat en Byung-Chul Han: definir el jo contemporani a través de

Paltre

La idea d’alreritat® és la genesi de la col-lectivitat social, de les afinitats, de la congregacié humana,
perd també de la guerra, 'enemistat i 'apatia. Es Iepicentre de la conformacié del vincle amb allo
que no és’ego, i que confereix una de les funcions basiques de ’esséncia subjectiva: la relacié. Byung-
Chul Han?, el filosof i escriptor sudcored que ha desenvolupat una critica consistent al voltant del
neoliberalisme com a estructura socioeconomica, cultural i politica, desembolica el concepte
d’alteritati cerca allo que hi ha al centre seu cor, del seu significat, allo que la conforma i que té relacié

amb la configuracié del mén actual.

L’alteritat ha estat definida des de diversos prismes historics, perspectives i corrents filosofiques. Es
una nocié poliedrica que es podria redefinir en una allau d’accepcions inesgotables. La significaci,
perd, que encaixa en els nostres temps, i més en concret, en I'entorn digitalitzat de les societats
postindustrials, és aquella definicié que té connexitat amb els entorns no-fisics, amb aquells llocs,

que, sense ser tangibles, tenen incideéncia sobre la positivitat. El descobriment d’alld que no és el propi

2 Traduccid d’Alberto Ciria en edicid al castella (Herder, 2018).
%1a primera aproximacié al concepte d’alteritat la realitza Pescriptor i filosof Emmanuel Lévinas.

4 Byung-Chul Han és un referent considerablement important per a la recerca d’aquest treball perque tracta la idea
d’alteritat com a punt nuclear de la seva obra, perd també perque aborda aspectes relacionats amb la digitalitzacié i el
control, la transparéncia i el poder dins el sistema capitalista i el pensament i la dinamica neoliberal.



jo gesta un episodi que es vincula a la mort, de forma que la base de tot el que es desenvolupara a
continuaci6 es fonamentara en el binomi morr 7 alteritat, el qual es trobara encaixat dins I'entorn

digital.

Per a Han la mort és una ferida a I'ego —aquesta idea la desenvolupa en diverses de les seves obres,
pero principalment a Muerte y alteridad (Chul Han, 2018)—, una esquerda que fa prendre
consciencia a ésser de la seva propia finitud. Com pot viure un individu finit en un context en que
la bellesa, la joventut i la pulcritud perpetues sén els fonaments del jo? La mort i 'acceptacié
d’aquests atributs com a inabastables és la que permet a les subjectivitats sortir cap a Ialteritat. No
obstant aixo, aquesta obertura cap a Dalteritat i el rebuig a I’hedonisme sén determinacions
complexes dins una infrastructura on la mort com a rebuig a I’ego reuneix totes les peculiaritats per
ser un ens improductiu, un organisme que No genera res que €s pugui convertir en alguna cosa

lucrativa.

Amb I'objectiu de poder desenvolupar de manera ferma el vincle entre mort i alteritat, és necessari
definir previament que és allo que constitueix el subjecte contemporani, és a dir, edificar un perfil
que ens ajudi a entendre al jo, ja que la manera en que s’emplaga el jo és la manera en que es pot
comprendre allo altre, allo que no és un mateix. En conseqiiéncia, vegem la caracteritzacié que fa

Byung-Chul Han del subjecte que coxisteix amb I’aforisme neoliberal.

El jo contemporani és un ego narcisista i positiu, s’oposa a allo que el nega i fonamenta la seva
confeccié en la productivitat i en I'imperatiu de la felicitat i la pulcritud. El poder és un panoptic
ubiqu que trenca la dialectica hegeliana entre amo i esclau, de manera que el propi subjecte
s’esclavitza sota la obligatorietat indirecta de la voluntat i el superavit. D’aquesta manera, 'ésser cau
en un esgotament inacabable que es fonamenta en la superacié de si mateix, la qual no és assolible en
la seva totalitat. En el seu impetu per aconseguir la productivitat maxima —creixement personal,
escalada en la piramide laboral i evasié del fracas i de la mort— davalla a la cavitat de la culpa, on ell
mateix s’acosta, cada vegada més, cap al solipsisme, el desencis i la depressié. En aquesta ubicacid, el
jo es incapag d’obrir-se a Ialteritat. Com bé afirma Chul Han a La sociedad del cansancio, “el don
de la escucha se basa justo en la capacidad de una profunda y contemplativa atencién, a la cual al ego

hiperactivo ya no tiene acceso” (Chul Han, 2012, p.36)



A partir d’aquest jo esgotat, tot el que no és un mateix es converteix en ombra il-lusoria o en 'enemic,
ja que allo que és diferent a 'ego és un atac a aquest, és la morr del mateix. Davant la bellesa
consemblant, pulida i homogenia i el consum mecanitzat, allo diferent —que ho entenem com tot
el que constitueix un discurs, imatge o éssers tinics i analegs— D’altre mor i el jo s’arrela al perimetre
de la seva propia percepcié. En aquest sentit, Byung-Chul Han parla de la preséncia de I'esperit de

individu a partir del descobriment i 'obertura a I'alteritat a £n e/ enjambre:

El espiritu despierta en presencia de lo otro. La negatividad del otro lo conserva en la vida. Quien estd referido tan
s6lo a s{ mismo, quien se aferra a sf mismo, carece de espiritu. El espiritu estd caracterizado por la capacidad de
“soportar la negacién de su inmediatez individual, el dolor infinito”. Lo positivo, que borra toda negatividad de
lo otro, se atrofia para convertirse en “ser muerto” (...). No es posible ninguna experiencia sin dolor, sin

negatividad de lo otro (...) (Chul Han, 2014, p.80)

L’esperit, en ’era contemporania, s’amaga rere la voluptat d’allo igual, d’alld que no es contraposa a
Iego, de forma que no pot néixer i el que resta és un jo encadenat a I'estetica, a la seva propia imatge
i a la imatge que I’hi és coincident. Com bé afirmava Jean Baudrillard® a “La cirugfa estética de la

alteridad”, un capitol que forma part de 'obra Pantalla rotal

Si hoy estamos condenados a nuestra imagen (a cultivar nuestro cuerpo, nuestro /ook; nuestra identidad, nuestro
deseo), ello no se debe a la alienacién, sino més bien al final de la alienacién y a la desaparicién virtual de lo otro,
lo que es una fatalidad mucho peor (...). La alienacién es tomarse a si mismo como punto de mira, como objeto
de cuidados, de deseo, de sufrimiento y de comunicacién (...). Solo podemos recordar que la seduccién reside en

la irreconciliacién con el otro, en la salvaguarda de la extrafieza de lo Otro (Baudrillard, 2006, p.70)

Baudrillard, quan es refereix a la “salvaguarda de la extrafieza de lo Otro” fa referéncia a aquesta
obertura cap a lalteritat, deixant de banda I'ego com a font d’autoproduccid i aurosuperacio.
L’individu és una identitat fragmentaria que es mira a si mateixa en pro d’una millora personal, tant
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pel que fa a 'autopercepcié com pel que fa a la imatge que es projecta a 'entorn sociodigital. Mirar
cap enfora és trencar amb el perfeccionament del jo i deixar-se afectar pel I’altre, per aquell que és

diferent a 'ego en qualsevol dels sentits. Mirar cap enfora és donar lloc a I’erotica, una erotica que

5 Jean Baudrillard és un socioleg i filosof que recolza el marc tedric i I'argumentaci6 filosofica del text. En aquest sentit,
el seu enfocament sobre Ialteritat esta vinculat amb la simulacié i el sistema digital que arranca la memoria i la historicitat
per convertir la realitat en hiperrealitat. El corrent de pensament principal de Baudrillard és el postestructuralisme.



consisteix en mirar, en desitjar, en aprendre “d’allo altre” sense deixar-se dominar per la concepcié de

Palteritat com a mitja d’alimentacié del propi jo.

Chul Han, quan desenvolupa el seu teorema entorn el binomi alteritat i mort, també exposa
propostes, altres formes de percebre allo que no és ’ego, el que és aplicable des de qualsevol
perspectiva, principalment des de la perspectiva de I'individu que practicament es fon amb la
concepcié de si mateix als entorns digitals i a les xarxes socials. Una interpretacié que és infinita,
egolatra i productiva pel que fa a estetica gairebé quirtrgica del que se suposa que ha de ser el

subjecte en el context neoliberal.

El pensador sudcorea desenvolupa el terme d’amabilitar en diverses de les seves obres. Entén
’amabilitat sota I'apotegma “jo séc tu”, és a dir, sota la idea que, si no hi ha un ego que percep
Ialteritat com una amenaga, aquest mateix és capag de percebre allo altre com a part de la comunitat,
de la collectivitat, de la zona de creixement comunal i d’accié politica. De fet, una de les
problematiques del jo digital és la impunitat per ferir allo dissemblant que li confereix 'anonimat,
de forma que es genera una societat indignada —discurs a xarxes, demagogia narcisista— que té poca
capacitat de generar canvis a la realitat positiva perque no existeix una xarxa congregada més enlla de

la virtualitat —fins i tot es podria dubtar d’aquesta suposada col-lectivitat virtcual —.

En les politiques de "amabilitat, I’alteritat no rau en la concepcié de Hobbes en que I'ésser huma és
un potencial perill per al mateix, siné que Ialteritat és la forma en que el jo admet la propia finitud.
La bellesa és finita. La vida és finita. La percepcid és finita. El coneixement és finit. El pensament és
finit. L’amor és finit. La joventut és absolutament finita. El jo que acull aquestes limitacions mata el
seu ego, de forma que aquest no s’enroca i és capag de mirar cap enfora. Quan I'ego és morz, la

dinamica del desig desperta i germina alld que coneixem com a alteritat.



Aquella aldea global vaticinada por Marshall McLuhan se inscribe ahora en la iconostera, que ya no
es una mera abstraccion alegdrica: habitamos la imagen y la imagen nos habita. Debord lo expresd
con distintas palabras: “Alli donde la realidad se transforma en simples imdgenes, las simples

imdgenes se transforman en realidad”’.

La furia de las imdgenes, Joan Fontcuberta, 2016

4.2, Postfotografiaiimatge com a referent primer

La percepcié als entorns virtuals-digitals és una concepcié que rau, sobretot, en la imatge d’allo altre.
La imatge pot ser alguna cosa figurativa o iconologica, pero també textual: la qiiestié és que el
significant dels continguts pren determinacié. Amb Dlaccelerada transformacié de I’analogic al
digital, la culminacié dels entorns multipantalla —preséncia de la “imatge de” a tots els ambits de la
vida— i la irrupci6 de les xarxes socials com a mitja interpretatiu, la fotografia i la imatge que se’n
despren es converteixen en el mecanisme d’apreciacié del mén, és a dir, en la posicié des d’on

concebre alteritat.

Per parlar d’imatge cal parlar de fotografia, ens que ha perseguit la realitat des del seu naixement,
I'organisme que ha intentat copsar-la i integrar-la de forma incorrupta. No obstant aixo, des de la
teoria de la imatge s’ha pres consciencia que és, com totes les altres arts, una seleccid, un retall, una
sublimacié del que conforma allo auténtic. La diferéncia amb les a/tres arts és que, pel que fa a la
recepcid, la collectivitat social no ha llegit la fotografia com a taxonomia de fragments de realitat,

sin6 que I’ha interpretat com a germana de 'experiencia positiva.

Es cert que a la modernitat tardana, la fotografia ja no s’entén com alguna cosa que és, en efecte, la
realitat, pero podria ser discutible que aquesta comprensié o percepcié sigui quelcom propalat a la
comunitat. De fet, la imatge ja no és només una seleccié de realitat, sind que és realitat primera, és el
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mitja per apreciar i interpretar el mén. Aquest canvi de paradigma en que la fotografia s’ha convertit
en un fenomen d’un ordre diferent —amb I’afegiment de, per exemple, els filtres que alteren la

disposicié i arquitectura de les coses i els individus o P'edicié— ha estat categoritzat com a



posttotogratia pel critic i assagista Joan Fontcuberta®, que desenvolupa el concepte a la seva obra La
furia de las imdgenes: notas sobre la postforografia (Fontcuberta, 2016) amb la intencié d’explicar i
exposar la manera en que les imatges es transformen en realitat, i en com aquest fet, que pot semblar
naif, genera un nou ordre visual marcat per la preeminéncia d’allo digital, per la immaterialitat i per
la facilitat per transmetre imatges alterades i reproduir-les. Fontcuberta afirma que “veure el mén a
través d’altres imatges significa anteposar als nostres ulls el filtre de la memoria (...). La substitucié de
la realitat per imatges que constitueixen el nou material de treball ens colloquen en I’angoixa

metafisica d’una realitat que s’esvaeix i no ens deixa res més que la seva representacié”.

La perillositat de prendre la imatge com a emplagament de percepcié és que la mateixa mirada cap
enfora a través de la imatge que s’ha edificat pot canviar la realitat positiva i portar a l'escepticisme
col-lectiu, de la mateixa manera que pot modificar els estandards estetics i cognitius o la forma
mitjangant la qual s’entén alld palpable i autentic. La imatge, per tant, en tant que mascara que ha
volgut generar noves identitats que encobreixen d’altres, ha caigut en una especie d’espai fronterer
on la propia imatge ja no només és una representacio, siné que és la realitat i costa de diferenciar-la
amb allo que, efectivament, parteix del simulacre. Una allegoria que pot metaforitzar aquest
esdeveniment és el gravat de Iartista William Hogarth, anomenat La baralla de las imdgenes (1745),
en que les obres prenen vida i s’emancipen de I'estudi del seu propi creador. Les imatges prenen el
control, les imatges creades per 'home, creades a partir d’allo del que es desitja, del que s’anhela, de

la illusié que es converteix en referent de vida.

La vida no és imatge, la imatge digitalizada de Ialteritat tampoc és vida. La situacié de la imatge i la
fotografia contemporanies, és, de facto, una cirunstancia emplagada en alld hiperreal, en la
incapacitat per distingir la realitat (vida) de la fantasia (imatge de la vida). Com bé descriu Baudrillard

a Culrura y simulacro:

Hoy en dia, la abstraccién ya no es la del mapa, la del doble, la del espejo o la del concepto. La simulacién no

corresponde a un territorio, a una referencia, a una sustancia, sino que es la generacién por los modelos de algo

6 Per a desenvolupar aquest treball és imprescindible la mirada de Joan Fontcuberta, un dels tedrics i artistes principals
par aq p p p
pel que fa a la controversia del paper i la intervencié de la imatge i la fotografia dins el marc social contemporani. La
principal critica de Fontcuberta és el qliestionament de la fotografia com a manifestacié d’allo real, de forma que tempteja
la imatge digital com a representacié afeccionada a alld tangible.
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real sin origen ni realidad: lo hiperreal (...). No se trata ya de imitacién ni de reiteracién, incluso ni de parodia,
sino de una suplantacién de lo real por los signos de lo real, es decir, de una operacién de disuasién de todo proceso
real por su doble operativo, midquina de indole reproductiva, programdtica, impecable, que ofrece todos los

signos de lo real y, en cortocircuito, todas sus peripecias (Baudrillard, 1978, p. 5-7)

L’entorn digital de la imatge, la circumstancia postfotografica, impedeix distingir entre simulacre i
tangibilitat, fet que obstrueix la capacitat de poder tenir una mirada ldcida cap a Palteritat. A les
xarxes socials, que sén el principal punt de confluencia entre la col-lectivitat i la virtualitat, a//o altre
es converteix en objecte de consum, pero també en referéncia, en punt de partida per interpretar allo

més genui de existencia.



La mirada concede el reconocimiento del otro como agente y como potenciz] reconocimiento.
Manteniendo brevemente la mirada en el otro y mirando luego hacia adelante cuando cada uno
pasa al lado del otro, iguala esa actitud a la de la tranquilidad que implica Ia ausencia de intenciones

hostiles.

Consecuencias de la modernidad, Anthony Giddens, 19907

4.3. La mirada, el dispositiu de percepcié de I'altre

El tercer eix que configura el marc teoric és la noci6 que sosté la rad de ser de I'alteritat, és el mitja pel
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qual s’aferma la facultat de visionar-la i construir-ne una percepcié adjunta. Aquest concepte, al qual

anomenem mirada, és el sistema que genera una cosmovisié concreta d’alld que no és un mateix, és

la forma d’identificar la significacié d’allo material i immaterial que circumda un individu. De fet, la

mirada és el punt neuralgic de Iésser, allo que el constitueix i que el fa huma. L’escriptora belga

Amélie Nothomb parla i disserta sobre que és la mirada, sobre 'essencia d’aquesta a Metafisica de los

tubos, on anuncia que:

Los ojos de los seres vivos poseen la mds sorprendente de las virtudes: la mirada. No existe nada tan singular (...).
¢Qué es la mirada? Ninguna palabra puede aproximarse a su extrafia esencia. Y, sin embargo, la mirada existe.

Incluso podria decirse que pocas realidades existen hasta tal punto (Nothomb, 2001, p.8)

En aquesta declaracid, 'autora no només du a terme una aproximacié abstracta d’allo que la mirada
és, sind que exhala, intrinsecament, el dubte de poder descriure-la, ja que aquesta es troba esbiaixada
per qiiestions interminables i sorprenents. En realitat, la mirada, com el concepte d’alteritat, també
esta vinculada als afluents historics sincronics, a les tendencies politiques i socioculturals, als corrents
artistics. La mirada en temps de digitalitzacié, per tant, pren una forma concreta, i és el filtre pel qual

s’edifica allo que concebem com a alteritat.

La mirada del jo contemporani —acordonada per la incidencia de les xarxes socials, la virtualitat i la
digitalitzacié com a vectors que condueixen les relacions i la comunitat— és una mirada que no té

com a referent la realitat, sin6 que s’emplaga en el context postfotografic, on regna la ubiqiitat de la

" Traduccié d’Ana Lizén Ramén en edicié al castella (Alianza Universidad, 1993).



imatge, una imatge que no és 'autenticitat d’allo fisic. Aixi doncs, la referéncia és la imatge de la
propia positivitat. El filosof Roland Barthes® ja santicipava a La c4mara licida(Barthes, 1990, p.143)
quan afirmava que “una especie de cordén umbilical une el cuerpo de la cosa fotografiada a mi
mirada”. Toti que Barthes parlava de la seva relacié amb la peculiaritat de ens fotografic, 'autor ja

estava augurant una mirada futura condicionada per la forta preséncia de la imatge.

La mirada de I’ego contemporani és, en poteéncia, una no-mirada. Si la mirada constitueix la
percepci6 d’alld extern, es podria dir que aquesta es troba en persistent decadencia. La mirada és
agent de contemplacid. La contemplacié esta enllagada amb el que no és el jo. Com pot contemplar
o mirar un individu que es reitera en la seva propia imatge, o, en tot cas, en la imatge d’aquella cosa

o discurs grafic que I’hi és consemblant? A tall d’exemple, Byung-Chul Han al-lega a No-cosas que:

La ausencia de mirada es también responsable de la pérdida de empatia en la era digital (...) La mirada constituye
la confianza original. La ausencia de mirada conduce a una relacién perturbada con uno mismo y con el otro

(Chul Han, 2021, p.36)

Com bé descriu el pensador, “la mirada constitueix la confianga original”. La desconfianca genera
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un retorn cap al jo que nega i desdibuixa la imatge de 'altre en tots els sentits: I’altre que no té un

discurs com el propi, I'altre que no pensa com pensa el jo, Ialtre que no és i que no desitja ser

esteticament com el jo, I'altre que no viu com el jo. Per regenerar la concepcié d’alteritat i de

confianga, per tant, és necessari edificar noves formes de mirar, nous plantejaments per observar,

contemplar i modificar la situacié actual de la imatge. Una situacié circumscrita pel postespectacle i

per la narrativa de Iallau de les imatges deslliurades de congruencia.

La reconstruccié de la mirada o, directament, la creacié de mirada a I’era digital passa per la revisié
de les dinamiques internes que la caracteritzen, aixi com la deconstruccid i exegesi d’allo que fa perdre

a I'individu la capacitat de distingir entre virtualitat i realitat, entre ego i alteritat. En aquest sentit,

8 Roland Barthes és un dels principals assagistes que cavil-len sobre signe i fotografia. En aquesta dissertacié no pren una
importancia fonamental perd és avinent incloure’l com a un dels referents estructuralistes més rellevants del segle XX i
com a un dels primers tedrics de la imatge que desenvolupa un suposit de com la fotografia afecta a la confeccié de la
membdria. Es coetani d’autors com Jean Baudrillard, Susan Sontag o Michel Foucault; també d’influencia estructuralista.



Ingrid Guardiola’, productora i assagista cultural, planteja la confeccié d’una “metamirada” a la seva

obra L ullila navalla, on desenvolupa el concepte de “mén com a interficie” fonamentat en la imatge

i les dades:

El regim visual tendeix a funcionar com a litdrgia de manera més immediata que el régim textual; és un secret que,
a diferencia del text escrit, es comparteix i s’escampa rapidament entre la comunitat. La imatge converteix els ulls
en una via de coneixement, perd també d’estulticia, ja que aquesta fascinacié pot arribar a ser anomica,
asignificativa i amoral. Les imatges poden anular-nos la capacitat de parlar de les coses, de donar-hi significat o un
valor étic o moral (...) Avui també sembla que les imatges s’hagin emancipat de la realitat en una mena
d’inconscient tecnic que se suma a 'inconscient optic descrit per Benjamin. Aixo ens obliga a aprendre a mirar-
les, a elaborar una metamirada que ens permeti reconstruir la clau de la seva fascinacié per elaborar un discurs

intel ligible sobre el mén (Guardiola, 2018, p. 29-30)

La metamirada que descriu Guardiola apel-la a aquesta contemplacié del context en que vivim, i ens
obliga a desapendre les dinamiques de 'entorn digital, o, almenys, a detectar-les. Cal destacar, per
tant, que la mirada es pot aprendre i desaprendre, és manipulable o una forma d’emancipacid i també
neutralitzadora o artifex de noves realitats. La metamirada que proposa Guardiola va literal i

etimologicament “més enlla”"°

, ja que suggereix i desitja I'elaboracié d’una nova concepcié del mén,
en que el contacte amb 'objectiu de reescriure la mirada amb la tensié d’obtenir més perspectives
genera el moviment de 'erotica, el moviment que s’apropa a I’alteritat i la reconeix com a agent, no

nom a mitja ni com a objecte. Mirar i aprendre a mirar a I’altre és la forma de vida més palpable que

existeix.

® A L'ull i Ia navalla, aquesta autora confecciona una analisi de la influéncia dels mitjans digitals sobre els dispositius
interpretatius i sobre el que constitueix la mirada. Guardiola és un referent de suport perque, a més de tenir una
cosmovisié purament contemporania —el que suposa la integracié de les xarxes socials i els mitjans digitals— també du
a terme un extracte accessible i concis d’alld que suposa concebre el mén com a interficie virtual, aixi com alld que
significa la tecnologia ubiqua com a eina de poder i control.

» o«

10 Meta- (HeTd-) és un prefix que significa “més enlld”, “després”, “a continuacis”.



5. Contextualitzacié: “no-coses”, “no temps” i Instagram

La concepci6 de I’alteritat en la circumstancia postfotografica i digital enclou un context complicat,
inintel-ligible, criptic. Aquest es troba conformat per multiples eixos que constitueixen un
funcionament concret de la societat, de I’economia, del dret, de la politica institucional, de 'ordre
natural interceptat per la operacié humana. No obstant, és dificil fer-ne un analisi —almenys en
aquesta dissertacié— que contingui tot allo que travessa 'epicentre de la materia que ocupa el treball.
Es per aixo pel que la contextualitzacié és, en la seva essencia, una extraccié d’allo substancial, d’allo
que t¢ un vincle directe amb les nocions d’espai i temps digitals, sense entrar en qiiestions
relacionades; com la descripci6 del funcionament neoliberal en la seva integritat o les grans empreses
que controlen els espais virtuals, tot i que son inherents a la materia i es mencionaran en algunes

seccions del desenvolupament.

5.1. “No-coses”: postfactualitat i desaparicié del cos

El que determina la situacié contemporania no és només alldo tangible. De fet, I'individu actual
coincideix amb un moment de transit on la memoria i el vincle amb /es cosesfisiques es troben en un
procés de degradacié persistent. A No-cosas, el filosof sudcorea defineix el mén com a postfacrual
referint-se a la societat de la informacié en qualitat de context on es perd el vincle amb Pexperiéncia

i la realitat positives:

La eficacia sustituye a la verdad. Hannah Arendt, como Heidegger, se cefifa al orden terreno. A menudo invocaba
la permanencia y la duracién. No solo las cosas del mundo, sino también la verdad, estabilizan la vida humana.
En contraste con la informacidn, la verdad posee la firmeza del ser. La duracién y la constancia se distinguen. La
verdad es facticidad. Opone resistencia a toda modificacién y manipulacion (...). El orden digital pone fin ala era
de la verdad y da paso a la sociedad de la informacion posfactual. El régimen posfactual de la informacién se erige
por encima de la verdad de los hechos. La informacién con su impronta posfactual es vo/dril Donde no hay nada

firmese pierde todo sostén (Chul Han, 2021, p. 19)

La problematica que Han exposa és la determinacié de la informacié com a punt de referéncia. Les

dades, el receptacle buit de continguts com a punt de referéncia. Allo efimer i intangible com a punt



de referencia. De fet, tot alld que requereix una observacié sostinguda, una contemplacié, és eliminat
o descartat en el flux comunicatiu i virtual. Aquesta forma de concebir el saber és deixar de
comprendre la nocié de saber. El saber requereix una politica del temps en que l'individu disposi
d’una certa solvencia, fermesa i mecanismes per sortir del propi ego i contemplar I'alteritat. D’altra
banda, en la societat postfactual de la informacié es perden les relacions tactils amb el mén positiu:
els altres sén només una comunitat digital, els llibres poden ser arxius comprimits en una tauleta i no
n’establim una relacié fisica, un vincle que ens faci saber que aquell objecte és un exemplar, alguna
cosa que envelleix, de la mateixa manera que envelleixen les persones en el pla material i autentic de

Pexisténcia.

El context postfactual, com a conseqii¢ncia de la descorporeitzacio del coneixement, que es torna un
. s . . ,

eslogan purament estadistic i fugisser, es converteix en el fonament perfecte per 'acme de

Iindividualisme i per a la perdua del sentit comunitari fisic. L’accés a la informacié que és incorporia

s’estableix com a alguna cosa comunal i democratica, quan, de fet, 'accés a la informacié no

comporta un accés intrinsec a la realitat. Héctor Mauricio Cataldo, doctor en filosofia per la

Universitat de Chile desenvolupa aquest fet a “Mundo virtual y libertad: informacién, genoma y

despolitizacién ”, on afirma que:

La informacién de la realidad sustituye a la realidad (...) Asi como la miquina estetoscépica dice qué es lo que
siente “en realidad” ese cuerpo, asf la técnica metodoldgica y el software dicen qué es realmente lo percibido alli.
En ambos casos, la experiencia corpérea y el propio cuerpo son considerados, todavia, fuentes de la falsedad,

ilusién, error (Mauricio Cataldo, 2020, p. 249)

En aquesta linia, podriem establir la segiient analogia a partir de les seves declaracions: la imatge de la
realitat substitueix la realitat. La informaci6 grafica d’allo altre substitueix allo altre. Allo altre, com
les dades, és un objecte de consum que passa inadvertit a I'avantguarda de la mirada de I'individu.
Desapareix el cos i es torna pura representacié. La desaparicié del cos i de les referéncies fisiques té
relacié amb la ubiqitat de la pantalla, que és el mitja generic pel qual s’expandeix la dada, la
informacid, la postfactualitat. La veritat és facticitat, pero la immaterialitat s’ha anat integrant al
nostre dispositiu de percepcié. Com anuncia Don Thde a Los cuerpos en la tecnologia, “lo

audiovisual se ha sedimentado de manera tan sélida en nuestra forma de ver/escuchar que se han



tornado obvios e inconscientes en nuestra experiencia”. Subsegiientment amplifica la idea amb

aquesta maxima:

Las acciones que se dan en el mundo virtual usualmente carecen del sentido del contacto, y el precio que se paga
consiste en sacrificar la infinidad de opciones que presenta la vida real para poder lograr el efecto deseado (Ihde,

2004, p.33)

, .

En la sentencia mencionada, Ihde abreuja la dissociacié amb el mén tangible. El contacte fisic és el

que humanitza, la llunyania amb I’altre, aquesta falta de contacte, és el que porta a comprendre

Palteritat com a dada, com a imatge, com a simulacid. En aquest context es necessiten politiques del
g q politiq

contacte, de la critica i de la comunicacié auténtica.

5.2. “No-temps”: temps global i mort de la narrativitat

El temps és aquell concepte que utilitzem per definir la duracié i la distancia entre circumstancies i
esdeveniments de la realitat autentica. En un context accelerat i postfactual, com descriuria Chul
Han, la percepcié que tenim d’aquest eix que dirigeix la nostra vida ha experimentat una consistent
metamorfosi pel que fa a la velocitat, la productivitat, la fragmentacié i la globalitzacié del temps.
Totes aquestes branques que avui configuren la nostra consciéncia i mirada sobre el temps sén fruit

del vincle entre dos grans contraforts: el sistema capitalista i 'entorn digital.

La combinacid entre un sistema economic en que la rendibilitat i el superavit sén els fins tltims i
Iacceleracid i auge dels dispositius tecnologics, que han ocupat la majoria d’espais de les nostres vides,
ha donat lloc a una nova caracteritzaci6 del temps. Aquest temps, que impregna tant allo individual
com allo collectiu, és un temps dificilment aparellable amb allo huma, amb el que caracteritza un
espai social fisic. Es el temps cronoscopic que descriu el tedric i urbanista Paul Virilio. Ingrid

Guardiola 'esmenta a L u// 1 /a navallai desenvolupa de forma clara les seves caracteristiques:

Aquesta dissoluci6 entre els limits de la vida material i de la vida virtual dona com a resultat el que Paul Virilio va
anomenar “temps cronoscopic”. Es referia al temps propi de les tecnologies de la informacié i de la comunicacio:
passem d’un temps historic a un temps instantani basat en el present (...). Si el temps cronologic ens confronta

amb I’evolucid i la causalitat dels fets i amb la transformacié i degradacié de la materia, el temps cronoscopic ens



confronta, en canvi, amb els pseudoesdeveniments que les imatges cristal-litzen, amb els cossos virtuals i amb els
milions de dades que les pantalles ens ofereixen (...). La forma que adopta aquest temps cronosopic és la d’un
temps global tnic, una mena de suspensié del temps o del no temps. Un temps que es caracteritza per la urgencia,

la velocitat i la compressié espaciotemporal (...) (Guardiola, 2018, p. 36-37)

Un dels exponents especificats per Guardiola és el temps global. Les xarxes socials i I'entorn digital
superen els marges fisics i fan coincidir tots els temps de totes les ciutats i espais de convivencia de
forma accelerada, instantinia i constant. Es un temps que no para i que es fragmenta en un mateix
perimetre, en una mateixa plataforma, de forma asincronica i dissociativa dels temps reals i maltiples.
A Repensar el temps en I'era digital, Carles Sora cita Pobra Open Sky, de Paul Virilio, per a poder

descriure aquesta situacio:

La perdua del referent temporal ve donada perque en el nostre entorn real el “quan” esta vinculat amb 1”7on”, i en
el temps de les xarxes i de la comunicaci6 instantania s’esta “matant” el present aillant-lo del seu espai i context,

on la preseéncia concreta de I’acte comunicatiu ja no té importancia (Sora, 2016)

El context digital és el context del no-temps, és la situacié en que no hi ha una nocié de temps perque
no hi ha una relaci6 fisica amb el referent tangible. Tot pot passar alhora a les xarxes socials, diferents
persones exposen fragments de la seva vida des de multiples fusos horaris i multiples localitzacions.
Pero sén imatges descontextualitzades, frenetiques, escollides, i no tenen una coincidencia amb el
que és fisic: son miratges fora de la limitacié, la cadencia i la temporalitat humana. Sora també cita el
filosof frances Henri Bergson, que considera que “el temps digital és reproduible, reversible i
il-limitat, versusI’huma que és irreversible, limitat i subjectiu”. En aquest sentit, I’eternitat del temps
digital és un simptoma de la no acceptacié de la finitud que esmenta Byung-Chul Han al llarg de

gran part de la seva obra.

En aquesta metamorfosi cap al temps digital també hi ha una perdua de la narrativitat en tant que no
existeix un temps. Com que espai digital s’'emmarca en el no-temps, només es pot parlar de I’ara, del
present. Internet no té una vinculacié amb el temps dels individus, no segueix el seu ritme, siné que
és etern i estatic en el temps. Com a resultat, els continguts que es troben submergits en aquest
context —imatges a xarxes socials, per exemple— tampoc segueixen una temporalitat concreta

basada en el passat, present i futur.



5.3. Instagram, [a imatge de Ia imatge

Un dels contextos o entorns que és, per antonomasia, una exemplificacié de la distorsié, modificacié
i desaparicié de les nocions d’imatge i alteritat és la xarxa social Instagram, que és el punt de partida i
la ubicacié d’on es poden extreure diverses dinamiques que descoloren allo altre en la seva
palpabilitat. En un context capitanejat per la ubiqitat de la imatge, la immediatesa i la voluntat de
perpetuar la immortalitat de la bellesa, la joventut, la perfeccié i el superavit, aquesta plataforma ha
escalat a la cuspide de la piramide i ha estés la seva utilitzacié en els ambits privats i pablics, en els

comunicatius, en els institucionals i fins i tot en els politics.

Instagram és la palestra postfotografica, I'icona d’allo que és el jo contemporani que dibuixa els seu
propi discurs a través de la imatge i es reitera en aquest sense deixar pas a la manifestaci6 de la
negativitar de ["altre. I’analisi d’alguns dels simptomes, que es desenvoluparan en el seglient apartat
de la recerca, partira d’aquesta plataforma, que no és més que una exemplificacié de la correlacié
entre I'entorn digitalitzat de la imatge i la seva vinculacié amb la perdua o modificacié de la idea
d’alteritat. Abans, pero, vegem quin és el recorregut lineal de la plataforma i quines implicacions ha

tingut sobre els usuaris pel que fa a la seva utilitzacié i funcié dins els marcs digitals - virtuals.

Des de la creacié dels primers smartphones a finals del segle XX i a principis del XXI van anar sorgint
diversos aplicatius i funcions associades a aquests dispositius. A mesura que va anar passant el temps
es van actualitzar a base de diverses millores i novetats fins que aquests artefactes van colonitzar els
nostres espais fisics de forma cada vegada més frenetica. La irrupcié de 'Smartphone va deixar la
porta oberta a noves formes de veure les realitats i crear-ne altres de noves, i és 'esca des d’on van

néixer i es van desenvolupar grans plataformes com Facebook o Instagram.

Instagram és una de les aplicacions i xarxes socials amb el creixement més rapid de la historia. La van
desenvolupar els empresaris i programadors Kevin Systrom i Mike Krieger, que van situar la
plataforma a I’Apple Store el 6 d’octubre del 2010. El novembre del 2011 ja tenia 12 milions
d’usuaris. Durant el 2012 es va crear una versié per Android, i aquest mateix any Facebook va
comprar I'aplicacié. A mesura que van anar passant els anys, Instagram va adquirir diverses millores

i adjuncions, com ara la introduccié de les etiquetes, els m’agrada o els filtres, i la idea estetica



primigénia basada en les cameres Kodak Instamatic i les Polaroid va anar desdibuixant-se.
Actualment, I'aplicacié compta amb uns 1400 milions d’usuaris, i és la quarta plataforma més
utilitzada després de Facebook, YouTube i WhatsApp (Statista, 2022). Si es reconfigura aquest podi
només amb aquelles aplicacions que dediquen el seu contingut a I'estimul i el patrocini d’allo
exclusivament visual —o relacionat amb la imatge de forma perspicua—, Instagram queda quasi bé
en primer lloc, ja que Facebook és una empresa que es dedica a les relacions socials virtuals —no se
centra de forma tan explicita en el contingut grafic—, WhatsApp és una aplicacié de missatgeria
instantania i YouTube és una plataforma de contingut audiovisual en infinitat d’ambits, tot i que en

la dimensié postfotografica es podria comparar amb Instagram.

La intencid dels creadors d’Instagram en la seva confeccid va ser capturar i compartir moments de la
vida amb amics, perd més tard es va convertir en ’eina de la immediatesa i del filtre. De fet, Kevin
Systrom, un dels fundadors de 'aplicatiu, va afirmar que I’objectiu era que “Instagram muestre qué
estd ocurriendo en tiempo real. Antes iba sobre tus amigos. Ahora va sobre el “ahora mismo™”
(Avendafio, 2015). Aquest ara mateix, que pot semblar real a priori, perd que no ho és, s’ha fusionat
amb la falsa percepcié de realitat mitjangant els filtres, la distorsi6 dels espais i la seleccié fragmentaria
d’allo que ha d’apareixer a la plataforma. Es cert que en alguns casos és discernible alld que no és
realitat, pero el filtratge passa cada vegada més inadvertit. El present, per tant, que és I'indicador
maxim de vida, s’ha franquejat al pla de la imatge ditgital, una imatge construida a partir de la
representacio, no de la positivitat. En aquest aspecte, Samuel Valiente, periodista, escriptor i creatiu
a La nueva carne, abreuja I'analogia entre imatge digital i alteritat en una sola declaracié: “estamos

tan acostumbrados a las imdgenes digitales que acabamos por vernos los unos a los otros como

objetos consumibles” (Valiente, 2019, p. 135)

Instagram, a més de ser I'exemple paradigmatic d’alldo que descrivia Joan Fontcuberta com a
postforografia també és 'espai on es desdibuixa I’alteritat i on es dibuixa una nova metafisica visual.
La nova ontologia es fonamenta en la simplicitat, la immediatesa i la transparéncia, nocions que
donen pas a la irreflexivitat i a la imminencia de la imatge sense deixar-se contorbar per la critica
rigorosa i la negativitat del dialeg en el discurs individualista. La imatge de Ialtre és alguna cosa
consumible, és una pega de la cadena productiva. Teresa Aguilar Solves, professora a la Universitat

de Valencia i collaboradora a la revista Pasajes de pensament contemporani, reflexiona sobre el



llenguatge postfotografic a I'era d’Instagram: “El sujeto y objeto se confunden en la misma medida
en que acontecimiento e imagen se funden. Sujeto, objeto. Acontecimiento, imagen” (Aguilar
Solves, 2020, p. 48). El subjecte, per tant, es torna objecte consumible. El subjecte és una experiencia
i una imatge facticia. El fet de consumir a Ialtre i de percebre’l com a objecte i no com a subjecte és

just el que fa convertir a I’altre en res.

Mark Krieger, I'altre cocreador de la plataforma Instagram, també va declarar quelcom vinculata la
immediatesa. En una entrevista afirmava que “Instagram es comunicacién visual. El cuadrado es un
detalle (...). Lo que nos hace fuertes es la simplicidad y el hecho de que la experiencia sea totalmente
visual” (Ferndndez de Lis, 2017). Darrere aquesta declaracié existeix I'edificacié d’una aplicacié en
N . . 710N e . . . . . .,

que la immediatesa és I'anima de la imatge, fet que impedeix el processament i la meditacié vers el
contingut diari a que s’exposa 'usuari d’Instagram, vers el discurs que no és el propi, vers I'atencié i
a diferenciacié entre el que coincideix amb allo factic i alld que és, en efecte, pura representacio.
la dife tre el q d b alld fact 1o q fecte, p p t

Aquesta situacié ens emplaga al postulat de McLuhan: “el mitja és el missatge”.

Instagram és un context, una senyal de com la imatge de la imatge és el que guia, en part, la nostra
concepcid ila percepcid de Ialteritat, una alteritat que és falsa, una alteritat que és no-alteritat perque
no coincideix amb la realitat, coincideix amb una representacié adaptada i desfigurada que
convergeix amb la no-acceptacié sistematica de la finitud humana. Amb la intencié de poder
encarnar aquesta abstraccié genérica en exemples i casos concrets, el desenvolupament del treball es
basara en observar quines dinamiques relacionals amb el propi jo i amb allo extern ocupen la xarxa
social d’Instagram. Aquests patrons es poden extrapolar a altres aplicacions que basen el seu
funcionament en la imatge, atés que Instagram recull funcionalitats de caire i utilizaci6 diversa. A
partir d’aquests exponents es podra reconeixer un fragment d’allo que significa la imatge propia i
aliena en la circumstancia digital, aix{ com les caracteristiques de la desmaterialitzacié de les relacions
personals i la mirada de l'individu contemporani, que mai no pot trobar-se exempt del present en el

que viu.
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6. Perdre Palteritat: dinamiques a la xarxa, imatge i Instagram

El punt anterior és el lloc, la situacié —o més aviat situacions— des d’on concebem i ens relacionem
amb les vivencies i les afinitats humanes. En aquest bloc es troben exposats alguns episodis
simptomatologics d’aquest context que exemplifiquen els canvis i els decursos que ha pres el
concepte d’alteritat amb la irrupcié de les xarxes socials i la digitalitzacié de la imatge publica i

privada.

La justificaci6 de la centralitzacié en la imatge és, en primer lloc, una quiestié d’espai i temps, perd
també un assumpte relacionat amb I’auge de la imatge com a adminicle directe de comunicacié. La
pantalla és omnipresent: 'smartphone, la tauleta, I'ordinador, la televisid, els anuncis publicitaris o
la preséncia de 'audiovisual al nostre voltant remarquen la importancia d’allo visual. L’impacte no
és del text, és de la imatge. En atencié a aix0, és concernent centralitzar I'analisi en el que afecta de
forma laconica a la imatge i a Instagram, ja que és la xarxa social actual “de la imatge” per
antonomasia. D’altra banda, la imatge digital forma part, cada vegada més, del que entenem com a
capital social. A l'article “El cuerpo como capital social en Instagram”, Omar Vite cita diversos autors

per definir allo que és:

Bourdieu define el capital social como “la suma de los recursos reales o potenciales que estin vinculados a la
posesién de una red duradera de relaciones mds o menos institucionalizadas de conocimiento o reconocimiento
mutuo”. Por su parte, Kadushin (2013) sefiala que las redes sociales tienen valor porque permiten el acceso a
recursos y atributos sociales valorados, como la confianza, la reciprocidad y los valores comunitarios. En este
sentido, Van Dijck (2016) sostiene que aquellos individuos con una mayor cantidad de contactos cuentan con
mds capital social y, por ende, tienden a ser mds populares. Por eso, las personas desean mostrarse en los entornos
online; tienen un interés creado por construir su identidad compartiendo piezas de informacién, en la medida en
que dar a conocer dicha informacién acerca de su yo se vincula a la posibilidad de alcanzar cierta popularidad

(Vite, 2014, p.205)

Com bé indica Vite en aquest recull de cites al seu article, les xarxes socials s’han convertit en una
suma al capital social, de forma que podriem estar parlant d’un capital social de la imatge vinculat a
laimatge exposada al’entorn digital. Per tal causa, un altre dels motius dela centralitzacié en laimatge

és el capital social que rau en aquesta, és a dir, el reconeixement public que ’hi és inherent.



L’estudi o la revisié de les dinamiques que serveixen d’exemple per exposar el canvi de paradigma en
la concepcié del que coneixem per alteritat es fonamenta en tres blocs. En primer lloc, la modificacié
de la condicié humana i la imatge engendrada per aquesta afeccié és una de les bases que serveix per
asserir que hi ha un canvi demostratiu en allo que concebem com a alteritat. Dos dels patrons
vinculats a aquest eix sén la cultura del selfie i del Zike i I'as dels filtres i la normalitzacié de la
introduccié d’aquests a 'imaginari i a la vida corporia. En segon lloc, és important inserir aquelles
dinamiques relacionals connectades a la imatge i a I'exposicié de la vida a les xarxes socials
(principalment a Instagram). Per dltim, el tercer nucli es fonamenta en la homogeinitzacié del discurs
visual, pres pel poder de I'algoritme i I’alimentacié de la imatge consumida pel propi ego. En aquest
punt rau la perdua del desig i la intensificacié d’allo pornografic com a concepte colonitzador a la

contemporaneitat.

6.1. Allunyar-se de la condicié humana

Hannah Arendt' va asserir a La condicion humana que:

La objetividad del mundo —su cardcter de objeto o cosa— y la condicién humana se complementan
mutuamente; debido a que la existencia humana es pura existencia condicionada, serfa imposible sin cosas, y éstas
formarfan un montdn de articulos no relacionados, un no-mundo, si no fueran las condiciones de la existencia

humana (Arendt, 1958)

Amb aquesta afirmacid, una de les principals filosofes i politdlogues del segle XX, explica com allo
factic —allo que podem tocar, alld que existeix en la seva positivitat— conforma I’ésser i el
condiciona de forma directa. Que passa doncs, amb aquelles no-coses contemporanies que es troben

en el pla digital? S’allunyen de la condicié fisica humana? Com la condicionen?

! Hannah Arendt va ser una politdloga i escriptora alemanya d’origen jueu (segle XX) que va centrar la seva obra en els
conceptes de totalitarisme i modernitat. No constitueix un eix central del treball pero és important la seva mirada del que
ella anomena “la condicié humana”. Citar-la és una manera de posicionar aquesta dissertaci6 en una radicacié humanista
i poc relativista, perd sempre emplacada en el que es coneix com a “pensament critic”.



Les relacions i la comunicacié a les xarxes socials es deslliguen, en part, d’alld material, i canvien la

forma en que es conceben els vincles intersubjectius i la manera en que es percep la propia imatge i

la imatge d’allo altre; del mén, de la comunitat. Els dos seglients apartats descriuen dos credencials
: J . .7 « ey . .

que il-lustren I’allunyament o el canvi en la nocié de condicié humana, i en com aquests canvis tenen

una afectacié directa amb la percepcié d’alld que constitueix el jo i el que concebem com a alteritat.

6.1.1. La cultura del selfie i del like

Existeixen dues accions o senyals que sén quasi bé inherents als espais de les xarxes socials que
s'utilitzen a I'actualitat. El que coneixem com a selfies i com a /ikes o m’agrada sén part del gest i de
la comunicacié contemporanies emplagades a la situacié de la imatge. En realitat, sén simptomes
d’aquesta perdua parcial de la identitat o condicié humana, el que porta a una homogeinitzacié del
caracter essencial de cada individuiala no distinci6 de I'alteritat a causa de la seva propia desaparicid.
La selfie és una accid, una dinamica visual redundant. El /ike és la seva resposta, la confirmacié de la
imatge futil com a objecte consumible. Entre la selfie —entesa no només com a autoretrat, sind
interpretada sobretot com a autoreferéncia— i el /ike no existeix el dialeg, només un intercanvi de

significants sense referencialitat ni negativitat de I'animadversid.

Hi ha diversos atributs que converteixen la selfie en un dels focus de perdua de la condicié humana.
Abans pero, cal distingir-lo de la nocié d’autoretrat. A “Cuerpo privado, imagen publica: el
autorretrato en la prictica de la fotografia digital”, un article pertanyent a la Revista de Dialectologia

y Tradiciones Populares, els autors assenyalen que:

Entendemos por autorretrato fotogrifico aquellas imdgenes en las cuales el autor y el modelo representado son la
misma persona; es decir, el sujeto se reconoce como autor material de la fotografia y como objeto representado.
Dirfamos que el sujeto establece con lo representado no solo una relacién de semejanza —la figura “se parece a
m{”—, sino también de identidad —el que sale en la foto “soy yo”—, y ademds de agencia causal —“la he tomado

yo”—, y asi es también reconocido por los demds (Ardévol i Gémez Cruz, 2012, p. 187)

Podriem constatar que a grosso modo un autoretrat i una selfie sén el mateix, perd hi ha una gran

diferencia pel que fa al procés de confeccid. L’autoretrat fotografic i pictoric requereixen d’una



atencid, un procés de profunditzacié en el detall en que se sacralitza la tecnica i el suport. En canvi,
en el procés de realitzar una selfie el dispositiu ho fa tot i, generalment, no existeix una intencié més

enlla que mostrar-se o fer-se veure enmig d’una allau de representacions similars o identiques.

Tot i que a xarxes socials com Instagram podem trobar tot tipus d’imatges, és a dir, no cal que siguin
autoforografies, la selfie és representativa no només pel format, siné també pel que representa a nivell
discursiu. La selfie no és només tecnicament una practica, siné que pot acoblar i representar la

tendencia de I” autoreferencialitat constant mitjangant la imatge digital.

Una de les altres peculiaritats de la selfie és la correlacié amb el present etern que caracteritza 'entorn
de les no-coses. La fotografia digital —sobretot aquella vinculada amb I'exposici6 a les xarxes
socials— a diferéncia de 'analogica, funciona com a acte comunicatiu. Una fotografia sobre paper
es vincula amb la historia, amb la memoria, de forma que s’estableix un vincle amb el col-lectiu i el

temps cronologic. En canvi, com afirma Byung-Chul Han a No-cosas:

La fotografia digital no es una emanacion, sino una eliminacion del objeto. No tiene un vinculo intenso, intimo
y libidinal con el objeto. No profundiza, no se enamora del objeto (...). Separada del objeto, la fotografia se torna

autorreferencial (Chul Han, 2021, p. 47-48)

Convergint amb Chul Han, per tant, es podria asserir que la selfie és autorreferencial perque no surt
d’ella mateixa, perque no té un vincle amb Daltre entenent que I’altre és el mén. El mén és tot el que
no és la imatge del propi jo. La selfie funciona com a mitja de comunicacié, la selfie reintegra la

maxima que afirma que “el mitja és el missatge”. No hi ha missatge, només forma i repeticié.

La selfie també és un simptoma de perdua de I’alteritat perque a través de la seva repeticid estetica i
tecnica esborra la diferencia. La repetici6 és consumible i reproduible. Es la sensacié que descriu Patri
di Filippo a I’article “Aqui todos nos llamamos Antonio”, publicat a la revista La nueva carne, en que
Pautor fa referéncia a una cangé i videoclip de “El gran puzzle cozmico”, una pega on tots els
personatges porten la mateixa mascara i sanomenen de la mateixa manera, tot i saber que sén
persones diferents. Des d’aquesta analogia podem establir la selfie com a part d’un discurs visual en
que es pretén mostrar una identitat construida —les selfies i 'autoexposicié visual s’han tornat
quelcom edificat a partir del filtre i la seleccid, fets que seran descrits en el segiient punt— i vehement

postfotografica. En darrer lloc, a proposit de la reproduccié constant de la imatge dels propis usuaris



a les xarxes socials, The anti-selfie club' és una proposta artistica en que els usuaris es fan un selfie i
Iaplicacié esborra la seva cara amb una forma geometrica, la qual fa referéncia al pintor ucraines
Kazimir Malevitx. El projecte ens porta a reflexionar sobre la repeticié de la imatge i en com aquesta
practica monotona esborra tota manera de poder percebre al jo i als altres fora d’una forma

homogenia i allunyada de la condicié humana.

Si fem coincidir I'era de 'autoimatge digital amb I'obra de Walter Benjamin podriem dir que ens
trobem en I’¢poca de la reproductibilitat gairebé tecnica de la identitat humana, o més aviat de la
representacié de la identitat humana. A les xarxes socials, els individus perden la seva aura, la seva
anima, i es despolititzen per ser vistos com a artefactes de la cadena productiva. Un exemple
denotatiu de la reproduccié és la cadena de selfies que va publicar a Instagram el futbolista Gerard
Piqué® entre el 13 de juliol i el 9 de setembre de 2021, en que apareixia quasi bé amb la mateixa
postura i expressié en 42 selfies diferents. Tot i que I'objectiu d’aquesta crida d’atencié als seus
seguidors era publicitaria —estava relacionada amb una campanya dels NFT—, aquesta esteética
repetitiva pot il-lustrar de quina manera percebem I’alteritat i de quina manera ens exposem en espais
digitals pablics com Instagram. El fet no cal que sigui tan explicit com el cas de Piqué, pero és

I’hiperbole que pot advertir 'autorreferencialitat manifesta com una pérdua de didleg i com a font

d’alimentaci6 de I’ego denegatori d’alld que no es un mateix.

La selfie és una practica que ha anat canviant amb els anys, i que ha anat adaptant diverses postures,
com ara la duckface', que va ser tendeéncia durant alguns anys. Moltes practiques relacionades amb
la selfie ara sén residuals, ja que Iautorreferencialitat s’ha anat tornant cada vegada més natural i
modgelica, perd s’ha conservat I’essencia discursiva basada en I'intercanvi i consum de representacions
que suren en un emplagament hiperreal. El punt neuralgic de la selfie s’ha mantingut tot i que la
tecnica i els filtres que alteren la imatge hagin canviat. De fet, aquesta practica és representativa

perque no només suposa un habit de consum digital en cadena, siné perque representa la significacié

12 Annex, img. 1
13 Annex, img. 2

14 Duckface: expressio facial que neix a les xarxes socials. La seva reproduccid té una relacié directa amb el concepte de
selfie.



d’una dinamica en que les imatges de tothom estan a tot arreu perd no s’arrelen a la realitat i passen

desapercebudes en un context sobreestimulant.

Una parcel-la que també configura la ubiqiiitat de la imatge i el consum com a forma de relacié és el
like. El like 0 m’agrada és altra part del binomi, és el retorn mecanitzat de 'autoreferencia. Es, com
diria el filosof Byung-Chul Han, “Pamén digital”. Mentre que la selfie —entesa com a
autoreferencialitat en general— és I'exposicié postfotografica d’un mateix, el like és la confirmacié i
consum infinit de la representaci6 de ’altre. Jia Tolentino, redactora al 7he New Yorker, argumenta

el segiient entorn dels feedbacks mecanitzats a les xarxes socials a 'article “El jo a Internet”:

La nostra individualitat cedeix sota el pes d’aquest volum comercial. En espais fisics reals, el public és limitat i el
temps s’adapta a les diferents actuacions. A la xarxa, hipoteticament, el teu public sempre pot augmentar i la teva
actuaci6 potser no acaba mai. (Basicament, pot ser com si t’enfrontessis a una entrevista de treball perpetua.) A
la vida real, I'éxit o el fracis d’aquesta actuacié individual, en general, es valora en relacié amb una accié fisica
concreta: et conviden a un sopar, o perds un amic, o aconsegueixes una feina. A Internet, una actuacié queda
atrapada en el territori nebulds de les opinions, amb un imparable corrent de cors i /ikesi pilotes amb ulls, agregats

en numeros al costat del teu nom. (Tolentino, 2020).

El /ike, com afirma Tolentino, és una actuacié que no té una repercussié directa en la materialitat —
en efecte, és un petit simptoma del context postfactual—, pero suposa un reconeixement digital
public que es genera amb un sol clic, amb una accié quasi bé inconscient que s’acumula a un perfil
determinat. Aquesta acumulacié exhorta un szanding concret, un capital social visual especific que

. . . s . ,
es converteix en una petita empresa. De facto, els insights® d’Instagram maniobren com una rad
social en que 'usuari pot veure les visites al seu perfil, la quantitat de /ikes acumulats i altres

estadistiques anonimes sobre els usuaris que consumeixen la imatge, la representacié del que és el jo.

El /ike no és negatiu, sin6 que respon a allo positiu. Allo positiu no admet la no-productivitat. Com
més likes, millor. La representacié que és reconeguda en 'ambit digital adquireix capital social
(influencers, perfils amb milions de seguidors). No hi ha lloc per a la contraposicié perque no hi ha

objeccié’®, no hi ha realitat que s’oposi al like perque el /ike no és una reaccié que s’emplaci a la

15 Annex, img. 3

16 De fet, etimologicament, la paraula “objecte” prové del llati (objectum) que se’n deriva d’ objicere, que vol dir
“oposar” o “proposar”.



condicié humana, al mén tangible —existeix alguna reaccié com el /ike a la materialitat de la vida?

D’una altra manera: podem buscar una aprovacié similar a la materialitat de la vida?—.

L4

6.1.2. Filtratge i percepcié

El filtre —entes com a accid i tecnica que modifica la imatge— també és gairebé intrinsec al discurs
visual contemporani. El filtre és la fagana, el lloc generalitzat des d’on desitgem la percepcid propia i
aliena. La contingencia del filtre rau en la seva conversié en referéncia des d’on descobrir Ialteritat,
des d’on concebre la confecci6 de Pestetica i al-locucions propies i edificar-les de la mateixa manera a

la materialitat.

El filtre és la modificacié instantania de la realitat; del rostre, del paisatge. La diferencia cabdal que
trobem entre el filtre de les xarxes socials actuals i les alteracions fotografiques a Photoshop és que
ara podem ser en el present una versié millorada i refundada de nosaltres mateixos amb immediatesa.
El filtre s’adapta com a mirall: a la camera interior dels dispositius el jo es veu a si mateix amb la
mascaraila integra com a part de la seva imatge. A més, no existeix una consciéncia concatenada a
un discurs critic del filtre, de manera que s’acobla a com a antifa¢ digital, com a forma de

representacid genuina.

El filtre, a més de ser una frontalera que no deixa passar la realitat i que es converteix en fonament
per construir, posteriorment, I’existéncia; també genera una invisibilitzacié de les identitats, en que
totes les cares sén iguals, 0, almenys, es filtren a partir dels mateixos parametres. Podria ser aixdo com
una serigrafia d’Andy Warhol en que els rostres sén productes repetititus i consumibles? Els filtres
puleixen la imatge i fan homogenia la identitat: no sén una mascara politica, no representen un
col-lectiu ni una lluita, siné que la igualen deixant de banda la singularitat i modificant la percepcié

propia i aliena.

A proposit de I'afectacié del filtre sobre la realitat, aquest no només determina la mirada cap a
Palteritat i ego, siné que modifica les accions i decisions que prenen els usuaris a la materialitat. EI

filtre no és una eina ingénua, sin6 que canvia la vida, I'estandard de bellesa i d’actuacié; modifica el



dialecte de ’estetica i de la configuracié humana. En aquest sentit, els filtres que tenen més incidencia
sobre la materialitat sén els beauty i els fantasy’” (Di Filippo, 2020, p. 20-21), que sén aquells
vinculats a la bellesa i a la fantasia, és a dir, a I'atractiu i a allo ladic, al joc. Entorn aquests filtres s’ha
generat el que es coneix com a snapchat dysmorphia, que és el trastorn de dissociacié amb el propi
cos catalitzat a partir de la normalitzacié del filtratge a xarxes socials com Snapchat o Instagram

(Brucculieri, 2018).

La incidéncia dels filtres sobre la materialitat es pot veure en Destadistica: segons el SECPRE
(Sociedad Espafiola de Cirugfa Pldstica Reparadora y Estética), un 10,15% dels pacients que acudeix
a un centre de cirugia estetica demana modificacions fisiques que parteixen de filtres d’Instagram o

Snapchat. Ingrid Guardiola reflexiona sobre aquest fet a I'article “Rellegir Debord”, on declara que:

La gent porta com a referéncia un filtre. (...). Arajano es tracta de gestionar imatges, sin6 que és la nostra identitat
la que organitzem des dels filtres i els retocs facials d’un sens fi d’aplicacions amb que ens aurorunegem. Fins i tot
els cossos que serveixen de referéncia per a les intervencions quirdrgiques s’han desplagat d’una cosmetica
universal (el canon de les estrelles del moment) al jo virtual; la gent vol assemblar-se al rostre que les aplicacions
Snapchat o Facetune li ofereix, vol donar la millor versi6 de si mateix en una selfie, vol momificar el seu jo digital

(Guardiola, 2019)

En aquesta al-locucid, Guardiola recalca que les imatges en entorn de les no-coses s’han tornat la
referencia per a la realitat. L’artificialitat és la base de la vida i canvia el vincle dels individus amb el
propi cos i amb els cossos dels altres. L’as dels filtres i 'impacte d’aquests en 'autopercepcié i en la
percepcié del mén i d’allo altre és una dinamica for¢a transhumanista™ (corrent de pensament
abreviat com a h+), en que s’esta transformant la condicié humana mitjangant el desenvolupament

de les tecnologies, les quals milloren i s’apliquen a les capacitats fisiques i intel-lectuals dels individus.

A tall de recapitulaci6, cal destacar el filtre com a accessori de consum i com a part de la cadena de

produccié “humana”, en que tots els individus es tornen homogenis, part d’una mateixa estética que

1 Annex, img. 4

18 Transhumanisme: corrent de pensament que promou les tecnologies i els mitjans digitals com a mitja de millora de les
capacitats humanes, tant intel-lectuals com fisiques. Aquest moviment especula un futur amb humans transformats per
la tecnologia, el que podriem categoritzar com a condicié “posthumana” o “transhumana”. El que categoritzem com a
cyborgs entra dins aquesta estructura de pensament.



perd la condicié humana i s’apropa a 'imperatiu i la bellesa digitals. D’altra banda, cal destacar que
aquesta dinamica afecta la vinculacié amb els altres, ja que, moltes vegades i de forma inconscient el

percebem des d’aquesta distancia hiperreal que genera la necessitat de canviar la positivitat.

6.2. Formes de relacié amb la imatge digital de I’altre

El punt anterior té una afectaci6 identitaria sobre el jo i sobre I'altre. En canvi, aquest es refereix a
aquelles circumstancies relacionals entre el jo i ’alteritat. Dos de les dinamiques propies de les xarxes
socials i que tenen el seu origen en com aquestes afecten a la percepcié de la imatge de I'alteritat sén
el FoMo (Fear of missing out) i les relacions parasocials. La primera fa referéncia a la por a ’'abséncia
dins I'entorn digital; la segona descriu les relacions unidireccionals que han reformat la mirada

col-lectiva i individual de la concepcié dels vincles.

6.2.1. El FOMO (Fear of missing out)

Una de les circumstancies vinculades a la percepcié de la imatge d’allo altre és el que en els tltims
anys s’ha anomenat “FoMo (Fear of missing out)”. El FoMo és la sintesi de diversos factors, on
intervenen les xarxes socials —principalment aquelles que es troben il-lades a 'exposici6 grafica de
la vida—, la necessitat de la confirmacié dels usuaris a les plataformes —likes, comentaris— i el

context frenetic desproveit de contemplacié.

El FOMO va ser determinat com a concepte 'any 2013, en que els autors Andrew Przybylski,
Murayama, DeHaan i Gladwell van definir la nocié a la publicacié anomenada “Motivational,
emotional and behavioral correlates of fear of missing out”. Majoritariament, aquest succés es troba
vinculat a la modificacié de la percepcié de la imatge de Palteritat. Maria Torres-Serrano resumeix
allo que significa a article “Fear of missing out (FOMO) y el uso de Instagram: andlisis de las

relaciones entre narcisismo y autoestima”:

Estos autores lo definen como la aprehensién que podemos sentir al saber que otros estdn teniendo experiencias

en las cuales no estamos presentes y eso provoca la necesidad de estar continuamente conectado para saber lo que



hacen los demis (...). El uso de Internet y, sobre todo de las redes sociales, permite mostrar a un gran ndmero de
usuarios aquellos aspectos favorecedores de su persona, sus ambiciones y su éxito, con lo que obtienen un
reconocimiento a través de comentarios y “me gustas”, y esto permite incrementar la sensacién de un yo

idealizado (Torres-Serrano, 2020, p. 32-33)

Com afirma Torres-Serrano, el FOMO és la sensaci6 “d’estar perdent-se alguna cosa”, de manera que
existeix una falsa connexitat amb la realitat, ja que, veritablement, el que els usuaris veuen és una
selecci6 de la realitat filtrada, perd que té conseqiiencies directes en com entenem Desfera dels
individus que no sén el propi jo. El FOMO ¢és una relacié poc genuina perque es fonamenta en la
imatge, en Pestetica, en el capital social agullonat pels /ikes sobre una fotografia d’un viatge, d’una
b . bJ . . 7 . ’ . ’
persona, d’un paisatge, d’un moment. Tot i aixi, tot i que sén seleccions, particules transformades,
Pactitud de 'usuari és com qui veu moltes histories en I'experiéncia positiva i no les integra com una
pellicula, siné que les compren des de la culpa: “jo no estic de viatge”, “aquesta persona és
L. » <« z . 7 . . » <« .
esteticament perfecta”, “no sé qui té un millor recorregut professional que el meu”, “aquest estiu he
fet poca cosa en comparacié a totes les altres persones que veig a les xarxes socials”. Aquesta culpa,
en el fons, es correlaciona amb la manca de productivitat, en que I'individu es fa carrec de la propia

improductivitat, el que genera, al mateix temps, problematiques associades a I'autoestima i a

necessitat de 'aprovacié als entorns digitalitzats.

La incidéncia del FOMO, aquesta sensacié de trobar-se situat als extramurs de la vida productiva, de
la vida de I'experiencia, té diverses afectacions sobre la psique de I'individu, perd també sobre la
relacié amb altres subjectes. Un dels agents sobre el qual afecta el FOMO és 'empatia, que és una de
les arrels en que es fonamenten les relacions humanes i el reconeixement de I’alteritat. A “Adiccién a
redes sociales, Miedo a perderse experiencias (FOMO) y Vulnerabilidad en linea en estudiantes

universitarios”, un estudi sobre la incidéncia del FOMO en joves, els seus autors afirmen que:

La preferencia por la comunicacién en linea, caracterizada por la ausencia de lenguaje no verbal, expresiones
faciales, gestos, etc. podria aumentar el riesgo, especialmente para los jévenes, de no alcanzar una madurez
emocional adecuada. Goleman (1995), recuerda cémo la base de la alfabetizacién emocional es la empatia, es
decir, la capacidad de reconocer emociones y sentimientos en los demds (...). La incapacidad de reconocer las
emociones del otro impide la comprensién de las propias, llevando al desinterés emocional (...). El intercambio

de imdgenes, videos y comentarios detrds de una pantalla, en ausencia total de contacto humano directo, puede



hacer interacciones caracterizadas por mecanismos de falta de empatfa, base de algunos mecanismos de

desconexién moral y deshumanizacién hacia el interlocutor (Varchetta, Fraschetti, Mari i Giannini, 2020, p.3)

Pel que fa a la relacié amb la imatge de alteritat, aix{ doncs, el FOMO també té una relacié directa
amb el trencament o el canvi de nocié d’alteritat. La imatge repetida dels altres individus a xarxes
socials com Instagram trenca la congruencia amb la realitat tangible; el FOMO és un simptoma i un
resultat de la culpabilitat generada per la no productivitat. Paradoxalment, aquesta culpa trenca amb
la imatge de I’altre percebut a les xarxes socials, ja que se I’ha plantejat com a part del consum, com a

part de P'esfera de la imatge invariable, repetitiva, prolifica.

EI FoMO genera una relacié de dependéncia amb la imatge propia i de Ialtre: es revisa constantment
el feed” propi, les stories® propies i les dels altres, les visualitzacions, els /Zikes™, els comentaris. Totes
aquestes accions no només canvien els lligams socials, siné que esborren la linia de demarcacié entre
Iestera publica i la privada, en que el no-temps i les no-coses es converteixen en referent de vida i en

filtre de percepcié de Ialteritat.

6.2.2. Relacions parasocials (PSI)

Existeix una altra circumstancia relativa a les relacions i a la modificacié d’aquestes amb la irrupcié
de la imatge digital de Palteritat. Es el que es coneix com a “relacions parasocials (abreviat PSI)”, un
terme introduit pels psicolegs Horton i Wohl el 1956 i descrit per Lucfa Caro Castano a “Relaciones

e interacciones parasociales en redes digitales. Una revisién conceptual™:

Este nuevo fenémeno surge cuando unos mensajes originados desde del paradigma de la emisién (broadcasting)
de los medios masivos tradicionales, son recibidos en el contexto de recepcién de la vida cotidiana de las
audiencias, un espacio —el hogar— antes restringido al encuentro cara a cara con personas del circulo primario.

Este acceso al espacio privado del sujeto, ligado a una mayor capacidad del medio radio y, especialmente, de

19 Feed- mot que s’utilitza per denominar la vista d’Instagram on es poden visualitzar totes les publicacions de fotografies
propies ordenades de forma temporal. Es poden veure en forma de cuadricula o cronologicament fent scro/l.

20 Srories: continguts audiovisuals de la vida dels usuaris d’Instagram que només es poden visualitzar durant 24 hores.

21 Annex, img. 5



televisién, para representar la realidad frente a los medios masivos precedentes, permitié el desarrollo de estas

nuevas formas de accién comunicativa no-reciprocas (Caro Castafio, 2015, p. 28)

Les relacions parasocials, segons descriu Caro, sén aquelles que sorgeixen amb els mitjans de
comunicacié de masses en que 'audiéncia estableix un vincle amb personatges célebres o coneguts a
Pesfera publica, tenint en compte que aquests no formen cap tipus de vincle de coneixenga amb
'audiéncia. Generalment, la relacié parasocial s’establia amb la imatge d’una persona o un grup de
persones visibles als grans mitjans de comunicacié: un presentador de televisié, un grup de musica,
un representant politic. A partir de la decada dels 90, amb el sorgiment de les primeres xarxes socials,
aquesta interaccié parasocial comencga a canviar. Actualment, la relacié parasocial —és a dir, de
coneixenga d’un altre individu en una sola direccié— és quelcom molt més habitual, tenint en
compte que no només succeeix amb figures amb un determinat nivell de fama, siné que es
produeixen entre usuaris estandard. Per altra part, amb tot el fenomen influencer®, les relacions
parasocials es troben en auge i determinen la forma de concepcié dels vincles i de les relacions

interpersonals.

Les relacions parasocials han provocat altres tipologies de vincles personals més enlla dels fisics, en
que es generen connexions no reciproques i unidireccionals amb la imatge de Ialteritat. Aquesta
circumstancia no només es tracta del fenomen fan, siné que es desenvolupa més enlla, ja que la
ubiquitat dels dispositius i de la pantalla submergeixen als individus en un cercle relacional que
sembla molt més proper i intersubjectiu. En aquest sentit, es poden identificar diverses dinamiques i
exponents que il-lustren el patré parasocial, com ara “I'estimacié” o admiracid dels usuaris estandard
cap a certes personalitats, la qual no és matua. Un exemple serien els comentaris en publicacions com
la de la humorista Nerea Pérez de las Heras* (@nereaperezdelasheras) a Instagram, en que apareix
amb Inés Hernand (@ineshernand), advocada i presentadora del programa Gen Playz. En aquesta
imatge, com en moltes altres, es pot observar I'allau de comentaris per part de “seguidors

unidirecccionals”, els quals segueixen la seva trajectoria vital i professional i les remarquen com a

22 Influencer: anglicisme que es refereix al personatge public que es dedica a mostrar un estil de vida determinat a través
de la imatge que projecta a les xarxes socials. Pot produir diversos tipus de continguts i es caracteritza pel seu impacte als
mitjans digitals en general, el que li permet realitzar col-laboracions amb marques o empreses obtenint un rédit econdmic,
de forma que la seva figura es converteix en un producte comercial.

23 Annex, img. 6



referents amb comentaris d’adoracidé, mentre que elles no coneixen a la majoria de persones que

realitzen aquestes apreciacions.

Altres exemples d’interaccions parasocials indirectes poden ser les preguntes i respostes a Instagram
o els directes, en que els usuaris envien allaus de missatges al personatge, el qual no els coneix i
probablement no pugui respondre a tot. Un exemple de preguntes i respostes és les FAQ (preguntes
freqiients) que desa a srories destacades 'escriptora i editora Luna Miguel* (@lunamonelle). D’altra
part, podem trobar altres interaccions parasocials com els missatges directes a celebritats o usuaris en
que no hi ha una relacié bilateral, o la mateixa exposicié de les relacions amoroses o d’amistat a les
xarxes socials per part d’alguns usuaris amb gran o mitjana repercussié, com per exemple el vincle
d’amistat entre la guionista i humorista Isabel Calderén® (@isacalderonpb) i la periodista Lucia

Lijtmaer (@lalitx).

Les relacions parasocials modifiquen la concepcié de Dalteritat en tant que el reconeixement
d’aquesta genera un vincle que ’hi és implicit. En el cas de la imatge d’allo altre a Instagram, com en
moltes altres xarxes socials; la imatge, el feed, 1a construccié visual de les persones, es tornen productes
consumibles que s’idealitzen de forma superficial i, en la majoria dels casos, desapareix el dialeg,
I'obertura a Ialteritat, atés que el debat, la conversa, es bidireccional, i sol succeir en la materialitat,

en Pentorn de les coses i del temps.

6.3. Homogeneitzacié6 de I’alteritat

6.3.1. Uniformitat algoritmica

L’algoritme és un conjunt d’instruccions matematiques i logiques que s’han aplicat des del segle XIX
amb Pobjectiu de solucionar problemes determinats seguint variables i patrons concrets. En

actualitat s’implanten de forma massiva per rebre informacié dels usuaris a les xarxes socials, i

24 Annex, img. 7

25 Annex, img. 8



determinen la informacié que aquests obtenen i visualitzen en relacié a la que generen i a la que
cerquen. L’algoritme ha potenciat el que es coneix com a “filtre bombolla”, que es podria definir
com la disgregacié o aillament cognitiu i visual dels individus que naveguen a la xarxa, ja que la
informacié que es retorna a 'individu és quelcom generat pel seu propi ego. Eli Pariser, ciberactivista
i escriptor, defineix les seves repercussions a £/ filtro burbuja: cdmo la web decide lo que leemos y lo

que pensamos:

En dltima instancia, el filtro burbuja puede afectar a nuestra capacidad para elegir cémo queremos vivir (...).
Cuando entramos en un filtro burbuja, permitimos que las empresas que lo construyen elijan opciones de las que
no somos conscientes. Podemos pensar que somos capitanes de nuestro destino, cuando lo cierto es que la
personalizacién puede conducirnos a un cierto tipo de determinismo informativo en el que aquello sobre lo que
clicamos en el pasado determine lo que vayamos a ver después, un historial web que estamos condenados a repetir
unay otra vez. Podemos quedarnos atrapados en una versién estdtica y cada vez mds limitada de nosotros mismos,

en un bucle infinito sobre nosotros mismos (Pariser, 2017, p. 14)

Com bé afirma Pariser, la personalitzacié de Ialgoritme tanca els individus en el seu propi discurs i
interessos, de forma que aquest recau reiteradament en el mateix tipus de contingut i es construeix
un baluard amb un imaginari visual i reflexiu forca feréstec. La bombolla informativa no permet a
individu sortir del jo. Com a conseqjiencia, I’alteritat queda desviada de tot discurs i pensament que
no sigui el propi. Mark Zuckerberg, empresari i fundador de Facebook ja va afirmar —amb relacié a
Ialgoritme i els seus usos— que “un esquirol morint davant de casa teva pot ser més rellevant per als
teus interessos que la gent morint a I’Africa” (Kirkpatrick, 2010, p. 181), el que il-lustra de forma

explicita aquest tancament que genera el filtre bombolla i la indiferencia que edifica cap a alteritat.

En el cas d’Instagram, i centrant el filtre bombolla i la homogeneitzacié del discurs visual, cal destacar

diversos processos que generen una invisibilitzacié d’allo que no és un mateix o d’allo que no esta

relacionat de forma explicita o implicita amb els interessos propis. L’algoritme que regula Instagram

és Edge Rank, (abreviat dz uewed. ) que és el mateix que codifica Facebook. Edge Rank es basa en
edgemc

Pafinitat i I'interes, el contingut i el temps. En primer lloc, Instagram mostra al cercador tots aquells

continguts relacionats amb les interaccions anteriors de I'usuari (cerques, /ikes, comentaris, tipus de

continguts, interaccions amb altres usuaris, etc.), de forma que tot allo que la xarxa social retorna (en

forma de publicacions i anuncis, per exemple) a I'individu és una repeticié visual dels seus interessos



i dela seva propia imatge tant grafica com ideologica. D’altra banda, com més recent és la informacié

o imatge que es genera, més rellevancia té dins la xarxa social.

L’algoritme genera uniformitat. Per una banda, alimenta estetiques concretes, perfils determinats.
Per l’altra, determina la imatge que es genera del mén, de forma que fa passiu I'individu davant la
imatge i converteix les accions i les idees dels subjectes en “dades producte” que es poden comprar i
vendre per a que les grans empreses generin necessitats. Com bé afirma Sandra Alvaro a “El poder

dels algoritmes: com el software formata la cultura”:

L’algoritme també forma part de la produccié capitalista: La interaccié de tecnologia i capital, és a dir, el
processament automatic de dades massives per a la previsié i el control de les fluctuacions del mercat, és una
constant de especulacié capitalista. En efecte, a Wall Street un 65% de les operacions les duen a terme programes
d’«algo trading». En un mercat global, on es registren grans masses de dades i on una resposta rapida suposa un
avantatge sobre la competencia, els algoritmes tenen un paper cabdal tant en analisi com en la presa de decisions

(Alvaro, 2014)

Alvaro anuncia, mitjangant aquesta senténcia, que I’algoritme, més enlla de ser una eina per reiterar
els gustos i discurs propi, és un engranatge que configura els interessos de les grans fortunes.
L’algoritme, és, per tant, no només un mitja genui del sistema tecnologic, siné que existeix per
Pinteres de I'acritica, el control, Pexclusié d’alld diferent —és a dir, per I'eliminacié d’alldo que no és

com el jo— ila polaritzacié ideologica.


https://en.wikipedia.org/wiki/Algorithmic_trading

El capitalismo intensifica el progreso de lo pornogrifico en la sociedad, en cuanto lo expone todo

como mercancia y lo exhibe.

La agonia del Eros, Byung-Chul Han, 2018

6.3.2. La imatge pulida: pérdua de ’erotisme i auge d’allé pornografic

Existeixen dos eixos lligats a ’abstraccié de tota la recerca anterior, que sén 'erotisme i la pornografia
com a nocions oposades, en que hi ha una predominancia d’allé pornografic pel que fa ala percepcié
i exposicié de la imatge de Ialteritat a les xarxes socials. Aquest punt, a diferéncia dels anteriors, no
és una dinamica “positiva”, una circumstancia que es pugui percebre de forma directa, pero és

uelcom que conforma plenament la cosmovisié de Palteritat i el coneixement d’aquesta.
q q p q

L’erotisme ¢és el desig, és, com afirma la poeta assagista i traductora Anne Carson a Eros dulce y
amargo, un verb, un moviment que permet la distancia per observar, per mirar, per desitjar i per
comprendre allo que envolta a I’ésser subjectiu. Allo pornografic, més enlla del concepte sexual, és
Ieliminacié d’aquesta distancia, la profanacion®® del erotismo (Chul Han, 2018), de forma que
. .. .. . . . , e .
accentua allo mecanic, repetitiu, consumible, allo que pugui esborrar I'observacié i 'acte de mirar

cap enfora.

Amb referéncia als conceptes d’alteritat, imatge i entorn digital, cal ressaltar I'acme d’allo
pornografic, tant pel que fa al consum de pornografia de forma explicita —on també hi ha un
desarrelament i eliminacié de ’Eros—, tant com pel que es refereix al consum de la imatge de altre,
que, paradoxalment, per ser consumit, es converteix en objecte, és a dir, en res huma. No hi ha una
mirada contemplativa sobre I'altre; el /ikei les stories sén items que poden ajudar a determinar la
manera en queé percebem Ialteritat, dinamiques que porten a la ludificacié de les relacions
interpersonals i a la concepcié del col-lectiu com a material de la cadena productiva. L’accessibilitat
constant a les imatges dels altres porta a una insensibilitzaci6 sobre aquesta, a una falta de distancia

que desencadena en la irreflexivitat. Allo pornografic, en realitat, es quelcom que forma part de la

671, profanacié és el maltracte d’alguna cosa i el canvi de I'ts inicial de quelcom sagrat o que és de gran importancia.



societat de la informaci6, com bé afirma Ariadna Royo a I'article de Samuel Valiente “Envasados al

vacio” (La nueva carne):

En la era digital, toda informacién es pornografia. Es parte del fenémeno del dataismo: hemos sustituido el

pensamiento por los datos, y los datos no se piensan: se consumen (Royo; Valiente, 2019).

La datificacié buida de contingut la imatge de Ialtre, ja que les dades sén estadistica, polidesa,
perfeccid, superficialitat; no produnfitzen en la realitat tangible, en la facticirat, siné que es queden
a 'embolcall d’allo que no és 'ego i corrompen el seu interior. A més, la datificacié destrueix la
creacid, allo imaginari. La imaginacié és fruit de 'erotica perque rau en el desig, en la distancia. La

creacio necessita alteritat per existir.



7. Conclusions i fronts oberts

L’epileg d’aquest treball integra dues parts que sén complementaries, dues parts que remeten una a
’altra de forma inevitable. Per una banda, les conclusions consisteixen en el resultat de diverses
dinamiques de les que se’n desprenen noves formes de concebre Ialteritat a causa del sistema de
produccid i de 'esfera de la imatge digitalitzada. Altrament, els fronts oberts sén aquells interrogants

que provenen de les problematiques i de les dinamiques en aquesta nova situacié contemporania.

La conclusié més punyent a la que arriba aquesta recerca és que —com es va afirmar a la hipotesi
inicial — existeix un veritable canvi en la concepcié d’alteritat, el qual es pot identificar mitjangant
observacié de dinamiques identitaries, relacionals i discursives. Com bé s’ha discernit en aquesta
investigacid, els canvis no només tenen relacié amb un allunyament de alteritat a partir dels mitjans
digitals i tecnologics, siné que també estableixen un vincle amb la utilitzacié d’aquests mitjans en un
sistema on prima la productivitat, la manca d’analisi profunda dels discursos i de les imatges, i on no

hi ha dialeg perque tot allo que no és el jo s’esborra davant la mirada.

La nocié d’alteritat canvia perque es percep a I’altre com un producte i perque, d’aquesta manera,
Iindividu es desvincula de la contemplacié i s’ailla en 'autoconstruccié de I'ego. Aquest punt esta
profundament vinculat amb la condicié humana que descriu Hannah Arendt, la qual ara va
desapareixent poc a poc a partir de la perdua de la facticitat i de 'auge de la virtualitzacié dels cossos.
La perdua de la percepcié o nocié del jo cap a Ialteritat estd fonamentada, principalment, amb la
relacié que el subjecte estableix amb la imatge de I’altre a les xarxes socials —de les quals en destaca
Instagram per ser la xarxa social de la imatge més utilitzada i per ser I’eina en que pren protagonisme
Pexposici6 visual de 'entorn—. En aquest sentit, hi ha diverses situacions que exemplifiquen aquesta
modificacié de la relacié amb la imatge de Ialteritat, i que sén fruit de la interseccié entre el sistema
neoliberal, 'entorn digital i la predominancia de 'audiovisual en el context contemporani. Aquestes
situacions, tal i com s’han analitzat al llarg del treball, sén les identitaries —el selfie, el like i el filtre
com a entitats que neutralitzen la identitat humanaila fan consumible—, les relacionals, —el FOMO
i les relacions parasocials com a conseqiiencies dels vincles digitals— i les discursives —I’algoritme i
la perdua de I’erotisme com a ens d’alimentacié de ’ego i tancament davant I'alteritat, és a dir, davant

la diferéncia—.



Les conclusions anteriors no tenen, de forma intrinseca, solucions o vies explicites per concebre
Ialteritat d’altres formes en un mateix context. De fet, les conclusions exposades deixen en evidencia
algunes dinamiques que obren noves qiiestions que encara estan indeterminades i que formen part
de la critica i el pensament contemporani. Es per aixd que Panalisi que s’ha dut a terme en aquest
treball deixa alguns fronts oberts tant pel que fa a la concepcié de les relacions interpersonals i
col-lectives —que passen del model classic fisic al virtual— com pel que fa a la concepcié de la propia

identitat estetica, cultural, politica, trascendental.

El front obert principal i que n’engloba d’altres secundaris és el trencament dels vincles
interpersonals dialogants amb la desaparicié de Dalteritat —fruit de les dinamiques exposades
anteriorment—. En un context on la imatge de I’alteritat es pot consumir, I’altre es torna un jocies
ludifica el vincle. La relacié es converteix en un joc, en un simple clic que “déna like” o en un
comentari negligible. Aquest fet genera una col-lectivitat feble a nivell associatiu, trenca les relacions
i modifica la percepcié de I'ésser diferent, que, moltes vegades, es concep com una amenaga.
L'individualisme i el centre en I’ego és potencial victima d’un control politic i economic major sobre

I'individu i sobre la seva identitat.

Tot i la critica original a la digitalitzacié de la imatge de l’alteritat i la intervencié d’aquesta en la
concepcid de les relacions i la identitat, cal recordar que el sistemes tecnologics i digitals conformen
part de estructuracié de la societat, i que, per ser Gtils en moltes de les seves funcions, no es poden
eliminar del sistema. Es complicat no caure en certes dinamiques de la infraestructura productiva
digitalitzada, en que intervenen, a tall d’exemple, interessos com la compra i venda de les dades
personals o ’algoritme. Es per tot aixo que queda oberta la segiient pregunta: quins camins existeixen
per recuperar el didleg i no perdre el contacte amb Ialtre en I'estera digitalitzada de la imatge, la qual

estd patentment esbiaixada pel poder, el control i el capitalisme?
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Annex

Imatge 1

The Anti Selfie club was founded in the context of
«Black Sun» at Fondation Beyeler in Riehen/Basel,
Switzerland.

The exhibition is devoted to the lasting influence of
Kazimir Malevich upon art right up to today. It celebrates
the 100th birthday of Malevich’s iconic Black Square.
October 4, 2015 — January 10, 2016

Visit the exhibition website

take your anti-selfie

Descripcio: retalls de la
proposta artistica que
permet reflexionar sobre
la selfiei els seus usos al
context contemporani.

Font: The Anti Selfie
Club

Imatge 2

< 3gerardpique 3gerardpique 3gerardpique

Descripcié: selfies que va
publicar el futbolista
Gerard Piqué al seu
Instagram i que serveixen
per entendre aquesta
practica com a consum i
com a dinamica
esborradora de la
diferéncia de les
identitats.

Font: Instagram

(@3gerardpique)




Imatge 3
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Descripcié: els insights
d’Instagram funcionen
com una petita empresa
en que es pot revisar la
quantitat de seguidors,
la quantitat de persones
que visualitzen les
imatges d’un perfil i les
seves localitzacions,
Pactivitat del perfil o el
percentatge de dones i
homes que visualitzen les
publicacions, entre
d’altres.

Font: Path Social

Imatge 4

Descripcid: els filtres,
sobretot els beauty,
tenen la capacitat de
modificar la percepci6
externa i 'autopercepci6
i esdevenir punts de
partida per generar
realitat.

Fonts (d’esquerraa
dreta): @riannemeijer,
Social Media Week
(Hamburg),
Tctelevison.com ,

Waglmag




Imatge 5
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(©]

Descripcié: el feed, les
storiesi els likes sén
elements que intervenen
enel FoMOienla
constant visualitzacid
angoixant de la vida i dels
esdeveniments
relacionats amb la vida
dels altres usuaris.

Fonts (d’esquerra a
dreta): exemple de feed
(Pinterest), exemple
d’stories (@otovans),
exemple de likes
(@hunterschafer)




Imatge 6

Reply See translation

tinasuau sois unas jefas!!! L 4

mirr22 Mis referentes

@ nereaperezdelasheras @ - Following
~

Reply See translation

iw luciavan Lo mejor de Espana!
L B

Reply See translation

@ lacasadelapraderaraval = & % GUAPAS & & &

Qv

e"‘ Liked by martinsuarxz and 4,022 others

©

Descripcio: les relacions
parasocials es
fonamenten, moltes
vegades, en I'admiracid i
la relacié unidireccional
amb els personatges

publics.

Font:
@nereaperezdelasheras

Imatge 7

Confirmo y desmiento

¢Sientes nostalgia por tu vida
de antafio?

dad es que no: me gu

Descripcié: les preguntes
i respostes posen en
evidéncia com les
relacions parasocials
també sén una manera
de col-locar al centre
Iinterés d’un personatge

de forma unidireccional.

Font: @lunamonelle




Imatge 8

" o
@ isacalderonpb + Following

hecho estas fotos
ho el fantastico y

cias a @or_lens @c

s a regalar un millén de euros &

9 paupaula Pero qué bonitas sois y cuanto bien me hace
escucharos

4 wearesomegirls < @

oQv W

@3P Liked by ainagime and 4,253 others

@ Jalitx + Following

>/ Original a

@ falitx s \
¥ co

queridas

‘ luciana.peker @ Brillante @ no soportan que hablemos

oQv

@BP Liked by biendii and 2,570 others

©

Descripci: les relacions
parasocials també es
poden establir entre

usuaris i relacions entre

celebritats.

Font: @isacalderonpb i
@lalitx




