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Plantejament del projecte

Problematiques detectades

El triomf de la marca Xoriguer a Menorca en el sector

de la destil-lacié alcohdlica ha estat mereixedor del
reconeixement d’una Denominacié d’Origen amb indicacié
geografica a Mab.

o obstant, la creixent demanda d’expansid internaciona
No obstant, | td da d’exp t |
posa de manifest la necessitat de renovacié grafica i
practica de Xoriguer.

En primer lloc, la marca manca d’una identitat corporativa
consolidada i actualitzada, que permeti un reconeixement
rapid i universal.

En segon lloc, la marca no posseeix un packaging
corporatiu que permeti el fransport segur dels productes
individualment i col-lectivament arreu del mén.



Plantejament del projecte; Objectius del projecte Plantejament del projecte; Objectius del projecte

Obijectius del projecte

1. Analitzar i entendre les 2. Investigar el cas d’estudi: 3. Analitzar la marca, la 4. Oferir alernatives per resoldre

problematiques de la marca la ginebra i el packaging competéncia i el target les problematiques de la marca
4.1. Modernitzar la identitat 4.2. Projectar un packaging
corporativa de la marca i versatil que resolgui les
redissenyar les etiquetes del mancances que presenta |'actual

cataleg de productes



Aquest métode de desenvolupament de projecte es
complementa amb la consulta de fonts secundaries com
llibres digitals, normatives i pagines web referenciades
segons la 79 edicié de la Normativa APA (American
Psychological Association, 2020).

Aixd no obstant, per a la correcta distribucié dels
elements en la maquetaciod, en aquesta memoria s’ha
modificat la Normativa APA de referenciacié de Figures.

Per tant, totes les figures inserides en aquesta memoria
es citen en el cos del text i s’enumeren i es descriven en
el peu de la figura. Finalment, la font de cada una de
les figures apareix en "apartat de “Consulta de fonts
secundaries; Referéncies a figures”.
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1. Marc teoric

1. Marc teodric

Fig. 6: Imatge editada del moli de Es Mercadal extreta de Pixaby



Investigacié sobre Xoriguer

Reconeixement i produccié de Xoriguer

Xoriguer és una marca d’origen menorqui principalment reconeguda per
la produccié i comercialitzacié de begudes alcoholiques, d’entre les quals
destaquen la ginebra i les herbes, mitjiancant ingredients d’origen local (fig. 7).

Xoriguer elabora el seu gin estrella mitjancant una recepta tradicional de fa
més de 300 anys en alambins de coure de més de 250 anys d’antiguitat. La
singularitat de Gin Xoriguer ha estat mereixedora del reconeixement d’una
Denominacié d’Origen amb indicacié geografica a Maé (fig. 8).

Actualment, I'empresa familiar Miguel Pons Justo, S.A. s’encarrega de produir
més de mig milié d’ampolles de Gin Xoriguer per a consum autdcton i exportacid
a la resta d’Espanya i a paisos com els Estats Units, Franca, talia, Japd,
Australia, Méxic i Nova Zelanda.

Tal com s’especifica a la pagina web oficial, sobre I'any 1750, els artesans de Mad
varen comencar a elaborar una beguda en base de baies de ginebre i alcohol
vinic que va resultar ser molt exitosa entre els menorquins. Motivat per la seva
popularitat, al segle XX va néixer la Destil-leria Fustero, que es va encarregar de
produir el gin de forma artesanal. Després de la mort del propietari, Miguel Pons
Justo, qui havia treballat a la Destil-leria de Fustero, va perfeccionar la recepta

i va construir la seva propia destil-leria, la mateixa que avui en dia produeix i
comercialitza el Gin Xoriguer (Gin Xoriguer, Nuestra historia, s.d.).

Lelaboracié del gin és fidel als valors familiars pel que fa a la produccié
artesanal per destil-lacié senzilla en qué s’utilitzen ingredients seleccionats com
I'alcohol vinic d’alta qualitat, baies de genebre reposades i aigua de pou de
Maé. Aquests ingredients es combinen els alambins de coure i donen lloc al gin
(Gin Xoriguer, Nuestra elaboracién, s.d.).

GINDE
MAHON

Evolucié de I'ampolla

Les primeres ampolles fabricades per Gin Xoriguer eren
caneques de fang que no permitien veure el contingut de
I"'ampolla, perd la nansa permetia el seu transport des de
la destil-leria fins a casa per mantenir fresc el contingut
(fig. 9-10).

De fet, a la pagina web de Xoriguer s’explica que;

Esta costumbre se mantuvo hasta que, en los
primeros 80, se impuso el envasado de bebidas y
Xoriguer buscé un envase que evocase a Menorca
y opté por la botella de cerdmica marrén con su
caracteristica asa.

Cuando a mitad de los afios 90 una crisis mundial
provoca el cierre de numerosas vidrieras, encontrar
hornos capaces de producir envases marrones se
complica. Se busca una alternativa y se elige el
verde esmeralda. Cambia el color pero se mantiene
el guifio a la caneca de los origenes (Gin Xorguer,
La inconfundible botella de Xoriguer, s.d.).

Significat de I'etiqueta

Des dels primers exemplars d’ampolles de Gin Xoriguer
no s’ha modificat ni el disseny de I'etiqueta ni la identitat
corporativa de la marca (fig. 11). De fet, un dels elements
més representatius de Xoriguer és el moli que apareix en
varies etiquetes dels seus productes, el qual dona nom

a la marca pel que fa a la descendéncia de Miguel Pons
Justo, qui prové d’una familia de moliners dedicada

a I'agricultura en una finca prop de Maé. Amb aixo,

la marca vol recollir els valors de tradicié, qualitat i

cura que es desprenen del vell molf familiar anomenat
Xoriguer (Gin Xoriguer, Nuestra botella, s.d.).



La historia de la ginebra

Introduccié

En el marc de la cultura etilica, la ginebra es considera el licor desencadenant

de nombroses contradiccions socials i politiques. Protagonista de prestigis i de
condemnes, la ginebra va ocasionar la primera narco-histéria de I'Edat Moderna,
perd també es va convertir en un simbol de sofisticacié.

Jacobs Solmonson en el llibre “Historia Univeral de la Ginebra” defineix la
ginebra com “un aguardiente elaborado a partir de cereales fermentados que se
destila con varias plantas aromdticas entre las cuales destaca el enebro” (Jacobs
Solmonson, 2015).

En la produccié de ginebra, s'utilitza lo baia de ginebre com a ingredient
aromatic principal, un ingredient, considerat des de I’antiguitat, com a remei
curatiu amb propietats terapéutiques per a combatre el mal de cap, el mal de
queixal i com anticonceptiu. Es per aixd que, abans de convertir-se en un licor
recreatiu, la ginebra es va inventar amb finalitats curatives (Jacobs Solmonson,

2015).

La ginebra s’origina a Flandes del segle XIIl amb el nom de jenever, que significa
“baia de ginebre” en holandés. La composicié original de la jenever és la base
de "actual férmula de la ginebra, tot i que, avui en dia, els dos licors sén ben
diferents. Amb I'evolucié de la jenever i I'apropiacié i perfeccionament en el
mercat lliure, actualment existeix un ampli catdleg de marques de ginebra i, per
aixd, Solmomson considera que “la ginebra de nuestros dias no corresponde

a una Unica clase de bebida y los limites de su definicién son cada vez més
imprecisos” (Jacobs Solmonson, 2015).

Els origens terapéutics de la ginebra

La ginebra apareix arran del descobriment fortuit de I"alcohol, un derivat natural
de la interaccié del llevat i el sucre. Tal com assenyala Solmonson en el seu llibre,
els nostres avantpassats del Neolitic, després d’exposar-se accidentalment als
singulars efectes de I'alcohol, varen experimentar amb mescles alcohdliques a
partir de productes agricoles com el raim, I'ordi i I'arrds.

La incansable experimentacié dels successors del Neolitic amb I'alcohol, va
portar als alquimistes arabs al descobriment de les begudes espirituoses i al
procés de separacié de I’etanol i I'aigua, métode conegut com a destil-lacié. Per
als seus experiments, els arabs varen inventar I'alambi, un recipient conic que
contenia la mescla alcohdlica i, quan s’escalfava, evaporava el contingut per
redirigir-lo a través d'un tub, que permetia refrigerar i acumular el vapor i tornar-
lo al seu estat liquid (Jacobs Solmonson, 2015).

Segons Solmonson, els coneixements dels experimentadors varen arribar a
Europa, a mans de monijos italians, qui varen considerar que I'alcohol podia ser
0til com a remei medicinal per a combatre mals. Arran de I'experimentacié, els
frares varen utilitzar les baies de ginebre per elaborar la primera proto-ginebra,
destinada a resoldre problemes de ronyé (Jacobs Solmonson, 2015).

Tal com relata Solmonson, la popularitzacié de la baia de ginebre després dels
seus usos medicinals es va convertir en ingredient natural a considerar per a
combatre la Pesta Negra, que assetjava I'Europa del segle XIV. Es creia que la
transmissié de la malaltia es produia per respirar els efluvis dels malalts i, per aixo,
es va generalitzar I'0s d’aromatitzants als carrers a base de baies de ginebre per
obstaculitzar la transmissié de la Pesta Negra per aire (Jacobs Solmonson, 2015).

La malaltia va causar la mort de la meitat del continent i la despoblacié va ser
resolta amb I'emigracié de pagesos a les ciutats, qui demanaven la produccié
a gran escala de licors com una nova forma d’entendre |'oci. Des del punt

de vista de Solmonson, aixd va causar el naixement de tavernes i bodegues,
qui competien en el mercat lliure amb la comercialitzacié de les primeres

produccions alcoholiques aromatitzades amb la popular baia de ginebre;

En cierto sentido podria decirse que la ginebra debe su nacimiento y
desarrollo a la peste, pues los aguardientes [...] nunca habrian logrado
cobrar tanto auge en la cultura occidental sin la produccién comercial de
bebidas alcohdlicas, la competencia en el mercado libre y la apertura de
nuevos establecimientos (Jacobs Solmonson, 2015).



La bogeria de la Ginebre a Gran Bretanya

Les tropes britaniques utilitzaven |"alcohol com a medicament i anestesiant, entorn
el qual es va formar una espécie de cultura etilica que aspirava a apropiar-se

de nous licors procedents dels paisos visitats en les expedicions. Aixi doncs, les
tropes britdniques varen introduir la jenever holandesa a Gran Bretanya com
efecte secundari de la guerra alliberada als Paisos Baixos a finals del segle XVI.

Segons Solmonson, I'arribada de la jenever a mans britdniques va permetre als
destil-ladors anglesos experimentar amb la baia de ginebre com aromatitzant
en el licor. La popularitzacié dels resultats va portar a I'obertura de les cases
d’aiguardents, les predecessores directes de les tavernes.

La consolidacié d'un mercat impulsat per la importacié de licors i el baix cost
de venda a Anglaterra va provocar el consum descontrolat d’aiguardents, que
mancaven d’una graduacié alcohdlica regulada. La creixent demanda ociosa del
consum de licors en la societat britanica va acabar amb la regulacié tributaria
I'any 1638 d’un impost sobre la venda d’aiguardents (Jacobs Solmonson, 2015).

El perfeccionament de la jenever en les cases d’aiguardents va culminar amb
I'elaboracié de la ginebra, un licor que va desencadenar, tal com assenyala
Solmonson, el que es coneix com “La bogeria de la Ginebra”;

Ruina azul, deleite de las damas, consuelo del cornudo. No faltaban
apodos para la droga mas popular del siglo XVIII. Nunca antes una bebida
habia hipnotizdo a Inglaterra de tal modo y Londres nunca volveria a

estar continuamente borracha como lo estuvo entre 1720y 1751 (Jacobs
Solmonson, 2015).

Segons Solmonson, la desigualtat de classes i els efectes fisics i psicoldgics de la
pobresa van conduir als anglesos al consum desorbitat d’alcohol, en concret, de
ginebra, la considerada versié “barata” de la jenever.

Com a resposta del Parlament i amb la intencié d’enfortir I'estat-nacié amb

la recaptacié d’imposts, es va prohibir I'entrada a Anglaterra de licors i es va
fomentar la produccié autdctona amb la liquidacié del monopoli de destil-ladors.
Aquesta decisié va permetre que, indirectament, qualsevol individu elaborés
ginebra de forma casolana i, a causa de la falta de supervisié en la produccié i

la baixa qualitat dels ingredients utilitzats, es produissin nombroses intoxicacions.
De fet, es va estendre la creenca que la ginebra incitava el mal, jo que molts
conflictes s’iniciaven en tavernes després del seu consum (Jacobs Solmonson,

2015).

Aixi doncs, tal com comenta Solmonson, entre el 1729 i 1751, el Parlament va
promulgar vuit lleis que regulaven el comerc de la ginebra com, per exemple, la
imposicié de taxes a les llicéncies dels tavernes per erradicar la venda de ginebra
casolana i I'augment en un 50% de les taxes sobre els licors (Jacobs Solmonson,
2015).

Les reformes parlamentaries varen complir I'objectiu de garantir que la ginebra
deixés de ser un licor assassi amb la instauracié de severs controls de qualitat,
acompanyats de les noves técniques d’elaboracié que s'utilitzaven. Per aixo, I'any
1760 es va revocar la prohibicié i la ginebra va tornar a ser el licor preferit del
poble (Jacobs Solmonson, 2015).

Anys després de les incentivacions politiques per regular el consum responsable
d’alcohol, va arribar a la societat britanica la Revolucié Industrial, durant

la primera meitat del segle XIX, amb la qual es van consolidar els Palaus de
Ginebra, uns establiments festius destinats a les classes modestes que promovien,
novament, el consum d’alcohol. Segons Solmonson “la Beer Act de 1830, cuyo
propésito era impedir una repeticién de la locura etilica, logré irénicamente

lo opuesto, pues alents el desarrollo de los palacios de la ginebra” (Jacobs

Solmonson, 2015).

D’altra banda, fins al 1850 no es va revocar la prohibicié sobre |'exportacié de
ginebra.

La ginebra a Nord-américa

A diferéncia d’altres paisos, on hi havia un licor que definia la identitat nacional

del territori, els americans bevien tranquil-lament qualsevol licor. Lesperit de
llibertat tant caracteristic de I'estil de vida america va inspirar la creacié del

coctel, la beguda americana per excel'léncia a base de licors expropiats.



Segons Solmonson, és molt possible que, tant I’alcohol com la ginebra, varen
tenir un paper destacat en la colonitzacié americana;

Una estadistica sugiere que, a principios del siglo XIX, los americanos
bebian mds que los ingleses durante la Locura de la Ginebra. Lo que antes
se habia utilizado como refuerzo espiritul y médico durante la colonizacién
del nuevo pais, se convirtié en una panacea contra los estresantes efectos
secundarios del proceso de urbanizacién (Jacobs Solmonson, 2015).

Solmonson relata que en 1732 ja s’havien format les tretze colonies americanes
i la importacié de la jenever holandesa va incrementar entre el 1750 i el 1800,
aixi com les contribucions a la cultura coctelera que, oferien a I’'america com,
una excusa per gaudir d’un glop després de les angoixoses jornades laborals.
A partir de 1850, Gran Bretanya va permetre I'ampliacié del repertori cocteler
a Ameérica, amb I’exportacié de ginebres del tipus Old Tom (Jacobs Solmonson,
2015).

Pel que fa a la satisfaccié de la conducta ociosa de I'americé comd, segons
Solmonson, “tanto el cocktail como otros combinados [...] se servian
regularmente en las tabernas de la época. Estas tabernas |...] ofrecian la
atmésfera de un club privado” (Jacobs Solmonson, 2015).

Amb I'arribada del segle XX, América va donar la benvinguda a la importacié
de noves ginebres amb el pretext de fer-ne un Us medicinal. Tal com assenyala
Solmonson;

Aunque el alcohol medicinal estaba bien visto, habia quienes, no sin
razén, criticaban su uso recreativo. De hecho, [...] las décadas siguientes
a la Guerra de Independencia de Estados Unids [...] trajeron consigo la
mayor cantidad de consumo de alcohol en la historia americana (Jacobs
Solmonson, 2015).

Tal com assenyala Solmonson, en contraposicié, es varen formar grups a favor
de "abstinéncia i, després de les stpliques al Congrés america, els politics varen
cedir a la voluntat i varen promulgar la Llei de Volstead, també coneguda com a
Llei Seca, que impedia la fabricacié, importacié, exportacié i venda d’alcohol per
al consum ocids (Jacobs Solmonson, 2015).
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Segons |"autor, la Prohibicié es va percebre com una sensacié de pérdua en la
societat americana, que va impulsar una contracultura per mantenir els fluxos de
licor en el mercat negre, aixi com la produccié casolana d’alcohols adulterats
que acabaria per propagar intoxicacions (Jacobs Solmonson, 2015).

El 5 de desembre de 1933, I'experiment de la Prohibicié va ser cancel-lat degut,
principalment, a I'irdnic augment del consum clandesti d’alcohol. Tal com
remarca |'autor; “la gran ironia de la Prohibicién fue que, a pesar de las nuevas
leyes, el consumo de alcohol aumenté durante la Ley Seca” (Jacobs Solmonson,
2015).

La renaixenga de la ginebra

Després de la Prohibicié, a América es van popularitzar combinats més senzills
que van derrocar I’hegemonia de la ginebra com efecte secundari de la creixent
fama del vodka.

Lany 1987, amb el llangament de Bombay Saphere, la ginebra va recobrar
lentament la seva hegemonia, a causa de les innovacions mercantils de la marca
que, segons Solmonson, van venir acompanyades de “grandes innovaciones en
los componentes vegetales y nuevas técnicas de destilaciéon como la vaporizacién
y el remojado” (Jacobs Solmonson, 2015).

Tal com assenyala Solmonson, la revolucié moderna de la ginebra va culminar
I"any 2000 amb I'aparicié als Estats Units de la marca Hendrick’s, que
s’allunyava de I'estil sec de les classiques ginebres (Jacobs Solmonson, 2015).

Solmonson relata que, des dels inicis del nou mil-lenni, han aparegut en el
mercat més de 30 marques de ginebra i s’han reintroduit versions classiques
de ginebres que es consumien abans de la Prohibicié. Fins i tot, productores
britainiques com Tanqueray i Beefeater han modernitzat les versions dels seus
productes classics, mentre que als Estats Units han aparegut petites destil-leries
artesanes que ofereixen ginebres elaborades amb esséncies vegetals (Jacobs
Solmonson, 2015).



Actualment, Espanya és el lider europeu en el mercat mundial de ginebra i se
li atorga el consum més gran d’entre tots els paisos del continent. A Espanya
destaquen productores de ginebra com Larios, reconeguda per ocupar el quart
lloc en les vendes mundials, i Gin Xoriguer, un vestigi de la influéncia colonial
britdnica que compta amb la Denominacié d'Origen de Maé (Menorca).

Aixi doncs, al llarg de la Historia, les aplicacions de la ginebra en el marc de la
cultura etilica son, ampliament, molt contradictories; des dels seus origens com a

remei terapéutic per donar solucié a malalties de I'época i prevenir la proliferacié
de la Pesta Negra, fins a la seva regulacié en el mercat de licors que va donar
peu a 'abus descontrolat de les classes per evadir-se dels efectes de la pobresa i

a les primeres addiccions col*lectives i prohibicions politiques.

Aixd no obstant, Solmonson declara que “los acontecimientos de la ¢ltima
década indican que la ginebra vuelve a ser hegemoénica en el universo de los
licores. Nuestro aguardiente ofrece sin duda un abanico de variedades que no
hallamos en otros destilados” (Jacobs Solmonson, 2015).
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Components de la identitat corporativa

Justo Villafarie en “La Gestién Profesional de la Imagen Corporativa” defineix
que la histdria, el projecte d’empresa i la cultura corporativa sén els tres fets
estructurals que defineixen la identitat d’una empresa (Justo Villafaie, s.d.).

Segons Villafafie, els components de la identitat s’agrupen en:

1. Els atribuibles a la identitat:
1.1. Uactivitat productiva; 'accié per la qual es desenvolupa una empresa
1.2. La competéncia técnica i comercial
1.3. La historia; relacié de persones, fites i esdeveniments esdevinguts a |'organitzacié
1.4. La naturalesa; la forma juridica que adopta una empresa per al compliment de la seva finalitat

1.5. La identitat social; caracteristiques que defineixen I’'empresa en un context socioecondmic

2. Els atributs que defineixen |'estratégia empresarial:
2.1. Visi6 estratégica; proposits genérics, direccié de I'empresa
2.2. Missié; com pretén complir el proposit

2.3. Projecte empresarial; estratégia operativa per complir el proposit

3. Els atributs associats a la cultura corporativa:
3.1. Els comportaments explicits; manifestacions comunicatives de |’organitzacié
3.2. Els valors compartits

3.3. Les presumpcions basiques; manera que ¢ |'organitzacié de pensar i percebre la realitat
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Factors per al disseny de packagings

Introduccié

El disseny d’embalatges s’ha d’entendre com el desenvolupament projectual d’un
producte que aborda un contingut. 'embalatge i el producte empacat no es poden
considerar una simple sumatoria de variables, siné un conjunt que configura un nou
producte.

Yate Arévalo en el llibre “El empaque: factores para el disefio de empaques” fa la
segUent definicié d’embalatge;

El empaque es aquel objeto/producto que es creado por el ser humano,
poseedor de significante, que permite evidenciar la tipologia formal y un
significado que permite reconocerlo como tal en relacién con las posibles
materias contenidas y su circuito de usabilidad y, por ende, de consumo, cuyas
funciones potenciales o fécticas se encuentran referidas a la contencién, la
profeccién, la manipulacién, la distribucién y la presentacion de la materia
empacada, dentro de la cadena de fabricacién, distribucion y consumo
especifica, a fin de coadyuvar en la identificacién y la diferenciacién de la
materia en pro de fomentar las ventas (Yate Arévalo, 2015).

A partir d’aquesta definicié, Arévalo classifica els embalatges de la segient manera;
els de relacié directa amb I'usuari, els de relacié amb la distribucié i el transport, i els
de relacié directa amb la matéria empacada (Yate Arévalo, 2015).

Tal com assenyala Arévalo, en el desenvolupament de I'activitat projectual per
al disseny d’embalatges es requereix un equip multidisciplinari conformat per
dissenyadors grafics i industrials, enginyers industrials, mecanics i de materials i
publicistes (Yate Arévalo, 2015).

Factors constitutius de I'embalatge

Segons Yate Arévalo, els factors constitutius de I'embalatge es refereixen a tots

els elements que justifiquen la forma del producte i determinen la seva existéncia
matérica i comunicativa. Aixi, segons Arévalo, els factors constitutius de qualsevol
embalatge sén: la comunicacié, la dosificacié, I'obertura i el tancament, la seguretat
i la barrera contenidora (Yate Arévalo, 2015).
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Comunicacié

La comunicacié, entesa com un factor constitutiv de I'embalatge, es refereix a

tots aquells components que permeten la identificacié de les caracteristiques
fisicoquimiques, organoléptiques, de maneig i de preservacié de la matéria
empacada de I'embalatge, a més dels missatges de cardcter corporatiu i legal. Tots
aquests elements poden ser expressats a través de la forma de I'embalatge i el format
de I'etiqueta i a través del seu contingut, vinculat a la pauta publicitaria, els grafismes
corporatius i la informacié reglamentaria exigida segons cada pais.

Dosificacié

La dosificacié és aquell factor constitutiu que permet la graduacié del contingut del
producte durant el seu consum en termes de quantitat. Els sistemes de dosificacié
es poden classificar segons la quantitat que dispensen (per unitats, per porcions,
per mil*lilitres, per pes) i segons els components necessaris per a la graduacié del
producte (externs o no a I'embalatge).

Obertura i tancament

El factor constitutiu que condiciona I'obertura i el tancament de I'embalatge es
refereix als components que obstaculitzen I'accés a la matéria empacada. Aquest
sistema constitutiu es pot classificar segons la relacié amb el sistema de dosificacié i
segons la relacié amb la barrera contenidora.

Seguretat

La seguretat, entesa com a factor constitutiu de I'embalatge, cobreix tots aquells
components que afecten la preservacié del contingut per garantir la innocuitat de la
matéria empacada. Aquests components es poden classificar segons la seva funcié
en; els que preserven el contingut, els que profegeixen |'usuari, els que protegeixen el
producte en el mercat i els de proteccié ambiental.

Barrera contenidora
La barrera contenidora comprén aquells elements dins la matéria empacada que

obstaculitzen I'accés, per tal de conservar la seguretat del contingut i protegir-lo
d’agents externs contaminants.
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Factors sistémics de I'embalatge

Arévalo descriu I'embalatge com un producte que pertany a una xarxa de factors
sistémics que es relacionen amb les dindmiques socioculturals i economicopolitiques.

Aixi doncs, I'autor defensa la segiient classificacié sistematica dels embalatges; en

relacié a la matéria empacada, en relacié al component técnic productiu, i en relacié

a les dinamiques de mercadeig (Yate Arévalo, 2015).

Sistema sobre la matéria empacada

Aquest sistema alludeix al contingut de la matéria empacada i a la seva conservacié
segons el seu estat (que pot ser liquid, solid o semisolid) i segons les seves
caracteristiques (dimensié, volum, pes).

Sistema sobre el component técnic productiu

El sistema involucra tofs els processos necessaris per a la materialitzacié de
I’embalatge; la fabricacié a partir de matéria primera, I'aplicacié dels grafismes i la
insercié del contingut a I'embalatge.

Sistema sobre les dinamiques de mercadeig

En aquest cas es contemplen els mecanismes i les eines que permeten |"obtencié

de beneficis després de la comercialitzacié del producte a partir d’estratégies
publicitaries i promocionals.
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Conclusions

Segons Arévalo, les relacions que s’estableixen entre els factors constitutius i sistémics
esmentats anteriorment amb el cicle de vida de I'embalatge, potencien les seves
propietats com a element que ajuda a la construccié i evolucié cultural de les dina-
miques socials pel que fa a Iestil de vida d’una societat dominada pel consumisme
(Yate Arévalo, 2015).

Aixi doncs, Yate Arévalo planteja de segient reflexié;

La planeacién de un producto empaque, con un fin de calidad y efectividad
comercial y de uso, requiere abordarlo como una red en la que se
interrelacionan varios factores que estén dentro de cualquier desarrollo de
producto, en el que tienen igual importancia aquellos que comprometen la
materialidad y materializacién del objeto que aquellos en los cuales se deposita
la responsabilidad de hacer que el producto satisfaga todas las necesidades
identificdas y preestablecidas en todos los enfoques que se requiera, sean estos
sociales, ergonémicos, comerciales, productivas, entre muchas otras (Yate
Arévalo, 2015).
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Analisi de la competéncia

En el present apartat, es mostra una taula comparativa
de les empreses liders en el sector de la produccié de
ginebra de gamma estandard (fig. 12-16) per analitzar
lo competéncia directa de Xoriguer. Després de |’andlisi
individual de les segients empreses, s’han determinat els
avantatges competitius de Xoriguer, que s’han potenciat
en la fase de desenvolupament projectual.
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Conclusié

Xoriguer destaca respecte dels seus competidors per les
estratégies de marqueting i campanyes que li permeten
donar-se congixer fora de Menorca com un vehicle
potenciador de I"enriquiment cultural que no es pot deslligar
de la tradicié de l'illa. Xoriguer es presenta en el mercat com
a part de Menorca.
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Definicié del target

En aquest apartat es defineixen les dues tipologies d’usuaris objectius que conformen
el farget de la marca. Abans, és important esmentar que els principals clients de la
marca no sén clients particulars, siné establiments d’oci com bars i restaurants.

A partir d’aqui, es poden classificar els compradors particulars dels productes de la
marca en dues tipologies d'usuaris objectius; un target principal i un target secundari.

El target principal abasta aquells menorquins que freqienten el consum de ginebra

i es consideren fidels a la marca. Aquest public estd conformat, majoritariament,

per homes casats d’entre 35 i 60 anys, que destaquen pel seu caracter tradicional

i freballador i per una personalitat alegre i carregada de ganes de festa. Aquests
usuaris, generalment, posseeixen estudis secundaris i tenen per objectiv complir amb

la seva labor i mantenir la familia.

Pel que fa a I'adquisicié dels productes de Xoriguer el targetprincipal, habitualment,
compra en supermercats, per fer-ne un consum diari a base de glopets i pomades, la
tradicional beguda menorquina elaborada amb gin i llimonada.

El targetsecundari engloba tots aquells turistes que venen a veure Menorca durant
I"estiu i volen experimentar la tradicié i la cultura amb el consum del Gin Xoriguer.
Aquest public ests conformat, majoritariament, per homes i dones d’entre 20 i 35
anys, que destaquen pel seu caracter lliure i experimentador i per una personalitat
alegre i carregada de ganes de festa. Aquests usuaris, generalment, posseeixen
estudis secundaris i postobligatoris i tenen per objectiu descobrir noves cultures i
tradicions.

Pel que fa a I'adquisicié dels productes de Xoriguer, el target secundari, habitualment,
compra a través de la botiga fisica de la marca, per fer-ne un consum puntual a base

de gintonics i pomades.

A continuacié, es presenten els perfils de dos usuaris tipus que representen les dues
tipologies de pUblic objectiu esmentades.
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Usuari tipus secundari

Fig. 18: Retrat de n’Ainoa Janer extret de Freepik

N’Ainoa Janer és una estudiant d’origen madrileny
apassionada per viatjar i descobrir mén; li agrada
empatitzar amb noves cultures que li permeten
experimentar.

“Lo que mds me gusté de mi viaje a Menorca

el verano pasado fueron las fiestas de pueblo y
esa bebida tradicional elaborada con el gin de
Mahén y limonada. Me gusté tanto que me llevé
dos botellas de la tienda para el recuerdo”
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Ainoa Janer

Edat 23

Estat civil sense parella

Nacionalitat espanyola

Professié¢ estudiant de grau universitari

Estudis Grau en Medicina

Necessitats Acabar el Grau i trobar feina
Obijectius Poder viatjar arreu del mén
Personalitat alegre, positiva, experimentadora
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Analisi d’antecedents i referents

Analisi d’antecedents

La marca Xoriguer, d’origen menorqui, es dedica principalment a la produccié i
comercialitzacié del Gin Xoriguer (fig. 20), una ginebra d’elaboracié autdctona
que, habitualment, es mescla amb suc de llimona per elaborar una de les
begudes més tradicionals de Menorca, la pomada.

Aixd no obstant, el cataleg de productes de Xoriguer és més extens. Tal com
s’observa en les imatges, la marca no tan sols es dedica a la produccié de
ginebra, també és coneguda sobretot per la produccié de cinc productes més; la
Pomada, una mescla de Gin Xoriguer i suc de llimona (fig. 21); el Licor de Palo,
un licor elaborat amb plantes aromatiques (fig. 22); el Licor d’Herbes (fig. 23),
el Licor Flor de Vent, una espécie d’orujo mediterrani (fig. 24); i el Saffron Island,
una ginebra prémium (fig. 25).

Pel que fa al packaging, la marca no posseeix cap tipus d’embalatge per

al transport i la venda d’ampolles individuals en el mercat, a excepcié d'un
producte, el Saffron Island, pel qual s’utilitza un embalatge d’alta qualitat format
per llistons de fusta encapcalats per dues bases circulars que presenten I’'ampolla
en una espécie de cilindre (fig. 26).

D’altra banda, Xoriguer fa servir packagings senzills de sis ampolles per al
transport col-lectiu i I'exportacié dels seus productes (fig. 27-28).
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2. Cos practic; Analisi d’antecedents i referents

Fig. 24: Licor Flor de Vent

Fig. 25: Saffron Island
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Fig. 26: Packaging de Saffron Island

2. Cos practic; Analisi d’antecedents i referents

Fig. 27-28: Packaging per a sis ampolles
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Analisi de referents

En aquest apartat es presenten tots aquells referents que han estat Utils en el procés

de redisseny de tots els components de la marca; la identitat corporativa, les etiquetes

dels productes del cataleg i els packagings (fig. 29-33 ).
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Moli menorqui

El moli menorqui, caracteristic per posseir una aspa
de sis bragos en lloc de quatre, és I'element més
representatiu de Xoriguer. A través del concepte del
moli, la marca representa els valors de la familia de
moliners del propietari Miguel Pons Justo.

Pel que fa a la reconstruccié de la identitat de

la marca, s’ha reutilitzat el moli com a element
conductor per expressar la corporativitat de Xoriguer
des d’una perspectiva més conceptual.

Llenc

El lleng en els molins correspon a la tela fermada a
cada un dels bracos de I'aspa que rep la impulsié del
vent i fa rotar |'eix del moli.

Pel que fa al redisseny de les sis etiquetes dels sis
productes de Xoriguer, s’ha utilitzat la caracteristica
silueta del lleng fermat a sobre de I'aspa per definir el
perfil de les etiquetes, corresponents a cada un dels
sis bracos de 'aspa del moli menorqui.
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Relleu sobre tela

La tela és una estructura elaborada a partir de fils
entrellacats que donen lloc a lamines fines amb
propietats elastiques. Aquesta flexibilitat permet
adaptar la superficie de la lamina a sobre de
qualsevol relleu i adoptar la seva forma.

Amb relacié al disseny d’etiquetes, s’ha utilitzat el
concepte d’adaptar la tela a sobre de les superficies
i s’ha formalitzat sobre les etiquetes com un gofrat
amb la forma del moli Xoriguer.

Cambres d’aire

Ja es coneix que les cambres d’aire sén un requisit
indispensable per a la proteccié dels continguts en
un packaging. Resulta que I'aire contingut en la
separacié entre un producte i el seu pack exterior
permet protegir correctament en cas d’impacte.

Amb relacié al disseny de packagings, les cambres
d’aire sén un element que s’ha considerat en la
configuracié d’un pack segur.

Trencaclosques

El trencaclosques és un tipus de joc que consisteix
en compondre una determinada figura a partir de
la combinacié de formes més petites que queden
encaixades i no es poden separar de forma lineal.

Pel que fa al disseny dels packagings, s’ha utilitzat

la idea d’incorporar pestanyes retractils en diferents
sentits de I'espai que permetin tancar I'ampolla a dins
de I'estructura per evitar que surti de forma lineal.



Manual d’identitat corporativa

Justificacions formals

A continuacié, es presenten tots els apartats referents al redisseny de la identitat
corporativa de la marca, aixi com les justificacions formals i la presa de decisions.

El simbol i el logotip

En la reformulacié conceptual del simbol de Xoriguer, el disseny gira entorn de la
idea de representar el moli familiar i el nom de la marca. Per aixd, en la segient
proposta el simbol es formalitza en un monograma format per la lletra “X” i en la
sintesi grafica de I'aspa d’un moli de quatre bracos. El resultat es troba envoltat
a banda i banda per dos guions que corresponen a l'entrada i la sortida de I'aire
a través de I"aspa del moli. A més, s'utilitza la frama com a representacié de la
reixa de |'aspa per generar profunditat. Després de I'aplicacié del “logos”, es
formalitza el logotip de la marca.
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Larquitectura grafica

El simbol es construeix d’acord amb una modulacié que regula les proporcions
de totes les formes i pren com unitat la relacié entre la base i I'altura de la figura
en una proporcié total de 7 a 4.

A partir d’aqui, el logotip es configura a sobre d’'una modulacié que pren com
unitat I'altura del text i jerarquitza les proporcions del simbol per garantir ordre i
harmonia en I'aplicacié del logotip sobre qualsevol suport i en qualsevol format.

Larea de seguretat

Amb la intencié de mantenir la integritat grafica i
visual del logotip respecte d’altres elements grafics,
s’ha determinat una area de seguretat que no pot
ser envaida per elements adjacents. L'altura de cada
marge de seguretat equival a I'altura del “logos”.
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Reduccions en contenidor

Per a I'aplicacié del simbol en format d’icona, en la
seguent imatge s’han establert les proporcions del
monograma en relacié a tres tipus de contenidors;
rodoé, quadrat i amb els vértexs arrodonits.

El “logos”

El text procedent del logotip no correspon a cap
tipografia estandarditzada; es tracta d’un text que
va ser dissenyat especificament per a la identitat
anterior de la marca. En aquest cas, després
d’aplicar les correccions optiques pertinents, s'ha
reutilitzat el text per al redisseny de la identitat

corporativa.

24pt - 16pt - 12pt - 10pt - 8pt

Els colors

Els colors corporatius establerts corresponen a |'anterior identitat de la marca i

a la guia Pantone Solid Coated. En totes les reproduccions el logotip haurd de
coincidir amb aquestes tonalitats independentment del tipus d’acabat, paper

o material utilitzat. En les segients mostres de colors, s’estableixen els colors a
RGB i CMYK, que regeixen la visualitzacié dels colors de la identitat impresa i en
projeccions audiovisuals.

El logotip es construeix amb el color Red Jam, mentre que, per a la versié
negativa sobre fons fosc, s’'usa el color White. D’altra banda, sutilitza el Red
Candy per a altres components impresos, com el broc de I'ampolla i alguns
elements de les efiquetes.

White
RGB (225, 225, 225)
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Les tipografies

En el procés de redisseny de les etiquetes s’han determinat dues tipografies
corpordatives; la Sofia Sans per als titols i subtitols i la Futura BT per alguns
subtitols i les descripcions. Aixd no obstant, s’ha utilitzat la Gilroy per a configurar
els texts de cardcter técnic més reduits, com la informacié de contacte i el nGmero
d’embotellament.

A continuacié, es presenten les families grafiques i els cossos tipografics de cada
tipografia que s’han utilitzat en la formalitzacié de totes les etiquetes.

Sofia Sans

Light Titols 16pt / Regular Sg

Almost before we knew it, we had left the ground
Subtitols 12pt / Regular

Regular A
Almost before we knew it, we had left the ground Informacid 10pt / Ligth a
Futura BT

Light Subtitols 10pt / Light S g
Almost before we knew it, A
we had left the ground Descripcions 8pt / Light O
Gilroy

Light Especificacions 5pt / Regular S g
Almost before we knew it, A

we had left the ground O
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Comparativa amb |'antecedent
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Disseny de les etiquetes

Presentacié de les etiquetes
A continuacié, es presenten tots els apartats referents al redisseny de les sis

etiquetes i confraetiquetes dels sis productes de Xoriguer; Gin Xoriguer, Pomada
Xoriguer, Licor de Palo, Licor d’Herbes, Licor Flor de Vent i Saffron Island.
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Analisi métric de les ampolles

En el present apartat s’analitzen les proporcions de les dues ampolles més
representatives de la marca; I'ampolla de Gin Xoriguer i I'ampolla de Saffron
Island (fig. 34-35), que es caracteritzen per una espécie de nansa ornamental
que, antigament, servia per al seu transport.

Lanalisi de les proporcions permet esbrinar el criteri constructiu que es va establir
prop

per a dissenyar |'anatomia de cada ampolla, a més d’evidenciar la modulacié

que es va utilitzar per organitzar les diferents parts de la mateixa, aixi com el

format i la ubicacié de les etiquetes.

Per al redisseny de les sis efiquetes dels sis productes de Xoriguer, tan sols s’han
utilitzat les dues ampolles presentades en aquest apartat, en lloc de les sis
principals. Aquesta decisié s’ha establert amb |’objectiv d’unificar la linia estética

del cataleg de productes de la marca per assolir més personalitat.



Analisi métric de I'ampolla Gin Xoriguer

A continuacié, es presenten les proporcions métriques de I'ampolla de Gin
Xoriguer, que es fan evidents a partir d’una série d’eixos reguladors verticals i
horitzontal que divideixen proporcionalment les mesures de I'ampolla. A partir
d’aquests eixos, s’ha derivat la modulacié que es va establir per a dissenyar

I’anatomia de I'ampolla i el format de I'etiqueta existent, la qual sutilitzard per a
modular el redisseny de |'etiqueta.

Tap

Boca

Coll

Espatlles

Cos

Base
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Tap

Boca

Coll

Espatlles

Cos

Base
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Mesures de I'ampolla (cm)

Altura ampolla: 30
Altura boca: 28
Altura coll: 25

Altura espatlles: 21,5
Altura cos: 19

Altura base: 1,5
Diametre base: 7
Diametre boca: 3

12,5 cm

7,5cm

Modulacié (cm)

Modul: 2x 1,5
Submoddul: 1x0,5

9 cm

Analisi métric de I'ampolla Saffron Island

A continuacié, es presenten les proporcions mériques de I'ampolla de Saffron
Island, que es fan evidents a partir d’una série d’eixos reguladors verticals i
horitzontal que divideixen proporcionalment les meusers de I'ampolla. A partir
d’aquests eixos, s’ha derivat la modulacié que es va establir per a dissenyar
I'anatomia de I'ampolla i el format de I’etiqueta existent, la qual s’utilitzard per a

modular el redisseny de |'etiqueta.
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Tap
Boca

Coll
Espatlles

Cos

Base
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Tap
Boca

Coll
Espatlles

Cos

Base

Mesures de I'ampolla (cm)

Altura ampolla: 23
Altura boca: 22,2
Altura coll: 20,5
Altura espatlles: 19,6
Altura cos: 14,5
Altura base: 1,7
Diametre base: 7
Diametre boca: 2,4

22 cm

Modulacié (cm)

Modul: 2,4 x 1,7
Submodul: 2,4 x 0,85
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12,8 cm



Justificacions formals

En el procés de modernitzacié de les sis etiquetes i contraetiquetes dels sis
productes de la marca, s’ha optat per substituir I"estil grafic descoordinat i
incongruent de Xoriguer, per un estil grafic més net, que coordina la nova
identitat a través de composicions més senzilles que destaquen per la utilitzacié
de t&cniques com |'estampacié en sec i I'encunyat.

Aixi doncs, el disseny de cada una de les etiquetes de la marca pren la forma
d’una part del moli de Xoriguer. Cada etiqueta representa cada una de les sis
teles que vesteixen els bracos de I'aspa del moli.

Per a formalitzar aquesta idea, s’han utilitzat tres recursos principals. En primer
lloc, I"encunyat de cada etiqueta pren la forma de la silueta de la tela a sobre de
I"aspa. En segon lloc, s’ha utilitzat un paper especific que simula la textura de la
tela. Per 0ltim, s’ha estampat en sec la il-lustracié del moli en el cos de I'etiqueta
per representar el relleu que es genera en la tela quan el vent I’'empeny.

A continuacié, es justifica la presa de decisions generals que s’han determinat per
a formalitzar les etiquetes.
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En primer lloc, a més d’incorporar en el disseny de les etiquetes la identitat
corporativa descrita en I'apartat “Manual d’identitat corporativa”, també s’ha
redissenyat i inclos la il-lustracié del moli, com a simbol secundari de la marca
present en algunes de les etiquetes actuals dels productes de Xoriguer (fig. 36-37).

En segon lloc, en el redisseny de les etiquetes s’han incorporat simbols
normativitzats que aporten informacié especifica sobre el reciclatge de I'ampolla i
la procedéncia del producte. D’una banda, per a indicar el reciclatge de |'envas,
s’ha utilitzat el simbol del Punt Verd segons la normativa vigent de la marca
registrada (Ecoembalajes Espafia, S.A., 2015). D’altra banda, per al disseny de
I"etiqueta de Gin Xoriguer, s'ha inclos el segell corresponent a la Denominacié
d’Origen Protegida de “Gin de Mahén” segons la normativa vigent (Consell
Insular de Menorca, 2018).

Pel que fa al dimensionat, amb I'objectiu de mantenir les proporcions entre
I"etiqueta i I'ampolla, s’ha determinat el format, I'encunyat i la ubicacié de cada
una de les etiquetes a partir del mateix modul que jerarquitza les proporcions de
les ampolles de Gin Xoriguer i Saffron Island.

Finalment, cal destacar que totes les efiquetes s"han imprés a sobre d’una bobina
de paper Tossa, un tipus de paper verjurat en els dos sentits de I'espai d’acabat
mate i amb un gramatge de 250g/m?2. Aixi doncs, en una cara del rotlle de
paper es troba I'adhesiu, mentre que en |'altra es troba la corresponent capa
protectora, que permet aillar I'etiqueta de la humitat i I'aigua. El paper Tossa
d’acabat mate ofereix una textura rugosa al tacte i un aspecte similar al de lo
textura de la fela.
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Redisseny de les etiquetes de Gin Xoriguer
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Presentacié de I'etiqueta i la contraetiqueta (E:1/1)

w™

MY

o

61



Modulacié (E:1/1)

La modulacié que regula les dimensions, I'encunyat i el
disseny grafic de |'etiqueta i contraetiqueta es construeix
amb el mateix mddul que regula les proporcions de
I"'ampolla de Gin Xoriguer.

Etiqueta: 6cm x 14,5cm
Contraetiqueta: 7cm x 7cm

Mostres de colors

Per al redisseny de les etiquetes s’han utilitzat els segients
colors corresponents a la guia Pantone Solid Coated.

White
RGB (225, 225, 225)
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2. Cos practic; Disseny de les etiquetes

Redisseny de les etiquetes de Pomada Xoriguer
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2. Cos practic; Disseny de les etiquetes

Presentacié de I'etiqueta i la contraetiqueta (E:1/1)
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Modulacié (E:1/1)

La modulacié que regula les dimensions, I'encunyat i el
disseny grafic de |'etiqueta i contraetiqueta es construeix
amb el mateix mddul que regula les proporcions de
I"'ampolla de Gin Xoriguer.

Etiqueta: 6cm x 13,5cm
Contraetiqueta: 7cm x 7cm

Mostres de colors

Per al redisseny de les etiquetes s’han utilitzat els segients
colors corresponents a la guia Pantone Solid Coated.

White
RGB (225, 225, 225)
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Redisseny de les etiquetes de Licor de Palo
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Presentacié de I'etiqueta i la contraetiqueta (E:1/1)
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Modulacié (E:1/1)

La modulacié que regula les dimensions, I"encunyat i el
disseny grafic de |'etiqueta i contraetiqueta es construeix
amb el mateix mddul que regula les proporcions de
I"'ampolla de Gin Xoriguer.

Etiqueta: 6cm x 13,5cm
Contraetiqueta: 7cm x 7cm

Mostres de colors

Per al redisseny de les etiquetes s’han utilitzat els segients
colors corresponents a la guia Pantone Solid Coated.

White
RGB (225, 225, 225)
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Redisseny de les etiquetes de Licor d’'Herbes
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Presentacié de I'etiqueta i la contraetiqueta (E:1/1)
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Modulacié (E:1/1)

La modulacié que regula les dimensions, I"encunyat i el
disseny grafic de |'etiqueta i contraetiqueta es construeix
amb el mateix mddul que regula les proporcions de
I"'ampolla de Saffron Island.

" Etiqueta: 5,6cm x 11,9cm
v Contraetiqueta: 7,2cm x 7,7cm

Mostres de colors

Per al redisseny de les etiquetes s’han utilitzat els segients
colors corresponents a la guia Pantone Solid Coated.

White
RGB (225, 225, 225)
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Redisseny de les etiquetes de Licor Flor de Vent
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Presentacié de I'etiqueta i la contraetiqueta (E:1/1)
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Modulacié (E:1/1)

La modulacié que regula les dimensions, I"encunyat i el
disseny grafic de |'etiqueta i contraetiqueta es construeix
amb el mateix mddul que regula les proporcions de
I"'ampolla de Saffron Island.

" Etiqueta: 5,6cm x 11,9cm
Contraetiqueta: 7,2cm x 7,7cm

Mostres de colors

Per al redisseny de les etiquetes s’han utilitzat els segients
colors corresponents a la guia Pantone Solid Coated.

White
RGB (225, 225, 225)
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Redisseny de les etiquetes de Saffron Island
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Presentacié de I'etiqueta i la contraetiqueta (E:1/1)
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Modulacié (E:1/1)

La modulacié que regula les dimensions, I"encunyat i el
disseny grafic de |'etiqueta i contraetiqueta es construeix
amb el mateix mddul que regula les proporcions de
I"'ampolla de Saffron Island.

" Etiqueta: 5,6cm x 11,9cm
Contraetiqueta: 7,2cm x 7,7cm

Mostres de colors

Per al redisseny de les etiquetes s’han utilitzat els segients
colors corresponents a la guia Pantone Solid Coated.

White
RGB (225, 225, 225)
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Comparativa amb |'antecedent

Etiqueta Gin Xoriguer
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Etiqueta Pomada Xoriguer
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Etiqueta Licor de Palo
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Etiqueta Licor d'Herbes
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Etiqueta Licor Flor de Vent
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Etiqueta Saffron Island
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Disseny dels packagings

Presentacié dels packs

A continuacié, es presenten tots els apartats referents al disseny dels tres packs
que configuren els packagings de la marca.

90

Justificacions formals

En el procés de redisseny dels packagings de la marca, dirigits a
I’'emmagatzematge i transport de les ampolles, s’ha optat per substituir les
tradicionals i senzilles caixes quadrades i rectangulars utilitzades actualment,
dissenyades per a contenir una o sis ampolles, per un sistema de packs amb més
personalitat amb |"objectiu principal de protegir millor el producte.

Aquest redisseny fa possible I'emmagatzematge i el transport segur dels productes
a partir de la implementacié d’un pack interior que recull I'ampolla en els tres
sentits de |'espai i genera cambres d’aire per evitar el seu contacte amb el pack
exterior.

Aixi doncs, s’han dissenyat un total de dos packagings, a més de I’estructura
interna esmentada anteriorment; un primer packaging per a contenir una

sola ampolla i un segon packaging per a contenir quatre ampolles. El primer
packaging va dirigit als clients directes de Xoriguer, interessats a adquirir un

sol producte, i el segon packaging va dirigit principalment a les empreses de
restauracié i cocteleria, interessades a adquirir diversos productes d’un sol cop.

A continuacié, es justifica la presa de decisions generals que s’han determinat per
a formalitzar els packagings.

Pel que fa a la morfologia, ambdés packs exteriors prenen la forma d’un prisma
rectangular de seccié quadrada per adaptar-se completament a I'anatomia de
I"'ampolla continguda i assegurar la seva integritat. La implementacié d’aquesta
forma facilita la capacitat per apilonar els packagings i assegura la seva
estabilitat en el procés d’emmagatzematge i transport.

D’altra banda, el pack interior o pack primari, és el que entra directament en
contacte amb I'ampolla i, a partir d’un sistema de pestanyes retractils, separa

el producte de les parets del pack exterior per generar cambres d’aire que el
protegeixen. Aquest sistema de pestanyes permet adaptar el pack a qualsevol de
les dues tipologies d’ampolles.



Quant al material, s’ha utililtzat en tots els casos cartré microcanal de dos

mm de gruix, un material ideal per protegir degut a la seva estructura interna
formada per plecs transversals i cambres d’aire. El gruix d’aquest material permet
controlar facilment el plec del cartré tant en el sentit transversal com longitudinal
a la direccié de les vetes. A més a més, el cartré és un material absorbent i, per
tant, permet "aplicacié de la corresponent imatge grafica de la marca mitjiancant
técniques com la serigrafia.

Pel que fa al dimensionat dels packagings, s’han determinat les formes i les
altures dels plecs a partir del mateix modul que jerarquitza les proporcions de
I"'ampolla de Gin Xoriguer amb |"objectiu de mantenir les proporcions entre el
packaging i I'ampolla.

Cada un dels dos packs, a més del primari, es fabrica a sobre d’una planxa de
cartré retallada que, posteriorment, es plega segons les instruccions pertinents i
s’obté el pack. En el cas dels dos packs exteriors, aquest procés es completa amb
I'encolat de les cares inferiors.

A més del sistema de pestanyes que faciliten el tancament del pack, en cada

cas, s'incorpora una petita etiqueta adhesiva entre la tapa i el cos del pack que
reforca el tancament.
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Disseny del pack primari
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2. Cos practic; Disseny dels packagings

Muntatge

94

2. Cos practic; Disseny dels packagings
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Dimensionat

La modulacié que jerarquitza les formes del pack i les
altures dels plecs es construeix amb el mateix modul que
regula les proporcions de I'ampolla de Gin Xoriguer.

En les segients imatges es fa evident I'aplicacié de la
reticula a sobre de cada una de les vistes del pack, que
es mostra plegat i desplegat.

Altura: 33cm
Amplada: 8,4cm
Llargada: 8,4cm
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2. Cos practic; Disseny dels packagings 2. Cos practic; Disseny dels packagings

Muntatge

Disseny del pack exterior individual

102 103
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Dimensionat

La modulacié que jerarquitza les formes del pack i les
altures dels plecs es construeix amb el mateix modul que
regula les proporcions de I'ampolla de Gin Xoriguer.

En les segUents imatges es fa evident I'aplicacié de la
reticula a sobre de cada una de les vistes del pack, que
es mostra plegat i desplegat.

Altura: 34cm
Amplada: 9,8cm
Llargada: 9,8cm



Aplicacions grafiques

Els corresponents encolats i la imatge corporativa

de I'empresa en aquest pack s'apliquen a través de
técniques serigrafiques i mitjangant una sola tinta, tal com
es representa en la segient imatge (E: 1/5).
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2. Cos practic; Disseny dels packagings

Disseny del pack exterior grupal
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2. Cos practic; Disseny dels packagings

Muntatge

113



Dimensionat

La modulacié que jerarquitza les formes del pack i les
altures dels plecs es construeix amb el mateix modul que
regula les proporcions de I'ampolla de Gin Xoriguer.

En les segUents imatges es fa evident I'aplicacié de la
reticula a sobre de cada una de les vistes del pack, que
es mostra plegat i desplegat.

Altura: 34cm
Amplada: 17,2cm
Llargada: 17,2cm



Aplicacions grafiques

Els corresponents encolats i la imatge corporativa

de I'empresa en aquest pack s'apliquen a través de
técniques serigrafiques i mitjangant una sola tinta, tal com
es representa en la segient imatge (E: 1/5).
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Disseny de |'etiqueta adhesiva

Presentacié de I'etiqueta (E:1/1)

122

Dimensionat

La modulacié que jerarquitza les dimensions i
I"encunyat de I'etiqueta es construeix amb el mateix
modul que regula les proporcions de I'ampolla de
Gin Xoriguer.

Mesures: 2cm x 4,5cm

Comparativa amb |'antecedent

Actualment, Xoriguer només posseeix una tipologia de
packaging de cartré microcanal, dissenyat per a contenir
sis ampolles (fig. 38-39). El disseny d’aquest packaging
és molt senzill i poc resistent, ja que no incorpora cap
mena d’estructura interna per separar les ampolles entre
si i del mateix pack. En el procés de transport i entrega

a domicili, les ampolles contingudes en aquests packs es
poden frencar amb molta facilitat.

Aixi doncs, un dels components que s’han millorat en

el redisseny dels packagings de la marca és la inclusié
d’una estructura interna dotada de pestanyes que permet
aillar i protegir I'ampolla en els tres sentits de |'espai per
evitar que es trenqui.



2. Cos practic; Fotografies dels prototips

Fotografies dels prototips

Etiquetes

Prototip de I'etiqueta de Gin Xoriguer Prototip de 'etiqueta de Pomada Xoriguer

125



2. Cos practic; Fotografies dels prototips 2. Cos practic; Fotografies dels prototips

Prototip de I'etiqueta de Licor de Palo Prototip de I'etiqueta de Licor d’Herbes Prototip de I'etiqueta de Licor Flor de Vent Prototip de I'etiqueta de Saffron Island

126 127



2. Cos practic; Fotografies dels prototips 2. Cos practic; Fotografies dels prototips

Packagings

Fotografia detall del gofrat a sobre d’una etiqueta Prototip de la matriu del gofrat Fotografia 1 del packaging individual Fotografia 2 del packaging individual

128 129



2. Cos practic; Fotografies dels prototips 2. Cos practic; Fotografies dels prototips

Fotografia 3 del packaging individual Fotografia 4 del packaging individual Fotografia 1 del packaging grupal Fotografia 2 del packaging grupal
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2. Cos practic; Fotografies dels prototips

Fotografia 3 del packaging grupal Fotografia 4 del packaging grupal
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3. Annexos

3. Annexos

Fig. 40: Imatge editada del moli de perfil extreta de Pixaby
134



3. Annexos; Procés de disseny de les etiquetes 3. Annexos; Procés de disseny de les etiquetes

Procés de disseny de les etiquetes

Etiquetes de Gin Xoriguer

Prova 1 d’etiqueta Prova 2 d'etiqueta Prova 3 d'etiqueta Prova 4 d’etiqueta
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3. Annexos; Procés de disseny de les etiquetes 3. Annexos; Procés de disseny de les etiquetes

Prova 5 d'etiqueta Prova 6 d'etiqueta Prova 1 de contraetiqueta

138 139



3. Annexos; Procés de disseny de les etiquetes 3. Annexos; Procés de disseny de les etiquetes

Etiquetes de Pomada Xoriguer Etiquetes de Licor de Palo

Prova 1 d’etiqueta Prova 1 de contraetiqueta Prova 1 d'etiqueta Prova 1 de contraetiqueta
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3. Annexos; Procés de disseny de les etiquetes 3. Annexos; Procés de disseny de les etiquetes

Etiquetes de Licor d'Herbes Etiquetes de Licor Flor de Vent

Prova 1 d’etiqueta Prova 1 de contraetiqueta Prova 1 d'etiqueta Prova 1 de contraetiqueta

142 143



3. Annexos; Procés de disseny de les etiquetes 3. Annexos; Procés de disseny dels packagings

Procés de disseny dels packagings

Etiquetes de Saffron Island Pack primari

Esbos 1 Esbos 2

Prova 1 d’etiqueta Prova 1 de contraetiqueta
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3. Annexos; Procés de disseny dels packagings 3. Annexos; Procés de disseny dels packagings

Pack exterior individual Pack exterior grupal

Esbds 1 Esbos 1
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