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Introduccio

El projecte presenta un redisseny de
l'envas per aigua de Sant Aniol amb
una capacitat de 0,5L. L'objectiu és cre-
ar un disseny que s'adapti a la identitat
de la marca i promogui la innovacié en

suport de l'ecodisseny.

L'envas incorpora un patré inspirat
en el relleu de la zona volcanica de la
Garrotxa, lloc d'on procedeix l'aigua.
La nova ampolla es basa en la sintesi
grafica d'aquests elements geologics
per generar formes que, juntament al
gest dels usuaris, promogui, incentivi o
recordi que aquest envas es pot plegar
i ocupar molt menys espai dins les bos-

ses d'escombraries.

La disposicié de les formes sobre la
superficie cilindrica de I'envas fomen-
ta el gest de plec per part de l'usua-

ri i contribueix a optimitzar el procés

de reciclatge. Aixi, aquests no només
ocupen menys espai dins les papere-
res sind que també, una vegada a les
instal-lacions de reciclatge i a I'hora
de premsar els residus, permeten mi-
nimitzar I'Gs d’energia i maquinaria en
envasos, incrementant l'eficiéncia del

procés i reduint I'impacte ambiental.

A més a més, el disseny treballa amb
una nova etiqueta que sintetitza el con-
tingut dins un format més petit dotant
al conjunt d'un nou aspecte i d'una
nova funcionalitat que evita I's inne-

cessari de material i tintes.

Gracies a les practiques i els valors
de la marca, a més de les guies d'es-
til i disseny pautades per Sant Aniol, la
identitat ha permés generar un envas
que sapropa als objectius establerts

per Sant Aniol.



Resum

Els envasos utilitzats avui en dia se-
gueixen normatives i regulacions pel
que fa a la quantitat de material, la for-
ma del tap, les dimensions, ... Pero tot
i seguir les obligacions, no ajuden fo-
mentar que |'usuari recicli o contribuei-
xi a la sostenibilitat, és per aixd que es
planteja el redisseny d'un dels envasos
de San Aniol.

El projecte es basa en la recerca d'un

gest per aconseguir la reduccié en tots

Abstract

The containers used today follow
regulations regarding the amount of
material, the shape of the cap, the di-
mensions, ... Despite following the obli-
gations, they do not help encourage the
user to recycle or contribute to sustain-
ability, that is why the redesign of one

of the San Aniol containers is proposed.

The project is based on the search for
a gesture to achieve the reduction in

all possible areas that can lead to the

els ambits possibles que pot avarcar un
procés de creacid industrial d'un envas
de petites dimensions. Emprant l'origa-
mi i partint del gest i les capacitats d'un
public objectiu ampli, es genera un
modul i es fa servir per crear un conjunt
que faciliti la tasca dels usuaris mante-
nint al llarg del procés l'esperit volcanic

de Sant Aniol.

Paraules clau: ecodisseny, envas, sos-

tenibilitat, redisseny

industrial creation process of a small
packaging. Using origami and start-
ing from the gesture and capabilities
of a wide target audience, a module is
generated and used to create a set that
makes the work of users easier main-
taining, throughout the process, the

volcanic spirit of Sant Aniol.

Keywords: ecodesign, container, sus-

tainability, redesign



Problematica detectada

Avui en dia, la majoria els envasos
que utilitzem diariament estan fets de
plastic, i les bosses que utilitzem per
reciclar-los també. Aquests envasos
segueixen normatives per tal que el
seu impacte sigui el més baix possible,
perod a I'hora de generar un impacte, la
responsabilitat recau directa i exclusiva-
ment sobre 'usuari, aquest pren la deci-
sié de reciclar i la decisié de com fer-ho.
Es en aquest moment en el qual el dis-
seny actua, aquest ha d'atraure a l'usuari
i ha de guiar-lo per tal que aquest tingui
una motivacié per actuar d'una certa
manera i de continuar fent-ho, fent del
reciclatge una accié quotidiana enlloc

d'un fet puntual o al qual lI'obliguen.

Concretament |'usuari consumidor

d'un envas de PET, una vegada con-

sumeix el que té a l'interior, tendeix a
llancar-lo sencer a les escombraries.
Una possible reflexié sobre aquesta ac-
cié és la que motiva el projecte: l'usua-
ri llenga un envas la massa del qual és

95% aire, és a dir, volum, espai buit.

Contemplant aixo des del punt de
vista del reciclatge, entenem que a
una bossa de plastic (el qual s'intenta
reduir) acaba sent llancada a les es-
combraries sent, basica i principalment
aire, és a dir, estant buida pero tenint
un volum innecessari, fet que obliga
a l'usuari a fer servir més material del
que li fa falta, a fer més viatges als con-
tenidors i, finalment, a no reduir en ni
contribuir a la sostenibilitat que cerca-

va des d'un principi.



Objectius

1. Analitzar i entendre el problema detectat.

2. Investigar el cas d'estudi.

3. Analitzar la marca tenint en compte els aspec-
tes formals, la ética i els aspectes grafics.

4. Oferir un disseny per resoldre el problema

aplicat a la imatge de la marca escollida.

5. Projectar un envas realista amb etiqueta de
capacitat 0,5L que ajudi a resoldre el problema
generant un envas que s'ajusti al disseny de la
marca i que millori I'eficiencia d'aquests, fomen-

tant la sostenibilitat a la inddstria de les begudes.

Descobrir

Definir

Desenvolupar

Lliurar



Metodologia

La metodologia escollida per realitzar
el projecte és la coneguda com a Do-
ble Diamant. Aquesta es va consolidar
al Regne Unit pel Design Council i es
basa en una estructura formalitzada
com a eina de treball que permet pro-

jectar disseny a partir de quatre punts:

Descobrir

Recerca

Problematica

Definir

Analisi

descobrir (recerca) , definir (definicid
del problema), desenvolupar (projec-
cié de la possible solucid) i lliurar (im-
plementacid). Aquests s’han seguit ex-
cepte el darrer ja que el que aborda el
treball no permet arribar al punt d'im-

plementacié en aquest moment.

Desenvolupar

Projeccié

Definicié del problema

Lliurar

Implementacié

Solucié
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1.1 Investigacid i analisi del probelma

Un envas és un recipient dins el qual
s'hi posa un producte per transpor-
tar-lo, aquests tradicionalment estan
fets de vidre o porcellana, perd cada
vegada més, es fan de plastic. Depe-
nentdel continguti de les qualitats que
aquest tingui, el tipus de material varia
(pot ser metalls i aliatges, materials si-
licics, compostos de cel-lulosa, fusta,
suro, fibres naturals...). En el cas dels
aliments, no tots els materials sén ap-
tes, perd una gran varietat de plastics
ho sén. L'Unic inconvenient d'aquests
és el seu reciclatge, ja que no es des-
trueixen facilment un cop utilitzats,
complicant encara més el problema de

I'eliminacid de residus.

Pel que fa als materials més utilitzats
pels envasos de begudes, es troben el
PET (Polietilé Tereftalat), I'aceri el vidre.
L'Gs de cadascun depén del contingut
i les caracteristiques de consumicié
(quantitat, emmagatzematge, distri-
bucid, caducitat, qualitats del produc-
te...). Degut a l'augment de conscién-

cia mediambiental, les noves lleis i les

regulacions, les empreses han comen-
cat a fer canvis al disseny dels envasos
tenint en compte els aspectes formals,

conceptuals i técnics.

Els ratios d'acer i vidre s'han reduit en
els Ultims anys i el de PET ha augmen-
tat lleugerament degut a la venta d'en-
vasos per la llar (en comparacié a les
ventes pel canal HORECA"). No obstant
aquest canvi, en els 3 casos s'ha reduit
durant els darrers anys el pes de l'en-
vas dels diferents formats mitjancant

un Us més eficient dels materials.

El 40% de les emissions de gasos
d'efecte hivernacle es poden reduir
amb l'ecodisseny i la consciéncia sobre
el cicle de vida dels productes, per aixo,
les principals iniciatives de reduccié de
pes son aquelles dutes a terme amb el
disseny a partir del canvi de la forma,
la millora tecnologica del bufat de PET,
la reduccié del gruix del material i de
la superficie destinada a la col-locacié
de l'etiqueta, i també a la reduccié de

la mida del tap.

1 . - L .
Canal HORECA: El canal Horeca és un acronim que fa referéncia a les primeres dues lletres de “hotels,

restaurants i cafeteries”. S'utilitza per fer referéncia a negocis d'aquest sector i és un terme ampliament

acceptat dins del mén del marqueting i la distribucié.




Com s'ha esmentat, el PET és el materi-
al més comu, i aixo és degut a les carac-
teristiques que té i també a la capacitat
de canvi que permet. Gracies a la inves-
tigacié? duta a terme al Febrer de 2023
per l'associacié nacional d'envasos PET
dels Estats Units s'ha descobert que és
un material que té un impacte medi-
ambiental inferior envers d'altres (el vi-
dre i I'alumini). NAPCOR va publicar un
analisis del cicle de vida que compara
els sistemes dels diferents envasos de
plastic de Polietilé Tereftalat (PET), vidre
i alumini per begudes amb i sense gas.
Les dades obtingudes demostren que
en comparacid, les ampolles de PET sén
millors pel medi ambient tant pel mate-
rial i el seu reciclatge com per la creacié

i el tracte posterior de noves peces.

Els resultats demostren que al llarg del
cicle de vida, un envas de PET de mig
litre genera un 80% menys de residus
solids, requereix un 53% menys d'aigua
i t& una repercussio a l'escalfament glo-
bal que és un 74% menor que la d'un
envas convencional d’alumini, a més a
més de generar entre un 68% i un 83%
menys d'emissions. Aquests percentat-
ges demostren com el PET pot ser el
material que més pugui apropar a les
empreses a generar una petjada de car-
boni equivalent a zero sempre i quan es
tingui cura i es treballi amb consciéncia

el retorn dels envasos a les fabriques.

Amés amés, perla seva puresa, el PET
és un plastic amb un procés de separa-
cié senzill i, per ser termoplastic, aquest
es pot desfer i pot canviar de forma tan-

tes vegades com faci falta.

COMPARACIO GENERAL DEL PET, EL VIDRE | LALUMINI

PET = VIDRE  ALUMINI

100

75

50

25

Residus solids Aigua

Repercussi¢a  Emissions
l'escalfament  generades
global

Fig. 1. Taula de comparacié general del PET, vidre i alumini segons

les quantitats calculades per NAPCOR

2 |nvestigacié duta a terme per NAPCOR, realitzada per la consultora Franklin Associates i sotmeés a una

revisié i verificacié per pars.

3

Laura Stewart és |'actual directora executiva de NAPCOR.
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El PET és un termoplastic que s'obté
a partir d'una reaccié de policonden-
sacid entre diferents acids, i com tots
els termoplastics, es pot treballar a par-
tir de l'extrusid, la injeccid, el bufat, el
bufat de preformai el termoconformat.
L'acabat del plastic és transparent pero
també pot tenir color. Es resistent al
desgast i la corrosid, resistent quimica
i térmicament, resistent al CO2 i I'02
i la humitat (podent ser una barrera),
és compatible amb altres materials,
reciclable i pot estar en contacte amb
aliments. Aquest també és un material
lleuger, impermeable, irrompible, i es-

table a factors externs.

Un avantatge que aporta és que el re-
ciclatge pot ser de diferents maneres:
energetic, quimic o mecanic. El primer
és aquell reciclatge basat en la crema
dels envasos per aconseguir calor per
generar altres processos o electricitat.
El reciclatge quimic es pot realitzar de
moltes maneres amb molt processos

dels quals destaquen la metanolisi® i

4 La metanolisi és una metodologia que degrada el PET amb metanol a altes temperatures (180-280°C) i

pressions separant les seves molécules.

5 La glicolisi és un procés basat en afegir altres quimics al PET amb un catalitzador degradant el plastic fins

la glicolisi®. El reciclatge mecanic és el
procés més comu i és aquell que renta,
separa, seca i tritura el PET per generar
nous productes. El problema és que
després del rentat, assecat i la fundicio,
el material perd viscositat si el procés

es repeteix moltes vegades.

Com s’ha esmentat anteriorment, un
factor important és la petjada de car-
boni que generen els plastics, ja que
el seu reciclatge pot arribar a ser un in-
convenient al no destruir-se facilment
un cop utilitzats. Tot i aixi, l'eleccié del
PET en concret pot ser la correcta en
casos d'aliments i begudes ja que les
emissions son de 142,4kg per cada
1000 unitats quan les de l'alumini sén
de 255,8kg i les del vidre 224kg (tam-
bé cada 1000 unitats).

A més amés, generar Tkg de PET des
de zero genera 3,5kg de CO2, pero
produir la mateixa quantitat amb ma-
terial reciclat només n'emet 1,7kg (un

49% menys).

a dividir les seves molécules que més tard es poden tornar a unir generant PET verge.



Definir

Les empreses i els sectors encarregats
de dissenyar, crear i generar les ampo-
[les s'han centrat, fins I'actualitat, en la llei

de les tres R: reduir, reciclar i reutilitzar.

Per reduir, les iniciatives utilitzades
han actuat sobre la reduccié del pes
dels envasos (reduccié del plastic per
cada unitat de preforma), la millora de
la tecnologia del bufat d'aquestes pre-
formes per utilitzar menys energia i fer
servir I'aire de la manera més eficient, la
reduccié de les dimensions de les eti-
quetes de tots els envasos, i també la re-
duccié de la mida del tap. A més a més,
recentment la Unié Europea ha afegit
el requisit ® de que tot envas de plastic
amb una capacitat inferior a 3L haura
de tenir una tira de plastic incorporada
al tap per tal que aquests no es perdin i
es recicli la maxima quantitat de plastic
dels envasos possible ja que si les dues
parts queden juntes, el reciclatge es pot

dut a terme amb més facilitat.

Per reciclar, el sector genera envasos
de material reciclat amb diferents técni-
ques i fomenta que els usuaris puguin

seguir reciclant-los.

Per reutilitzar, moltes empreses ja in-
corporen als seus catalegs ampolles de

vidre que es poden tornar a omplir a

fabrica després de ser rentats, tot i que
aquesta practica acaba utilitzant grans

quantitats d'aigua.

Tot i la problematica dels microplas-
tics derivats dels plastics no reciclats,
la continuacié de I'is d'aquest material
és una realitat complexa que requereix
un tractament de molts camps. El plas-
tic ofereix molts beneficis en termes de
versatilitat, lleugeresa i baix cost, sent
fonamental en moltes industries, no
obstant aix0, és essencial abordar la
gestié de residus i el reciclatge de ma-
nera més eficac, invertir en alternatives
sostenibles i promoure la consciencia
ambiental per minimitzar els impactes
negatius. La regulacié més estricta, la in-
novacié tecnologica i la responsabilitat
corporativa sén claus per equilibrar la
necessitat de continuar utilitzant plastic

amb la proteccié del medi ambient.

[ =
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Fig. 2 Envasos de plastic reciclat de Sant
Aniol 500 gotes

% Dins l'article 6 (requisits aplicables als productes) a l'apartat 1 de la directiva (UE) 2019/904 del

Parlament Europeu i del Consell dut a terme el 5 de juny de 2019 relativa a la reduccié de I'impacte de
determinats productes de plastic al medi ambient, es dicta que: “]...] los productos de pléstico de un solo
uso enumerados en la parte C del anexo que tengan tapas y tapones de pléstico solo puedan introducirse

en el mercado si las tapas y los tapones permanecen unidos al recipiente durante la fase de utilizacién

prevista de dicho producto”.
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Per evitar aquesta situacio en la que
el PET, en el cas que arribés a degra-
dar-se, seguiria sent un problema pel
medi ambient en tant que es transfor-
maria en matéria microplastica, hi ha
altres opcions que, tot i que no sén
necessariament millors, en la mida del
possible no contaminen de la mateixa
manera, aquests sén els bioplastics:
tots aquells materials que sén bioba-
sats o biodegradables (i en alguns ca-
sos compostables). Els plastics bioba-
sats sén aquells que provenen de fonts
d'origen vegetal i no fossils, els plastics
biodegradables sén aquells que es
desintegren gracies a l'actuacié de mi-
croorganismes com fongs, bactéries i
algues, pero cal destacar que no tots els
plastics biodegradables sén d'origen
bio. Amb aquests, el problema pot apa-
réixer a I'nora de desintegrar-se ja que
toti que desapareguin, els microplastics

perduren a la natura.

Alguns d'aquests materials plastics

sén compostables, els quals després

d'un procés de compostatge es trans-
formen en mateéria que ajuda a la for-
macié de dioxid de carboni, aigua i

compost sense generar microplastics.

Un d'aquests plastics compostables
és el PLA (acid polilactic), el qual té
unes propietats semblants al PET pero
es genera a partir de matéria biode-
gradable (polimeritzacié d'acid poli-
lactic que prové de la canya de sucre o
blat). Per tal de degradar-se, el PLA ha
d'estar en un context especific: en con-
dicions de compostatge. El problema
d‘aixo és que si no es troba en les con-
dicions exactes, el plastic com d'altres,

no es degrada amb facilitat.

Aixi doncs, la diferéncia entre el PET i el
PLA es troba en l'origen, ja que les quali-
tats i el tracte sén les mateixes i ambdds
s'han de treballar a fabriques després
de I'Gs per reciclar-se correctament. La
millora que aporta el PLA és que, des-
prés de reciclar-se, aquest pot arribar a

no generar una petjada.



Definir

Com l'esquema mostra, alguns dels
bioplastics existents sén el PLA, el PHA
i el PBS, i daquests, el millor pel dis-
seny d'envasos és el PLA ja que és el
més similar al PET amb la millora de ser

biobasat i compostable.

Pel que fa al tap de I'ampolla, aquests
solen ser de HDPE (polietilé d'alta den-
sitat), més durs i gruixuts la resta de
l'envas. Per aixo i la qualitat semblant,

es planteja I'Gs de PBS, un biopolimer

recent amb un cost més baix que altres
bioplastics que se sol utilitzar per vai-
xelles biocompostables. Cal tenir en
compte pel disseny del tap que aquest
ha de tenir una banda de plastic també
per complir amb la directiva europea
pactada el 2019 que dicta que tot en-
vas de plastic amb una capacitat me-
nor a 3L ha de tenir el tap unit al cos
de l'element per tal que es mantingui
la unié de les diferents parts i que es

reciclin totes a la vegada.

Biobasats
Bioplastics Bioplastics
BioPE PLA, PHA, PBS
No biodegradable
Plastics convencionals Bioplastics
PE, PET, PP PBAT, PCL

Fonts fossils

Fig. 3 Eix referent als plastics existents

Biodegradable
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El cicle de vida dels plastics biodegra-
dables o compostables comenca amb
la recollida de material per generar el
nou. Aquestes matéries primes poden
o no ser d'origen vegetal i es treballen
a fabriques per obtenir el plastic que es
pot generar en forma de planxes o al-
tres peces com per exemple preformes
que es creen a fabriques i tenen una
dimensié reduida i una forma de tub

d'assaig amb coll d'ampolla amb rosca.

Una vegada es tenen les preformes,
el procés consisteix en generar els en-
vasos amb la técnica del bufat. Per co-
mencgar, s'agafen les preformes i es col-
loquen dins uns grans contenidors que

les ordena i selecciona descartant-ne

les que tenen errors o no sén valides
pel procés (1). Les peces acceptades
segueixen avancant i s'escalfen per ser
col-locades dins dels respectius motlles
i omplertes amb aire obtenint la forma
(2). Una vegada ja tenen la forma de-
sitjiada i sén fredes es passen per una
maquina d'etiquetatge, s'enrosquen les
tapes i s'ordenen dins les capses (si és
necessari) (3). Després es col-loca un
plastic per unir els envasos agrupats i
s'escalfa el conjunt per tal que I'embol-

call s'encongeixi (4).

Els grups dampolles sajunten amb
d'altres a palets de fusta que es plastifi-
quenidesprés esperen al magatzem fins

a ser transportats als punts de venta (5).
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Fig. 5 Procés de creacié d'envasos a

fabriques a partir de preformes.
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El seglient pas consisteix en vendre
als usuaris el producte i unavegadaes
diposita als contenidors comenca el
cicle de reciclatge, és aqui on apareix
la gran diferéncia entre els plastics
biodegradables i els convencionals
ja que els primers s'han de llancar al
contenidor marré i els convencionals
al groc. Una vegada al contenidor
marrd, els envasos sén tractats com a
compostatge a les plantes industrials.
Aquest fet és de gran importancia, ja

que el reciclatge s'ha de dur a terme

3

Biorrefineria lrﬁﬂ

Bioplastic
granulat Q

S

Fertilitzant ’

Compost

a plantes especialitzades perqué a la
natura, els elements de certs bioplas-

tics no es desintegren amb facilitat.

Una vegada a les plantes de reciclat-
ge, les peces obtingudes es passen
per maquines amb tractes diferents i
es transformen en compost que més
tard pot ser venut com a tal o fertilit-
zant, és aquest el que més tard podra
ser emprat als camps per les terres o
a les biorrefineries per crear bioplas-

tics de nou.

D
&

5]

ag
O

de residus

I [

Planta industrial de

compostatge

Fig. 4 Cercle del cicle tancat de creacié i reciclatge dels bioplastics

Contenidor de
residus organics

Recollida selectiva
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1.2 Analisi de la marea

Dins “La Gestidn Profesional de la Imagen Corporativa”, llibre
de Justo Villafafe, es fa un analisis dels components de la iden-

titat corporativa i la sintesi d'aquests es divideix en tres:

1. Activitat productiva:

"Accié basica desenvolupada per I'empresa per generar valor mitjangant la comer-

cialitzacié de productes i serveis”

Sant Aniol és una empresa de la zona volcanica de la Garrotxa. Aquesta comercia-
litza aigua (amb i sense gas) que extreu del Parc Natural de la Garrotxa sent 'inica
aigua d'origen volcanic de la Peninsula. La marca posseeix diversos envasos per
diferents tipus d'aigua: envasos de vidre, vidre reciclable, plastic i plastic 100%

reciclat.

2. Competencia mercadologica:

“Capacitat d'una empresa per competir al mercat en la comercialitzacié dels sues

productes o serveis”

L'aigua mineral de Sant Aniol és una de les 27 reconegudes de Catalunya pel De-

partament de Salut de la Generalitat.

A més a més, ha estat beneficiaria del Fons Europeu de Desenvolupament Regio-
nal7 des de I'any 2020 i a partir d'aixo ha desenvolupat el seu Pla de Marketing In-

ternacional amb la finalitat de millorar el seu posicionament online arreu del mén.

7 El Fons Europeu de Desenvolupament Regional (FEDER) és un dels principals instruments financers de la
politica de cohesié europea. Es va crear |'any 1975 amb la finalitat d'ajudar a reduir les desigualtats refe-

rents als nivells de desenvolupament de les regions d'Europa per millorar el nivell de les més desfavorides.
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3. Historia de l'organitzacié:

“Relacié de persones, fets rellevants i esdeveniments que han passat en l'organitza-

cié que es recorda millor i per la major part dels seus membres”

Sant Aniol és una empresa de la familia Bassols (creada per José Bassols) que es
troba actualment sota la direccié d’Andreu Galindo (des de I'any 2023). Es va fundar
I'any 1993 i ha anat expandint les ventes arreu del mén i a diferents sectors, tant del
canal HORECA com el de les llars.

4. Natura societaria:

“Forma juridica que adopta l'empresa pel compliment dels seus fins. Existeixen so-
cietats civils, quan no tenen fins mercantils, i societats mercantils si persegueixen

aquests fins”

L'empresa és una societat limitada amb fins mercantils.

7. Missio:

“Declaracid explicita del mode en el que l'empresa pensa satisfer la seva visid es-
tratégica, es a dir, com pretén complir el proposit i arribar al desti expressat a la

Visio”

La marca Sant Aniol va comencgar com a marca familiar amb l'objectiu social i I'acti-
vitat d'adaptar aiglies minerals i construir pous i altres infraestructures subterranies.
L'empresa es basa en aquestes installacions per comercialitzar les begudes. Com
s'ha esmentat, pero, Sant Aniol ha comencat a apareixer arreu del mén i a posicio-
nar-se (tant online com fisicament) com a empresa de marca que es troba al nivell

del luxe gastronomic nacional i internacional.
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Aixi doncs, dins “La Gestién Profesi-
onal de la Imagen Corporativa”, els
atributs permanents d'identitat, els
atributs que defineixen l'estratégia
empresarial i els atributs associats a la
cultura corporativa de Sant Aniol es re-

sumeixen en el seglent:

La marca, que comercialitza aigua mine-
ral de la zona volcanica de la Garrotxa
des de l'any 1993, és la Unica que pro-
porciona aigua d'origen volcanic de la
Peninsula Iberica. Aquesta forma part
de les 27 marques de Catalunya reco-
negudes pel Departament de Salut de

la Generalitat i és una de les beneficia-

ries del Fons Europeu de Desenvolupa-

ment Regional.

Va comengar com a marca familiar amb
l'objectiu social i l'activitat d'adaptar ai-
glies minerals i construir pous i altres
infraestructures subterranies. Es basa
en aquestes instal-lacions per comerci-
alitzar les begudes i, com s'ha esmentat,
Sant Aniol ha comencat a aparéixer ar-
reu del mon i a posicionar-se (tant on-
line com fisicament) com a marca que
es troba al nivell del luxe gastronomic

nacional i internacional.



1.3 Analisis de la competencia

Hi ha altres marques del sector que competeixen amb Sant Aniol i s'han escollit

cinc per mostrar les diferéncies. Totes aquestes comercialitzen aigua de diferents

zones de Catalunya i han estat recunegudes pel Departament de Salut de la Ge-

neralitat de Catalunya.

NOM LLOC

Sant Aniol
Sant

) de Finestres,
Aniol

Girona

Aigua Sant Hilari

de Sacalm,
Ribes Girona
Sant Hilari
Font
de Sacalm,
Vella
Girona
Coll Caldes
Vichy
de Malavella,
Catalan
Girona
Vila- Viladrau,
drau Girona

FORTALESES

Unica aigua local d'origen
volcanic.

Venuda arreu del mén.

Aigua local reconeixible
com a catalana, identitat

territorial.

Facil de reconéixer graci-
es a campanyes i innova-
cions.

Bon posicionament naci-

onal.

Aigua utilitzada a restau-
rants reconeguts.

Facil de reconéixer.

Nom donat pel lloc de
procedéncia, facil d'iden-

tificar.

ESTRATEGIES DE MARQUETING

Publicitat a través d'anuncis a xar-
xes socials.

Us de personatges coneguts mun-
dialment a les campanyes.
Presentat com a producte d'excel-

léncia.

Publicitat a través d’anuncis televi-

sius.

Mostrat com a producte de la terra.

Publicitat a través d’anuncis televi-
sius.
Mostrat com a producte que apor-

ta i genera vida.

Publicitat a través d’anuncis televi-
sius.
Presentat com a producte d'excel-

leéncia.

Publicitat a través d'anuncis televi-
sius.

Presentat com a producte
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Fig. 6 Aigua de Ribes

Vella

Fig. 7 Font Vella

Aigua de Ribes

El disseny de I'ampolla de 0,5L d’Aigua de Ribes presenta
una gamma cromatica blava que sorgeix de les tonalitats de
l'etiqueta i el degradat amb el blanc. El text en blau sobre el
fons genera un contrast del qual destaca el puntde laiamb

la senyera.

Pel que fa a la configuracié de I'ampolla, aquesta presenta
unes linies amb un relleu concau en forma d'espiral. Lespai
destinat a l'etiqueta es troba en una zona propera a la base

de l'ampolla.

Font Vella

El disseny de I'ampolla de 0,5L de Font Vella presenta una
gamma cromatica blava que sorgeix del color del logotip
amb tonalitats més clares del mateix per generar la imatge

de muntanyes.

Pel que fa a la configuracié de 'ampolla, aquesta presenta
unes linies amb un relleu concau en forma de cercles a la
part superior de I'ampolla, i unes altres formes que generen
un patré simple amb espais que semblen per la col-locacid
dels dits a cada lateral. L'espai destinat a l'etiqueta es troba

en una zona propera al coll de I'ampolla.
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Vichy Catalan

El disseny de I'ampolla de 0,5L de Vichy Catalén presenta
una gamma cromatica daurada-groguenca que sorgeix de
les peces del trencadis de l'etiqueta. El text en negre sobre
el fons blanc fa que el text destaqui dins un espai amb molts

colors i tons.

Pel que fa a la configuracié de I'ampolla, aquesta presenta
unes formes en relleu que recorden, com l'etiqueta, a les pe-

dres irregulars organitzades del trencadis tradicional catala.

Cal destacar que l'etiqueta, que es troba proxima a la base,
separa la textura del trencadis d'una textura llisa de la part

inferior de I'ampolla.

Viladrau

El disseny de I'ampolla de 0,5L de Viladrau presenta una
gamma cromatica vermella que sorgeix de la tipografia del
logotip. A més a més, es genera una imatge d'un paisatge
amb altres colors com el blau, groc, verd i marrd, escena
que recorda a la zona d'origen. L'aparicié del color vermell,
doncs, a l'etiqueta s'utilitza com a fons i també s'escull per la

tapa, la qual és petita i té un gruix molt fi.

Pel que fa a la configuracié de I'ampolla, aquesta presenta
l'etiqueta a la meitat superior de 'ampolla i a la part inferior,
unes linies circulars rodegen el cos cilindric i fan que aquest
no sigui recte sind que tingui un perfil amb una lleu corba

que dota a I'ampolla d'una cintura a un nivell mig del cos.

VICHY
CATALAN

Fig. 8 Vichy Catalan

Viladrau
-

N [
< > 4
) by
- -
4 3
€ 2
£ 4= ;:
A
o NS 7

Fig. 9 Viladrau
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1.4 Components de la identitat corporativa

La marca és el resultat de la suma de
les lletres dins un cercle del mateix
gruix i aquest té el suplement del text:
"Sant Aniol. Aigua Mineral Natural - SANT?NIOL @

AIGUA MINERAL NATURAL SANTANIOL

uuuuuuuuuuuuuu

Origen Volcanic”. S'utilitzen en blanc
o en negre depenent del fons per ge-

Fig. 10. Fig. 11 Marques de Sant Aniol
nerar contrast entre el que es genera

i el fons.

S'utilitzen diversos colors pels enva-

sos i les etiquetes depenent del pro- CMYK / RGB/ HTML/
ducte i la capacitat, pero principalment 34,29 117 #b1e9dc
s'utilitza un color verd i el seu to més 0 233

fosc, juntament al blancinegre, per ge- 20,3 220

nerar la majoria de les composicions. 0

Sant Aniol evita el blau que es coneix
T CMYK/  RGB/ HTML/
com a color de l'aigua i decideix esco-

) ) 47,46 147 #93c2ba
llir una tonalitat turquesa que dota a la
4 litat § estil ) 8,79 194
marca de personalitat i estil propi que
. . 30,69 186
la diferencia de la resta.
0,06

Les tipografies utilitzades sén Uto-

pia Std en caixa baixa i alta, i Verlag Lorem ipsum dolor sit amet
en caixa alta. Utopia Std s'utilitza prin-
cipalment a titols (caixa alta i cos gran) Lorem ipsum dolor sit amet

i al text explicatiu (caixa baixa cos més
reduit).Verlag s'utilitza com a subtitol Lorem ipsum dolor sit amet
(text petit en caixa alta) o com a text Lorem ipsum dolor sit amet

puntual (a botons, noms de seccions

etc). A més a més aquesta tipografia és ) )

- . ; Lorem ipsum dolor sit amet

utilitzada pel logotip amb el text “Sant

Aniol. Aigua Mineral Natural”. A l'eti- 1 . .
orem ipsum dolor sit amet

queta s'utilitza com a tercera tipografia

Verlag Compressed, tant en caixa alta Lorem ipsum dolor sit amet

com baixa.
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Per continuar amb lanalisi dels ele-
ments de la identitat corporativa, l'estil
de Sant Aniol també es defineix perI'Gs
de les fotografies de gran qualitat que
mostren l'entorn, aquestes presenten
escenes amb aigua, rius, els volcans i
el terreny. Roques volcaniques, terra,
gotes, etc. La natura i l'espai, la flora i
la fauna, i el contacte de 'huma amb
aquestes, té un paper important en la
imatge de la marca. Aquestes dualitats
esmentades es veuen recolzades so-
bre la importancia que donen a la sos-
tenibilitat i la preservacié de l'entorn
natural a nivell mundial, amb I'exempli-
ficacié de com es pot dur a terme amb
ideologies, patrons o exemples de I'es-

til de vida.

L'eslogan de la marca és "esperit vol-
canic”, el qual és memorable i efectiu
ja que ressalta els fonaments del seu
producte i l'origen. Es important pel
disseny i la coherencia del producte
realitzat tenir en compte i seguir el fil
conductor que, en aquest cas, ve regit
per lazona de la qual sorgeix l'aiguaila
seva gran particularitat envers la resta

de la competéncia peninsular.

El posicionament es basa en la puresa

de l'aigua i també en la qualitat aporta-

da per l'origen Unic en un territori de-
terminat. La marca es recolza en la zona
volcanica per generar tota la identitat
i es justifica la importancia a partir del
fet que és Unica en la peninsula. La pre-
servacié de l'entorn és un element clau
per la identitat de Sant Aniol, i d'aquest
punt se'n generen daltres com que
és una aigua “adequada pel consum
familiar, beneficiosa pels esportistes,
idonia per l'alimentacid infantil i també
indicada pel consum de la gent gran”.
Aquests valors sén elements que ge-
neren unitat i posicionament envers

altres marques ja esmentades.

Fig. 12 Imatge de gran qualitat Sant Aniol
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1.5 Disseny d'envasos Sant Aniol

Sant Aniol té cinc grups d’envasos: 500 gotes, vidre sense retorn, vidre retorna-

ble, PET i edicions especials. Cada grup té diferents capacitats: 250mL, 500mL,
750mL; 1L, 1,25L, 1,5L, 5L ; 50cL, 75¢cL, 100cL.

Fig. 13 Envasos que ofereix Sant Aniol

Per aquest projecte es tractara en
concret la serie d'envasos PET per ai-
gua sense gas, en particular de 0,5L tot
i que també en fan de 1,5L, 1L i 33cL.

Aquestes ampolles empren els colors

™
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generals de la marca i s'han escollit per
ser les convencionals que es poden
considerar les més proximes al Sant
Aniol que coneixen els usuaris ja que

son les més venudes.
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Fig. 14 Envasos PET que ofereix Sant Aniol
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L'etiqueta segueix els tons esmentats
amb anterioritat a l'exterior, la part visi-
ble amb els continguts, i l'interior de la
mateixa, la part que esta en contacte
amb el plastic, és un to del mateix color
amb una saturacié major, fet que gene-
ra una composicié senzilla pero crida-

nera quan l'ampolla és plena.

El fons de l'etiqueta és de la tonalitat
clara del turquesa i conté uns cercles
generats amb linia de la tonalitat fosca
del mateix. El text és en general de co-
lor negre excepte una part que és d'un

to més clar, quasi blanc, del mateix co-

lor turquesa original.

Fig. 15 Part frontal de l'etiqueta

Fig. 16 Part darrera, interior de l'etiqueta

CMYK/ RGB/ HTML/ CMYK/ RGB/
34,29 117  #b1e9dc 89,53 2
0 233 77,59 2
20,3 220 61,9 2
0 96,23
CMYK/ RGB/ HTML/ CMYK/ RGB/
47,46 147  #93c2ba 63,49 68
8,79 194 0 207
30,69 186 43,47 174
0,06 0

HTML/
#020202

HTML/
#44cfae
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1.6 Factors per al disseny d’envasos

Lampolla esta dissenyada en tres seccions, una primera amb el tap i el coll de

I'ampolla, una segona amb l'espai per I'etiqueta i una tercera amb les formes que

generen el disseny al cos inferior de I'ampolla.

1.Tapicoll:

Aquestes parts no presenten canvis
respecte a la competéncia o a altres
ampolles, el tap és de color turquesa
i la dimensié respecte a l'eix vertical
és reduida, fet en cohesiod respecte a
la responsabilitat mediambiental que
la marca mostra. Unes linies verticals
ajuden a que l'usuari pugui obrir el tap
sense dificultat, i I'Gnic fet a destacar és
que, per tal de complir amb la normati-

va de la Unié Europea, el tap hauria de

2. Etiqueta:

La zona que esta destinada a l'etique-
ta té una lleugera forma que la fa més
estreta respecte el diametre general de
la resta de I'ampolla. L'alcada d'aquest
espai, pero, és una mica més gran que

el paper de l'etiqueta, la qual, tot i que

contenir un element afegit de plastic

per unir-lo amb la resta de I'envas.

Pel que fa al coll de 'ampolla, aquest
s'eixampla fins aconseguir el diametre
desitjat a un nivell que concorda amb
la reticula generada explicada més en-
davant. La superficie és llisa i no conté

cap tipus d'informacid ni textura.

només ocupa 3,8cm de 20,8cm (18,3%
del total), es podria reduir ja que gran
part d'aquesta, sobretot a la zona fron-
tal, estd buida i només conté les formes

ovalades sobre el fons turquesa.




Definir

3. Cos:

El cos de I'ampolla conté unes formes ovalades semblants a roques erosionades

per aigua. Aquestes figures sobre el plastic generen una superficie irregular amb

parts que segueixen el cercle de la planta de I'envas i altres que I'enfonsen ge-

nerant espais concaus amb la mateixa textura llisa del material. La base de tot el

conjunt és convencional i es ressalta el fet que no utilitza material de més per crear

una forma solida sind més bé es busca la creacié d'un resultat pla.

En general, doncs, l'estructura fisica
que resulta en el disseny actual és er-
gonomica i senzilla, presentant un con-
junt format per PET moltfiilleuger que
permet tenir la capacitat desitjada. El
disseny grafic i industrial en aquest cas
tenen una gran coheréncia i cohesid
pel fet que parteixen del mateix punt i
apliquen formes ovalades de diferents
mides tant pel 2D com el 3D. Aques-
ta unié no afecta a I'hora de consumir
el producte i tant la mida com el trac-
te dels materials permet que la funci-
onalitat sigui clara i senzilla, i que, a la
vegada, sigui un producte accessible i

estable i, sobretot, visualment atractiu.

Tot i que no es faci un gran pas pel
que respecta a lainnovacié en el sector
dels envasos, 'ampolla és reconeixible
i la gamma cromatica és un gran punt
de recolzament en aquest aspecte cor-

poratiu, és per aquesta rad i pel fet que

es demostra a través del resultat que
és un disseny senzill amb la finalitat de
coincidir i respectar els principis de la
marca, que Sant Aniol ressalta envers
altres productes tant pel producte com

pel disseny.

—
2 5
AIGUA MINERAL NATURAL
AGUA MINERAL NATURAL - NATURAL MINERAL WATER
3 ORIGEN VOLCANIC

Fig. 17 Envas PET 0,5Lamb

divisions per parts
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Com molts altres envasos, aquest
coincideix amb una reticula generada
a partir de la proporcié auria, fet que es
ressalta per la seva importancia en rela-

cié al nou disseny del projecte realitzat.

La reticula es genera a partir de la
divisié vertical i horitzontal de seg-
ments duplicats amb un parametre de

0,511cm a escala 1:1. Aquests perme-

ten justificar el disseny de I'ampolla ja
que les horitzontals coincideixen amb
l'espai per l'etiqueta, el tap i la base
quan l'ampolla es troba en 2D (cal tenir
en compte que les imatges no reflexen
el disseny en 2D sindé que aporten una
breu distorsié a I'hora de fer en canvi
des de l'original en 3D). Les proporci-

ons metriques sén les seglents:

-
_

ANIOL
[ | AIGUA MINERAL NATURAL | |

A
AL -NaTURAL
L

i;
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g
|

Fig. 18 Envas PET 0,5L

amb reticula
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Comengant pel tap, el disseny coin-
cideix amb la reticula a zones com el
canvi de relleu al tap, el fi daquest,
I'inici del contingut (aigua). Al nivell de
l'etiqueta, es pot veure com aquesta i
el relleu de I'ampolla que genera l'es-
pai per l'etiqueta no sén exactament
iguals pero tot i aixi es poden trobar a

la zona reticulada. Seguidament el co-

b 1 TAP
-

BASE

Fig. 19 Envas PET 0,5Lamb

reticula i divisions per parts

mencament del cos més baix de l'en-
vas es troba dins els parametres de la
reticula, i també algunes de les formes
ovalades que composen el disseny. Per
acabar, la base també coincideix amb
les linies de la reticula i cal destacar
que, verticalment, el tap i el cos, també

coincideixen amb el conjunt.

Canvi al relleu vertical
Fi del tap

Inici del contingut

Inici espai per l'etiqueta

‘—f*“’j ETIQUETA
\ S
[ | AfGYA ull,_l;'llﬂ._i:'l'ruu_fi. -.
SR - Final espai per l'etiqueta
COS

Etiqueta completa (3,8 x 20,3)
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1.7 Definicio del target

Perfil demografic

Edat: Jovesiadults de 15 a 70 anys aproximadament.

Ingressos: Mitjans alts ja que el preu de I'envas podria pujar degut al redisseny,
la inversid i poden causar 'augment del preu final de I'objecte i també ja que la
visié i canvi envers l'ecodisseny sol ser suportat per usuaris amb ingresos mitjos

i/o alts.

Ubicacié geografica: Usuaris de zones urbanes i suburbanes que consumeixen
aigua envasada i a més a més usuaris que poden ser empreses de restauracio i

del marc del sector HORECA en general.

Perfil psicografic

Valors: Consumidors amb consciéncia mediambiental i amb un compromis
amb la sostenibilitat que valoren l'impacte dels productes i busquen alternatives

per reduir la petjada que el seu estil de vida genera.

Estil de vida: Usuaris actius als quals els agrada l'activitat a la natura i prefereixen

productes practics i facils de portar.

Actituds: Interés en les innovacions a favor de I'economia circular i la reduccié
de la petjada i els residus. Aquests usuaris son partidaris de consumir marques
que actuen envers els problemes mediambientals i intenten generar alternatives

generades criticament.
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Perfil conductal

Tassa d'us: L'Us dels envasos és freqlient degut a l'estil de vida.

Beneficis buscats: Practicitat, transport facil, sostenibilitat i reduccié de residus i

petjada de carboni i material.

Lleialtat a la marca: Els usuaris segurament ja compren envasos d'altres mar-
ques amb una intencié sostenible, en aquestcas es plenteja que el canvi d'aques-
tes marques a Sant Aniol fos pel que ofereix el disseny i per la qualitat del produc-

te arrelat als valors de la marca.

USUARI
TIPUS Public objectiu, target

Tassa d'us, benedific buscats,

lleialtat a la marca

Valors, estil de vida, actituds

Edat, ingressos, ubicacid

Fig. 20 Representaci6 grafica dels elements tinguts en compte

per analitzar el public objectiu del producte a generar.
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2.1 Analisi d’antecedents i referents

ANTECEDENTS

1. Ampolles amb forma espiral plegables: Aquests dissenys sén de tres disse-
nyadors diferents i busquen generar ampolles plegables que tinguin un volum
menor a l'inicial a I'nora de dipositar-les a les escombraries. Aquests tres disse-
nyadors generen la proposta a partir de “solcs” en forma d'espiral de diferents

maneres amb tres tipus d'envasos de dimensions diferents.
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Fig. 21 Ampolles amb forma d'espiral plegables




>
|
>
3
©
<2
o)
Q
3
o
[0]
%)
©
Q
%)
©
@
)
o
=
%]

Collapsible Spiral Bottles

Robert G Dickie

2008

Una ampolla plegable és una ampolla que es pot ple-
gar després de buidar el seu contingut per reduir el seu
volum, de manera que ocupa menys espai en recipi-
ents d'escombraries, contenidors de reciclatge, etc. A
l'ampolla es formen solcs en espiral diagonals tipics per

facilitar el seu plec. Els indicadors visuals de I'ampolla

pretenen suggerir la necessitat de col-lapsar 'ampolla.
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Collapsible Spiral Bottles

Kyung Il Jung

2009

La part del cos inclou guies que es formen al voltant
d‘almenys una area parcial o una area sencera de la
porcié del cos en un patrd d'espiral. Les guies sobre-
surten cap a l'interior de la superficie, de manera que el
contingut liquid es guia cap a una obertura de la porcié
del coll mentre gira espiralment dins de la porcié del

cos, i la porcié del cos és capag de ser comprimida per

la forca respecte a una direccié longitudinal.
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Collapsible Spiral Bottles

Peter M. Norwood

1992

Un contenidor plegable té una paret lateral composta
per una pluralitat d'espirals adjacents que defineixen
les ranures entre elles. Cada espiral esta composta

per un costat superior d'una primera seccio vertical de
longitud plana (amplada) i un costat inferior més curt
que es troba en una linia de plegament. Quan s‘aplica
forga suficient, el costat inferior es plega cap a l'interior

sota el costat superior, col-lapsant aixi la paret lateral i el

contenidor.
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2. Ampolles plegables de silicona: Existeixen al mercat cantimplores plegables

que permeten a l'usuari tenir un envas de dimensions convencionals que una

vegada queda buit, es pot reduir el volum per ser transportat amb més facilitat.

Algunes d'aquestes ampolles tenen un disseny que permet que el canvi es ge-

neri envers l'eix vertical i d'altres envers 'ampolla com a conjunt ja que la forma

original varia tant en alcada com en dimensions de l'interior de I'envas.

A - Ampolla plegable envers l'eix vertical

Nom/Titol

Marca
Material

Dimensions

Descripcio

Ampolla plegable de silicona
XD Collection
Silicona i alumini

- Algada: 24,30cm
— Diametre: 7,170cm

- Capacitat: 0,55L

Aquest disseny és una cantimplora reutilitzable de
silicona que presenta unes formes amb una part
flexible i una dura, fet que permet que les toves
es dobleguin quan s'exerceix una forca sobre l'ele-
ment vuit sense contingut i que les fermes quedin
col-locades una sobre les altres reduint l'algcada to-

tal del disseny.

B - Ampolla plegable com a conjunt

Nom/Titol
Material

Dimensions

Descripcio

Fild, ampolla plegable de silicona
Silicona i plastic

Alcada: 22cm - 6cm

— Diametre: 7,8 x 7cm - 10,8 x 9,5cm

Aquest disseny és una cantimplora que mostra
l'exemple de com el disseny pot permetre que
I'envas es redueixi com a “conjunt” ja que no és
només un canvi vertical siné també un que afecta
a l'interior de I'envas quedant omplert dels plecs
generats. Aquest disseny també conté unes tires
de la mateixa silicona que permeten mantenir-ho

tot subjectat i compacte quan esta plegat.

Fig. 22 Envas plegable

Fig. 23 Envas plegable



3. Ampolles per liquids fotosensibles de fotografia: Les ampolles per a liquids fo-

tosensibles sén aquelles que permeten mantenir un liquid amb un minim d‘aire

dins un envas opac que garanteix la seva optima conservacié. Aquests estan

pensats, doncs, per poder variar en algcada quan tenen liquid dins, de manera

que junten els dissenys anteriors en un envas: redueixen el volum inicial a partir

de l'extraccié de laire intern, i a més a més mantenen el liquid dins evitant la

pérdua de les condicions inicials.

Nom/Titol
Marca
Material

Capacitat

Descripcio

Ampolla per liquids fotosensibles de fotografia
AP
Plastic

Capacitat maxima 2L

Aquests envasos s'utilitzen per mantenir tancats
i amb el minim aire possible els liquids fotosen-
sibles. La forma que tenen permet que creixin
o decreixin seguint l'eix vertical depenent de la
quantitat de liquid que continguin en el moment.
El plastic pel qual estan formats és lleugerament
gruixut i els plecs tenen una forma que, tot i quan
I'envas esta desplegat, aquests no permeten que

la superficie sigui llisa.

Fig. 24 Envas per a liquids

fotosensibles
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Les ampolles existents plegables es-
tan pensades per reduir el seu volum:
una vegada buides per ocupar menys
espai, o encara plenes per no contenir
aire, fet important pel redisseny d'en-
vasos per Sant Aniol ja que al procés
de reciclatge, l'espai que ocupa laire
s'acaba eliminant a partir de maquines
que premsen els residus generant cubs
gegants que més tard es cremen o es
porten a les plantes de reciclatge per
passar pel procés de trossejat i rentat,

entre d'altres, per ser reciclat.

Camions d’escombraries

Fig. 25 Procés de
generacio de cubs de

plastics a reciclar

Conseglientment, el fet de partir
d'aquests dissenys i aplicar-los a enva-
sos d'un sol Us no només ajuda a que
es puguin col-locar més envasos dins
una mateixa bossa sino que també
permeten que ocupin menys espai a
les plantes de reciclatge i el pas de ge-
nerar cubs de plastic premsats no sigui
una tasca d'eliminar aire dels envasos
sind només d'ajuntar-los i premsar-los
generant una Unica massa gran de ma-

terial a reciclar.

Plastics seleccionats i trencats

Cubs premsats

Residus classificats
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MOODBOARD D’ESTIL PER AL REDISSENY

A partir de les paraules clau s'ha generat un moodboard que busca crear una
idea principal sobre la qual es desenvolupa el nou disseny per Sant Aniol amb

esperit volcanic. Les paraules clau son les seglents:

e Geometria e Unitat
e Reflex ® Repeticié
* Simetria e Elegancia

Fig. 26 Moodboard a partir de fotografies
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REFERENTS

En aquest apartat es presenten els elements utilitzats com a base pel disseny de

I'ampolla tenint en compte la marca, la identitat corporativa, els valors de la marca

i el disseny actual.

Fig. 29 The perfect laminar flow

Fig. 30 Chum Power

The perfect laminar flow

Aquest envas de Tiger Pan té una forma
no convencional i el disseny presenta un
resultat que recorda a les figures gene-
rades amb origami, formes que podrien
permetre un plec. A més a més, l'etiqueta
té una forma que genera un vincle formal i

estétic, i el cromatisme és minimalista.

Chum Power

El segon envas utilitza unes formes
superficials que generen un aspecte d'es-
piral i podrien ajudar a incitar o insinuar el
gest plantejat. Lampolla té una part per
I'etiqueta i conserva l'aparenca que es co-
neix dampolla. El fet que aporta aquest
envas és la senzillesa i I'elegancia de les
formes juntament amb la transparéncia

del material i el contingut.
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Plecs al terreny

Els elements d'interées sén les formes
generades pels plecs al terra generant
muntanyes i, més especificament, volcans.
Aquestes formes coniques amb el vértex
pla sén les que generen patré de plec, i
més en concret, la sintesi d'aquests volcans

és el fet que inspira la forma del conjunt.

Marca actual de Sant Aniol

Com s’ha analitzat, la marca de Sant Aniol
presenta uns segments dins un cercle que
és el resultat de les lletres del nom sintetit-
zades compartint segments. Aquest mos-
tra unes figures geomeétriques que només
tenen l'arrodoniment del cercle exterior.
Els segments i la manera escollida per
sintetitzar s'ha seleccionat per generar les

formes i els plecs de 'origami.

Pedres volcaniques

Les roques volcaniques de la zona tenen
textura i forma irregular, per aixo la porosi-
tat d'aquestes és un factor d'inspiracié en

el disseny.

La superficie de I'ampolla és el resultat
de les formes que aporta l'origami sobre
el plastic, perd aquestes no sén aleatori-
es ni parteixen nomes dels volcans i de la
marca siné també de la superficie i la tex-
tura de les roques, I'element visible més
basic que diferencia la zona volcanica de

qualsevol altre lloc.

Fig. 31 Volca de Santa Margarida

SANT ANIOL

AIGUA MINERAL NATURAL

Fig. 32 Marca de Sant Aniol

Fig. 33 Pedres volcaniques
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2.1.10 Investigacid dels referents

PLECS SOBRE EL TERRENY

Els plecs sén deformacions al terreny
amb forma corba o ondulada forma-
des per forces que comprimeixen perod
no arriben a trencar les roques. Segons
les qualitats del plec, es poden diferen-
ciar diferents tipus: Anticlinal, sinclinal,
recte, inclinat, estirat, invertit, simétric
o asimetric. Aquestes es diferencien
segons l'edat relativa dels materials, la

posicié del pla axial” o la simetria.

Els volcans sén les estructures geolo-
giques generades al voltant d'obertu-
res per les quals surt magma. La lava,
una vegada se solidifica genera capes
que son les que cobreixen la part exter-

na del sol i generen el volca.

El pas del temps erosiona la forma de
volca, i la superficie de la muntanya ge-

nerada pel volca pot tenir natura (con-

S

siderant-se un d'extingit) com ara és el

cas de la zona volcanica de la garrotxa.

Aixi doncs, les formes que es generen
sén plecs a base de plans amb un gruix
determinat semblants al plec que es
busca amb el plastic de I'ampolla, i les
figures que poden contribuir al plec de
les ampolles sén aquelles semblants a
volcans. La unié de diversos petits “vol-
cans” genera un patré de plec sem-
blant als esmentats anteriorment, pero
per tal de poder unir aquest elements
de referéncia amb el disseny, cal tenir
primer una sintesi del plec, cosa que
es pot dur a terme tenint com a pri-
mer pas l'origami i les possibilitats que
aquest permet, és a dir, els plecs sobre

el pla (el plastic).

Fig. 27 Diferents opcions de plec terrestre

7 El pla axial és el pla imaginari que passa per les zones de maxima curvatura de cada estrat del plec.
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PLECS SOBRE PAPER

L'origami o papiroflexia és un art
que consisteix en generar plecs al pa-
per amb la finalitat de crear figures,
elements o patrons. Juntament amb
aquests plecs es poden trobar talls al
paper i zones enganxades. Existeixen
diferents tipus de plecs i patrons de
plecs basics basats en diferents formes

o gests, aquests son:

YOSHIMURA MIURA WATERBOMB

a) b) c)

YOSHIMURA

MIURA

WATERBOMB

KRESLING

RESCH

KRESLING RESCH

d) e)

Fig. 28 Tipus de papirofléxia referent al plec del pla
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2112 Unid i i

SINTESI GRAFICA

L'origami Yoshimura sobre el plastic
permet que d'un element pla es for-
mi una peca tridimensional amb plecs
de triangulacions per dividir quadrats,
rectangles o rombes. Aquests plecs,
quant més rectangulars siguin, més
forma esférica (o cilindrica) tindran, és
per aquest fet que es dona importan-
cia a la sintesi del relleu de la zona per
generar les formes desitjades amb
I'origami. Es important, doncs, crear

una sintesi grafica clara i Gtil a partir

tesi de referents i anfecedents

de les muntanyes per cercar la maxi-
ma cohesié entre els tots referents i la
natura de l'espai (fet que ja potencia
la marca i és base de la seva imatge i

dels seus ideals).

Partint de la imatge de marca, doncs,
la geometria ens permet trobar un
element clau que és l'angle d'obertu-
ra dels triangles i, consecutivament, la
llargada de cada rectangle (cada rec-

tangle conté dos triangles).

Fig. 34 Sintesi grafica a partir d'exemples d'imatges de la Zona

Volcanica de la Garrotxa
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2.2 Test d'usabilitat

USUARI 1

SO\

\ N
PPN VARG
f\§ 5,;
U “ﬁ\
SN |

Fig. 35 Gest dut a terme pel primer usuari amb I'envas buit

USUARI 2

Fig. 36 Gest dut a terme pel segon usuari amb I'envas buit

USUARI 3
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USUARI 4

«
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& ©

C
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Fig. 38 Gest dut a terme pel tercer usuari amb l'envas buit

El disseny parteix d'un gest, i I'envas
no busca crear-ne un de nou sinéd in-
centivar a que els usuaris el facin i passi
de ser un fet puntual a un moviment
quotidia. Per tal daconseguir-ho, cal
comprendre quin és el gest concret i
després organitzar formes de manera
que, per una banda es recordi que es
pot xafar l'envas, i per una altra faciliti el

procés de fer-ho.

Com mostren les il-lustracions, el gest
que utilitzen els usuaris és el vertical on,
unavegada l'envas no té el tap, aquests
agafen l'ampolla per la base i el coll i
intenten ajuntar les mans. Com tots els
usuaris han fet el mateix, es conclou en
que aquest és el que s'ha de buscar

amb el redisseny.

Fig. 39 Procés de plec de I'envas actual
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2.3 Disseny de |'envas

Disseny de I'envas

L'envas s’ha creat tenint en compte
els referents, antecedents, la sintesi
grafica i el gest utilitzat pels usuaris, i
tot el conjunt segueix la reticula gene-

rada a partir de la proporcié auria.

Forma de I'envas

WV %W

[

Fig. 40 Disseny de I'envas

El nou envas proporciona una reticu-

la generada per un patré que, a partir

de formes de diamant, aporta un plec

al plastic que incita a que l'usuari ple-

gui I'ampolla i que ho pugui fer amb

facilitat i rapidesa.

Fig. 41

INERAL NATURAL |
NATRUAL - NATURAL MINERAL WATER

Render de I'envas
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Els nivells de lI'ampolla convencional
(tap, etiqueta, cos, base...) s'han seguit
en la majoria de casos i s'han alterat els
necessaris per reduir factors com l'eti-

queta i el volum final.

Les dimensions del tap es mante-
nen al redisseny ja que la reducci
d'aquest ja consta com a practica de
Sant Aniol envers l'ecodisseny dels
envasos, |'Unic canvi és en la formalitat
del conjunt perqué aquest es dota de

[inies amb inclinacid.

b 1 TAP
S =

® ETIQUETA

Fr|

GUYA MINERAL NATURA|
u AL MATURAL - WATYRAL maL

COs

1 : BASE

Fig. 42 Envas reticulat amb

divisions per parts

— Canvi al relleu vertical
— Fideltap

- Inici del contingut

- Inici espai per 'etiqueta

— Final espai per l'etiqueta

El tap i I'inici de 'ampolla sén els na-
turals amb la diferéncia que l'etiqueta
comengca a un punt més elevat. Aquesta
s'estén fins el mateix punt que l'original
deixant un espai per la transicié per
comencar a generar el cos reticulat de
I'ampolla. Per acabar, la base és lleuge-
rament més gran perqué sobre aquesta
s'exercira una forca que la pot deformar,
fet que dificultaria el plec si la base fos

massa prima.

SShE =
N
L — ~ o
N
= —
=~ —
N
T~ L7
— 1 = T
\ /

Fig. 43 Envas dissenyat

reticulat
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Generacié de I'envas, modul

Per tal de trobar l'angulacié del tri-
angle i la dimensid, s'utilitza part de
la marca que representa les lletres A,
N, I'i Lité una forma generada amb
linies rectes. Amés a més, I'angle recte
del triangle es manté perqueé és el que
ofereix resisténcia mecanica i estabili-

tat al conjunt.

Després de tenir I'angle, les dimensi-
ons del triangle s'ajusten a un format
que permet aconseguir, en primer lloc,
crear amb els plecs un cilindre de dia-

metre 61mm, i en segon lloc, generar

1
SANT ANIOL
Fig. 44 Marca actual
3

Fig. 46 Triangle obtingut

un plec menor al 85% i major al 60%
per tal que el resultat de la reticula
tridimensionalment no sigui massa llisa
i dificil de plegar ni massa doblegadai

poc estable.

També es té en compte que el resultat
ha de cabre dins l'espai de la reticula
que lo correspon a l'etiqueta, espai ge-

nerat a partir de la proporcié auria.

Aixi doncs, el que es genera és un
modul a partir de dos triangles rectan-
gle que és, a nivell atomic, la base del

projecte.

)

Fig. 45 Marca actual i ressalta-

cié del triangle

Fig. 47 Triangle amb simetria
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Ajuntantaquests triangles rectangles es
poden generar les muntanyes pel Yoshi-
mura en pla que, una vegada doblega-
des formen un cilindre amb un diametre
de 61Tmm. Cal destacar que el plec no es
fa al 100% sind al 71% ja que es busca
que els extrems del pla s'uneixin i que la
peca tingui muntanyes i valls pronunci-
ades perd no completament tancades,
aquest tancament final és el que ha de

dur aterme l'usuari amb l'ampolla buida.

Per acabar, com el redisseny té plecs,

aquest utilitza un 15% més de material.

Aquest Us de més respecte al material
és acceptable ja que el volum final es re-
dueix i el material emprat és reciclable i
compostable, sent la seva petjada molt
inferior a l'envas existent, oferint doncs,

una millora.

Com es pot veure amb la reticula crea-
da, cada dos triangles apareix un modul
(cada triangle un submodul) i la unié de
triangles que formen rectangles soén els
sobremoduls que permeten la unié dels

COSSOSs en un.

Fig. 48 Reticula generada
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Creacié del cos, tridimensionalitat del modul

El 3D del cos s'ha generat amb un plec del pla que es manté a l'original i es pot
plegar amb facilitat fins tenir una algada sense aire a l'interior ja que practicament

I"4nic que el fa tenir gruix és el material.

Fig. 49 90% de plec Fig. 50 71% de plec

Fig. 51 71% de plec Fig. 52 50% de plec
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Amb el cos generat, s'ha passat a
dissenyar la resta de l'envas tenint en
compte la reticula, el modul i la forma
de l'etiqueta. A més a més, s'han seguit
els parametres estudiats dins l'apartat

"factors per al dissenys d'envasos”.

El tap conté una tira de plastic que

I'uneix al cos a més a més d'un nou dis-

L]

Fig. 53 Envas separat

per parts

seny al relleu antilliscant, el qual s'ha
generat a partir de les linies verticals
existents i d'altres en diagonal que cre-
en una forma de fletxa que indica amb
sentit vertical cap a l'envas, és a dir, sec-

cions del modul.

De l'envas original es mantenen la
forma del coll i la part destinada a l'eti-
queta, amb la variacié que el nou dis-
seny no té cap forma en aquesta zona, i
d'aquest també es manté la base, aug-
mentant I'alcada una unitat de la reticu-
la per buscar que no es deformiamb la

forca del plec.

Per acabar, i per tal d'unir el cos no
uniforme amb la resta de I'envas, el nou
disseny empra uns plans que tanquen

els orificis.

I~"|

Fig. 54 Tap del nou

envas
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2.4 Disseny de les etiquetes

Redisseny de I'etiqueta

Per l'etiqueta també s'ha seguit la reticula generada a partir de la proporcié
Auria, per la col-locacié del text, els elements i també per generar la forma de
l'etiqueta. Els elements disposats son els mateixos que s'utilitzen a l'actualitat

amb el canvi d'alguns elements com les ecoetiquetes.

L'etiqueta anterior és majorment transparent amb la marca, l'especificacié del
producte i la quantitat. Aquesta té un marge del color fosc que emmarca el que

es veu de fons: l'aigua i la part interior de l'etiqueta posterior.

D
SANT ANIOL

AIGUA MINERAL NATURAL
AGUA MINERAL NATRUAL - NATURAL MINERAL WATER

ORIGEN VOLCANIC

O,5L

Fig. 55 Etiqueta anterior part exterior.

®
1OIMA THA2

JAAUTAMU JAAIHUIM AUDIA
AITAW JASIMIM JAAUTAM - JAUSTAM JASIIMIM AUDA

o9IMADIOV MIDIAO

Ic0

Fig. 56 Etiqueta anterior part interior enganxada a I'ampolla.
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La part posterior té impressid per
ambdues cares, la que queda cap a
I'exterior conté tota la informacié es-

pecifica sobre el producte en tres idi-

omes (tal i com fa Sant Aniol avui en

dia), la informacié de contacte, el codi
de barres, i les ecoetiquetes. La part
interior que esta en contacte amb l'en-
vas i esta encolada conté una imatge

en blanc i negre que pot variar.

Fig. 57 Etiqueta posterior part exterior.

Fig. 58 Etiqueta posterior part interior (possible presentacid)
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Generacié de l'etiqueta

L'etiqueta redueix material en un 30,7% (es passa d'un area de 7904mm? a
5474mm3), i també es canvia el material per tal d'unificar-lo. A més a més, el

plastic a l'etiqueta de la part anterior permet que sigui transparent.

Etiqueta anterior part exterior:

Fig. 59 Reticula sobre la qual es disposa la

forma generada per l'etiqueta.

D
SANT ANIOL

AIGUA MINERAL NATURAL
AGUA MINERAL NATRUAL - NATURAL MINERAL WATER

~ ORIGEN VOLCANIC =

~~_05L_—

Fig. 60 Text disposat dins la mateixa reticula.
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Etiqueta posterior part exterior:

Fig. 61. Text disposat dins la mateixa reticula.
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2.5 Atencio al detall

El redisseny conté alguns aspectes que a nivell de detall generen a I'envas un as-

pecte unitari amb cohesié dins la marca de Sant Aniol.

El primer exemple d'aquest fet és el
tap, el qual és un de convencional que
compleix amb els requisits i factors de

disseny europeu i a la vegada té unes

Fig. 62 Alcat tap

Fig. 64 Tercera vista del tap.

formes en relleu que mostren la forma
del patré pero segueixen tenint la ma-
teixa funcid que els originals: ajudar a

agafar el tap a I'hora d'obrir I'envas.

Fig. 63 Perfil tap

Fig. 65 Quarta vista del tap
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El segon detall generat és la transpa-  joc amb l'etiqueta de la part posterior
réncia a la part anterior de l'etiqueta.  ja que esveu una imatge a través de la
Aquesta no només ajuda alareduccié  part anterior i el contingut.

de tintes sind que també genera un

D
SANT A

AIGUA MINERAL
AGUA MINERAL NATRUAL - NATU

ORIGEN VOLCANIC

O5L

Fig. 66 Etiquetes disposades jun-

tes, mostra de la transparéncia

Fig. 68 Render en

perspectiva amb l'etiqueta

Fig. 67 Render amb l'etiqueta
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2.6 Fotografies dels profotips

Fig. 69 Fig. 70

Fig. 71 Fig. 72



Desenvolupar

Fig. 73

Fig. 75

Fig. 74
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2.7 Ergonomia

Interaccié usuari - producte

L'envas projectatincita als usuaris a par-
ticipar en el reciclatge gracies a les seves
formes que fan de I'ampolla un objecte
plegable. Els triangles que el generen
(moduls) permeten que l'aparenca ge-
neral de l'envas promogui el gest de
premsar el conjunt per buidar l'aire de
I'interior a la vegada que faciliten la ma-
nipulacié del material per a tots els usu-

aris. El gruix fi del PLA permet que, com

Dimensions i forma

Les dimensions s'adapten a les mans
dels usuaris tant quan l'envas no s'ha
xafat com quan una vegada ja s'ha
comprés, sent un objecte transporta-
ble (ala ma, motxilles, bosses, vehicles
com cotxes o bicicletes...) juntament
amb el fet que el seu pes no és elevat

sind tot el contrari.

atot envas actual, el plec sigui possible, i

el disseny organitza el conjunt.

Aixi doncs, la interaccid és senzilla i
possible per a tots els usuaris sent un
disseny accessible per a totes aquelles
persones que poden exercir una forca
vertical amb minim una extremitat so-
bre I'envas activant el mecanisme de

doblec dissenyat.

Per altra banda, la forma ergonomi-
ca de l'envas original es manté adap-
tant-se també a I'anatomia humana i
el context en el qual aquests envasos
poden trobar-se (analitzat dins el soci-

ograma, annexos).
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Materials i textura

El plastic PLA té una textura llisa i
un acabat transparent que no afecta
a com els usuaris perceben l'objecte,
aquest és un material que no es defor-
ma amb el pes del contingut ni amb el
volum i que, si és moll, no esdevé un

objecte que llisqui més del considerat

Sostenibilitat i ergonomia

El disseny de l'envas s‘allunya en gran
mesura del que Sant Aniol presenta fins
el moment, aixo és degut al compromis
que el nou disseny presenta envers |'usa-
bilitat i la sostenibilitat, les quals es tro-
ben en debat i balan¢ formalitzat en una

ampolla de 0,5L. El disseny tracta les for-

Envas dissenyat

normal. La sensaci¢ tactil del material
és llisa i pel que fa al cos de l'envas on
es desenvolupen els triangles, aques-
ta manté la mateixa textura amb la di-
feréncia de la forma superficial dels
vertexs i les arestes. El conjunt genera

una forma comode i agradable.

mes i els materials deixant de banda al-
guns detalls d'aspecte i altres d'usabilitat
per tal d'apropar-se al que beneficia més
a la sostenibilitat. Tot i aixi, 'opcié escolli-
da integra elements en balanc¢ que per-
meten obtenir uns resultats efectius i a la

vegada un aspecte final curds y treballat.

Envas original

Sostenibilitat

10

Funcionalitat de plec

Aspecte final

Reduccié de ma-
terial

D o0 O

o 0N

Reduccié del volum

Comoditat de
subjeccio

redissenyat i I'original

Fig. 76 Grafic de tela d'ara-

nya per comparar l'envas
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Al llarg del projecte s’han esmentat
canvis i alteracions als materials, for-
mes, quantitats de producte, dimensi-

ons... Aquests s'han fet envers l'ecodis-

Etiqueta

Per comencar, el material de l'etiqueta
es redueix en un 30,7%, ja que s'ha tin-
guten compte que a l'envas actual s'uti-
litzen 7904mm?2 i el nou disseny en fa

servir 5474,5mm?, 1206,4mm? menys.

El cas de l'etiqueta és especial ja que
el nou disseny no té forma rectangular,

per aixo, per tal de saber l'ocupacié en

seny buscant el balang entre elements
formals i elements funcionals, tenint
sempre en compte la coheréncia i co-

hesid del conjunt.

alcat sobre l'envas, s'ha buscat primer
l'area de les etiquetes dissenyades i
després aquests mm? s’han disposat en
una etiqueta de 208mm d'ample (com
l'original) i 26,3 d'alcada (cal destacar
que aquestes dimensions aproximen
el nou disseny a l'area desitjada pero
no sén un calcul exacte ja que no té un

gran valor sobre el calcul final).

ETIQUETA Sant Aniol Nou disseny Resultats Percentatges de diferéncia
Dimensions (mm2) reals 7904 5474,5 1206,4 30,70%
Ocupaci6 a I'envas (%) 18,3 12,5 58 31,70%
Altres calculs
Sant Aniol dimensions etiqueta 208 38 7904
Nou disseny dimensions etiqueta 2418 3059,76 5477,76
Ocupacio dins I'envas mm2 SA 208 38 7904
Ocupacio dins I'envas mm2 CP 208 26,3 5470,4
Ocupacions en rectangle comptant I'espai buit 7904 6697,6

Fig. 77 Taula de comparacié d'etiquetes

5474,5
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Envas

En segon lloc, pel que fa a l'envas,
degut als plecs que generen el patrd,
aquest fa servir un 15% més de mate-
rial que, com s’ha esmentat amb ante-
rioritat, no causa un impacte final greu

ja que es veu suportat pel fet que el

material es pot compostar sense gene-
rar cap tipus de petjada microplastica
i que, gracies als plecs organitzats, el
volum final redueix altres plastics expli-

cats en detall més endavant.

ENVAS Sant Aniol Nou disseny Resultats Percentatges de diferéncia
Dimensions de I'envas 19537,08 22984,8 3447,72 15,00%
Altres calculs
Sant Aniol dimensions cos 191,54 102 19537,08
Nou disseny dimensions cos 191,54 120 22984,8

Fig. 78 Taula de comparacié d'envasos

Envas envers envas plegat

En tercer i darrer lloc, es troba el can-
vi que ha motivat el disseny daquest
envas, el qual optimitza el plec de l'ele-
ment a favor de la sostenibilitat a partir
de la gesti6 dels residus plastics a les

llars en relacié al volum final dels cossos.

Amb el disseny actual, I'envas es pot
xafar fins a reduir el volum un 48%, pero
gracies a l'organitzacié del patrd, el nou
disseny pot reduir el seu volum original
un 59,1% passant d'una algada origi-

nal de 208mm a 85mm. Aixd, en valors

numerics d'unitats vol dir que, dins una
bossa regular d'escombraries amb una
capacitat de 30L, passen de cabre-hi 60
ampolles a 150, aproximadament 50
més de les que hi podrien cabre amb
el disseny actual. En conclusié, doncs,
si I'usuari plegués els envasos redisse-
nyats, es podria estalviar dues bosses i
mitja per cada una plena d'envasos ple-
gats, és a dir, que una bossa d'envasos
plegats equivaldria a dues i mitja d'en-

vasos sense plegar.

ENVAS - PLEC - VOLUM - RECICLATGE Sant Aniol Nou di y Per de diferé
Algada de I'envas original 208 108 100 48,00%
Algada de I'envas al maxim plec 208 85 123 59,10%
Altres calculs Sant Aniol Nou disseny Resultats Percentatges de diferéncia
Capacitat (L) 0,5 0,5 0
Pes envas (kg) 0,016 0,0184 0,0024
Pes total brut, amb aigua (kg) 0,516 0,5184 0,0024
Unitats que caben dins de 30L sense xafar 60 60 0
Pes de cada bossa de 30L plena d’ampolles (kg) 30 30
Capacitat xafades (L) 0,3 0,2 0,1
Unitats que caben dins de 30L xafades 100 150 50 33,30%
Pes de cada bossa de 30L plena d’'ampolles xafades (kg) 1,6 2,76 1,16
Bosses que s’utilitzen menys 1,666666667 2,5 0,8333333333 33,20%

Fig. 79 Taula de comparacié d'envasos plegats
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Escala 1:1 N°
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Imatges dels usuaris

Les proves d'estudi del gest s'han dut  de sintetitzar i unificar els contextos,

a terme amb quatre usuaris d'edats di-  pero els dibuixos parteixen de les se-

ferents, s'han emprat dibuixos per tal  gulents imatges:

Edat: 21
Sexe: Femeni

Dimensié de la ma: 19cm

Fig. 80

Edat: 23
Sexe: Femeni

Dimensié de la ma: 18cm

Fig. 81
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Edat: 24
Sexe: Masculi

Dimensié de la ma: 24cm

Fig. 82

Edat: 51
Sexe: Femeni

Dimensié de la ma: 20cm

*La dimensié de lama fa
referéncia a la mida entre
el polze i el dit petit
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Proves d'origami
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Proves d’'origami i plecs amb plakene

Aquestes imatges mostren les prime-
res proves i testeig de diferents formes
sobre el plastic plekene que permeten
veure, amb talls, com podra actuar el
plastic de l'envas quan se li aplica una

forca vertical per reduir el volum inicial.

Fig. 85

Es va comencar amb quadrats i des-
prés amb rectangles inclinats per veure
el plec amb torsié que va ser finalment
descartat per no acabar de tenir cohe-

réncia amb els referents
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Fig.86

Fig. 87
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Proves de plec amb PETG

Amb el cos impres es va passar a provar el funcionament i l'aparenca del plastic
amb la forma creada. Més tard es va fer el mateix amb el cos senser i també es va

imprimir la resta del cos en peces separades en 3D.

Fig. 88

Fig. 89
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Fig. 90

Fig. 91

*|es proves generades amb
PET-G no tenen l'angulacié de
tots els triangles del disseny

ja que s'han realitzat amb
termoformat enlloc de bufat
per manca de maquinaria. Cal
tenir en compte que el disseny
més fidel a la realitat és aquell
mostrat als renders i els 3D, no

les maquetes.
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Altres dissenys plantejats

Per tal de generar una solucié al pro-
blema treballat basat en el gest dels
usuaris, algunes de les idees genera-

des inicialment i descartades van ser

IilllllHl! [INTIIINN] ll

NHIIIlIIi

les seglients ja que partien de formes
arrodonides dificils de doblegar i de

recordar i incitar el gest desitjat.

!JHIIIlIIi

Fig. 92

Pel segon grup de dissenys es van
afegir formes geometriques resultants
de la sintesi grafica d'una muntanya i
canvis a l'etiqueta per tal de generar
una composicié uniforme. Després es

va intentar generar un patré i arrodo-

NHIIIlIIi IIIIIIHII!

® ®
SANT ANIOL SA

1oL

nir les formes. Aix0 es va provar sense
éxitamb plakene i es va passar a man-
tenir les formes geomeétriques més

anguloses i generar el disseny final de

l'etiqueta.
® ®
SANTANIOL)  {SANT ANIOL

\ENV\A/\,V\JV

Fig. 93
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Altres reticules possibles amb Yoshimura

Aquests dos exemples mostren dues
altres maneres de generar patrons que
s'han descartat. La primera és a base
de triangles rectangle que formen
quadrats. A I'hora del plec els quadrats
no permeten obrir el cercle i donar for-
ma a la base de l'envas. Els quadrats
tendeixen a tancar el cercle formant
un quadrat, per aixo apareix el segon

exemple on un dels catets s'allarga.

AN

Fig. 94

Fig. 95

La segona proposta mostra una mei-
tat del triangle amb una simetria. El
que aixo genera és que el pla conjunt
no sigui un rectangle o quadrat sin6 un
trapezi. Al'hora del plec el trapezi no fa
que el cilindre es plegui amb una forca
plenament vertical sind també té un gir
lleuger (referent a l'origami es podria

considerar Kresling).
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Sociograma de I'envas original de Sant Aniol 0,5L

Aquest sociograma fa referéncia a un envas de Sant Aniol en comparacié al

que el genera i amb el que es relaciona. Relatiu a les dimensions i la forma se-

gons l'ergonomia.

Tap amb linies Motxilles, cotxes,
verticals antilliscant bicicletes, bosses,
. . posagots...
Espai per etiqueta amb (61x208mm)

diametre inferior al cos

Ergonomia
Cos amb formes concaves

Amb l'usuari

Forma delamai
Tap - coll - etiqueta - pes lleuger
cos - base Envas transportable Per tots els usuaris

amb forca a les
Amb el context

Envas reticulat mans per obrir-la,
vertical > \ subjectar-la...
hortizontal .

Parts Interaccio
Arrodoniment, ovals, PLA material llis i
verticalitat transparent
Envas d'aigua
Sant Aniol
Base circular / \
Forma Produccié
Gruix del material fi, Inicialmer?t amb
permet plegar-lo preformes i motlles
Transport (bufat) —
Gest 6 L En caixes, palets, vehicles
W/ _A// .
Zj S ;/ &g /,7 de gran capacllltat -/
'b‘/ &k\{; 7= (camions vaixells)... Caixes de 364
Pes brut 18,92
221,392,392mm
4 usuaris, edats diferents, mateix gest
Pes brut/u 0,516kg .
Forma rectangular ~ Altres materials
—
Ay
@ De les caixes al supermercat Plastic pel tap PET o HDPE

Alcada de les estanteries Etiqueta de paper
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Disseny i proves amb el format 3D

Amb tot el contingut i la reticula generada es van fer proves per tal d'aconseguir

un patré correcte. Algunes de les versions anteriors a la final van ser les segiients.

Fig. 96 Fig. 97

—

97% de plec 68% de plec

Fig. 98 Fig. 99

A tots els exemples, la imatge princi- 1. Pocplecidimensions massa grans.
s o/ 1
pal té un plec del 60%, i el que s'altera 2. Massa plec vertical per tancar

55 | ntitat triangles i I'angula- .
és la quantitat de triangles i 'angula el conjunt.

cié dels parametres per tal d'arribar a
3. Massa plec per tancar la forma

(97%).

una cohesié formal de la marca i el re-
sultat. Els casos ensenyats en aquests
quatre exemples mostren els quatre 4. Massa altura i diametre massa
problemes principals a I'hora de tro- petit amb el plec (68%).

bar la forma perfecta:
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Disseny final amb el format 3D

El format final es va generar amb la simetria de la meitat del cos creat amb la

mateixa aplicacié que la resta.

Fig.100 71% de plec Fig. 101 Fig. 102

Fig. 103 90% de Fig. 104 71% de Fig. 105 50% de
plec plec plec



Aquestes imatges mostren la pagina
que genera el plec per l'origami a partir
del document SVG amb “mountains” i
"valleys” en vermell i blau, i els marges

en negre.

La primera imatge mostra el paper
amb la cara en color que proporciona
la web. Aquesta comenga amb un plec

del 0%, completament pla.

La segona imatge mostra el plec esco-

llit, 71%, amb el color del model. Tot i

‘Show Advanced Optons

que no és visible, la part del paper que
s'uneix, els dos extrems, no queden tan-
cats com a cilindre, per aix0o, aquest ele-
ment és el que s'edita per crear la forma

del cos de l'envas final.

La tercera i darrera imatge mostra l'es-
forg del plec sobre la superficie del pa-
per. Aquesta mostra com el plec pel cos
no genera sobre esforg sobre la superfi-
cie, de manera que generar un cos amb

aquest plec (71%) i forma és possible.

Foadback

Fig. 107

‘Show Advanced Optons
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48. Reticula generada. Creacié propia.

49. 90% de plec. Creacié propia.

50. 71% de plec. Creacié propia.

51. 71% de plec. Creacid propia.

52. 50% de plec. Creacio propia.
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57. Etiqueta posterior part exterior. Creacio propia.
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77 Taula de comparacié d'etiquetes. Creacié propia.
78 Taula de comparacié d'envasos. Creacié propia.

79 Taula de comparacié d'envasos plegats. Creacid propia.
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- Fig. 80 - Fig. 83. Usuaris plegant I'envas. Creacié propia.

- Fig. 84 - Fig. 87. Proves de plec amb diferents moduls base. Creacié propia.

- Fig. 88 - Fig. 91. Proves amb impressi6 de resina i PET-G. Creacié propia.

— Fig. 92 - Fig. 93. Altres dissenys plantejats. Creacio propia.

- Fig. 94 - Fig. 95. Altres dissenys passats a reticula amb els moduls
Creacid propia.

- Fig. 96 - Fig. 99. Procés de creacié de la peca d’origami. Creacié propia a
partir de:
Origami Simulator. (s.f.). Recuperado de https://origamisimulator.org/

— Fig. 100 - Fig. 108. Mostra del procés en 3D. Creacié propia.



Refereéncies

1. Canal HORECA: El canal Horeca és un acronim que fa referéncia a les
primeres dues lletres de “hotels, restaurants i cafeteries”. S'utilitza per fer
referencia a negocis d'aquest sector i és un terme ampliament acceptat dins
del mén del marqueting i la distribucid.

- Cashlogy. (2020, julio 24). ;Qué es el canal Horeca? Cashlogy. https://
cashlogy.com/es/que-es-el-canal-horeca/

2. NAPCOR: Investigacio duta a terme per NAPCOR, realitzada per la
consultora Franklin Associates i sotmés a una revisié i verificacié per pars.
- National Association for PET Container Resources. (2023, febrero).
Beverage container LCA report 2023. https://napcor.com/wp-content/
uploads/2023/02/NAPCOR-Beverage-Container-LCA-Report-2023.pdf

3. Laura Stewart.: Laura Stewart és |'actual directora executiva de NAPCOR.
Metanolisi: La metanolisi és una metodologia que degrada el PET amb
metanol a altes temperatures (180-280°C) i pressions separant les seves
molécules.

- Cedex Materiales. (s.f.). Reciclaje quimico. En Catédlogo de Residuos.
Recuperado de https://www.cedexmateriales.es/catalogo-de-residuos/37/
residuos-plasticos/gestion-del-residuo/valorizacion-material/250/reciclaje-

quimico.html

catalitzador

6. Normativa Europea dels taps: Dins |'article 6 (requisits aplicables als
productes) a l'apartat 1 de la directiva (UE) 2019/904 del Parlament Europeu
i del Consell dut a terme el 5 de juny de 2019 relativa a la reduccié de
I'impacte de determinats productes de plastic al medi ambient, es dicta que:
“[...]los productos de plastico de un solo uso enumerados en la parte C del
anexo que tengan tapas y tapones de plastico solo puedan introducirse en el
mercado si las tapas y los tapones permanecen unidos al recipiente durante

la fase de utilizacién prevista de dicho producto”.
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- Diario Oficial de la Unién Europea. (2019). Reglamento (UE) 2019/155 del
Parlamento Europeo y del Consejo de 13 de diciembre de 2018 relativo

a normas comunes en materia de seguridad de las redes y sistemas de
informacién (NIS) y por el que se deroga la Directiva (UE) 2016/1148. Diario
Oficial de la Unién Europea, 62(L 155), 1-19. URL: https://www.boe.es/
doue/2019/155/L00001-00019.pdf

Fons Europeu: El Fons Europeu de Desenvolupament Regional (FEDER) és
un dels principals instruments financers de la politica de cohesié europea. Es
va crear l'any 1975 amb la finalitat d'ajudar a reduir les desigualtats referents
als nivells de desenvolupament de les regions d'Europa per millorar el nivell
de les més desfavorides.

- Parlamento Europeo. (s. f.). El Fondo Europeo de Desarrollo Regional
(FEDER). Recuperado de https://www.europarl.europa.eu/factsheets/es/

sheet/95/el-fondo-europeo-de-desarrollo-regional-feder
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