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Resum

Disseny d’'una campanya grafica didactica sobre
I'accessibilitat de la lectura per als diferents tipus
d’'usuaris lectors, amb l'objectiu de sensibilitzar al
public i divulgar com fer materials més accessibles.

Per al plantejament del projecte es prenen com

a referents les campanyes institucionals que es
duen a terme per conscienciar a la poblacio, servint
com a context de proposta de la campanya de
Lectures&Lectors

La iniciativa ficticia de Lectures&Lectors es basa en
un sistema grafic que inclou una série de materials
visuals i recursos didactics, destinats a generar

un conjunt unificat de continguts de difusio en
diferents formats.

Abstract

Design of a didactic graphic campaign about rea-
ding accessibility for the different types of reader
users, with the aim of raising public awareness and
spreading how to make materials more accessible.

For the project’s approach, the institutional cam-
paigns that are carried out to raise awareness of
the population are taken as references, serving
as a context of proposal for the Lectures&Lectors
campaign.

The fictional initiative of Lectures&Lectors is based
on a graphic system that includes a series of visual
materials and didactic resources, aimed at gene-
rating a unified set of diffusing content in different
formats.
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0.1
Introduccio

En aquest projecte es constitueix el disseny d'una
campanya grafica de sensibilitzacié sobre I'accessi-
bilitat en la lectura anomenada Lectures&Lectors.

La memoria de desenvolupament del treball, es di-
videix en cinc seccions de contingut. Primerament,
es defineixen els condicionants per I'elaboracio del
projecte i la metodologia a seguir. En segon lloc, es
constitueix una base tedrica a través de la investi-
gacio i analisi d'antecedents, que sén el suport de
I'elaboracié dels segiients apartats en els quals es
concreta I'enfocament de la proposta que es des-
envolupara en el projecte d'identitat i sistema grafic
pel posterior disseny d’elements de la campanya.

En relacié amb la documentacio del treball, se
segueix la normativa de citacié APA 7 i, per tant,
s'afegeix la llista de referéncies bibliografiques con-
sultades al final del text. Tanmateix, en el cas de les
citacions textuals, no s’ha seguit la norma de citar
dins del text en el cas de ser una cita de menys

de 40 paraules; s’han extret del text i destacat per
obtenir un resultat visualment més impactant.



0.2

Context i problematica

Gran part de les persones en el nostre pais, es de-
claren com a lectores en el seu temps lliure, concre-
tament un 64,1% comptabilitzat en 2023 a Espanya.
Aquesta estadistica reflecteix un creixement de lec-
tors del 4,8% des de 2012, indicant que no només la
lectura s'instaura com una activitat habitual entre
la poblacid, siné que alhora s'incrementa. (Los
indices De Lectura De Los Espafioles Se Mantienen
Estables Tras La Pandemia Y Crecen Cinco Puntos
Respecto a 2012, 2024).

Des de I'educacid, se cerca promoure I'habit lector
en els infants a través de les lectures associades a
les assignatures de llengiies, a més de la mitja hora
de lectura diaria estipulada per les etapes d’educa-
ci6 primaria i secundaria; I'objectiu és que continuin
llegint després dels estudis.

Aix0 és en virtut de que la lectura comporta nom-
brosos beneficis intel-lectuals, com I'augment de
la concentracié i I'ampliacié dels coneixements i
vocabulari, I'estimulacié de la imaginacio i millora
de la creativitat i, per altra banda, també ajuda al
desenvolupament d’habilitats socials, com I'empa-
tia (Saiz, 2015).

Les histories Uniques i variades que presenten els
Ilibres, permeten a les persones posar-se en la pell
dels personatges i experimentar altres realitats, por-
tant a una visié més amplia del mdn, de la societat

i de les situacions d’altres persones. Per tant, és un
habit que acompanya al creixement personal i a la
maduresa emocional.



“Fam mundial de llibres”

Coneixent doncs la importancia de llegir i del col-lec-
tiu lector que es promou des de la societat: s’ha
arribat a plantejar com afronten la lectura totes les
persones?

En 2013, la World Blind Union, Unié Mundial de Cecs,
va publicar una estadistica en qué es reflecteix la
drastica manca d'accessibilitat a la lectura per a
persones amb ceguera o discapacitats visuals.

Aquest fet va suposar un impuls per I'elaboracié

del tractat de Marrakech, per part de I'Organitzacié
Mundial de la Propietat Intel-lectual (OMPI), en el
qual es dona permis a les entitats dels col-lectius per
I'adaptacid i distribucio de llibres accessibles sense
anim de lucre. El tractat pretén atansar el fenomen
conegut com a “hambruna mundial de libros” (OMPI,
2016), el qual va quedar clarament retractat en
I'estadistica compartida per la WBU (veugeu cita a la
dreta).

En una societat que és tant nombrosa com diversa,
s’ha d'aspirar i promoure la inclusié perque tots els
que la formen puguin gaudir dels mateixos drets, i
erradicar les barreres existents que impedeixen que
alguns tinguin accés a drets tan basics com és la
lectura; i, precisament, tot comenga amb el mateix
reconeixement d'aquestes realitats que ens envolten.
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01.1
Brifing

Una de les activitats dels ministeris d’educacio i cul-
tura, son les campanyes d’informacié que es duen

a terme cada any amb l'objectiu de sensibilitzar a la
poblacié sobre temes rellevants dins dels seus res-
pectius ambits. Aquestes campanyes aborden una
amplia varietat de temes, des de promoure la lectu-
rail'accés al'educaci6 fins a fomentar la preserva-
ci6 del patrimoni cultural i la diversitat cultural.

Generalment, les campanyes consisteixen en un
conjunt de formats grafics tant fisics (cartells,
pamflets) com digitals (espots, xarxes socials), per
arribar a la poblacié a través de diferents mitjans de
comunicacio.

Les caracteristiques principals de les campanyes
d’informacié que desenvolupen les institucions
inclouen tractar el tema des d’un punt de vista
respectuds, evitar la discriminacio dels col-lectius i
proporcionar informacié adequada per a un public
general.

En el cas del projecte, es proposa una campanya
destinada a les entitats governamentals, en el su-
posit de que encarreguessin una campanya sobre
I'accessibilitat de la lectura per promoure la inclusié
i la diversitat en la literatura.

Objectius

General 1

— Generar un llenguatge grafic dinamic i atractiu
per transmetre el missatge

— Construir una identitat visual reconeixible en els
diferents formats

— Establir un sistema de disseny flexible i amb
multiplicitat de recursos

General 2

— Informar de dades, recursos i eines per facilitar
I'accessibilitat

— Donar a conéixer les diferents adaptacions per
cada tipus d’'usuari

General 3

— Representar la diversitat, fugint dels estereotips

— Generar interes, curiositat i empatia per la
tematica



Public objectiu

Per una banda, es pretén que es dirigeixi a un public
general, cercant que el missatge sigui entenedor i
esclaridor, de manera que la majoria de les perso-
nes puguin entendre’l a través del seu component
didactic.

El missatge que es pretén transmetre, és la com-
prensiod de I'existencia de més maneres d’experi-
mentar la lectura, i validar-les; fer entendre que no
per llegir d'una manera o altra, és menys important,
i per aixo cal apropar la literatura a tothom.

Per altra banda, també es dirigeix més concreta-
ment a persones vinculades al mon de creacid de
continguts:

— Tant per escriptors, professors, editorials, dis-
senyadors, il-lustradors... que podrien ajudar en
la nova adaptacio de la literatura per apropar-la
als col‘lectius

— Com per les institucions i entitats, que puguin
ajudar a fer realitat els projectes d’accessibilitat
i millores pels col-lectius

El missatge per aquesta part del public objectiu és
conscienciar sobre la diversitat existent, per obrir
la mirada i promoure que s’ha de tenir present el
nombre més ampli de persones possibles a I'hora
de generar continguts que sortiran al mén.
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Importancia i justificacio

Encara avui dia, les persones amb discapacitats
visuals i altres condicions enfronten grans barreres
per accedir a la lectura, malgrat els avengos exis-
tents en la mateéria.

No obstant aixo, el primer pas per abordar la
problematica, és saber sobre aquesta, i és aixo el
que el projecte es proposa aconseguir, utilitzant

el disseny com a eina per donar visibilitat sobre I'ac-
cessibilitat en la lectura.

Per aquest motiu, s’escull realitzar una campanya
grafica de difusio, que sensibilitza sobre els dife-
rents tipus d'usuaris lectors i dona a conéixer la
situacio, a través de combinar el text amb recursos
grafics que facilitin la transmissié d'informacio.
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01.2

Metodologia de treball

La metodologia usada per desenvolupar el projecte
és personal, basada en quatre fases que permeten
informar-se sobre la tematica a través de recollir do-
cumentacio i analitzar-la per comprendre el context
actual, i després es fan servir per conceptualitzar i
idear la proposta del projecte amb la definicié dels
seus components.

Aquestes es reflecteixen en la memoria en els apar-
tats de marc teoric i cerca de referéncies, definicié
de la proposta i identitat grafica, i finalment defini-
ci6 de suports.

— Investigacid del context tedric

— Analisi de projectes antecedents i referéncies

— ldeacid i conceptualitzacio de la campanya i del
seu missatge

— Planificacié dels continguts i elaboracié dels
materials

Investigacio del
context teoric

] Analisi
\ d'antecedents |
referéncies

Conceptualitzacio
de la campanya

Planificacio |
elaboracic dels
continguts
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02.1
Conceptes

Importancia social

La societat evoluciona com a reflex del caracter
canviant dels éssers humans. Els grans esdeveni-
ments que han tingut lloc al llarg de la historia, han
sigut consequeéncia de les innovacions de 'home
que modifiquen I'entorn en el qual viu per adaptar-lo
a les seves necessitats.

De la mateixa manera, quan provoca un canvi en el
moén aquest es tradueix en una transformacié de

la vida i de la societat en la qual conviu. Sempre
estem en continu canvi, i en conseqiieéncia també
hauriem d’estar en constant adaptacio a les pro-
blematiques i dificultats que sorgeixen en la nostra
societat a mesura que aquesta avanga.

Loportunitat de poder accedir a la mateixa informa-
cio, participar en les mateixes interaccions i gaudir
dels mateixos serveis que una persona sense dis-
capacitat, és el que fa que quelcom sigui accessible
(Case Western Reserve University, s.d.).



Discapacitat i diversitat

Pero, que engloba la discapacitat? Originalment, la
definicié del terme deixava entreveure una diferen-
ciacio de les persones amb aquestes condicions
envers la resta, diferenciant el que es considerava
“normatiu” del que no.

Per definir la discapacitat, es feia servir el model
medic en que es determinava que una persona esta
discapacitada per les seves deficieéncies o diferén-
cies, i no perque la societat impedeix les seves
capacitats, com proposa el model social (UNICEF,
2017).

Va ser en I'any 2001, que es va revisar i es va rede-
finir el paradigma emprant una nova definicié de
discapacitat de model social, referint-se a aquestes
com un llindar, en que la discapacitat és intersecto-
rial i pot afectar en diferent mesura a les persones
en algun punt de la seva vida.

Es va presentar el model de diversitat funcional, en
que s'explicaven les dificultats de les discapacitats,
de manera més inclusiva, referint-se a aquestes
com situacions i variacions de I'experiencia huma-
na.

En el model suggerit per Microsoft (imatge a dreta),
el que es presenta és una variabilitat de les con-
dicions i capacitats humanes, que es poden veure
afectades pels seus factors externs o situacions
temporals, ajudant a tenir una concepcié més ober-
ta i no focalitzant en la persona amb discapacitat.

Canviant la manera de referir-se i concebre les
discapacitats, s’adquireix un posicionament positiu
que ajuda a concebre la discapacitat com una diver-
sitat humana i no una malaltia.

Marc teoric
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02.2

Vessants de disseny per I’accessibilitat

Al llarg del temps, en el mdn del disseny han anat
sorgint corrents que promouen la inclusivitat i I'ac-
cessibilitat, a través de proposar canvis de perspec-
tiva a I'hora de definir un producte. Es pretén que
els dissenyadors no projectin des de la seva pers-
pectiva propia, en la qual poden haver-hi biaixos i
estigmes que estiguin preconfigurant el resultat.

Els vessants es basen, resumidament, en la inves-
tigacio i inclusio dels diferents usuaris, aixi com
una introspeccié del projecte en qué es qliestionen
les decisions preses, obrint la mirada i la ment del
dissenyador.

Disseny universal

El disseny universal se centra a buscar i desenvolu-
par solucions que puguin ser emprades per tothom
sense necessitar alteracions o modificacions. Tam-
bé es coneix com a “Design for One, Design for All”,
en el seu terme anglosaxd, que fa referéncia al fet
que quan es dissenya per una dificultat especifica,
el resultat sovint es pot traslladar a altres ambits i
ajudar en altres dificultats.

Un exemple sén els subtitols, que originalment es
feien servir per traduir les pel-licules a altres idio-
mes conservant I'audio original. Avui dia serveixen
per ajudar a les persones sordes o amb dificultats
auditives, aixi com persones que estan aprenent
un nou llenguatge, veient I'aplicacié d’'una funcié
concreta que va ajudar a més usuaris i condicions
particulars.

A mitjans dels anys vuitanta, I'arquitecte Ronald
Mace es va centrar en el disseny d'edificis que
fossin atractius i funcionals, accessibles per a tots
els usuaris. A partir del seu interes per I'arquitectu-
ra per tothom, en 1997 va desenvolupar un seguit
de principis que conformen el que s’entén com
Disseny Universal, juntament amb un grup d’arqui-
tectes, dissenyadors, enginyers i investigadors de
disseny sostenible.

Lobjectiu d’'aquests, segons el Center for Univer-
sal Desig (s.d.), és «aplicar per avaluar dissenys
existents, guiar el procés de disseny i educar tant
els dissenyadors com els consumidors sobre les
caracteristiques dels productes i entorns més utilit-
zables».



Disseny inclusiu

Tot i que pel nom podrien semblar similars, el dis-

seny inclusiu no és el mateix que el disseny univer-

sal. LInternational Development Research Centre

(s.d.) defineix el disseny inclusiu com: L

El disseny inclusiu se centra en una aproximacio

en que es proporcionin diferents alternatives per

les possibles necessitats de 'usuari, assegurant-se

de que aquestes son Utils per atansar les diferén-

cies entre habilitats, idiomes, cultura, génere, edat

i altres; en canvi, en el disseny universal es pretén

dissenyar una solucié unica que consideri el rang ——
complet de diversitats i les integri en un resultat. ’

Marc teoric
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02.3

LI 4

Investigacio de les discapacitats

d’impressio i solucions

En l'actualitat, hi ha un terme especific per les
condicions que interfereixen en la lectura de llibres
i de material imprées: es denominen «print disabili-
ties», que traduit es dirien discapacitats d'impres-
si6, i inclouen dificultats o inhabilitats a causa de
discapacitats que poden ser visuals, perceptives o
d’aprenentatge (Vision Australia, s.d.).

Tanmateix, ja s’han estudiat i aportat formes
d’atansar les diferents dificultats per facilitat
I'accessibilitat a la lectura, tot i que aquestes
presenten alguns inconvenients. A continuacié es
descriuen aquestes condicions i es presenten les
possibles solucions que s’ofereixen, que posterior-
ment serviran de suport per generar els continguts
de disseny de la campanya.

LBguers



Discapacitats visuals

El conjunt principal que es troba amb problemes a
I'hora d’accedir al text imprés sén les persones amb
alguna afectacié visual. Les discapacitats visuals
sén el segon tipus de discapacitat amb major pre-
valenga en el mén, incloent en la seva classificacié
la baixa visio. Segons estadistiques de 'OMS, un
total de 1300 milions de persones tenen alguna
deficiéncia visual (World Health Organization: WHO,
2023). Dins d'aquest grup, es calcula que uns 36 mi-
lions sén persones que pateixen ceguera completa.
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Ceguera

Les persones amb ceguera completa, poden llegir a
través del tacte. Aix0 és gracies al sistema Braille,
inventat en 1825 per Louis Braille (ONCE, s.d.-b),
que consisteix en la traduccié de l'alfabet escrit
per un conjunt de vuit punts en relleu que permeten
combinacions associades a cada lletra existent.

Tot i que el braille els permet llegir tal com si ho
fessin amb la vista, el sistema presenta certes
dificultats per la produccid i distribucié d’'exemplars,
a causa del gran volum que adquireixen les publica-
cions en passar-les al gravat en relleu cada punt de
cada lletra. Es pot observar en la figura 3, la diferén-
cia de pagines que es genera entre un element amb
el mateix contingut.

Tant pel procés com pel resultat, els exemplars su-
posen una elevada inversié en paper i el seu trans-
port no resulta factible, de manera que el seu preu
és alt i no hi ha una equiparacié dels llibres que es
publiquen en el mercat actual amb els llibres que
s’adapten i ofereixen als usuaris cecs.

Una altra alternativa que s’ha obert pas fa poc,
entre els avencgos tecnologics de I'tltim segle, sén
els audiollibres. Originariament, no han estat una
millora especifica per usuaris cecs, pero a través
de la lectura en veu alta per una altra persona, en
format digital, es pot substituir I'acte de llegir.

BRAILLE

AUDIOLLIBRES
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Baixa visio

En la categoria de baixa visié intervenen diferents
afeccions, com cataractes, i la pérdua de visié en
general. En aquests casos es pot aplicar el mateix
recurs que per les persones amb ceguera, fent ser-
vir braille si la dificultat és molt elevada o audiolli-
bres, perd, a més a més, també existeix el format de
lletra gran en el qual el text esta en un cos tipogra-
fic igual o superior als 16 pt (Large and Giant Print,
s.d.), considerat apte per aquestes condicions.

Els llibres de lletra gran que es poden trobar en el
mercat sdn escassos perqué suposen un augment
en el seu preu de venda a causa de la tipografia de
major cos, i per tant per I'is de paper que adquireix
cada exemplar.

D’altra banda, en el context digital, des de 1995 en
el cas del sistema operatiu Windows (Minnesota IT
Services, 2021), s’ha anat incorporant i desenvolu-
pant el mode high contrast o alt contrast, que ajuda
a millorar la visibilitat dels elements de la interficie.
Aquest canvia I'aparenga usual en que es presen-
ten els elements de la pantalla, de manera que es
realca el contrast entre els colors, sobretot entre
text i fons, facilitant la tasca de lectura i identifica-
cio als usuaris amb dificultats visuals.

Es un dels recursos que es fa servir actualment en
les aplicacions de lectura i en els llibres digitals
que permeten acomodar la visi6 de la pagina a les
necessitats de I'usuari, incloent-hi el mode d’alt
contrast.

COS TIPOGRAFIC MINIM 16 PT

TIPOGRAFIES PALSEC

MODE ALT CONTRAST

MINIM NIVELL AA, PROPORCIO DE
CONTRAST ENTRE FONS | TEXT DE 4:5:1

RECOMANAT NIVELL AAA, PROPORCIO DE
CONTRAST ENTRE FONS | TEXT 7:1
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Disléxia

Un dels casos més directes dels de problemes per
accedir a la lectura, és el de les persones disléxi-
ques. En 2017, 'OMS, Organitzacié Mundial de la
Salut, estima que un 10% de la poblacio té disléxia,
anomenada també com “la discapacitat per la lectu-
ra”, tot i que el terme més adequat per descriure-la
és «dificultat especifica d'aprenentatge» (Ubikme-
dia, 2023).

La disléxia afecta el reconeixement de les paraules
i la seva pronunciacio o ortografia, de manera que
les persones confonen les lletres que conformen
les paraules impedint una lectura fluida i dificultant
la comprensio lectora del text (Change Dyslexia,
2020).

Anteriorment, ja s’han comprovat formes en quée

es pugui proporcionar de textos a persones dis-
lexiques per millorar el seu procés i enteniment; la
universitat de Medicina de Harvard en 2013, amb
dades avalades pel National Science Foundation, va
dur a terme un estudi utilitzant eines de eye-traking
per observar el comportament de lectura en joves
amb disléexia.

En aquest, es proporcionava un mateix text, man-
tenint la mateixa tipografia i cos tipografic, variant
I'amplitud de caixa en funcié de diferents propor-
cions de pantalla de manera que hi hagués diverses
llargades de linia. Es va provar que en formats que
hi havia menys paraules per linia, augmentava la
velocitat de lectura aixi com reduia les aturades
dels ulls i les tornades enrere (Schneps et al., 2013),
fent palesa del fet que els joves podien entendre
millor el que llegien sense retornar al text anterior
constantment.

Altres estudis de la psicologa i investigadora Luz
Rello, persona amb disléxia i activista de les per-
sones disléxiques, va denotar resultats similars als
que es proposaven en l'experiment de Harvard. En
el seglient llistat, s'extrauen un seguit de punts dels
estudis de 'autora, en els que detecta caracteristi-
ques grafiques positives per facilitar la lectura dels
usuaris amb disléxia.

TIPOGRAFIES PREFERENTS: HELVETICA,
COURIER, ARIAL, VERDANA | COMPUTER
MODER UNICODE

TAMBE ES PODEN FER SERVIR
TIPOGRAFIES PALSEC O LES TIPOGRAFIES
ESPECIFICAMENT PER DISLEXIA COM
COMIC SANS O OPEN DYSLEXIC

TEXT A BANDERA ESQUERRA, SENSE
JUSTIFICAT

US DE PANTALLES ESTRETES O LiNIES DE
TEXT MES CURTES (AUGMENTA LATENCIO
VISUAL)

FONS DE COLOR (EL BLANC POT RESULTAR
ENLLUERNADOR PER ALGUNS USUARIS)

RESSALTAR ALGUNES PARAULES AMB
NEGRETA, PER GENERAR PUNTS D’ATENCIO



Marc teoric 29

Noah Text® is imnovative and a real
“game-changer” for those who struggle
to read the printed word. Just like

large printed bocks, Noah Text®

should be available for all print

materials to alleviate the pain of Fig.9. Noah Text® Example of text format for

_ o " dyslexic users (American Consortium for Equity in
Education, 2023). Exemple de la modificacio del
kgadlng Consultant text per ajudar a les persones amb disléxia per

reading for those with dyslexia.

CHAPTER7
JENNA

Amazingly, Sam didn’t have a hargover when be tumed up for vork an
Sanclay. Wee oprenied later at weehenels, so Tw'd had naee tioe L recover.
rmmmmunmmmmmmmum
dmen their necks the night before.

Prowirg that he’d planned akesdl, they'd snjoyed cockimils 3t e ey
After the firs, she°d pad. He admitted that 3e°d found it emascuating. b
ﬁmd&m!hi,apmhmn]ma:mrkwmtandm,m’ymbﬁ

thar: him. Ex
mpmpm)'m]mmll,alﬂm@he’dmmmdmkx\mm
i Future,

'Ympﬁmedﬂwmhgtuud&,’ltn]dhm‘[—lagwmﬂew
Then you can by Betha rcg,

Sam gruted. “Maybe. Have you told Ardrew to get lost yet?™

“Mo. I nead his morey.” Did Sam even ralise that ['d stnuggls 1o pay
i wazes wiiout Auschew s rent?

Sam sighad. T don't erust him.™

“Well, yon shoald. P ot wormsed. | inan, his references were
great It B beem a rasty, bat biotk Andren’s bark imazager and 3 cliont
wre bappy 1 speak on the phone. After a busy day, T'd finally coght up
wih them inthe evening. They'dwaved awzy my apoiogies shoat
calling at the weekend, el tenry-fou semvice,
Mmhwmimcalewmmwhdmsmmhys

Sam was:'t satisfied “Whatever they tald you, yo sheuld make an
inventory of your valuzbies.”

“What vainables? | gn't bave any.”

“You'd be surprise Ever: my mum has biss thar ga m and o of the
nmhﬂ.ﬁygﬂ#snﬂﬁgﬂgﬂﬁngmmﬁmwwy
Jesellery M1 yous el whienslie dled, you don't wait te sisedall
micking t. Then there’s your laptop.”

“He's gothis owi.™

Sam eronded, “Ancpet 2 lock o yaur hadroom daor ™

llegir amb més fluidesa.

CHAPTER 7
JENNA

Amazingly, Sam didn’t have a hangover
when he turned up for werk on Sunday. We
opened later ot weekends, so he'd had more
time to recover. Ilistened with envy os he
recounted all the booze he and Beth had
poured dewn their necks the night before.

Proving that he'd plarned ahead, they'd
enjoyed cocktails ot the Tvy, After the first,
she'd paid. He admitted that he'd found it
emasculafing. It trustrated sam That, apart
from his actor friends and me, everyone he

knew earnad more than him. Even Ryan had

meved on from bricklaying to property
development, although he'd need to aveid
ctolen kitchen unite in future.

Fig.10. Flat White Lies in Tinos and Lexend fonts (A.A.Abbott,
2023). Exemple d'un llibre disponible en text estandard i text en

format per persones disléxiques amb el canvi de tipografia.
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Discapacitat intel-lectual

També es troben dins del grup de discapacitats
d’'impressio les persones que tenen algun grau de
discapacitat intel-lectual: entre I'1,5% de la poblacio
en paisos desenvolupats i un 4% en paisos menys
avangats (Alsina R.N, et al. 2004), neix amb aquesta
condicié. S6n persones que, en termes generals,
requereixen algun tipus d'assisténcia en el seu pro-
cés d'aprenentatge, i també necessiten material de
lectura adaptat a les seves necessitats, el qual no
s’acostuma a trobar en les publicacions de llibres o
d’altres mitjans impresos com els diaris.

El tipus de format especific per apropar la lectura a
persones amb aquesta condicio, s'anomena llen-
guatge planer, el qual es basa en un seguit d’adap-
tacions del text original. Aquestes ajudes no sén
només aplicades al llenguatge, sind també en la
forma en qué el text es presenta als usuaris.

Un estudi realitzat en 2019 per I'entitat de Plena
inclusion Espanya, juntament amb la Universidad
Auténoma de Madrid i la fundacié ONCE, va demos-
trar fins a quin punt el llenguatge planer ajuda a les
persones amb discapacitat intel-lectual a entendre
un text.

En I'estudi, es proporcionava de textos en diverses
dificultats a estudiants universitaris i simultania-
ment a un col-lectiu de persones amb discapacitat
intel-lectual. Es va demostrar que 7 de cada 10 per-
sones amb discapacitat intel-lectual aproven el ni-
vell facil de lectura, és a dir, que poden comprendre
la informacié que proporciona, a diferéncia d’un text
sense adaptar, com el nivell intermedi, en el qual
poc més de la meitat el van comprendre: el 47% no
va superar la prova (Plena Inclusion et al., 2019).

En les observacions, es destaca com el llenguatge
planer és Una escalera para comprender el mundo,

nom que es dona a l'estudi realitzat, a causa de la

importancia d'adaptar els continguts perqué altres
persones puguin entendre el mateix que altres que
no necessiten l'adaptacio.

A veoes miv padics v yo nos reumimos,
chatlamon de cosas importantes v decidingm
quit hacer. Coma, por eemplo, qué dias pode-
traos coener patatas friess y que diss o Oquicn
ondors s cabevtaien y aquiin b bragguicis v s
calaomeillon, oy la reunide ers pura hablar
de b Tasta de cumpleaiion.

:

REUNION CON MIS PADRES

Aveces, mis padies y yo

hablomas de cosas importantes,

Cuvande hablamos do cosas importanies
PONEMOs cora serio.
Pard o veces se nos escopa ba riso

Para habior, nos sentamos
alrededor de una mesa

¥ tharlames un rate largeo.

A esa charla le lamamos reunkan.

May, mis pacires quisren tenss Una reunsn

Padres  ~Esuna reunién para hablar
de tu lsta de cumpleahios

¢Donde puedes pedir nuestra ayuda?

CEMTRD Wil 1AL DE
Foants i ayuda hay e conkacor e el Gontre Myalkipal de Servides Sedolss IO sciits
Crsd

mas présimo a dands vives. Tambitn les llamaros CMES para hooerlo mas coro.
Hay #res CMSS para achuar en los bamics y pedanias del municipia.
Cada CMES ene un equipa de profesionales para ayudar a las persanos.

—
L —
|

iComo contactar con &l Centro Municipal de Servicios Sociales?
Degends d= con qué prefesional quizres hotlar:

] o merach: can Lo rabajadera o 1
gide una cifa previa en < feléfona 848 OF O3 00,
Esios tabojadarns afienden en cfidnos reportidas par barmios ¥ pedonios.

ﬁ Estas aficinas s flaman LTS,
2 Pora corsactar can o educador sedal, ol pekcéloge o la asesora furidica

Bomp of felédono del CMES de lo zono donde vives:

- CM55 Ciudod de Murcio [centro) Telsfono: 868 246 27 1890
- TS5 Horte Telefono: 948 87 97 10.%0

- G55 Sur Telefono: 568 &7 31 67. %

Para algunas situaciones concretas,
puedes visitar estos apartades de nuestra web:

IMFAMCLA

w  TELEASISTENCIA o INCLUSION SOCIAL ATENCION

w0 DOMICILIARLA v

PERSOMAS SIM HOGAR k) PARA EMERGEMCIAS o] PARA HACER VOLUMTARLADO
-]

= 1

Si quieres pedir mds informacién o darnos una idea:
haz clic en este enlace i35
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NO TIPOGRAFIES SERIF O ADORNADES ENQUADRAR LA INFORMACIO IMPORTANT
UNA UNICA TIPOGRAFIA TEXT A BANDERA ESQUERRA
NO UTILITZAR LLETRES MOLT JUNTES ACOMPANYAR EL TEXT DE FOTOGRAFIES,

DIBUIXOS O ICONES

NO UTILITZAR CURSIVA EMPRAR PICTOGRAMES PER REPRESENTAR
IDEES GENERIQUES (P.EX. ICONA D’'UN MUSEU)

NO ESCRIURE EN COLOR S| EL DOCUMENT ES PER PERSONES ADULTES,
FER SERVIR ELEMENTS GRAFICS ACORDS

NO SEPARAR PARAULES EN DUES LINIES
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Accessibilitat en la lectura

La cerca per l'accessibilitat en la lectura es va
iniciar com a un repte de fer que els llibres pogues-
sin ser emprats especificament per persones amb
dificultats visuals, pero va avancgar cap al reconeixe-
ment d'altres impediments com la disléxia que, en
el seu cas extrem, també pot fer que sigui impossi-
ble llegir un llibre estandard.

Malgrat les propostes de solucions existents per fer
la lectura de Ilibres més accessible als usuaris amb
discapacitats d'impressid, les adaptacions no sem-

pre estan a I'abast, i sovint sén omeses per I'esforg

addicional que suposaria adaptar els materials a la

multiplicitat de maneres de llegir existents.

Aix0 queda reflectit en els comentaris dels usuaris
adrecats, que fan visible la bretxa existent en la
integracio de les solucions en el sistema:



02.4
Casos d’estudi

Previament a la fase de definicié i formalitzacio del
projecte, s’ha dut a terme una analisi de campanyes
grafiques de promoci6 de la lectura i altres sobre

la visibilitzacié de la discapacitat, per integrar els
punts clau d'ambdues tematiques. Per classificar
les caracteristiques més importants, s’elaboren uns
punts comuns a observar.

D’altra banda, també es prenen en consideracié un
seguit de referencies d'altres projectes no relacio-
nats per la incorporacio6 de recursos que inspiren
alguns conceptes pel disseny de la campanya.

Marc teoric

DESCRIPCIO

TIPOLOGIA

MISSATGE

TO

ELEMENT CENTRAL

RECURSOS GRAFICS

FOTOGRAFIA

GAMMA CROMATICA
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Foment de la lectura

Llegir protegeix la ment (2020)

Descripcio

Campanya que ressalta la importancia de la
lectura com a recurs per evadir-se aixi com
d’ajuda per descobrir més vivencies, a partir de
I'animacio d'un seguit de videos narratius que
parlen del que s’experimenta amb la lectura.
Espot 1: La lectura com a eina per guiar-te en
I'autodescobriment mental.

Espot 2: Desenvolupar la imaginacié.

Espot 3: Descobrir altres perspectives.

Tipologia

Videos audiovisuals animats.

Mascaretes promocionals distribuides en bi-
blioteques municipals.

Missatge

La importancia de la lectura en la formacié
d’una societat critica i la rellevancia que ad-
quireix en contextos de crisis, posant un punt
d’atencio en el benestar mental.

To
Reflexiu, seriés, contemplatiu, tranquil.

Element central
Escenes, paisatges i interaccio d’elements.

Recursos grafics
II-lustracio, animacié, moviment.

Tipografia
Monoespaiada, amb terminacions.

Gamma cromatica
Tons blavosos.
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Books build children (2015)

Descripcio

Campanya de promoci6 de la lectura en infants,
a través de generar un seguit d’escultures amb
forma d’infants a partir de llibres, amb el lema
Books build Children.

Tipologia
Cartells

Missatge

La importancia de la lectura durant el creixe-
ment dels infants i com aquesta ajuda en la
seva formacié com a persones.

To
Reflexiu, interessant, amable.

Element central
Infants / persones (figures).

Recursos grafics
Fotografia, text en segon pla.

Tipografia
Monoespaiades (maquina d'escriure).

Gamma cromatica
Tons calids, amables, amb tendéncia grogosa i
ataronjada.
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Libros a la calle (1997-Actualitat)

Descripcio

Campanya de foment de la lectura que presenta
fragments de llibres acompanyats d'il-lustracions
en els vehicles de transport public de Madrid.
D’aquesta manera, inviten els viatgers a llegir i des-
cobrir les lectures i els autors.

Tipologia
Cartells promocionals.

Missatge
Presentar la diversitat del panorama literari i fer arri-
bar la literatura a les persones.

To
Amable, divertit, interessant.

Element central
Fragments literaris, il-lustracions d'acompanya-
ment.

Recursos grafics
Text, il-lustracions.

Tipografia
Palsec (en els inicis, amb terminacions).

Gamma cromatica
Colors variats i diversos en funcié de I'any de pro-
mocié i del llibre que es representa.

Fig. 19. Marca grafica de 1997 de la campanya Libros a la calle
(Asociacion de Editores de Madrid Espanya, s.d.).

Fig. 20-21. Cartells de la campanya Libros a la calle (Asociacién
de Editores de Madrid Espanya, s.d.).
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Visibilitzacio de discapacitats

#Destinolnclusion (2023)

Descripcio

Campanya de sensibilitzacio dirigida concreta-
ment a la comunitat universitaria per visibilitzar
la diversitat que hi ha en el centre universitari
de Murcia, amb un seguit de cartells protago-
nitzats pels usuaris acompanyats d’'una frase
que parla de les seves experiéncies i necessi-
tats educatives.

Tipologia
Cartells

Missatge
Entendre la diversitat de funcionalitats de cada
persona, i crear una educacié més inclusiva.

To
Educatiu, proxim.

Element central
Les persones, els usuaris.

Recursos grafics
Fotografia.

Tipografia
Palsec pels textos del cartell, manuscrita per la
informacio de la fotografia.

Gamma cromatica
Diversos colors, aplicacié en un to.
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Atencion
a la Diversidad

868 B8 33 66 / 868 88 32 30
discapac.adyv@um.es

25 aios construyendo una universidad
para todas las personas

Atencion
a |la Diversidad

no vecesito clase
[ 14, solo tna

868 88 33 66 / 868 88 32 30
discapac.adyvi@um.es

#Destinolnclusion

25 anos construyendo una universidad
para todas |as personas

-,
@ Yo
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#Personacondiscapacidad (2021) 5 el s e . lamar a s o or s b,

s ”amar a IIS I)E;rsllﬂﬂs Fﬂr E.l 5Llj0

Descripcio Ct:d KVl
Video animat en que es presenta la problematica de

la denominacio de les persones amb discapacitat,

a través de fer una metafora entre la denominacié

dels objectes i les persones. Al final es fa un gir “
quan es transformen els objectes en personatges, -

per tancar la comparacié i apel-lar a qué es faci
servir el nom que els usuaris prefereixen. "

#personacondiscapacidad

Tipologia
Video audiovisual animat. or o las

Missatge Cl o s A s

Conscienciar sobre la importancia de fer servir el Por sul
terme correcte per dirigir-se i referir-se a les per-

sones que tenen alguna discapacitat, remarcant la

importancia social que té per aquestes persones. N O M B RE

LEnitr @ B 2a3:038 gar 34 idanlirs, ousls
e by difaranaky, ko varkel,

To
Amable, reflexiu, un toc cémic.

ADA
’4’(‘4;:4 > DiSCAw‘C'T

Element central DEFICIENTE iNVALIDA

Les persones (en forma d'objectes geometrics).

Recursos grafics . WN\;S‘“\U

Animacié, collage (elements 3D i textures).

Tipografia
Palsec, manuscrita.

Gamma cromatica
Paleta variada, amb tons vibrants i majoria de co-
lors primaris.
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Visibilitzacio de la disléxia

. . TR
Making sense of dyslexia (2016) . £ T
Sydlexia 5
o/ O
Bl ey
i e ’>'|U gis
Descripci6 e | B o
Campanya que consisteix en la situacié d'un vStoxia Six dela G :
seguit de cartells pels espectadors, en format ; :s o ’
fisic o descarregables a través de la web. Es WL, e Aps ke
necessita la interaccié de I'usuari per construir, el Siwes _
mitjangant plecs, la paraula que s’amaga darre- _ - ' ' —
re de cada cartell.
Baskurs Hed a"! d
| el
= )
' (s‘gj y)
o Hi
Tipologia B a2
Cartells, papirofléxia i format digital.
S\delexil
Mfaking SEnSE
. of dyslexia
Missatge :“
Cal ajudar als nens que tenen disléxia a superar
les dificultats i a millorar el seu procés d'apre- LG
nentatge. . »
3, _ 2
n F J
JC : —
To L
Divertit, educatiu, didactic. >
Element central it s s s ©
La tipografia i les formes.
. o ’ - v
Recursos grafics o S~ g9 .
Tipografia i color. A .4 .
= ” J o 4
. Zs - A\
Tipografia w 0 i 4
Palsec. T
5 57 o e
Gamma cromatica .
Paleta amplia de colors alegres, combinant
tonalitats pastel amb tons més foscos. o ;
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Conclusions de I’analisi

Al llarg de I'analisi de les diferents campanyes, s’ha
pogut denotar que la majoria dels projectes tenen
una aproximacio a la tematica des de I'amabilitat,
amb un enfocament que cerca provocar interés i re-
flexions a més d’un cert to educatiu, i que aquest es
reflecteix en els recursos visuals que es fan servir.

Hi ha un predomini pels estils il-lustratius, i, en
termes generals, s'observa que s'escullen represen-
tacions grafiques que apel-len a I'imaginari, amb la
construccio de paisatges aixi com de personatges
per acompanyar les informacions de la campanya.
La intencié d'aquests recursos és que les persones
se sentin identificades, i puguin veure’s reflectides,
sense necessitat de qué aparegui una persona ex-
plicitament, a través del component humanitzat.

Les técniques més utilitzades soén el dibuix, aixi
com l'animaci6 en els casos que son continguts
audiovisuals, i la majoria també empra gammes de
color més vives, amb tons que tenen certa calide-
sa, i acompanyen el to dels missatges alhora que
transmeten una intencio positiva.

Respecte de la tipografia, hi ha una clara majoria
d’us de tipografies palsec, que destaquen per tenir
una gran llegibilitat i per proporcionar informacio
de manera clara. També apareixen dos tipus de
tipografies més: amb terminacions, que imiten
I'acabat de les maquines d’escriure i es relacionen
amb l'escriptura, i manuscrites, que aporten un tret
meés proxim.

ELEMENTS GENERALS
Amabilitat  _|
_Educa’[iu
B Reflexiu
" Iustracis Co'ﬁuﬁr‘;’gﬂ”' ‘_|
Colors Vil;S \ _
( Palsec



Referéncies

Les referencies es trien per un seguit de caracteris-
tiques grafiques i conceptuals d'interes per I'elabo-
racio del projecte. Aquests son:

Versatilitat i variabilitat

Es pot veure I'is d'un ampli ventall de recursos i
variacions tant grafiques com de format, mantenint
la identitat grafica.

Jerarquia dels elements

S'aprecia la jerarquitzacio de la informacié visual i
textual, presentant un balang entre text i imatge, i
transmetent el missatge de manera clara.

Representacio inclusiva

Es cuida la forma de representacié de la tematica
que es parla, i es fa palesa I'abast del projecte a
través de la inclusivitat.

*No totes les referéncies escollides corresponen

a la tipologia de campanyes grafiques, siné que se
cerca que tinguin o bé relacioé per tematica, perque
representen temes de conscienciacid; o bé per
construir sistemes grafics, que permeten la genera-
ci6 d’elements a través de diferents formats.

VERSATILITAT | VARIABILITAT

JERARQUIA DELS ELEMENTS

REPRESENTACIO INCLUSIVA

Marc teoric
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Are You Autism Aware?

Conjunt de cartells explicatius dels simptomes de
I'autisme, pel grup terapeutic Nelson Ocupational
Therapy Center. Amb la série grafica (també ani-
mada), es vol educar i conscienciar al public sobre
I'autisme, a través de representar graficament el
que aquest comporta.

Variabilitat i versatilitat
Representacio inclusiva

Symptoms of Autism
Trauble making eya contact Unusal snnsdlwly o Jg;:t':mgfom

Passionate, restritad B Difficulty with social Display behaviour that
specific interest communication & interaction are uniquee & seprising

Fig.31. Making Sense of Dyslexia campaign (Ideology, 2017).
Representacié i associaci6 grafica dels diferents simptomes, a
través de generar una iconografia especifica per cadascun i asso-
ciar un color que s’aplicara posteriorment als elements grafics.

Fig.32. Making Sense of Dyslexia campaign (Ideology, 2017).
Conjunt de cartells de la campanya amb il-lustracions personalit-
zades.

Variabilitat i versatilitat

A través de I'Gs de la iconografia designada i el co-
lor per explicar els simptomes, es varien els aspec-
tes grafics per explicar cada cas, tot mantenint la
coheréncia del projecte i distingint amb claredat la
informacio proporcionada.

D’altra banda, les il-lustracions sén diferents entre
elles (punts de vista, elements, recursos) pero la
seva construccio grafica manté els cartells unificats
en composicio visual.

|deology Design Studio

Representacio inclusiva

En el projecte es parla respectuosament dels
simptomes, sense destacar la tematica de manera
negativa, i el conjunt es presenta amb recursos que
presenten connotacions neutrals o positives, obser-
vades en la paleta de color emprades i les il-lustra-
cions animades.

Tot i que, en aquest cas, les persones adquireixen
una aparenca definida (dona i home), i es podria
anar un punt més inclusiu en qué no es determini.



How Are You? Really.

Campanya de conscienciaciod sobre la realitat de
la salut mental duta a terme per 'ONG d'UNICEF, a
Serbia. El missatge principal és representar la part
oculta de les malalties mentals i com aquestes no
sempre son evidents a les persones externes, a
través del lema «Com estas? De veritat».

Jerarquia dels elements
Representacio inclusiva

REALLY.

REALLY.

unicaf @

m e b

HOW ARe
You?

REALLY.

REALLY.

Jerarquia dels elements
En els diversos formats, sempre queda destacat un
element visual, fotografia o il-lustracid, juntament

amb text, ambdds elements en un primer pla definit.

En el segon pla, com a ampliacié del primer cop
d’informacié del titol, s'incorporen detalls concrets
que expliquen I'escena que es presenta i el seu
significat ocult.
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UNICEF Serbia

READY to
GIVE YOU
RT.

HEACH OUT ton

PROFESSIONAL,
CONYERSATION O
GOOD MENTAL m&u
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Fig.33-34-35. How are you? Really campaign (UNICEF Serbia,
2022). Imatges dels cartells, mural i xarxes socials de la cam-
panya.

Representacio inclusiva

Sota el mateix lema compartit, es parla de salut
mental de diferent grau de gravetat, incorporant
situacions extremes, com el suicidi, amb altres més
lleus, com la soledat, donant la mateixa importan-
cia a ambdues.

També és positiu que incorporin persones de dife-
rents edats, aixi com diferent génere.
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Our Sea

Projecte de sensibilitzacié sobre la contamina-

ci6 de plastics en la mar, partint del concepte de
creacio6 d’'una «marca d'alimentacio feta 100% per
humans» (Suprematika, 2019). La campanya consta
de cartells animats de presentacio dels “productes”,
I'embalatge i una accio en el public de presentacio
dels productes per portar a la reflexio.

Variabilitat i versatilitat
Jerarquia dels elements

T0% mMycopa, KOTopRIR
MONBOaeT B Mope,
BOIBPALLIETCR

K HaM Hal TARORKY

HOTOPLIA
ope,
BO3BPALIAETCR
K HaM Ha Tapenky

=0

BACHHOT it e

Variabilitat i versatilitat

Només amb I'element principal de les textures
generades amb formes de peix, s'aconsegueix una
gran variabilitat per la diferéncia i unicitat de cadas-
cuna de les il-lustracions, reforcades per la paleta
de colors diferenciada pero en consonancia.

Tanmateix, a través del seu posicionament, hi ha
una gran versatilitat del mateix recurs que s’adapta
amb facilitat al conjunt de formats.

Suprematika

Bowr npoaykuma Openna sHawe mopes Owna
BEINOBENEHA B YepHOM MOpe. 3TOT MYCOR HE TONBKO
SArPASHAST MUPOBOR DKEAH, HO W NONANAST K HaM
HA TAPEAKY BMECTE C MOPENPOAYKTAMMA.

Kax aro npoucxoan:

% 5000
2507 10% T
YO & T OF 97010 oE0MI il el R i P &

DN BR0TON CCTANOT B WONYAKIX na nponowy aa 2017 rog

n Yepron wopa mopcEnx abnratanan

[T e ———

THOFD FODON. CENN OCTIHK0M 0L «Hmue Mipes

L e bkt ko BAQKHOT

Fig36-37-38. Our Sea. Made by humans (Suprema-
tika, 2019). Conjunt d’elements de la campanya i
adaptacio a I'embalatge.

Jerarquia dels elements

Hi ha una predominancga del component visual que
busca impactar a través de la potent metafora que
presenta dels animals construits amb la textura i
elements de plastic.

Tanmateix, gracies a la simplicitat i claredat de les
formes anteriors, el text és el segon punt important
que destaca i transmet el missatge després del
reclam d'atencié.



Il Festival Filosofia Barcelona Pensa

La identitat de la segona edicio del festival de filo-
sofia de Barcelona Pensa es basa en el disseny de
més de 40 simbols diferents. El projecte consisteix
en la creacid d’'un sistema visual per comunicar
els diversos esdeveniments que tindran lloc en el
festival, a través dels elements grafics associats a
cada conferéncia.

Variabilitat i versatilitat
Jerarquia dels elements

Fig.40. Cartells del Il Festival de Filosofia Barcelona Pensa (Stui-
do Carreras, 2016).

Variabilitat i versatilitat

Es pot observar la coherencia visual a través de I'is
dels mateixos recursos grafics: el gruix de les linies
i formes geometriques, tot i tenir resultats Unics en
cada cas.

Un dels altres components que destaquen és I'apli-
cacio de color i com diferencia cada simbol sense
trencar la unicitat del conjunt.
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Estudio Carreras

Fig.39. Cartells del Il Festival de Filosofia Barcelona Pensa (Stui-
do Carreras, 2016). Conjunt d’elements impresos de promocié del
festival en els quals s’aplica la identitat grafica.

Fig.41. Cartells del Il Festival de Filosofia Barcelona Pensa (Stui-
do Carreras, 2016).

Jerarquia dels elements

El sistema grafic permet que s’'adaptin en funcié de
les caracteristiques i necessitats de cada format

i informaci6 a proporcionar, com s’aprecia en la
Fig.39.

En cada cas, predomina el component visual sense
perdre de vista la informacio, que atrau la mirada i
després porta a la lectura.
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Naolib

Identitat grafica d'una marca de transports metro-
politans de Franga, que es regeix al voltant del con-
cepte de la linia per expressar trajecte i moviment.
Apliquen el recurs als diferents tipus de desplaga-
ments (bicicleta, metro, bus...) que es troben dins
de la seva oferta de vehicles de transport.

Variabilitat i versatilitat
Jerarquia dels elements
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Variabilitat i versatilitat

A través dels diferents formats, la forma de la linia
s'adapta i es transforma per generar els compo-
nents grafics, ajudant-se d'altres recursos comple-
mentaris que acaben de donar sentit a la formalit-
zacié.

Hi ha una gran versatilitat en el gest, i genera com-
ponents dinamics en cada cas.

Nantes Métropole

Iudique,..exp_ S8
etcréatif!

Jerarquia dels elements

Es pot distingir amb claredat els components infor-
matius i els nivells de lectura, amb la variacié del
cos tipografic i el posicionament sempre separat
de la imatge: coexisteixen i poden arribar a inte-
raccionar, pero es veu una clara distincié amb I'ds
d’'espais blancs.

Es mantenen els components textuals amb un to
neutre, que destaca sobre els elements de color.
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03.1
Definicio

Partint de la investigacio sobre el context en el qual
s'instaurara la proposta, aixi com dels antecedents
i referents de campanyes precedents al projecte,
s'inicia la fase de disseny. Abans de desenvolupar
els elements grafics, es defineix el punt de vista des
del qual s’abordara la campanya i les condicions
que es tractaran. Aixo determinara els continguts
conceptuals i, en conseqiiéncia, la identitat grafica
de la campanya.

Per definir els components que necessita la pro-
posta, es fa una extraccié dels conceptes que
s’expliquen en el llibre Imagen Global de Joan Costa
(1989), i se simplifiquen en un seguit de continguts
que es tractaran en els apartats de:

3. Definicié de la proposta

4. |dentitat grafica

5. Definicié de suports.

Joan Costa estableix tres perspectives principals
que defineixen el marc identitari necessari per ge-
nerar una identitat de marca completa.

1. LINGUIiSTICA

Fa referencia als elements verbals de la identitat
corporativa, en referéncia a I'is del llenguatge i la
comunicacié verbal.

1. Nom de la marca. Ha de ser facil de recordar,
pronunciar i escriure.

2. Eslogan. Ha d’encapsular I'esséncia de la mar-
ca en una frase curta i memorable.

3. Missatges clau. Les frases i paraules que
s’empren en la comunicacid per transmetre els
valors de l'organitzacio

2. ICONICA

Inclou els elements visuals no verbals, és a dir,
simbols i signes.

1. Logotip, Isologo, Imagotip e Isologo. Que
identifica a I'entitat i representa graficament de
formes diferents el nom i simbol de la marca.

2. lconografia. Us d'icones i simbols que son part
del sistema visual de la marca.

3. Disseny de simbols especifics. Mascotes o
emblemes que tenen un significat particular per
la marca.



3. CROMATICA

Us del color en la identitat corporativa.
Els colors tenen un impacte emocional

i psicologic i sén fonamentals per la
diferenciacio i el reconeixement.

1.

Paleta de colors corporatius i la
psicologia del color. La selecci6
de colors que es fara servir al llarg
dels elements de comunicacié
visual i I'eleccié de colors d’acord
amb les emocions i associacions
gue evoquen.

Consisténcia cromatica. Us cohe-
rent dels colors de tots els mate-
rials i plataformes per assegurar
una identitat visual uniforme.

NOM MARCA /
ESLOGAN

MISSATGES CLAU

LOGOTIP

ICONOGRAFIA

DISSENY DE
SIMBOLS

PALETA
CORPORATIVA |
PSICOLOGIA

CONSISTENCIA
CROMATICA

Definicié proposta

DENOMINACIO DE
LENTITAT

DEFINICIO DELS
SUPORTS

MARCA GRAFICA

GENERACIO DE
PATRONS

PERSONATGE DE
LA MARCA
PICTOGRAMES
D'IDENTIFICACIO

COLORS BASE
PALETA DE COLORS

CODIFICACIO
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03.2
To i enfocament

La campanya es posiciona des d'un punt de vista in-
clusiu, en el qual no se cerca destacar els diferents
condicionants de lectura com a “diferents” siné do-
nar un mateix tractament tant al que s’entén com a
lector comu com al que no, presentant la diversitat i
pluralitat de manera neutra.

Aquest punt de partida s’adquireix de I'actual defi-
nicié de discapacitat (pag.21), en qué es presenten
les diferents capacitats com a altres maneres de
viure i no com a excepcions, aspirant a la integracio
de tots els usuaris dins de I'experiéncia humana
comuna.

D’altra banda, pero, dins d’aquesta presentacid

de les condicions que afecten la lectura del text
impres, també se cerca parlar de les qualitats que
ajuden a cada usuari en la tasca, agafant la pers-
pectiva de disseny inclusiu el qual pretén proporcio-
nar solucions diferents en funcié de les necessitats
concretes (pag. 23).

Exposant la pluralitat de situacions
i adaptacions.

De manera que desperti curiositat
per coneixer més sobre la tematica.

Transmetent informacié amb
proximitat per apel-lar a 'empatia.



03.3
Condicions

Mobilitat reduida

Motrius*

Condicions

Paraplexies+
Ceguera

Visuals
Baixa visio

Esquema en qué es presenten les diferents difi-
cultats que s’han esmentat al llarg de la memoria,
i altres que també podrien formar part de la cam-
panya en un futur. Primer es va analitzar I'amplitud
que abastava la problematica, pero pel projecte se
selecciona una escala d'actuacié més reduida a
efectes de desenvolupar primer un sistema i codi
grafic després aplicable a més ampliacions.

*Les discapacitats o condicionants motrius, poden
afectar en la lectura del format imprés per I'impedi-
ment de subjectar el llibre fisic.

Definicié proposta

TDHA

Neurologiques Disléxia

Autisme

De desenvolupament

Discapacitat intel-lectual
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03.4
Conceptualitzacio

Mapa mental
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Per donar nom a la campanya, es duu a terme un
Mind Map o mapa mental, metodologia definida per
Tony Buzan, que s'utilitza per organitzar i estructu-
rar la informacié de manera visual.

Consisteix a situar una paraula o concepte central, i
desenvolupar branques i subbranques amb parau-
les claus i colors (Tschimmel, 2012), facilitant la
comprensio de I'abast conceptual del projecte.



Denominacio de la campanya

A partir definir el paradigma conceptual en el qual
se situa el projecte, es recullen els conceptes clau
que millor representen la intencié de la campanya
perqué defineixen 'amplitud del context.

Principalment, es fan referéncia a paraules en
plural, de manera que s’evidencia I'aproximacio a un
conjunt, a la diversitat i pluralitat.

Lema

D’aquestes idees, sorgeix una frase que defineix la
columna vertebral al voltant de la qual es construira
la campanya:

“HI HA TANTES
LECTURES COM
LECTORS”

Es fa palesa I'existéncia de tantes lectures, tantes
formes d'experimentar la lectura, com lectors/es hi
ha en el mén. A més, es pot entendre des de dues
perspectives:

1. Cada persona entén i compren el text d'una
manera.

2. Cada persona llegeix a la seva manera, tant
text com audiollibre, com braille...

De manera que es recullen les experiéncies amb in-
clusivitat, sense destacar una sobre altra i deixant
el terme obert a la seva interpretacio.

Marca

Per compondre la marca, s'escurga el terme a les
dues paraules centrals de tota la campanya. Que-
dant aixi units els conceptes clau i essencials del
missatge de manera abreviada i més directa, per-
que el public el pugui rebre i recordar amb facilitat.

LECTURES & LECTORS



Denominacio de condicions

Per fer referéncia a les diferents situacions de
lectura que s’han determinat en I'apartat 05.3 Con-
dicions, s’estableix una denominacio propia per no
fer referéncia directa a les “problematiques” en el
moment de parlar d’'aquestes.

En canvi, es proposen els segiients termes com

a substitucio d'identificacié de cada condicid, a
través de donar un adjectiu expliqui les caracteristi-
ques grafiques de les lectures.

ESTANDARD

DISLEXIA

BAIXA VISIO

CEGUERA

CEGUERA, BAIXA
VISIO, ALTRES

DISCAPACITAT
INTEL-LECTUAL

LINEAL

DINAMICA

CONTRASTADA

TACTIL

AUDITIVA

ACOMPANYADA



LECTURA LINEAL

Per referir-se al format de lectura genéric, el que es
troba en la majoria de les novel-les en el mercat, es
defineix la lectura lineal. Aquesta es caracteritza
per mantenir una uniformitat al llarg de tot el text,
amb tipografies similars entre elles, en qué no es
destaca cap nivell de lectura sobre altre.

LECTURA DINAMICA

Per parlar del tipus de format de text que ajuda a

les persones amb disléxia, es proposa el nom de

lectura dinamica, ja que aquesta requereix modifi-
cacions de format en qué hi ha paraules destaca-
des, salts de linia..., i és, per tant, una linia de text

més dinamica.

Com a traduccié del terme “high contrast”’, el mode
de visualitzacié de la interficie que fan servir les
persones amb baixa visio, es denomina lectura
contrastada a la lectura que accentua el contrast
entre fons i text per ajudar amb els problemes de
visibilitat.
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LECTURA TACTIL

Per la lectura en sistema Braille, es canvia pel terme
tactil per adaptar-ho al conjunt nominal que es pro-
posa. En aquest cas, com la linia de lectura no és
visible sind que es percep a través del tacte, es tria
I'adjectiu corresponent.

LECTURA AUDITIVA

Per parlar de la lectura a través d'audios, es deter-
mina lectura auditiva, similar al cas de la denomina-
ci6 de la lectura tactil en qué no té una caracteristi-
ca visual per se.

LECTURA ACOMPANYADA

L'adaptacio de lectura que es fa servir per a les
persones amb discapacitat intel-lectual s'anomena
llenguatge planer, que consisteix (entre altres adap-
tacions) en la inclusi6 d’'imatges per complementar
el text. Del fet que les imatges acompanyin el text,
s’extrau el terme de lectura acompanyada.
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04.1
Marca grafica

A I'hora d’establir una entitat o organisme, s’ha de
definir una identitat grafica que la representi per fer
que sigui reconeixible i memorable entre el public.
En el cas d'una campanya grafica, la marca acom-
panya els elements i suports de difusio, per indicar
l'origen de la iniciativa.

Tanmateix, es defineix un sistema grafic que es re-
petira en el disseny dels elements, per proporcionar
una aparenca unificada del conjunt de la campanya,
i segueixi aquest factor identitari que es proposa
amb la marca.
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Desenvolupament
A partir de la conceptualitzacié i del nom de lacam-  Sorgeixen diferents maneres de representar el llibre
panya, es planteja la creacio d’'un imagotip com a a través dels diferents punts de vista com el llom,
identitat grafica. D’aquesta manera, es manté el text amb les pagines obertes, veient el seu perfil, en
separat de la imatge, proporcionant major llegibili- perspectiva..., i es denota en les proves que el con-
tat i alhora es genera un recurs grafic per la linia de cepte que millor capta I'esséncia de Lectures&Lec-
suports. tors, és la inclusié de diferents models de llibres.
En el procés d’ideacid i esbds, es pren I'element De les diferents possibilitats, s'escull el disseny en
d’un llibre, que és el que majoritariament s'asso- qué es representa el model d’un llibre obert, fent
cia al concepte de lectura i sobretot de literatura i referéncia que es parlara sobre el contingut de la
llibres, en la qual es fa especial émfasi en la cam- lectura, i una disposicio en una graella de quatre,
panya. per parlar d'aquesta pluralitat i multiplicitat que

caracteritza al projecte.
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En el procés d’esbds digital, es tornen a plantejar di-
verses formalitzacions, i pren especial importancia

el fet que cadascun dels exemplars adquireixi una
forma diferent, de manera que evoca a la diversi-
tat de lectures. Amb la variabilitat, es vol al-ludir a
aquests diferents usuaris, diferéncies de lectura
que presenta la campanya.
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Marca grafica

La marca final es caracteritza per la preséncia de
quatre llibres com a component visual principal, i
inclou el nom de la campanya, en un segon pla, que
es presenta com a descriptor de la imatge protago-
nista.

La base de construccid dels llibres és la mateixa,
partint d’'un rectangle com a cobertes que estableix
una base comuna com és la lectura, pero I'acabat
té una forma diferent en cada cas que fa al-lusié a
la diversitat del projecte. Les pagines es troben bui-
des, perqué encara no es presenta el tema de cada
problematica, sin6 que aquestes es mostren en els
components de difusié.

Construccio

La marca grafica esta composta per un simbol i el text
que I'acompanya, tot i que aquest dltim no té modifica-
cions especials en la seva formalitzacié.

Els elements i els espais s’han articulat a partir del
simbol et o ampersand com a referent, per tal que la
construcci6 sigui harmoniosa i tingui coherencia res-
pecte a la tipografia.

S’ha emprat una proporcio de 3:1 per la construccio,
amb el simbol que ocupa dos tercos de la marca grafi-
ca i el text només un.

X
Y & X Distancia de
respecte
Y=X+1/5X

D’altra banda, per a la millora de llegibilitat i ade-
quacié grafica, s’han fet correccions en I'espaiat de
les lletres que conformen el logotip.
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Versions

Per la marca grafica, es presenten diferents
variacions en funcié del format sobre el qual es
presenti, i s'ordenen de més a menys preferible.

1.

La primera alternativa és la que es defineix
com a principal, en la qual, és la que dona
protagonisme als llibres i genera un eix
central.

La segona alternativa, en un mateix nive-

[l d’Us i importancia, es dona per espais
més horitzontals, en que es vulgui incloure
la marca de manera més discreta que el
format vertical. Per aquest, es distribueixen
els llibres conformant una sanefa en lloc
d’'una graella, a la vegada que el text s'estira
per incloure’s en una sola linia de lectura.

En la tercera alternativa es dona prioritat a
la llegibilitat del text, per espais més reduits
en que es vulgui conservar l'estructura de
graella alhora que la bona lectura del nom
de la campanya.

La quarta alternativa és una opcio donada
per altres usos, en que I'espai és molt estret
i horitzontal.

—

1

LECTURES
&LECTORS

T

LECTURES & LECTORS

3

MCJLECTURES
L0 &LECTORS

(MU LECTURES & LECTORS



Detall constructiu

La quadricula de construccié sorgeix del gruix de
linia emprat, essent la mida del submodul de la
quadricula.

Escala

En el cas de I'escala, es determinen dos pesos per
la pagina, en funcié de la mida. A partir de 35 mm,
el gruix de la linia s'augmenta a 0,5 px, perque si no
es perd el detall de la forma de la pagina. No obs-
tant aix0, en mides de més de 35 mm, el gruix es
conserva per mantenir la lleugeresa caracteristica
del paper.

Gruix de linia original

2 px

Gruix de linia per reduccions

2,5 px



LECTURES
&LECTORS

65 mm

T

LECTURES
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35 mm

Nyl
gajin

LECTURES
&LECTORS

15 mm

+ GRUIX 2 PX

- GRUIX 2,5 PX



Construccio altres versions

_ [T

LECTURES & LEGCTORS

]

TJLECTURES
&LECTO

Es manté la mateixa distancia de respecte en les DISTANCIA RESPECTE
diferents versions, oferint dues distancies en funcié EIX X =1+1/2X
de si hi ha simbol o tipografia com a limit (versi6 2).
DISTANCIA RESPECTE SI HI HA TEXT
Aix0 permet fer un ajust visual i igualar I'espai de EIXY =Y*

respecte els altres elements.
DISTANCIA RESPECTE SI HI HA SIMBOL

EIXY =1+1/2Y

Distancia de
respecte



Colors de marca

Pels elements generals de la campanya, que pre-
sentin continguts generalitzats, es determinen tres
colors basics, que serviran per a 'elaboracié dels
elements textuals i informatius, i similars. Altra-
ment, per cadascuna de les situacions de lectura,
es determina un nom i un color, aixi com un patré
(desenvolupat a les pagines 72-75) perqué siguin
reconeixibles per I'espectador quan es presenti
informacio6 sobre aquestes.

La primera paleta es basa en tons neutres, per con-
trarestar la diversitat de colors de la paleta secun-
daria i aportar calma visual. Aquests, estan extrets
dels colors que remeten a I'element del llibre, com
son les seves pagines interiors en blanc i negre o
un paper de llibre més envellit.

La seva proporcid pot variar en funcid dels suports
i la intencié comunicativa, pero principalment pre-
dominara el to Pergami o Pagina, i el color Tinta es
fara servir puntualment per generar més impacte.

TINTA

Un color molt proxim al negre, perqué no sigui tan
impactant. Esta present en la marca grafica, i en els
components de text.

PAGINA

El color blanc com a oposat al negre, també per definir
els textos i establir contrast entre la resta de colors,
zones blanques a la composicié.

PERGAMI

Una tonalitat de paper antic, com seria el de llibres en-
vellits o pergamins quan la pagina passa de ser blanca
a un to beix, per establir un fons de color en cas de
representar elements geneérics de la campanya.

Tinta

CMYK 75% 65% 60% 80%
HEX 1E1F1F

Pagina

CMYK 0% 0% 0% 0%
HEX FFFFFF

Pergami

CMYK 5% 10% 15% 0%
HEX F2EBE2

THE PICTURE OF DORIAN GRAY
The Preface

T artist is the creator of beautiful things.
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vonly Besuty,
I'Ii|| boole,

ated.
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Seleccio tipografica

La tipografia que es fa servir en la marca grafica
i al llarg de tots els elements de la campanya és
la Helvetica Neue LT Std. Se selecciona per tres
fonaments:

LLEGIBILITAT

La seva llegibilitat impresa i en format digital. La
tipografia Helvetica es va elaborar perqué tingués
claredat i es pogués fer servir com a tipografia per
senyalistica; per tant, s'assegura que la informacié
arribara a l'usuari sense dificultats.

D’altra banda, en un dels estudis de Luz Rello
d’investigacio de la lectura en persones dislexiques
(How To Present More Readable Text For People
With Dyslexia), es va demostrar que la Helvetica
Neue LT Std era una de les tipografies que permetia
que aquests usuaris llegissin un text amb major
fluidesa i velocitat. Aquest factor aporta a més un
valor funcional a la seleccio.

NEUTRALITAT

Laparencga neutral, que no destaca sobre els ele-
ments grafics. La construccio de la tipografia es

va centrar en l'objectiu de qué fos neutral, que en

la seva aparenca no es veiés cap significat; aquest
tret es contraposa amb la gran variabilitat i dinamis-
me de la campanya, de manera que hi ha un balang
entre els elements grafics més vistosos, i una tipo-
grafia més estable.

VARIABILITAT

El ventall de pesos i acabats, util per textos i titols.
En la campanya es generen pluralitat de formats

i diferents aplicacions amb informaci6 diversa; la
quantitat de variables que ofereix la familia tipo-
grafica d'Helvetica Neue, permet generar nivells
d’informacié aixi com opcions futures de desenvo-
lupament emprant la mateixa tipografia.



Aplicacions

ESTRETA - MARCA GRAFICA

Helvetica Neue LT Std Estreta, que adquireix certa
personalitat envers la Helvetica de lectura i dona un
tret caracteristic a la identitat, per la qual cosa és
més adequada per generar un element de marca.

ESTRETA - TiTOLS

Helvetica Neue LT Std Estreta, determinada pel
mateix motiu que s’especifica en la marca grafica,
a més que el seu format més estret permet que es
pugui fer servir un cos tipografic més elevat i desta-
car els titols dels elements.

ORIGINAL - TEXTOS

Helvetica Neue en les seves diferents families gra-
fiques de rodona, negreta, cursiva, en funcié de les
necessitats informatives, prioritzant la llegibilitat.
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HELVETICA NEUE LT STD

HELVETICA NEUE LT STD ESTRETA

25 ULTRA LLEUGERA

26 ULTRA LLEUGERA CURSIVA

35 LLEUGERA

36 LLEUGERA CURSIVA
45 PRIMA

46 PRIMA CURSIVA

55 RODONA

46 RODONA CURSIVA
65 MITJANA

66 MITUJANA CURSIVA
75 NEGRETA

75 NEGRETA CURSIVA
85 PESADA

86 PESADA CURSIVA
95 ULTRA NEGRETA
96 U.N. CURSIVA

2/ ULTRA LLEUGERA
27 ULTRA LLEUGERA CURSIVA
37 LLEUGERA

3/ LLEUGERA CURSIVA
47 PRIMA

47 PRIMA CURSIVA

57 RODONA

57 RODONA CURSIVA
67 MITJANA

67 MITJANA CURSIVA
77 NEGRETA

77 NEGRETA CURSIVA
87 PESADA

87 PESADA CURSIVA
97 ULTRA NEGRETA
97 U.N. CURSIVA

Mostra tipografica de les families de la tipografia
Helvetica Neue LT Std



04.2
Codificacio

Lectura tactil

Lectura dinamica

Lectura lineal

Associacio cromatica

Com s’ha esmentat en |'apartat de colors de mar-
ca, es defineix una paleta de color que s’associi a
cada tipus de lectura que es tractara al llarg de la
campanya. La decisié de la paleta i de les unions
establertes, es basa en dos criteris:

— Creaci6 d'una paleta harmonica, amb tonalitats
diferents entre ells, perd que alhora tinguin una
cohesid

— Convivencia del codi que es proposa amb
referéncies i codis existents, per aprofitar les
associacions ja existents en la realitat

Lectura contrastada

Lectura auditiva

Lectura acompanyada

Per la determinacié de la paleta, es parteix dels
colors terciaris, que sorgeixen a partir de la barreja
dels colors primaris i secundaris i, per tant, reflec-
teixen la diversitat i reforcen el component inclusiu
de la campanya. A més, surten exactament sis
colors terciaris, que coincideix amb el nombre de
lectures a tractar en la campanya.

La gamma de colors se situa en un espectre de
color saturat, amb tons vius per partir d'una asso-
ciacio positiva, perdo amb un component de negre
perqué tampoc siguin massa llampants i no es
trepitgin els uns als altres.



Paleta de color

INDI LINEAL

En el cas de la lectura lineal, s’'empra el color indi,
una tonalitat més violacia del blau, usualment as-
sociat amb l'estabilitat. Es pot relacionar aquestes
caracteristiques amb la lectura estandard, que és
regular i manté una aparenga comuna, estable, pel
seu format generic. A més, el blau és un dels colors
menys estridents per I'ull huma, i passa més desa-
percebut per exemple davant del magenta o el groc,
ajudant a treure protagonisme davant les altres
lectures, ja que és més conegut i emprat.

CIAN DINAMIC

Per representar la lectura dinamica, que correspon
al format adaptat per persones amb disléxia, es
determina el color cian. Aquest és el color del dia
mundial de la dislexia, associat per la calma (Heller,
2004) que transmet, ajudant a la concentracié per
persones disléxiques. Es també el color oposat al
vermell, que té connotacions negatives envers que
recorda als errors o errors gramaticals que solen
remarcar a les persones amb disléxia.

VERD TACTIL

En el cas de la lectura tactil, que fan servir les
persones cegues, es deriva del groc contrast,
continuant amb la roda cromatica. Son les dues
afectacions visuals que apareixen en el projecte i,
per la qual cosa se cerca que mantinguin aquesta
connexio.

CMYK 70% 55% 0% 0%
HEX 5B75C6

CMYK 75% 20% 25% 0%
HEX 309EB4

Fig.62. Hagamos visible la disléxia (Asociacion Rioja
Disléxia, 2020).

CMYK 50% 20% 90% 5%
HEX 8FA340



CADMI CONTRAST

Per la lectura contrastada, extreta del concepte d’alt

contrast que es fa servir en els dispositius electro-
nics, es fa servir el groc que és recurrent en aquest
tipus d’adaptacions perque ajuda a la viabilitat per
persones amb baixa visio.

TARONJA AUDITIU

Continuant amb la roda cromatica, el taronja és
el segon color més proxim al groc de la lectura
contrastada, i s'estableix la relacié amb la lectura
auditiva pel col-lectiu de persones amb dificultats
de visid, tot i que no només les persones amb
aquestes condicions fan servir els audiollibres.
Complementariament, el taronja s’ha fet servir en

diverses de les aplicacions dedicades a audiollibres

o reproduir so/musica.

ROSA ACOMPANYAT

Per definir el color de la lectura acompanyada
(llenguatge planer), es tria el color rosa pel seu
component alegre, que aporta una mirada positiva
a les situacions i també s’associa amb I'amabilitat
(Heller, 2004).

Identitat i sistema

CMYK 0% 70% 80% 0%
HEX EB5F32

Fig.63. Logo Audible (Audible, s.d.).
Fig.64. Logo Souncloud (Soundcloud, 2019).

CMYK 10% 90% 40% 0%
HEX D63464
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Escala de color

e i 40% 20%

st 40% 20%

100% atas i 40% 20%

Partint del color base, el més fosc establert, es
genera una escala de color a partir d'una variacio
esglaonada del 20% d’opacitat, per oferir altres
possibilitats de color en funcié de la jerarquia i con-
vivencia amb els altres elements. Aquestes opcions
ajudarien en I'adaptacio dels tons segons l'objectiu i
intencié d'aplicacio.

100%

40% 20%

VLN 40% 20%

80% 60% 20%

Principalment, es faran
servir les versions de 100%,
60% i 20%, que mantenen
un contrast i diferéncia en-
tre elles més aparent, pero
es mantenen les altres va-
riacions per a usos futurs.



Generacio de patrons
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Per reforgar I'is de color com a codificacio per
cada tipus de lectura, es determina I'is d’'un patré
associat a la categoritzacio; d'aquesta manera,
no es depéen exclusivament de la representacié de
color per poder entendre el conjunt.

(8]

Identitat i sistema 7
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Fer servir patrons ajuda a les persones amb dificul-
tat de visié a distingir els elements a diferéncia de
si només es fes servir color, i el mateix per perso-
nes amb daltonisme.
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Lectura lineal

st Canmuies T RERSTrvci o s s ar estinas

sirygilares visculaciones, en pusicular con s Marsads “TGT de
1o Angcreinos” -lidkrada poe garo, i sc alude

una muy essrecha  coeidiana relacion.

1l merimenta i en Moo 1963 1953

¥ e

ncgociackos  los gobiemos mlitares o sus personeros, y e <o-
3 tcir de rormalidad ko que en cast oo s e

os €5 de anormalidu flagramse. Tal vez no s podia scuar
'y de hecho &

Fig.65. Disefio de libro (Couto, B., 2010).

Aquesta es caracteritza per mantenir una uniformitat

al llarg de tot el text, emprant tipografies amb termina-
cions, que generen una estructura lineal amb les seves
terminacions. Graficament, aix0 es tradueix en una taca,
una linia de lectura, uniforme, que és recta.

Lectura dinamica

Fig.67. Eye movements during reading for two persons reading the
same text passage (Ekstrand, A. C. G., Benfatto, M. N., & Seimyr,

G. 6,2021).

Per representar els canvis i dinamisme de la lectura
dinamica, la linia adquireix pujades i baixades en que es
pot veure el canvi de ritme i de grafisme. Tanmateix, la
representacié de la linia en zig-zag, s'inspira en aquesta
imatge que representa la linia de lectura i moviments
oculars d'una persona amb disléxia (Fig.66), on es po-
den apreciar aquests salts i canvis de ritme.

Quadricula 14x14 moduls

Fig.66. Construccio6 del patré de
lectura lineal.

Quadricula 14x14 moduls

Fig.68. Construccié del patré de
lectura dinamica.



Lectura tactil

Quadricula 14x14 moduls

La lectura tactil que equival a la lectura amb sistema
braille, i per tant es representa en un patré puntejat que
s’extrau dels punts en relleu que es fan servir. No se-
gueix el concepte de linia, pero precisament aixo apel-la
a la diversitat de lectures que es poden trobar.

Lectura contrastada

Quadricula 14x14 moduls

How To Use High Contrast Displays With

Windows 10 and Windows 1 1

While interning at a major tech company, |
started using high contrast themes regularly
while at work to make it easier for me to
read text and interact with applications
without getting eye strain too quickly. Even
though some of the apps | used at m

Com la lectura contrastada només canvia de la lectura
lineal en el cos tipografic, a part del color, es fa servir el
mateix patrd, perd augmentant el seu gruix i, per tant, la
seva mida com si fos el cos tipografic.
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Lectura auditiva

O o

Fig.73. Audio voice recording icon (Freepik, 2022).

En el cas de la lectura auditiva, aquesta no té una forma
grafica com a tal, pero si que hi ha representacions
conegudes de l'onada del so, com és el cas de les pis-
tes d’audio. Tanmateix, estan compostes per linies, de
manera que es continua amb el codi grafic dels altres
patrons.

Lectura acompanyada

Bizcocho marmolado
£Qué ingredientes necesito?

2 Vasos de harina

1 naranja y su ralladura

1Vaso de aziicar 1/2 Vaso de cacao purn

I(‘:IF
T d

Lo o
5 Huevos enteros = @ 2 Cucharadas de mantequilla

15cbre de levadura

28

Fig.75. Dulce y salado: un proyecto innovador en lectura facil, p.28 (Hijo-
nosa, 2023). Lllibre de receptes adaptat en llenguatge planer.

El tret més caracteristic de la lectura acompanyada que la
diferencia de les altres lectures, és la inclusié d'imatges,

i per la seva representacio es fa servir la mateixa linia

per formar un element figuratiu que simula un asterisc. El
simbol es pot reemplacgar per una il-lustracié, icona, foto-

grafia..., un element visual distingit del text.

Quadricula 14x14 moduls

Fig.74. Construccié del patré de
lectura auditiva.

Quadricula 14x14 moduls

Fig.76. Construccié del patré de
lectura acompanyada.



Construccio

2|3
1 5 B
8 8
Definicid Repeticid Ajust visual de la
modul P densitat de trama
Les textures es construeixen a partir de la
duplicacio del modul base sobre I'espai en
que s'incorporaran. El 100% suposa que el
100% modul grafic ocupa tot el pla, i si a mesura

que es redueix el percentatge, el modul es
repetira més i, per tant, la seva taca sera
menor. Es realitzen alguns ajustos visuals,
per fer que les densitats de trama siguin
equivalents a l'ull.

34%

100%

34%

14%

Ajust visual: densitat de trama




04.3
Personatge de marca

Com a elements complementaris del sistema grafic,
es defineix un personatge que il-lustra i acompanya el
missatge principal de la campanya,

La definicié d'aquest personatge reforga el component
huma de la campanya, fent que prenguin importancia
les persones i la diversitat que es promou en el projec-
te a través de la seva representacio explicita. A més

a més, fa referéncia a la meitat de “lectors” que es
presenta en “Lectures&Lectors”.

Ideacio

Per definir I'aspecte del personatge, s'elabora un
Ilistat que reuneix conceptes que s’han detectat
en alguns dels antecedents i que acompanyen la
conceptualitzacio de la campanya, aixi com noves
caracteristiques que es determinen com a impor-
tants a ser representades en la campanya.

SENSE GENERE

SENSE ETNIA

EXPRESSIU

DINAMIC

SIMPATIC

SENZILL
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Fig.78. Escaneig dels esbossos d'ideacio del personatge
de la campanya.

En el procés d'esbos, destaca la idea d’'un perso- y Wt

natge amb tragos angulars que recorda a un paper e Sl 25

retallat, i es tria per continuar aquest cami que es ;i‘i i

relaciona amb les pagines d’un llibre. } A

Alhora, inclou els conceptes escollits de: sense
génere, dinamisme i simpatia.

i

Fig.79. Amplicacié de I'escaner Fig.78.
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Fig.80. Reticula de construccié del personatge. . EIXOS PRINCIPALS
Definicio i reticula PROPORCIONS

El personatge final adquireix una parenga jovial i

distintiva que no remet a cap aparenga humana X
concreta, pero té trets humanitzats en les seves
expressions.

Es mostra sempre en perspectiva de dues dimen-

sions, pla, de manera que es reforga la sensacio X
d’'un element imprés sobre una pagina. Destaca el

tret de I'ull, que queda exagerat per poder emfatit-

zar l'acci6 de la lectura i el recorregut visual.

En la reticulacid, es defineixen un seguit d’eixos

principals per unificar la direccié de les linies gene-

rals, pero els altres punts es deixen més lliures per Fig.81. Esquema de proporcions del personatge.
aportar una aparenga més natural.
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Sobre la mateixa base del personatge, s'apliquen Fig.82. Recull del conjunt de personatges en totes
els diferents colors i patrons associats a les tipolo- les seves variacions.

gies de lectura, a més d'incloure alguns canvis en la
seva estructura per proporcionar una major distin-
cio i trets caracteristics en funcié del tipus de lector
que representi.
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Quadricula de 38x38 moduls / 76x76 submoduls
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@ Donat que la lectura lineal és genericaila @ S'afegeix un seguit de lletres, que es barregen i
més comuna, no s'aporta cap element afe- superposen, representant la visié que tenen les
git al seu personatge. persones amb disléxia.
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"
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@ Per caracteritzar a les persones amb baixa @ Com els audiollibres i els mitjans multime-
visio, es fa servir I'element de les ulleres, dia es poden escoltar a través d’auriculars i

que esta associat a persones que tenen un dispositiu electronic, es descriu el lector
dificultats de la vista, i es redueix la mida de amb aquests elements que el relacionen
I'ull per mostrar la modificacié optica que amb productes audiovisuals.

produeixen les lents d'augment.
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@ Per representar a les persones invidents, es
decideix il-lustrar I'ull com si estigués tancat,
per fer referéncia al fet que no necessiten la
vista per llegir.
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@ Similar a la representacio dels lectors
dinamics, s'acompanya la il-lustracio del
personatge amb uns elements textuals i un
element iconografic.

Identitat i sistema

Fig.83, 84, 85, 86, 87, 88. Construccions sobre
reticula dels diferents personatges.

85



04.4

Pictogrames d’identificacio

Com a proposta dins del projecte, i paral-lela a la
campanya, es defineixen un seguit de pictogrames
que servirien per implementar en els llibres com a
iniciativa d'identificacié per les publicacions que
incorporin altre tipus de lectures.

En el cas del treball, es presenten com un com-
ponent integrat en la campanya, que ajuda a
acompanyar les informacions proporcionades, i es
plantegen com a futur element de continuacié que
podria sorgir a partir de la promocio de les situa-
cions de lectura.

Proves de formalitzacio

Per definir els pictogrames, es van dur a terme
diferents proves de composicié per veure la millor
aproximacio a la generacié dels elements identifi-
catius.

Per fer la seleccid final, es van determinar tres crite-
ris basics que s’havien d’aconseguir amb el disseny
del pictograma:

— VARIABILITAT / UNITAT GRAFICA
— FERREFERENCIA AL CONTINGUT

— EXPRESSAR LACTE DE LLEGIR

Mentre que les tres versions permetien ser inter-
canviables i representar els diferents tipus de lectu-
ra, aixi com fer referéncia que el contingut es troba
en un llibre, només el tercer disseny aconsegueix
reflectir I'acte de llegir a primera vista. Tanmateix,

a diferéncia de la segona idea, es pot veure amb
maijor claredat el detall del format de les pagines,
ja que ocupa més espai gracies a la perspectiva
aportada.



1. Pagina - Icona de document.

La primera prova de pictograma és similar a les :B
icones que es fan servir en aplicacions i webs per

parlar d'un document. Es dona protagonisme a la - Google Docs
pagina, per parlar del contingut i format, i té gran —A

visibilitat en formats petits. — AQd

Lectura lineal

2. Mostrant el contingut - Pictograma existent de
llenguatge planer.

&
Partint d'un pictograma ja existent que es fa servir
en publicacions adaptades a llenguatge planer, es —
fa una reinterpretacio i adaptacié al tipus amb els —
recursos identificatius de la campanya, mantenint = Aa
la mateixa estructura.

Lectura dinamica

3. Lectura perspectiva
Lectura

visual

Inspirat en una vinyeta. Es defineix una prova a par-
tir d'una escena en qué es presenta el personatge
de la campanya des d’una nova posicio, imitant una
vinyeta de comic o similar.



Definicio i reticula

En 'acabat final, s’inclou també un text d'acom-
panyament per clarificar cada tipus de lectura i per
reforgar la informacio grafica del pictograma, de
manera que no només depengui de la interpretacid
del contingut visual.

Quadricula de 38x38 moduls / 76x76 submoduls

X Variable 4X

Acgmpanyada7
am>

1+1/2Y



VERSIO ORIGINAL

Lineal Dinamica

Contrastada
-
2

Acompanyada

Tactil




Variacions i us

Com tot els components de la campanya, es
dissenyen un per cada tipus de lectura, variant el
contingut d'identificacié de la categoria fent servir
els recursos definits en els patrons associats.

Altrament, s'ofereixen tres versions de color, en
funcié del suport sobre el qual se situin.

VERSIO ORIGINAL (P.89)

Per suports digitals, o suports en qué no hi hagi la
necessitat de reduccié de I'Us de tintes.

VERSIO D'UNA TINTA

Per suports en que es vulgui fer is només d’'una
tinta d'impressid, com per exemple un segell, i fer
servir color.

VERSIO EN BLANC | NEGRE

Per suports en que es vulgui fer is només d’'una
tinta d'impressid, o per documents en blanc i negre.
Amb aquesta variacio, es reforga el fet de la dis-
tincié que existeix sense la necessitat de fer servir
el color i es pot veure com es compren el conjunt,
només amb els canvis dels elements que es conte-
nen en el llibre.



VERSIO UNA TINTA

Lineal Dinamica Tactil
@> .

Auditiva Acompanyada
@>

VERSIO BLANC | NEGRE

Lineal Dinamica

Contrastada Auditiva Acompanyada
@> @>




Escala

També s’estableixen algunes recomanacions
d’escala, en funcié del suport on se situin. Principal-
ment, es fan ajustos per comprovar que es veuen
en formats reduits, ja que és I'aplicacié final que es
destina als pictogrames.

MIDA MINIMA 15 mm
Cos tripografic 6 pt

Lineal

55 mm

Lineal

35mm

15 mm



05.
Definicio
dels suports

05.1 ELEMENTS DE LA CAMPANYA
05.2 MODULACIO | RETICULA
05.3 ELEMENTS DE DIFUSIO

05.4 ELEMENTS DIDACTICS
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05.1

Elements de la campanya

Planificacio d’elements

Principal: Lectures i lectors

Linia de personatges: Lectures i lectors -

M [ g
/ i I f | JX/ I l'f,"li'f/ // I
i( / | / fl /jl N | / _I'I II'I II'I I'I ,II 'II i’ll .’II .'Il,iII II'I ,'I II'II | |'||||'I ||'III|'I m l'll | |l| j'll |||||

Missatge principal  Dades informatives Lectura lineal

Pictogrames individuals

TN O A

Missatge + dades

Element didactic: Experiéncies de lectura -

I

Llibrets dels tipus
de lectura

\

11

Pack

Un cop s’han definit els components del sistema, es
passa a definir la seva articulacié sobre els suports
que s’han establert anteriorment i determinar com
interaccionen entre aquests, aixi com unes normati-
ves de composicio que es defineixen per la unifica-
ci6 de la linia grafica.

Una campanya de difusié consisteix en la coordi-
nacié d’'una série d’elements i suports, dosificant i
planificant la informaci6 al llarg del temps. Per la
campanya es determinen un seguit de suports que
combinen elements impresos i digitals, contem-
plant una acci6 simultania per arribar als usuaris a
través de diferents mitjans de comunicacié.

Punts de llibre individuals

1

Lectura dinamica

Lectura tactil Lectura contrastada  Lectura auditiva  Lectura acompanyada

N

Spot informatiu*

Missatge principal

S’estableixen elements impresos, com a branca
principal per la visibilitzacié del projecte en els
espais a actuar; un element didactic per avaluar
I'impacte de la campanya en el public; i un format
de xarxes socials per promoure la campanya en els
mitjans digitals.

*Inicialment, es va plantejar tot el conjunt d’ele-
ments, pero els que estan indicats no s'arriben a
desenvolupar en el projecte i es proposen com a
futures linies d'actuacié.



Pla d’implementacio

Missatge concret Missatge general Dades

Cartells

Pack de lectures

Pamflets

Enquesta®

Biblioteques, centres culturals i
centres escolars.

En el suposit de qué la campanya es dugués a ter-
me, es planteja una aproximacio6 d'implementacio
de la proposta en el public.

A causa de la tematica especifica de la campan-
ya, es determina que els espais més adequats
per difondre el missatge i situar la campanya sén
ambients en contacte amb la lectura, com poden
ser biblioteques i espais culturals, o espais ambit
educatiu com instituts i universitats.
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Xarxes socials* Spot informatiu*

Agquestes ubicacions serien el punt de partida per
establir el primer contacte amb I'espectador a
través de cartells i pamflets. De manera puntual es
podrien dur a terme intervencions per fer arribar el
component didactic al public, quan la campanya
hagi estat un temps exposada, per rebre retroali-
mentacio dels espectadors.

*Linies de desenvolupament futur.
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05.2
Modulacio i reticula

Per organitzar la pagina i establir una modulacio,
s'aplica el tragat harmonic de les dobles diagonals
que permet generar una reticula proporcional a par-
tir del suport en el qual es dibuixa, i ajuda a formar
composicions en harmonia visual.

En tant que en la campanya s’estableixen diferents
suports, es parteix del format més gran, que sera
el DIN A3 amb els cartells, i després es trasllada

el sistema al format DIN A5, pel suport més petit,
afegint un submodul. El format de pagina es des-
compon en una reticula de 12 mm x 16 mm com a
modul per generar les composicions.

Té dues funcions:
— GENERAR ESPAIS DE DIVISIO

— DEFINIR ELS COSSOS TIPOGRAFICS

12 mm

DIN A3 Escala 1:4

16 mm

Modul

6 mm

8 mm

Submodul DIN A5 Escala 1:2

DIN A3 Escala 1:4
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Marges

+

Modul Submodul

DIN A3 Escala 1:4

3 submoduls

1

4
submoduls

T

submoduls

-

4 submoduls

DIN A5 Escala 1:2

*Amb algunes variacions de format
que s’explica en I'apartat 06.3.
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Escala tipografica

A partir de la modulacié de pagina, s'empren els
moduls i submoduls per definir els cossos tipogra-
fics i la seva interlinia, de manera que els textos es
mantinguin alineats amb la reticula base del docu-
ment.

*Aquest procediment sobretot va dirigit al disseny
dels components didactics de I'apartat 06.3, que
contenen un seguit d’elements editorials en qué hi
ha canvis de cossos tipografics i ajuda a unificar els
acabats.

6 mm

8 mm

Submodul

Lectures i lectors.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat.

Mostra de I'alineacié a la
reticula base de 17,175 pt

TITOL (104 pt / 84 pt/ 64 pt)

Pels titols, la interlinia definida no arriba al 120% reco-
manats per la lectura, perqué seran curts i no es veura
afectada la seva llegibilitat.

SUBTITOL (16 pt)

Proporciona un segon punt d’atencié informativa
abans del text complet.

TEXT (12 pt)

Per definir la interlinia del text dirigit a la informacio,
es basa en un 140%, que és la interlinia recomana-
da més accessible per textos de llarga extensié.

TEXTOS COMPLEMENTARIS (10 pt)

Per informacions secundaries.

Lectures
| lectors



Titol E1:1

2 1/4 Moduls
4 1/2 Submoduls
104pt Interlinia 100% / 103,05pt
Subtitol E1:1
Hpkx
v 1 3/4 Modul
Lectures i lectors 11/2 Submoduls

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonummy nibh euismod tinci-
dunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volut-
pat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut

aliquip ex ea commodo.

16pt Interlinia 110% / 17,175pt



Text E1:1

Hpkx

Lectures i lectors

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lao-
reet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

12pt Interlinia 140% / 17,175pt

Text complementari E1:1

Hpkx

Lectures i lectors

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate

velit esse molestie consequat.

10pt Interlinia 170% / 17,175pt

1/4 Modul
1/2 Submodul

1/4 Modul
1/2 Submodul



Titol 2 E1:1

HpKX
Lectures

84pt Interlinia 100% / 85,875pt

3 3/4 Moduls
7 1/2 Submoduls

Titol 3 E1:1

Hpkx s
Lectures

64pt Interlinia 105% / 68,7pt



05.3
Elements de difusio

Cartells

Es defineixen un seguit de parametres compositius per
la formalitzacio dels cartells, aplicable a les dues linies
desenvolupades:

60%

30%

10% TEXT

Es destina a la inclusié de la informacio, de
manera que es presenta la informacio justa,
concisa i explicativa, sense sobrecarregar de
text innecessari.

60% IMATGE

De la superficie, es dedica a la preséncia i pro-
tagonisme de la imatge, per captar I'atencié del
public.

30% BLANC

Per espai en blanc, deixar respirar a la com-

posicié i permetre focalitzar en els elements
destacats.



Generals

Informen dels atributs generals de la campan-
ya, del missatge que es defineix en el lema “Hi
ha tantes lectures com lectors”, de manera que
els usuaris es puguin fer una concepcioé de que
tracta el projecte en un context ampli.

El cartell principal ajuda en la promoci6 de la
campanya, presentant el missatge de la diversi-
tat de lectures i lectors.

El model de cartell per la divulgaci6 de dades,
presenta informacions estadistiques i veridi-
ques de la dificultat d’accessibilitat existent,
conscienciant de la problematica. Aixo és a
través del disseny d’'un seguit de llibres, amb
diferent composicid, cadascun amb un color
préviament definit en el codi de la campanya.
Per donar la informacid, es canvia la textura
per reflectir aquestes dades.

Especifics

Presenten individualment cada tipus de lectura
que es tracta a la campanya, per donar visi-
bilitat a les condicions; en conseqiiéncia, es
dissenyen sis versions a partir d'un model
compositiu.
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OBJECTIUS (p.16)

— Representar als collectius/usuaris de manera
inclusiva.

— Representar la diversitat, fugint dels estereotips.

— Generar interes, curiositat i empatia per la tematica.

OBJECTIUS (p.16)

— Conscienciar de la diversitat envers la forma
d’experimentar la lectura.

— Informar de les dades, recursos i eines per faci-
litar 'accessibilitat.

OBJECTIUS (p.16)

— Representar als col-lectius/usuaris de manera inclu-
siva.

— Representar la diversitat, fugint dels estereotips.

— Generar interes, curiositat i empatia per la tematica.
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Principal

Es fa servir, el principi de la proximitat de la Gestalt,
que defineix que la percepcié humana concep com a
grup un conjunt d’elements a través de la distancia que
hi ha entre aquests, tot i tenir caracteristiques dife-
rents (Todorovic, 2008).

Cada personatge sosté un llibre amb una textura
diferent, que esta en relacié amb el codi visual que es
presenta en els altres cartells de la campanya, esta-
blint una connexid entre el poster general i la resta
d’elements.

D’aquesta manera, entre els diferents suports es
remeten els uns als altres, ajudant a conformar una
imatge continua del projecte i apel-lant a la memoria
de l'espectador.

LEMA DE LA

CAMPANYA

CONJUNT
IL-LUSTRACIONS

TEXT

Tantes lectures
com lectors

INFORMATIU

oM

LECTURES & LECTORS.

MARCA
GRAFICA

Es poden trobar tantes formes de llegir, tantes lectures, com lec-
tors. Sense importar les condicions de cada persona, totes les le-
cutures son valides i formen part de I'experiéncia col-lectiva. S'ha
dintentar, dons, aspirar a una lectura plural, en que s'acullin les
dificultats d’accessibilitat existents perqué tots puguin gaudir de la
literatura.

TIPUS DE LECTURES

Lectura lineal
Lectura tactil
Lectura dinamica
Lectura auditiva
Lectura visual
Lectura contrastada
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Dades

Com es presenta dins de la mateixa linia grafica que el
cartell principal, s'aplica el principi de la proximitat en
els seus elements, i també el de la similitud. No obs-
tant aixo, s’inverteix I'ordre dels elements per aportar
dinamisme.

Per informar de les estadistiques, s'ajuda dels recursos
grafics per reforgar I'explicacio textual, i es representen
les dades numeriques.

Tanmateix, gracies al principi de 'anomalia, es genera
émfasis sobre un element a trencar amb la similitud i
repeticié del conjunt (Todorovic, 2008), i per tant ajuda
a destacar la informacié que es pretén ressaltar.

Il Wl

\

I \

CONJUNT
IL-LUSTRACIONS PER
REPRESENTAR LES
DADES

i
|

‘—>\‘_ !
e —
—

(I
|
i

Nomeés entre RERCENTATCE
dels llibres
publicats a I’'any e INFORMATIU

ccessible per persones amb
Ia lectura, com és el

r'é = N
€S accessi b | [ JRE T bt et
tat intel-lectua.

MARCA
GRAFICA

TiTOL
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Especifics e

Per representar cada lector, es fa servir el perso-
natge de la campanya. En aquest cas, adquireix
importancia la textura que s'empra per identificar

cada categoria, aixi com el personatge, per desta-
car les diferéncies entre aquests a través del canvi
de recurs.

A més, es fa servir el principi de la Gestalt de figura
i fons, en qué es fa un joc visual canviant els colors
de la roba del personatge i la textura, generant un
punt d’atenci6 (Todorovic, 2008).

Tanmateix, s'afegeix un component que no es
troba en els cartells generals, que és el pictograma

d’identificacio i classificacié que s’ha generat per

cada tipus de lectura. D’aquesta manera, es co-

mengca a introduir el codi que proposa la campanya. Fig.104. E1:5. Esquema de reticula del cartell
especific de lectures..

Jo tamhée —

|
llegeixo
IDENTIFICACIU
Lectura lineal
R e L i e TIPUS DE
e e M e e companece LECTURES
TRAMA
ASSOCIADA =
A CADA —
LECTURA -
N @
vV
\ z
\ IL-LUSTRACIO
—— DEL TIPUS DE
LECTOR
MARCA mmom
GRAFICA s Fig.105. E1:3. Cartell

lectura lineal.



Jo tambeé
o llegeixo

Lectura lineal

Elterme lectura lineal s'ha emprat per Lectura neal Lectura tactl

denominar il Lectura audiiva
pel format d

textos arreu del mon pel public general.

A\
\\ i
\'g ;
1
1

mrom §-

Fig. 106. E1:4. Cartell lectura lineal.

Jo també
P llegeixo

Lectura tactil

La lectura acompanyada sorgeix del llen- Lectura neal
que es un

facilt
intellectual a entendre el text.

2

Fig. 108. E1:4. Cartell lectura tactil.
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Jo tambeé
r llegeixo

Lectura dinamica

La lectura dinamica proposa un format de Lectura ineal Lectura tact

text que ajuda en lalectura a les persones Lectura dindmica Lectura auditva
amb disléxia, com I'Gs de t
i paraules destacades en negreta.

i

n
33

!

‘V
AAAAAAAAAAAARARAAAANARA A

Fig. 107. E1:4. Cartell lectura dinamica.

Jo tambeé

La lectura contrastada e la traduccid del terme Lectura neal Lectura tactl

“high contrast” que ten alguns disposi Lectura audtiva

‘com a recurs per les persones amb baixa visio, Lectura acompanyada
caracteritzat per emprar colors amb alt contrast.

\x

9
|

mopm

LEoTRES  EsToRs

Fig. 109. E1:4. Cartell lectura contrastada.

107
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Fig.

Fig

Jo tambeé
- llegeixo

Lectura auditiva

La lectura acompanyada sorgeix del llen- Lectura neal Lectura tact
que es una. Leotura auditva

facilita
intellectual a entendre el text

110. E1:4. Cartell lectura auditiva.

Jo tambeé
llegeixo

La lectura acompanyada sorgeix del llen- Loctura neal Loctura thct
Loctura auditva

Lectura acompanyada

facilita a
intellectual a entendre el text.

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEREZEZSEZEZESE]
ERE R R R R EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEELES]
3 3k K kK kK kK ok ok ok ok ok ok 3k 3k Kk 3k 3k 3k ok Kk ok ok ok ok ok ok
3 3k kK ok ok ok ok ok ok ok ok ok ok 3k 3k 3k 3k 3k sk 3k sk sk sk sk ok sk ok ok ok ok
3 3k Kk ok ok ok ok ok ok ok ok ok ok 3k 3k 3k 3k 3k 3k sk sk ok ok ok sk sk ok ok ok ok
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEREZEZSEZEZ:ESE]
ERE R EEEEEEEEEEEEEEREEEEEREEEEZEZSEEES]
* 3k kK Kk kK kK ok ok ok ok ok ok 3k 3k K K K 3k K ok K kK ok k ok k Kk
3 3k 3k Kk ok ok ok ok ok ok ok ok ok 3k 3k 3k 3k 3k 3k sk 3k ok sk sk ok ok ok ok ok ok
3 3k 3k ok ok ok ok ok ok ok ok ok ok ok 3k 3k 3k 3k 3k Sk sk sk sk ok sk sk sk ok ok ok ok
3k Kk ok ok ok ok Sk ok ok ok ok 3k 3k 3k 3k 3k 3k Sk sk sk ok ok ok sk sk ok ok ok ok
EE R EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEERZESEZEZESE]
ERE R R R R EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEESEEES]
3 3k Kk Kk ok ok ok ok ok ok ok ok ok 3k 3k 3k K 3k 3k 3k ok %k kK sk ok ok ok ok
3 3k 3k ok ok ok ok ok ok ok ok ok 3 5

3 3k 3k ok ok ok ok ok ok ok ok
* K K K K K K K Kk Kk K
* K K K K K Kk Kk Kk Kk Kk
* 3k kK Kk Kk Kk ok ok ok ok ok
* 3k 3k %k ok ok ok k ok ok ok
3 3k ok ok ok ok ok ok ok ok ok
3k ok ok Kk Kk ok ok ok ok ok
* K K K K K Kk Kk Kk Kk Kk
* K K Kk Kk Kk Kk Kk Kk Kk Kk
* 3k 3k %k ok ok ok ok ok ok ok
3 3k 3k ok ok ok ok ok ok ok ok
3k ok ok ok ok ok ok ok ok ok ok
* K K K K K K K K Kk Kk K

mmmm

LTS 8 crons.

* %k Kk Kk Kk Kk Kk K * X

. 111. E1:4. Cartell lectura acompanyada.
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Pamflet o

El pamflet és una aproximacié més propera al pu- 1 wre

blic, ja que aquest ha d'interaccionar amb ell i pos- !H:tna tantes Lectures

teriorment quedar-se amb I'element. En aquest cas, SIS Ol i lectors
; Iy : lectors”

com la informacié de la campanya que es disposa (’% i

L \ 4

en els cartells és reduida, el pamflet pren I'objectiu
de comunicar la intencié i missatge complementant
la informacié dels cartells.

OBJECTIUS (p.16)

Representar la diversitat, fugint dels estereotips.
Generar interés, curiositat i empatia per la tematica.

PROCES
2 En que Només entre

1 - Cobertes consisteix el EE 5= == ==

projecte? ———
En el moment de reparticio, el pamflet es propor- T S
ciona tancat en les tres pagines que el componen, =
de manera que només dues son visibles. Per tant, e BE 55 N ’
aquestes s’han definit com les cobertes, incloent-hi m;‘;ﬂ??w{?ﬁwing:};mr EEExm
el lema de la campanya, el personatge principal i S et e 1 /70/0

les lectures.
dels llibres
k L publicats a I'any
és accessible

2 - Presentacio + Informacio

Un cop es desplega la primera plana del pamflet, 3
es poden veure les dues pagines que presenten la
campanya amb més detall, i una que dona informa-

ci6 veridica per captar I'atencio de I'espectador i En que
que continui llegint consisteix el | oorasreconéixer - SR
: : les adaptacions de Fidentifcacid
projecte? lectura.., dals formats,

. .
3 AmpIIaCIo 5 com entrar &n una
biblicteca | trobar-fe gue fa
majarie dels Wres han esfat
enganxats | tancats, 1 0o

Finalment, les cares interiors proporcionen en meés St ppbs it
detall la informacié i amplien el coneixement del
lector, que si ha arribat fins aquestes pagines, s’es-
pera que estigui interessat en aquest tema.

A4~

LECTURES
SLECTORS
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Exterior

ADAPTACIO DEL
CARTELL DE DADES

Només entre
EEEEE
EHHT

1/ 7%

dels llibres
publicats a I'any
és accessible

LEMA COMPLET

“Hi ha tantes
lectures com

lectors”

Només entre

EEEEEEE
EEBEEEEE
EEEsS
EESEEEEE

1/7%

dels llibres
publicats a I’any
és accessible

“Hi ha tantes
lectures com

Lectures —
| lectors

S

Campanya de visibilitzacio de
I'accessibilitat da la lectura |

canscienciacio sobre les adaptacions
per les necessitats dels usuaris.

==y

Lectures
i lectors

TITOL DE LA
CAMPANYA

TEXT DE
PRESENTACIO
AL PUBLIC

IL-LUSTRACIO
PERSONATGE
PRINCIPAL |
LLIBRES DE
MOSTRA DE LES
LECTURES



Interior

TEXT
D'EXPLICACIO
CAMPANYA

FRASE DELS
USUARIS

PERSONATGE
INDICANT
LEXPLICACIO

En que
consisteix el
projecte?

La campanya de Lectures&Lectors.
cerca informar | donar visibilltat a les
diferents necessitats dels usuaris per
la lectura del text Imprés; 1ots tenen el
mateix dret a accedir a la literatura.

Es com entrar en una
biblioteca i trobar-te que la
maforia dels llibres han estat
enganxats i tancats, i no
t'esta permes obrir-1os.

\

L

Fig.116. E1:2. Plana interior del
pamflet informatiu.
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En que
consisteix el
projecte?

La campanya de LecturesBLectors.
cerca informar | donar vsibitat 3 les
onrents necossitals dols usuarls per
In techura dal text imprivs; bats tanen e
mataix drat @ accadir 2 14 Iaaraturs.

Es com entrar en una
bibliotaca | frobar-te que la
majoria defs liibres ham estai
enganxals i tancats, i no
Pestd permes obrir-los,

Podras reconéixer :zfosg:;se;s
les adaptacions de didentificacis
lectura... dels formats.

Tipus de ctere
t sstendunitzads pet un
pbdic genenal

Fuarmal e tel poe
T

Format g tant
acdaptal e pasne
[E—

Ex referals  una alim
manera da Vg,
es0otar udinlitres,

Betaptacks e el

slener e s o LECTU

TURES
At e ncha, SLECTORS

Fig.115. E1:3. Plana interior. Esquema de reticula del pamflet informatiu.

REFERENCIA ALS ALTRES

COMPONENTS DE LA CAMPANYA

Podras reconéixer

les adaptaci
lectura...

Tipus de lectura
estandaritzada per un
piblic general.

ons de

Dinamica

Format de text
adaptat per persones
amb dishexia

Faormat de text per
persones amb
dificuitats de vislé.

Es refereix a una altra
menera de llegir,

escoltar

L

amb aguests
pictogrames
d'identificacio
dels formats.

Fa referéncia al
sistema braila per
PErSOnes cegues.

Acompanyada

Adaptacio de Benguatge

planer per persones amk

tal-lectual

EXPLICACIO CORRESPONDENCIA ENTRE
TIPUS DE LECTURA | CONDICIO

LECTURES
&LECTORS
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05.4
Elements didactics

Paquet de lectures

Es defineix un element amb una intencié didactica,
que cerca la interaccio i participacio activa, a través
d’'un seguit de components que pretenen ensenyar
a l'espectador els trets grafics que caracteritzen les
lectures que s’han presentat al llarg de la campan-
ya. D'aquesta manera, es complementa el missatge
gue no només informa siné també s’ensenya.

El paquet de lectures es presenta com un cataleg
que ofereix una mostra de les diferents lectures de
les quals s’ha parlat i presentat al llarg dels ele-
ments grafics de la campanya. Per tant, s’'inclouen
sis llibrets, un per cada lectura, i un punt de llibre
per acompanyar.

La proposta consisteix a oferir el paquet als centres
culturals, biblioteques i escoles, com a part de la
implementacio de la campanya, per mostrar de prop
aquesta diversitat de la lectura, i rebre la intencio
dels participants per mesurar I'impacte de les ac-
cions dutes a terme.

Llibrets

OBJECTIUS (p.16)

— Donar a conéixer les diferents adaptacions per
cada tipus d’usuari.

Per cada llibret, es determina un format diferent
en funcio de les necessitats de la lectura, extret a
partir de la reticula que articula tot el conjunt.

Tot i aix0, s’han determinat unes condicions de
composicié per la generacié de les cobertes, perd
tenint presents les variacions del format.

Pel seu interior, s'apliquen les caracteristiques de
text visualitzades en I'analisi de les discapacitats
d’'impressio i les solucions que s’aportaven.

*El text emprat per simular els diferents exemplars,
és una traduccio al castella d’Alicia en el Pais de
les Meravelles de I'editorial Ejandria, emprant I'edi-
cio original en angles de Macmilland And Co. 1866.
A Espanya és un contingut de lliure accés.



210mm

MIDA BASE E1:3

297mm

210mm

210mm

142mm

- 1/2DinA3

148mm
] |

|

125mm

- 1/2DinA3

Fig. 117. E1:4 Esquema d'explicacié dels dife-
rents formats i adaptacions aplicades.
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COMPARACIO FORMATS E1:3

210mm

170mm
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103mm
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Lectura lineal

En totes les cobertes s'aplica la mateixa informa-
cio, de forma que segueixin una linia editorial, i per
tant només s’indiquen en aquesta primera pagina
les caracteristiques generals que es reflecteix al
llarg de tot el conjunt dels elements.

Es fa servir el color principal, més fosc, per les
cobertes per tal que s’associin amb el to de la roba
dels personatges.

També se situa el pictograma d’identificacio,
posant en practica l'aplicacid destinada del picto-
grama que seria indicar en quin tipus de format de
lectura es troba un llibre.

Fig 118. E1:2. Esquema de reticula de la coberta..

COBERTA

PICTOGRAMA

TiTOL DEL TIPUS ,
IDENTIFICACIO

DE LECTURA

TEXTURA
ASSOCIADA
AL TIPUS DE
LECTURA

TEXT EXPLICACIO
DEL FORMAT

I ——
I
e
e
L ————
e eee—e————————————
I
L
e
|
e
L]
U444 A A

n [ L]

MARCA GRAFICA

Fig 119. E1:2. Coberta del llibret de lectura lineal.
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INTERIOR 108 mm

Aba;n. a.bﬂju, aha_yo No habla nada més que hau:r. asi que
Alicia pronto empezé a habla.r de nuevea. «.Dmah me echa-
ri mucho de menos esta noche, creols {Dlnah era la gata.)
«Espero que se acuerden de su platito de leche a la hora del
e .Dina‘n ueridal Ojala escuvieras aqui abajo oonmigo' Me
temo qu¢ no hay ratones en el aire, pero podrias cazar un
murciélago, v eso es muy parecido a un raton, ya sabes. Pero
me pregunto si los gatos comen murciélagoss. Y aqui Ali-
cia empezo a tener bastante suefio, y siguio diciéndose a si
misma, dg foma sonadora, el;,Los gatos comen mu.rc]etagos'?

ilos: gatqs comen murciélagos?s, v, a veces, s3Los murcie-
lagos comen gatos?s, porque, como no podia responder a
ninguna de las dos preguntas, no importaha. mucho coma lo
dijera. S:ﬂma que se adormecia, y acababa de empezar a 50~
fiar, que c.amina;ha de la mano de Dinah, y e decia muy seria-
mente; «Ahora, Dinah, dime |a verdad: jte has comide alguna
VEZ U m'un::éhgn‘?» cuando de repente, jpum! puml, cayo
sobre un mantan de palos y hojas secas, ¥ la caida terming.
 Alicia no'se sintié heriday se levanto de unsalto; mir6
hacia arriba, pero todo estaba oscuro; ante ella habia otro
largo pasdje, ¥ el Cnne_]o Blanco seg‘ma a la vista, be_;ando a
toda pnsa por éi No habia un momento que pcrder Alicia se
alejo como el viento, v llegd justo a tiempo para pirle decir, al
doblar una esquina: 0h, mis orejas y mis bigotes, gué tarde
se hacels. Al doblar 1a esquina. Alicia estaba muy cerca de
€l pero el cone]o e no estaba a la vista: se enctmtro en una
sala larga y baja, iuminada For una hilera de lamparas que
colgaban del techo, | 1

Fig 120. E1:2. Esquema de la reticula de pagina de lectura
lineal, amb la quadricula base de la caixa de text.

Tipografia

pecto, aunque me cayera desde lo alto de la casa». (Lo cual

era muy probable que fuera cierto). LO ra

Abajo, abajo, abajo. jLa caida nunca llegaria a su fin! 11 p‘t
«Me pregunto cuantos kilometros habré caido a estas altu- 1717 5 t
ras», dijo en voz alta. «Debo estar acercandome al centro p

de la tierra. Veamos: eso seria cuatro mil millas de caida,
creo...» (porque, como ves, Alicia habia aprendido varias co-
sas de este tipo en sus lecciones en el aula, y aunque esta
no era una muy buena oportunidad para demostrar sus co-
nocimientos, ya que no habia nadie para escucharla en, aun
asi era una buena practica para decirlo) «—Si, eso es mas o
menos la distancia correcta; pero entonces me pregunto a
qué Latitud o Longitud he llegado...» (Alicia no tenia la me-
nor idea de lo que era la Latitud, ni tampoco la Longitud,
pero penso6 que eran bonitas palabras grandilocuentes para
decir).

Al poco tiempo comenzo6 de nuevo. «jMe pregunto si
caeré a través de la tierra! jQué divertido parecera salir entre
la gente que camina con la cabeza hacia abajo! Los antipa-
ticos, creo...» (se alegro de que esta vez no hubiera nadie
escuchando, pues no sonaba en absoluto la palabra adecua-
da) «—Pero tendré que preguntarles como se llama el pais,
ya sabe. Por favor, sefiora, ;es Nueva Zelanda o Australia?»
(y trat6 de hacer una reverencia mientras hablaba, juna ele-
gante reverencia mientras caes por el aire! ;Crees que po-
drias lograrlo?) «Y qué nifia ignorante pensaran que soy por
preguntar! No, nunca lo preguntaré: tal vez lo vea escrito en
alguna parte».

Fig 121. E1:2. Mostra de pagina del llibret de lectura lineal.
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COBERTA

Lectura dinamica

A l'interior, es generen unes guardes on s’aplica la LBCtura
mateixa trama perd amb les tonalitats invertides, dinémica
per separar-les i distingir-les de la coberta.

CONTRACOBERTA

Fig 122. E1:2. Coberta del llibret
de lectura dinamica.

WARAAAAAASA

i Y s A Y i i A - i

Fig 123. E1:2. Guardes del llibre de lectura dinamica.



INTERIOR

85 mm

0 ¢l pozo era muy profundo, o &lla cayd
muy lentamente, porque tuve mucho tiempo.
mientras bajaba para mirar a su alrededor y
preguntarse qué iba a pasar a continuacian.
Primero tratd de mirar hacia abajo y ver a
qué venia, pero estaba demasiado oscuro
para ver nada; luego mird a los lados del
pozo y s& dio cuenta de que estaban llengs
de armarios y estanterias: aqui y alla vio
mapas y cuadros colgados en pinzas.

Al pasar cogio un tarro de uno de los
estantes con la etigueta -MERMELADA DE
NARANJA», pero, para su gran decepeion,
estaba vacio: no queria dejar caer el tarro
por miedo a matar a alguien que estuviera

debajo, asi que se |as arregld para meterlo

en uno de los armarios al pasar.

«[Buenol», pensd Alicia para sf misma,
«después de una caida como esta, no |
temeré caer por |as escaleras! jQué valiente
me cansideraran todos en casa! No diria
nada al respecto, aungue me cayera desde
lo alto de |a casa~. (Lo cual era muy probable
que fuera clerto).

Abajo, abajo, abajo. [La caida nunca llegaria
a su fin! «sMe pregunto cuantos kilémetro!

No habia nada muy notable en ello; ni
tampoco le parecid a Alicia muy fuera de
lugar oir al Conejo decirse a si mismo: «Oh,
querido! jOh, cielos! Liegaré demasiado
tarde!» {cuando lo penso después, se le
ocurrio que deberia haberse extrafado de
ello, pero en aguel momento todo |e parecio
muy natural); pero cuando el conejo saco
un reloj de la bolsa del chaleco, lo miré y se
apresurd a seguir adelante, Alicia se puso
&n pie, pues le vino a la mente que nunca
antes habia visto un conejo con una bolsa
de chaleco ni con un reloj para sacar de

ella, y, ardiendo de curiosidad, corrié por

el campo tras él, y llego justo a tiempo para
verlo meterse en una gran madriguera bajo
el seto.

Al momento bajo Alicia tras &, sin pensar ni
una sola vez en como iba a salir de nuevo.

La madriguera seguia en linea recta como
un tinel durante un trecho, y luego se
sumergia repentinamente hacia abajo,
tan repentinamente que Alicia no tuvo ni un
momento para pensar en detenerse antes
de encontrarse cayendo por lo que parecia
ser un pozo muy profunde.

Tipografia

Helvetica Neue LT Std
12 pt
17,175 pt

PARAULES
DESTACADES

TEXT A BANDERA
ESQUERRA

FONS DE COLOR
PER ATENUAR

Definicié suports

AMPLE DE CAIXA
MES ESTRET
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Lectura tactil

En el cas de la lectura tactil, no es fa servir tot el
contingut en format braille sin6 que es fa una se- Lectura

tactil

leccio de paraules, com a mostra que es veura en la
maqueta final emprant aquest sistema.

0000000 00 90 00
® O 000000 00 0 0 00
® 000000 00 0 0 00
® 0000000 000 000
® O 000000 000 0 00
® © 00000 0 000 0 0 0 0
® ® 000000 0006 900
® 00000000000 00
® ® 00 0900 00 0 0 0 0
0900000 0000 00
® 000000000 0 0 0 0
® 0000000 0000 00
® ® 000000 00 0 0 0 0
® 0000900 909 0 0 00
® ® 000000 00 00 0 0

Fig 126. E1:2. Coberta del llibret
de lectura tactil.

Fig 127. E1:2. Guardes del llibre de lectura tactil.
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- TN : = ) | PARAULES EN
:: ] ) Jl'f ] _] » SISTEMA BRAILLE
Alicia Reloj
Libro Conejo — TRADUCCIO
'; ; ) : I B9 9%
Llave Pastel
P2, 0P B 3 8>3 0
Puerta Botella

Fig. 128. E1:2. Mostra de pagina del llibret de lectura tactil.
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Lectura contrastada

Lectura
contrastada

Fig 129. E1:2. Coberta
del llibret de lectura
contrastada.

Fig 130. E1:2. Guardes del llibre de lectura contrastada.



Asi que estaba considerando en su propia
mente, (tan bien como podia, ya que el dia caluroso
la hacia sentir muy somnolienta y atontada), si el
placer de hacer una cadena de margaritas valdria la
pena de levantarse y recoger las margaritas, cuando
de repente un conejo blanco con ojos rosados corrié
cerca de ella.

No habia nada muy notable en ello; ni tampoco
le parecié a Alicia muy fuera de lugar oir al Conejo
decirse asimismo: «jOh, querido! jOh, cielos! jLIegaré
demasiado tarde!» (cuando lo pens6 después, se le
ocurrié que deberia haberse extrafiado de ello, pero
en aquel momento todo le parecié muy natural); pero

cuando el conejo sacé un reloj de la bolsa del chaleco,

Definicié suports

130 mm

lo mird y se apresur¢ a seguir adelante, Alicia se puso
en pie, pues le vino a la mente que nunca antes habia
visto un conejo con una bolsa de chaleco ni con un
reloj para sacar de ella, y, ardiendo de curiosidad,
corrié por el campo tras él, y llegé justo a tiempo para
verlo meterse en una gran madriguera bajo el seto.

Al momento bajo Alicia tras &l, sin pensar ni una
sola vez en como iba a salir de nuevo.

La madriguera seguia en linea recta como
un tunel durante un trecho, y luego se sumergia
repentinamente hacia abajo, tan repentinamente
que Alicia no tuvo ni un momento para pensar en
detenerse antes de encontrarse cayendo por lo que

parecia ser un pozo muy profundo.

Tipografia

Arial
16 pt
34,35 pt

DOBLE ESPAIAT
PER MILLOR
LECTURA

PAGINA MES
AMPLA PER
REDUIR EXTENSIO
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Lectura auditiva

El cas de la lectura auditiva és especial, donat que
no s’inclou text sin6 un QR que seria l'enllag entre
el llibre fisic i la versié auditiva. Es per aixd que la
seva mida és la més diversa i presenta algunes
modificacions en la seva estructura per adaptar-se
a I'espai disponible.

Lectura auditiva

Com a format alternatiu a la lectura Il {]
tradicional, es presenten els VeOTURES
audiollibres. &LECTORS

s

Fig 133. E1:2. Plec de les cobertes del
“llibret” de lectura auditiva.



Definicié suports 123

Alicia en el pais
de les meravelles

Extraccio del primer capitol
d’Alicia en el pais de les meravelles.
Escaneja el codi per escoltar!

{

Fig. 134. E1:2. Plec de l'interior del

“llibret” de lectura auditiva. CODI QR QUE

ENLLACARIA AMB LA
VERSIO AUDIOLLIBRE
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Lectura acompanyada

Lectura

acompanyada
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Fig 136. E1:2. Guardes del llibre de lectura acompanyada.



Fig 137. E1:2. Esquema de la reticula de pagina de lectura acom-

panyada, amb la quadricula base de la caixa de text.

95 mm
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Alicia habia aprendido muchas cosas en el ooleglq.
Pero se alegré d:e que nadie la escuchase
porque |2 parecia que la Gitima palabra que habia
dicho no era correcta.

—Tendré qua pmgunisr a algulan ana pais

estd en las Antipaticas. I

—continud Alicia—. ¢Mueva Zelanda o Australia?
Pero silo prsgunto parecera que suy una mna
mnoranle_

Es mejor que no lo pregunte. |

Tal vez lo verg escrito en algun lado.

ﬁbajo \abajo, aba]o Como no podia hacer nada més.'
Alicia volvia a hablar; I

—Dina me echara de menos esta noche.
Esgf}ard que se acuerden de darle un;r.uéncél de |9Bhﬂ’
Dina era su gata.

—ibina. preclos'al Me gusrarié que efstuvieses agqui

abajo conmigo—dijo Alicia. Y #e quedé medio dormida.

Le parecia que ella y Dina iban ocg;das de la mano.
Ellale proguntaba =i los gaws comian rnumslagns
En el aire del agujero por el qua caig

no habia ratones, que es o que comen los gatos.

Una madriguera
es ol agujero

que hacen en el
suelo los conejos
y otros animales

para esconderse.

Munca habia visto a un congjo can chaleco y reloj,

Se levantd de un salto y le siguid, también cormende.
Alicia vio como el Conejo

se metia en una gran madrnguera,

asi que fue detras de &l sin pensar como saldria de alli,

Al principio, la madriguera era recta como un tdnel,
Perg

X s& hundia repentir
y Alicia cayd por el agujero.

Le parecia que aguel agujero era muy profundo

v que ella caia muy despacio.

A pesar de gue estaba oscuro, Alicia veia a los lados

cuadros colgados, armarios y estantes con libros,

Abajo, abajo, abajo, ,No se acabaria nunca la caida?
Mientras caia, Alicia se dijo en voz alta:

—Después de una caida como esta,

caer por las escaleras no sera nada.

iEn casa me dirén que soy muy valiente!
Seguro que estoy cerca del centro de la Tierra,
Eso quiere decir que he bajado mas de 6,000
quildmetros,

1A lo mejor llegaré al ofro lado del planetal

Sera divertido i a un sitio
donde las personas caminen cabeza abajo
Creo que se [lama Las Anfipaticas.

Tipografia

Arial
11 pt
34,35 pt

SALTS DE
PARAGRAF
DIFERENCIATS

TEXT A BANDERA
ESQUERRA

IL-LUSTRACIONS

Fig. 138. E1:2. Mostra de pagina del llibret de lectura acompanyada.
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Llancat general

Tots els llibrets mantenen la mateixa estructura,
que s’ha pres de referéncia dels llibres classics que
es troben a les llibreries, per fer una simulacié de
com serien els acabats en funcié de cada format.

*La llargada del cos de text pot variar en funcié de
les caracteristiques grafiques de cadascun dels for-
mats. No obstant aix0, sempre han de ser multiples

de 4 per poder realitzar la maquetacio.

1 2
PORTADA/ INICI CAPIiTOL
COBERTA GUARDA INTRODUCCIO MOSTRA
4
Cos*
X
GUARDA

CONTRA
COBERTA

Fig. 139. Esquema del llancat dels llibrets d'ex-

periéncies de lectures.



Punts de llibre
OBJECTIUS (p.16)
— Informar de les dades, recursos i

eines emprades en els llibrets per
fer cada format accesible

En cada punt de llibre, es defineixen dos
plans:

Una cara dedicada una aparencga de
punt de llibre més decorativa, en que es
repeteix el personatge associat a cada
lectura, situant un element de continui-
tat en relacio amb els cartells especi-
fics, per proporcionar un to més amable
i simpatic.

Un dors que proporciona punts de les
caracteristiques grafiques en queé s’han
de fixar els espectadors per veure les
diferéncies del format.

ICONES EXPLICATIUS
DEL ELEMENTS EN QUE
S'HA DE FIXAR

TEXT D’EXPLICACIO
OBSERVAR LES
DIFERENCIES

Revers

Definicié suports 127

Anvers

Lectura
dinamica

E —
Ample de caixa

Text a bandera

AGQ
dA

Tipografies
Sans Serif

— B

Ressaltar
paraules

En aguest llibret trobaras una
simulacio del format de text en
que les persones amb disléexia
poden llegir millor un escrit.

Et deixo algunes pistes perqué
et fixis en els detalls!

LECTURES & LECTORS

Fig. 140. E1:1. Anvers i revers del punt de llibre de lectura dinamica.

*Com els formats i mides de cada llibret sén diferents, tam-
bé s’han modificat algunes variacions pels casos adients.
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Embalatge

Per recollir tots els llibres de mostres,
es dissenya un embalatge que reforci la
idea de diversitat, pero alhora reuneixi
el conjunt, veient com tot i ser diferents
tots formen part del mateix grup.

Aquest adquireix la forma d'una carpeta
de mostrari, que es desplega i a primera
vista deixa veure tots els elements en el
mateix pla.

IL-LUSTRACIO

PERSONATGE
GENERAL +
ELS LLIBRETS

PRESENTACIO DEL
CONTINGUT DE
LEMBALATGE

ENUMERACIO DE
LES LECTURES QUE
S’OFEREIXEN

Experiencies
de lectura imata

En aguest pack podras

experimantar els diferents
farmats de lectura que
ajuden a facilitar |a tasca
a altres tipus de lectors |
usuaris.

Wy|f|gniin

LECTURES & LECTORS

B
i

Lectura lineal Lectura dinamica Lectura tacil

Lectura contrastada Lectura lineal Lectura acompanyada



1-EXTERIOR

2-PLECS INTERIORS
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Mo

LECTURES & LECTORS

Lectura lineal Lectura dinamica Lectura tacil

Lectura contrastada Lectura lineal Lectura acompanyada

Experiéencies
de lectura anmats

En aquest pack podras
experimentar els diferents
formats de lectura que
ajuden a facilitar la tasca
aaltres tipus de lectors i
usuaris.

Per recollir els llibres de mostres, es dissenya un
embalatge que reforci la idea de diversitat, pero
alhora reuneixi el conjunt, veient com tot i ser dife-
rents tots formen part del mateix grup.

Aquest adquireix la forma d'una carpeta de mostra-
ri, que es desplega i a primera vista deixa veure tots
els elements en el mateix pla.
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Fig. 145. E1:4. Explicacié de la composicié
de 'embalatge.

Lembalatge consistiria en dues peces, la primera
exterior per protegir, amb major gramatge, i la sego-
na per fer la funcié de portafolis o carpeta.
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06.

Simulacions
grafiques

06.1 SIMULACIONS
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06.1
Simulacions

Per veure els suports en el que seria

la seva destinacio final, s’elaboren un
seguit de simulacions grafiques a través
de fotomuntatges i mock-ups.

*El dia de la defensa es portaran els for-
mats impresos per la seva visualitzacio.
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Jo tamba

Jo
= llegeixo il

Tlegitinn

Jo també
llegeixo

Fig. 147-148. Fotomuntatges del cartell general i els

cartells especifics en I'interior d’'un centre escolar.
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les adaptacions de
lectura...

Tieus o sasium
antmmdaitizads por un
plinh gl

Tious e tachia
rtanariizacs per in
Pt gaaral

Lectures
i lectors

amb aguests

plctogrames
d'identificacia
dels formats.

Fi rawianzia ol
sistoms beakn per
FerEGnes coguat

Addasineis e bengualie

P pr o
dacepacial 1 ni

Només enfre

dels llibres
icats a l'any

le

M
a[is]

LECTURES
SLECTORS

Lectures
i lectors




Simulacions grafiques 137
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Fig. 151-152. Representacions del conjunt d’experiéncies de lectures.
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