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1. ESCUELA, ORGANIZACION DEL
PENSAMIENTO Y MODELOS DE
COMUNICACION

Mientras escribo estas lineas, nifias y nifios estardn viendo la televisién,
jugando con sus juegos informdticos, coleccicnando cromos de sus héroes
favoritos o leyendo revistas de monopatin. Muchos de ellos estdn informa-
dos de las mismas cosas de las que estdn informados los adultos, aspectos
que hacen referencia a la violencia, a la sexualidad, a las relaciones perso-
nales, etc., son conocidos por nifias y nifios y adultos. En nuestra sociedad,
la informacién cada vez es més compartida, principalmente la informacién
bésica y cotidiana.

Nifias y nifios comparten con los adultos horarios de audiencia ante el
televisor, y temas que antes parecian reservados a los adultos («las cosas de
los mayores») hoy son conocidos también por los pequefios. A pesar de que
los medios de informacién son muy diversos (prensa, radio, espacios reser-
vados a la publicidad, etc.), de todos ellos la TV es la que ha ganado la par-
tida, convirtiéndose en el medio mis seguido y compartido en nuesira so-
ciedad.

Las caracteristicas que definen a los actuales medios de comunicacién
son muy diferentes de las que definfan a los medios de comunicacion de
otras épocas. En una sociedad donde la comunicacidn era oral, ésta era bési-
camente personal, no se podia extender mds alld del espacio fisico de quien
la transmitia; informacién y caracteristicas personales se convertian en una
misma cosa.

Giitenberg y el desarrollo posterior de la imprenta posibilitaron que la
comunicacién y la informacién de las ideas pudieran ir mds alld del espacio
estrictamente personal. El libro se empieza a desarrollar como modelo co-
municativo cada vez mds popular.

Cuando Morse consigue enviar sus mensajes por telégrafo y Marconi
desarrolla el teléfono y la telegrafia sin hilos, se inicia una de las revelucio-
nes mas grandes de la historia. La informacién ya no tiene limites espacia-
les, ni fronteras (como ocurria con la imprenta), y los limites temporales se
empequeiiecen considerablemente hasta reducirlos a la velocidad de la luz.
La informacién se convierte en informacién electrénica. La informacién se
puede transmitir en el momento en que pasa y a todo el mundo.

Un maestro, amigo y compaifiero, seguia las incidencias de la guerra del
Golfo, al momento, con sus alumnos. Y en otra ocasién hablaron él y sus
alumnos con los astronautas de la nave Atlantis.



Comunicacién e informacion

Hace unos meses lei en un periddico de Paris una noticia que me sor-
prendié. Un joven chino habia ingresado en prisién por querer estar al lado
de una chica. El joven chino se enamoré locamente y dedicaba su tiempo
libre a estar cerca de ella; si la chica estaba en su lugar de trabajo €l la espe-
raba fuera, 1a segufa por la calle, estaba en la puerta de su casa, etc. Todas
estas acciones las hacia sin haberle comentado nada de sus sentimientos. Ni
tan sélo habia hablado nunca con ella. La chica, poco a poco, se fue asus-
tando de Ia permanente presencia del chino y decidié denunciarlo a la poli-
cia. Los jueces determinaron prisién preventiva. En el juicio, al ser pregun-
tado por el motivo de su presencia, respondid que estaba cerca de ella por-
que la amaba y sentia la necesidad de su presencia para continuar amandola,
cosa que, evidentemente, continuaria haciendo cuando le dejasen en liber-
tad.

El hecho del estudiante chino nos refleja cémo una misma situnacién
puede ser vivida de formas muy diferentes. Para £l el amor era basicamente
sentir la presencia; para ella esta presencia, sin ir acompafiada de la palabra
o de otras informaciones, se convertia en motivo de persecucion, de peligro.

La relacién entre comunicacién y comportamiento es un tema defendido
por muchas escuelas de psicologia, sociologfa, pedagogia y ciencias socia-
les en general. Las tradicionales propuestas de Paulov nos demostraban la
importancia de la informacién como estimulo para obtener una respuesta
determinada, la escucla de la Gestalt nos descubrié la importancia de las
percepciones y ¢cdmo los diferentes estimulos pueden obtener diferentes res-
puestas, segtin el receptor.

Los andlisis semi6ticos actuales insisten en la importancia de los refe-
rentes culturales y sociales. Asi, por ejemplo, la referencia de unas lineas
determinadas a un volante, a un cierto tipo de casa, a una prohibicién, a una
sefial de trdfico, necesita que la informacién tenga unos referentes, compar-
tidos social y culturalmente, que condicionan y organizan las propias expe-
riencias de los individuos. Este principio es fundamental para llevar a térmi-
no andlisis educativos, ya que muchas veces se ha entendido la educacién y,
principalmente, la escuela, como el lugar del aprendizaje de ciertos cdigos
culturales que se crefan fundamentales, ya fueran de acceso al saber, de
comportamiento, etc. Mds adelante veremos cémo la escuela va cambiando
segiin cambian los modelos de comunicacién de las diferentes sociedades.

Quiz4 sea el momento de diferenciar informacién y comunicacién. La
comunicacion es, basicamente, una accidn y la informacidn, su resultado,
como dos caras de una misma moeneda, ya que lo que nosotros recibimos
viene condicionado tanto por la naturaleza de la informacion (idea, senti-
miento, palabra, etc.) como por los medios con que se transmite esta infor-



macion (voz, imprenta, TV, video, mdquinas de comunicar diversas, etc.);
por el contexto en que se recibe (tranquilamente en casa, en una situacién de
debate, en un momento de prisa, etc.); por la extension (es decir, a qué ni-
mero de personas se dirige la informacién). Cuando la informacién se dirige
& un grupo reducido de personas la posibilidad de que la informacién sea
mds diversa y matizada es mayor. La informacién tiende a hacerse mds ge-
neralista a medida que ésta llega a un mimero mayor de priblico,

Todas las circunstancias en que se da una comunicacién condicionan la
informacion que se recibe.

La informacién emitida a través de los medios de comunicacién de
masas es una informacién general, compartida, parecida a la que nos trans-
miten los signos colectivos, los héroes nacionales v de la TV. Esta emite
muchos programas que llegan a gran parte de la poblacién del globo.

Cuando los medios de comunicacion de masas comunican informacion,
€sta se convierte en noticia, y es compartida por un nurneroso piiblico.

Cuando una sociedad utiliza un modelo de comunicacién, condiciona la
informacién que circula en ella y sus cédigos culturales vienen afectados y
generados por este modelo, que condiciona a su vez la manera de pensar y
de sentir de sus individuos.

Sociedad, modelos de comunicacién y escuela

La escuela no se ha mantenido al margen de los cambios de la sociedad.,
Su papel, su significado, ha sido transformado (segin el modelo de socie-
dad en que se encontraba, segiin los modelos de relaciones econémicas, so-
ciales, de valores, etc.).

En la Atenas y la Esparta cldsicas ya nos encontramos con dos maneras
diferentes de entender la escuela. En la Atenas cldsica, los adolescentes de
clases altas asistian al gimnasio, donde realizaban ejercicios fisicos comple-
mentados con una formacién mas espiritual: la paideia, donde la miisica y
la palabra cantada, la poesia, basada en textos de la Odisea y de la llfada
eran los principales ejes de la escuela, cuya finalidad no era tanto la forma-
cidn para el mundo laboral, como la de disfrutar del conocimiento y de la
cultura. La palabra escuela significaba tiempo de descanso. Una persona ci-
vilizada habia de pasar los momentos libres y de descanso pensando y
aprendiendo.

Los atenienses crearon diferentes tipos de escuela (los gimnasios, las es-
cuelas efébicas) y, seglin parece, crearon escuelas primarias, donde se ense-
itaba lectura y aritmética. La edad de los jévenes alumnos era posiblemente
la de adolescentes '. No hay duda de que los griegos inventaron la escuela y

1. POSTMANN. La desaparicié de la infantesa. Vic. Bumo, 1992, 26.
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sus filésofos fueron unos grandes entusiastas de la educacion.

En Esparta, por el contrario, la escuela era obliogatoria y su finalidad era,
principalmente, la de preparar para la guerra. Alin actualmente, el término
«educacién espartana» se entiende como una escuela con una disciplina fé-
rrea. Curiosamente, y como nos explica J. M. Carandell: «Los desinteresa-
dos atenienses resultaron ser mejores guerreros ¢ue los espartanos, aunque al
final fueron derrotados por éstos, en una guerra que termind con la autono-
mia de las respectivas ciudades, seguramente porque los primeros sentian
mayor amor a su patria que los segundos, y estaban més orgullosos de ella» *.

Parece que la sociedad romana recogi6 la idea griega de la escuela y
tenia un cierto sentimiento de la infancia. Tal como afirma Plumb: «El arte
romano nos revela un extraordinario sentide de la edad, del nific pequefio
gue crece, que no se vuelve a encontrar en el arte occidental hasta el Rena-
cimiento *».

San Agustin, a pariir del capitulo IX de sus Confesiones, nos explica su
aversién hacia la escuela y su pasién para el estudio, haciendo importantes
referencias a 1a escuela de la «naturaleza y de la vida».

El modelo de comunicacién utilizado en las escuelas del mundo clidsico
era, esencialmente, el del didlogo. Los buenos maestros habian de ser bue-
nos oradores. En el importante cuadro de Rafael La escuela de Atenas, ve-
mos en el centro a Aristételes y Plat6n, que eniran dialogando. Los demds
se retinen en pequefios grupos. Si bien el cuadro tiene una importancia sim-
bélica, en él dominan los grupos y personas que estdn dialogando y discu-
tiendo. Podemos imaginar estas escuelas dominadas por la palabra de los
oradores, que impartian sus ensefianzas mediante la discusion, sobre los dis-
tintos aspectos de la vida, de la ciencia, etc.

En una sociedad en la que la transmisidn de conocimientos y su comuni-
cacidn era, bisicamente, oral, también en su comunicacién con grandes gru-
pos de poblacién, la capacidad de conviccion del orador, sus caracteristicas
personales, la transmisién de aspectos de su personalidad, los recursos ora-
torios, la capacidad de captar la atencién del auditorio, de hacer avanzar un
dilogo, las repeticiones y los ejercicios de desarrollo de la memoria, fueron
las técnicas bdsicas de ensefianza-aprendizaje.

De esta manera, la informacién se transmitia de maestro a alumnos, de
padres a hijos, haciendo de la tradicién oral la principal fuente de informa-
cién de una sociedad; tradicién a la que han tenido que recurrir literatos,
miisicos, elc., para crear sus obras. Probablemente, en la comunicacién oral,
no eran tan importantes los datos exactos como los sentimientos, la magni-
ficiencia y la repeticién de los hechos. Gran parte de esta tradicion era com-

2. I.M. CARANDELL."Un paseo por la historia”. En Cuadernos de Pedagogia, 187, 8.
3. PLUMB, citado por Postmann, Op. cit. p. 28.



partida, como las historias que hacian referencia a comportamientos mora-
les o a grandes gestas de los héroes, utilizadas como aprendizaje. Estas his-
torias, tenfan, basicamente, un sentido didictico, y eran adaptadas al mo-
mento y al piblico concreto al que se destinaban.

En la Edad Media, el concepto de escuela y de infancia que se apuntaba
en el mundo cldsico desapareci6. El sentimiento general era que las nifias y
nifios eran mujeres y hombres sin desarrollar que, poco a poco, se incorpo-
raban a la vida social para trabajar. Pricticamente, habia desaparecido el
sentimiento de la infancia, excepto para los més pequefios. Adultos y nifios
compartfan costumbres, juegos, locales, etc. .a escuela estaba reservada a
religiosos, tonsurados, clérigos. Era muy selectiva hasta que, a finales de la
Edad Media, se empez6 a abrir a los laicos. Seglin Ariés, éstas eran enton-
ces las caracteristicas de la escuela:

= Una escuela sin graduacion: A nadie se le hubiera ocurrido, en la es-
cuela medieval, graduar las dificultades para facilitar los aprendizajes de
una materia.

= Simultaneidad en la ensefianza y aprendizaje de las materias: El cono-
cimiento se entendfa méds como una globalidad que como un analisis dividi-
do y espacializado *. i

Puesto que las fuentes de conocimiento eran, principalmente, orales,
también lo eran las técnicas de ensefianza y de aprendizaje, como la repeti-
cidn oral y los ejercigios de memorizacién. El 9cceso a los textos escritos
daba una visién mucho mds globalizada y conjunta de los temas. La estruc-
tura de los textos medievales no era la misma que la divisién en capitulos y
la preocupacién por el andlisis y claridad de la exposicidn que caracteriza a
la informacidn escrita desde el Renacimiento.

San Buenaventura nos cuenta de una manera clara esta situacién. Nos
explica que, en el s. XIII, habia cuatro maneras de hacer libros:

1. Un hombre puede escribir las obras de otros sin afiadir ni cambiar
nada. En este caso, sencillamente se le llama copista.

2. Otro escribe las obras de otros, afiadiendo parrafos que no son suyos;
se le llama recopilador.

3. Otro escribe las obras de otros y la suya, pero principalmente la de otros,
afiadiendo la suya para que sirva de explicacidn; se le llama comentarista.

4. Otro escribe la obra de otros, pero principalmente la suya, afiadiendo
la de otros para que sirva de confirmacién; un hombre asi se habria de lla-
mar qutor .

La imprenta revolucionarfa las relaciones de comunicacién y del saber;
y la escuela, poco a poco, habria de cambiar.

4, ARIES P, El nifio y la vida familiar en el antiguo régimen. Madrid. Taurus, 1987.
5. POSTMANN op. cit. p. 42
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El Renacimiento recupera y desarrolla el sentimiento de la infancia que
se habia apuntado en el mundo clésico (en muchos cuadros y pinturas de la
época aparecen nifos). La figura del Nifio Jesids estd presente en gran parte
de la pictografia religiosa. Por otro lado, aparece un invento totalmente re-
volucionario: la imprenta. La imprenta permite divulgar y acercar ideas,
pensamientos, estructuras, expresiones al gran pidblico. Por este motivo, la
imprenta fue perseguida en muchos lugares, ya que acercaba y divulgaba
los secretos del saber a un piblico numeroso, sin matices ni interpretaciones
subjetivas. Muchas revoluciones han tenido en la imprenta su forma propia
de comunicacion, v el origen de la prensa fue el de acercar la informacidn a
las clases populares. Por primera vez se pudo ensefiar y aprender sin que el
profesor explicara.

La divulgacidn de la letra impresa como forma de comunicacion y ex-
presién de los saberes cred la necesidad de que el discurso se organizara de
una forma determinada, habia de ser inteligible, comprensible, segiin las
pautas de la lectura. El nuevo medio hizo que el sentido colectivo que se
tenfa de la escritura (los copistas) pasase a ser el de una expresién indivi-
dual y, por tanto, creci6 la idea del autor (que se refuerza con el hecho de
que las ideas quedan fijadas) y la del lector. Poco a poco, se fue creando la
conciencia de que los saberes estdn en los libros, y para acceder a ellos hace
falta el conocimiento de sus cédigos de expresién, no solamente como len-
gua escrita sino como estructura para la exposicién de dichos saberes, dife-
rente de la exposicién escrita medieval o de la antigiiedad clasica. Los co-
nocimientos habfan de pasar a través de una tecnologia, de un nuevo siste-
ma de comunicaci6én que creaba una nueva forma de expresion. El acceso al
dominio de estos codigos se convirtié en un requisito imprescindible para
ser culto ¥ conocedor de los saberes. El no acceso a estos c6digos convertia
a las personas en analfabetas.

La imprenta cre¢ también un nuevo mundo simbdlico y, como forma de
expresion de su época, fue decisiva para desarrollar el nuevo sentimiento
del Renacimiento: el individualismo. Como afirma Lowenthal: «I.a filoso-
fia dominante de la naturaleza humana desde el Renacimiento se ha basado
en la concepeidn de que cada individuo es un caso aparte, la existencia del
cual consiste, fundamentalmente, en sus esfuerzos para afirmar su persona-
lidad ante las reivindicaciones restrictivas y niveladoras de la sociedad»®. El
nuevo medio de comunicacion acababa con el sentido colectivo de la Edad
Media y desarrollaba una nueva forma de comunicarse, en la que lo funda-
mental era la opinion, la idea individual.

Nuevas posibilidades de informacién y comunicacién se abrieron con la

6. Idea ampliamente desarrollada también por E. Fromm en su famoso libro: E! miedo a la
libertad.



imprenta. Estas podfan ir més all4 de las fronteras personales del habla en el
espacio, y mds alld de la vida del autor en el tiempo. Un solo individuo se
podia dirigir 2 una multitud que no veia o que alin no existia,

Probablemente, cuando Giitenberg y sus colaboradores sacaron a la luz
la comunicacion a través de los caracteres, éstos se convert{an en auténticas
minas para acabar con el mundo medieval. Como afirma Ariés, antes de la
imprenta la comunicacién humana se daba en un marco social. Incluso la
lectura tenia como modelo el modelo oral, el lector leia en voz alta mientras
los otros seguian la recitacién’. Al ir desapareciendo esta forma de lectura
se empezd a desarrollar una nueva: la del lector aislado con sus interpreta-
ciones y vivencias personales, separdndose del marco social.

Un nuevo sistema de comunicacidn, en el que la tecnologia ya jugaba un
papel importante, se estaba desarrollando y cambiaba nuestros intereses,
mientras el modelo de comunicacidn empleado hasta entonces iba desapare-
ciendo. Los modelos de comunicacién usados marcaban la linea divisoria
entre los que eran capaces de acceder al nuevo sistema y los que no lo eran,
entre los que sabian leer y los que no sabfan. Los que no sabfan leer queda-
ban relegados a los saberes medievales y los que sabian eran capaces de ac-
ceder a los nuevos conocimientos; a éstos se les abria un mundo nuevo con
toda la riqueza transformadora del Renacimiento.

Este nuevo sistema de comunicacidn también pedia una nueva manera de
organizar la informacién. A los impresores y encuadernadores ya no les servia
la manera como estaba organizada la informaci6n en los manuscritos de los co-
pistas. La primera necesidad que tuvieron fue la de numerar las piginas. La pa-
ginacién llevé a la necesidad de crear indices, anotaciones, referencias. Habia
que introducir divisiones y organizar los parrafos para que fueran legibles por el
lector, lo que hizo necesario un nuevo uso de los signos de puntuacién y de de-
sarrollo de la gramdtica. Eran necesarios también titulos, portadas, etc.

Serfa muy interesante ver la influencia de los editores y tipégrafos en la
manera de pensar de las personas «alfabetizadas», ya que la forma del libro
impreso (forma inflexible) en contraposicién al lenguaje oral en cuanto a la
organizacién secuencial de las frases, la division de los pérrafos, los indices
alfabéticos, las exigencias de la ortografia, etc., ha llevado a unos habitos de
pensamiento que James Joyce, en tono burlén, denominé «mentalidad
ABCD»?%, Estas exigencias creaban también una manera de organizar y
transmitir los contenidos y, por tanto, una nueva manera de organizar el
pensamiento. Einsenstein opina que la manera determinada de codificar la
informacidn en los libros «ayudé a reordenar el pensamiento de todos los
lectores, fuera la que fuera su profesion»°.

7. ARIES op. cit., Postmann, 48.
8. POSTMANN. Op. cit. p. 51.
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La escuela, cada vez més, se fue identificando como el lugar de acceso a
los codigos impuestos por el nuevo medio de comunicacidn, y se fue orga-
nizando en funcién de este medio. La palabra, la discusion, ya no ocuparon
un lugar principal en Ia adquisicién del saber, sino que quedaron apartados,
se entendieron como complemento del saber escrito o fueron objetivo de
una fuerte reglamentacidn. El acceso a los saberes a través de las formas de-
rivadas de la imprenta llevé a una necesaria organizacion de los curricula,
se crearon «nuevas edades de la vida» y las escuelas se graduaron. Se crefa
conveniente y se justiticaba que era bueno gue nifias y nifios aprendiesen a
leer a tal edad y que aprendiesen determinadas estructuras a tal otra, ya que,
de esta manera, se facilitaba los accesos al saber que nos transmitian las
fuentes de informacitn que la escuela usaba: los libros (libros de materia,
de texto, enciclopedias, etc.). Las diferentes materias, disciplinas y conoci-
mientos habian de seguir la estructura de organizacién del nuevo sistema de
comunicacién y podemos afirmar que 1a iégica del libro ha influido en la 16-
gica de la disciplina. Esto nos lleva a afirmar que el sistema de comunica-
cién wtilizado en una sociedad condiciona también la organizacion del pen-
samiento, la manera de enfocar las ciencias y las materias que han de estu-
diar los individuos de una época,

Esta situacion es especialmente problemadtica cuando los medios de co-
municacién de una sociedad estdn en un momento de transformacién que
no hard ofra cosa que condicionar los tipos de informacién y, por tanto,
crear una nueva manera de pensar, de entender el mundo, la ciencia; una
nueva forma de cultura.

Inis sefialé que los cambios de la tecnologia de la comunicacién tienen
principalmente tres efectos:

1. Cambia la estructura de los intereses (las cosas en las que se piensa),

2. Cambia la naturaleza de los simbolos (las cosas sobre las que se piensa).

3.Cambia la naturaleza de la comunidad (los individuos en los que se de-
sarrollan los pensamientos)'.

La extension y profundidad de estos cambios es tan grande que podemos
entender que uno de los momentos de mayor cambio y transformacién en el
mundo es cuando cambian sus sistemas de comunicacion.

Las relaciones entre comunicacién, maneras de pensar y de sentir de las
personas y los pueblos y educacidn son estrechas. No podemos entender la
educacién sin la comunicacién. Es mds, podemos afirmar que la educacién
se basa en la comunicacién, entendida ésta tanto a nivel personal como so-
cial, a través de los medios que una sociedad utiliza. Durante mucho tiem-
Po, la escuela se ha entendido y se entiende todavia como el lugar de infor-

9. POSTMANN. Op. cit. p. 51.
10. POSTMANN. Op. cit. p. 44.



macién y comunicacion que una sociedad transmite para poder adaptarse a
ella. Fl acceso a la comunicacién escrita se convirtié en una necesidad, y la
sociedad delegé en la escuela la responsabilidad de formar a sus individuos.

No podemos acabar este punto sin pensar qué sistemas de comunica-
cién, qué tipo de informacién transmite el sistema escolar y preguntarnos si
prepara a los individuos para una sociedad que tiene definidos sus propios
sitemas con todo lo que esto significa.

;Qué le pasaria a la escuela (y, principalmente, a la escuela bésica) si no
pudiera utilizar los contenidos, las estructuras y cédigos de informacién que
su sociedad utiliza? Posiblemente seria una escuela que no daria respuesta a
la sociedad en gue vive.

La escuela actual y sus sistemas de comunicacion

La escuela, para su funcionamiento, ha generado sistemas de comunica-
ci6n y de informacién. Estos sistemas han condicionado las estructuras de
fransmisién de conocimiento, comeo la organizacion de la propia escuela:
graduacién de los saberes, distribucién de los espacios, utilizacidn y selec-
cién de materiales, etc. La escuela actual ha tenido y continda teniendo al
libro y, mas concretamente, al libro de texto, reforzado por los intereses in-
dustriales y comerciales, como principal pauta de aprendizaje. Junto al libro
de texto est4 la autoridad oral de la explicacién del profesor, que en muchas
ocasiones sigue la pauta, amplfa o explica los contenidos del libro de texto
con soporte, a veces, de otros materiales. Basada en estas formas de comu-
nicacién, se ha organizado nuestra escuela. Se ha tenido por objetivo princi-
pal de los primeros afios el acceso a los codigos de la lectura y de Ia escritu-
ra como herramienta bésica para acceder al saber; se ha graduado la escuela
en funcién de la organizacién l16gica de las materias que los libros de texto
han elaborade; el mobiliario del aula es bdsicamente la mesa, muchas veces
individual, para guardar los libros y las herramientas para escribir; todas las
mesas se orientan hacia el professor; el no «hablaré en clase» ha sido una de
las normas bdsicas de disciplina en las aulas.

Es verdad que ha habido intentos més o menos eficaces de apertura, de
uso de nuevos materiales, de biisqueda de diferentes organizaciones escola-
res. Los avances en las did4cticas y en los estudios sobre el aprendizaje con-
tinuamente piden nuevos modelos de organizacién escolar, que nifias y
nifios «aprendan a aprender» en la escuela. Sin embargo, parece que la es-
cuela avanza muy lentamente y de una manera un tanto desorientada hacia
estas nuevas férmulas, plantedndose, muchas veces, un aspecto més critico:
su sentido en la sociedad actual.

Sinceramente, creo que uno de los principales obstdculos que encuentra
la escuela para avanzar y para situarse dentro del mundo al que pertenece cs
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la falta de revisién de sus sistemas de comunicacién. Y no es que la escuela
haya de abandonar momentos de silencio y de concentracién individual,
pero si que ha de adaptarse a los sistemas de comunicacién que la sociedad
actual tiene. Lo hemos visto en el mundo clasico, donde la escuela seguia el
sistema de comunicacién oral; hemos visto evolucionar la escuela con el
nuevo sisterna de comunicacién ideado por Giitenberg v toda la revolucién
que ello significé. Es evidente que la escuela actual ha de usar y conocer los
medios de comunicacidn de la sociedad. Este hecho tiene mucha mds tras-
cendencia de la que normalmente se le da. Muchas veces, al plantear este
problema entre maestros o en las instituciones, se ha entendido como una
necesidad de «estar al dfa», en el dominio de tal o cual mdquina, en la canti-
dad de inversién que hay que hacer, en la dificultad de integrar en la escue-
la los sitemas actuales de comunicacién. Pocas veces (y la prueba es la es-
casa reflexién pedagégica que hay sobre ¢l tema) se entiende que los site-
mas de comunicacidén van mas alla (aunque la necesitan) de la tecnologia, y
crean, como hemos visto en el caso de la imprenta, un conjunto de relacio-
nes que condicionan la organizacién de los saberes, los valores de una so-
ciedad, sus lenguajes, su cultura. Es evidente, pues, que si la escuela no
entra en el conocimiento, el uso, la dinamica, la critica de los sitemas de co-
muncacién de la sociedad en que vive, esta escuela no corresponde a esta
sociedad, a esta cultura.

Es verdad que la escuela ha sufrido no pocos cambios y que en la actua-
lidad se han incorporado nuevos conocimientos y que se est4n incorporando
algunas de las tecnologias actuales de la comunicacién, como el video y los
ordenadores. Sin embargo, el problema para muchos reside en cémo inte-
grar esta tecnologia cuando el problema estd en que los sitemas actuaies de
comunicacién cambian en muchos aspectos el sentido de 1a escuela. Es un
paso de transformacién, como el que signific6 la imprenta para el
Renacimiento.

Mientras en Ia escuela, en general, la transmisién de conocimientos con-
tinda siendo de cardcter estdtico, los que nos transmiten los actuales siste-
mas de comunicacién son de una realidad cambiante. Esta realidad, alum-
nos y profesores la perciben fuera de la escuela, y convierte el saber en una
aventura de biisqueda continua v de nuevos descubrimientos, donde la ca-
pacidad del alumno para investigar es una necesidad para el saber actual
mds que el aprendizaje memoristico. La realidad tampoco se nos presenta
como en los libros de texto, dividida en partes y graduada segtin las dificul-
tades que se derivan de la 16gica de estos libros. La realidad se nos presenta
de una manera mucho mds global, mds impactante. A través de la televisién
s€ nos presenta como una informacién bdsica, compartida por adultos y por
nifias y nifios. Mucha informacién actual no es novedad en la escuela, ya
que a veces lo que sabe el maestro es la misma informacién que posee el



alumno, por lo que su autoridad respecto a ciertos saberes es la misma.

Esta informacién bdsica, frecuentemente se presenta desordenada. Un
ejemplo lo encontramos en la publicidad que algunas cadenas de TV inclu-
yen en sus telediarios, en los que, al lado de una noticia de capital importan-
cia, se ofrece el anuncio de la felicidad que nos proporciona una marca co-
mercial. Es probable que este sistema de comunicacién y de informacién ne-
cesite mds una escuela que ayude a la organizacién, rentabilidad y comple-
mentariedad de la informacién que una escuela que repita una informacién.

La informacién actual también supera fronteras, si ya la imprenta habia
significado un importante avance en este sentido, haciendo del libro una in-
formaci6n sin fronteras en el espacio y en el tiempo. La informacién actual
tiene la caracteristica de la inmediatez, haciendo pequefio el mundo y crean-
do un nuevo concepto de medio para el individuo, el medio comunicativo e
mnformativo, que comparte su existencia con otros, como el medio geografi-
co. Hoy, para un alumneo, probablemente es mds conocida la informacién
sobre la guerra del Golfo o el desmantelamiento de 1a Unién Soviética que
algunos de los problemas de una ciudad o pueblo cercano.

Otro de los aspectos que a la escuela le cuesta més incorporar es la carac-
teristica visual de la comunicacién actual. El debate pedagégico sobre este as-
pecto es pricticamente inexistente y la introduccién de la cultura de la comu-
nicacién visual se ha centrado en unos aparatos que, o estaban olvidados en
armarios, o eran de uso exclusivo del aficionado de tumo que la escuela tenia
0, en el mejor de los casos, eran utilizados como soporte en ciertas discipli-
nas, para que fueran mds diddcticas. Pero mientras en la escuela el tema au-
diovisual pasaba como un no saber muy bien qué hacer, la sociedad ha ido de-
finiendo la comunicacién audiovisual como uno de sus m4s potentes sistermnas
de comunicacidn. La escuela y el sistema educativo atin no han superado esta
barrera, y contintian relegando uno de los principales sistemas comunicativos
actuales. La lectura y la escritura continiian siendo las principales fuentes de
informacitn y, por tanto, el acceso a sus c6digos una de las principales tareas
de la escuela, como si los sistemas de comunicacién de una sociedad no hu-
bieran evolucionado desde el descubrimiocento de la imprenta. No se trata, en
absoluto, de plantear educaci6n visual frente educacién escrita (debate en el
que, lamentablemente, muchas veces se ha caido), sino de situar la escuela en
el mundo y en la necesidad que tienen los ciudadanos de que la escuela ense-
fie sus codigos de comunicacion.

Distintas investigaciones de orden fisiolégico han apoyado también la
importancia de la comunicacidn visual para un desarrollo completo de los
hemisferios cerebrales y la afirmacién de que la escuela, desarrollando casi
exclusivamente la informacién escrita, estd olvidando el desarrollo de buena
parte de la capacidad cerebral. Sabemos que existen dos medios diferentes que
se complementan para organizar la informacion en nuestro cerebro: un estilo
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lineal, paso a paso, que analiza las partes (atribuido, bdsicamente, al homisfe-
rio izquierdo) y un estilo espacial, de relaci6n, que busca y construye pautas
(atribuido, basicamente, al derecho)". Es evidente que la escuela estd desarro-
Tlando més la capacidad de un hemisferio, mientras que el tipo de informacion
que desarrolla nuestra sociedad estimula el funcionamiento del otro. En la es-
cuela se trabaja, principalmente, a partir de explicaciones, textos y nimeros,
mientras que los medios actuales de comuncacién se basan més en el testimo-
nio, la evocacién y la imagen. A nifias y nifios se les exige en la escuela que
desarrollen mds un hemisferio, sean cnales sean sus caracteristicas.

Todo lo que hemos dicho debe concretarse en la escuela en una vision
diferente del uso de la informacién y en el importante papel que han de
jugar los diferentes tipos de materiales en el aula, ya que éstos, con el profe-
sor, son los que condicionan, en gran medida, la prictica escolar. Ya hemos
comentado que uno de los problemas de la escuela es la poca diversifica-
cién de materiales y el dominio absoluto del libro de texto, asi como la ma-
yoria de técnicas diddcticas refuerzan la estructura de este tipo de libros.

Apple recoge una estimacién hecha en Estados Unidos en la que se afir-
ma que un 75 % del tiempo de los estudiantes en el aula esté relacionado
con el uso de estos libros, porcentaje que aumentarfa a un 90 % en el caso
de los deberes escolares. Esta homogeneizacitn de los materiales de infor-
macién nos lleva a un sistema escolar con una visién muy determinada y
uniforme de la cultura y de los saberes.

Necesidad de cambio

La escuela ha de ensefiar y usar los sistemas de comunicacion
de la sociedad

Hemos visto cémo el uso de unos medios determinados de informacién
y de comunicacién lleva consigo unos modelos de organizacién escolar, de
organizacién de los saberes, etc. Los problemas que plantea esta situacion
en la escuela son diversos. Por un lado, es evidente que el uso de unos me-
dios de comunicacién se concreta en unos materiales, y que estos materiales
tienen un determinado fondo cultural, concretdndose en un tipo determina-
do de informacién. Por otro lado, una de las caracteristicas de la sociedad
actual es que estd usando diversos sisternas de comunicacion, mediante ma-
teriales y soportes diferentes y que la escuela, normalmente, no se ha plan-
teado este cambio. También es evidente que unos sitemas de comunicacién

11, ALEGRE, O. “Ensefianza y hemisferios cerebrales”. En Cuadernos de Pedagogia,
186, 64.
12. GIMENQO, J. “Los materiales v la enseflanza”, En Cuadernos de Pedagogia, 197, 13.



favorecerdn m4s a unos alumnos que a otros. Asi, por ejemplo, los alumnos
con mds facilidad visual que de lenguaje escrito se pueden encontrar en in-
feriores condiciones. No pretendemos inventar mil sistemas distintos de co-
municacién, ya que seria imposible, pero sf es cierto que el uso de diversos
sistemas de comunicacién es un paso importante para concretar temas como
el del tratamiento de la diversidad y la preparacién de los alumnos para el
mundo actual. Algunas escuelas y colectivos se han planteado este cambio
en profundidad, y el resultado ha sido 1a posibilidad de establecer un traba-
jo escolar abierto, de sumo interés para todos los alumnos y donde nueva-
mente se puede plantear un sistema cooperativo de la ensefianza, y el apren-
der a aprender y las relaciones de ensefianza-aprendizaje estdn basadas en
una metodologfa constructivista ¥ tienen su pleno sentido.

Bases de datos, informacidn al alcance de nifias y nifios a través de dife-
rentes medios, comunicacién escolar, colaboracién entre escuelas, corres-
pondencia escolar, investigacién y uso de la informacién estdn nuevamente
surgiendo, como planteamientos diddcticos, muchas propuestas ideolégicas
planteadas por Freinet, y el trabajo cooperativo vuelve a estar de actualidad
en escuelas donde se han planteado estas experiencias.

«El uso de las tecnologias de la informacién, la documentacién y la co-
municacién permite, en el 4mbito escolar, organizar una amplia gama de
actividades cooperativas de gran motivacién para los alumnos, relacionadas
con contenidos curriculares diversos»". Un ejemplo de esto lo encontramos
en algunas escuelas rurales de Catalufia, donde, a través de la informatica y
la telemdtica, han superado el aislamiento, han motivado a los alumnos, han
elaborado proyectos de investigacién v de trabajo cooperativo.

Distintos papeles del profesor

Este cambio de modelo exige también un cambio en la actitud del profe-
sor. Creo que es importante que el profesorado asuma el papel de interme-
diario, de tutor, de orientador, de critico entre alumno y cultura de una so-
ciedad. Es verdad que el profesor ha desarrollado el papel de transmisor
cultural, pero su papel ha estado marcado mds por un rol de autoridad cultu-
ral que por el de orientador, colaborador, pedagogo (en el sentido original
de la palabra). El problema que se plantea es muy importante, ya que el pro-
fesor no ha estado formado para llevar a cabo este tipo de ensefianza ni para
asumir este papel. Previamente, el profesor habrd de ver la necesidad de en-
trar en este cambio y entrar en las nuevas coordenadas culturales que signi-
fican los actuales sistemas de comunicacién, para que, de esta manera,

13. GROS, B, “Psicologia cognitiva e informitica educativa”. En Cuadernos de
Pedagogia, 197, 13.
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pueda ejercer de intermediario y de potenciador del alumno. Es en este sentido
en el que creo que se habria de entrar en una de las tareas fundamentales para
realizar este cambio: la formacion permanente del profesorado. Teniendo en
cuenta que la base cultural es fundamental para posibilitarlo, 1a formacion
tecnoldgica en que se ha basado la preparacién para introducir los nuevos sis-
temas de comunicacién se ha de entender como un primer paso, que si no se
completa con otros, de dmbitos culturales mucho mds amplios, se cae en un re-
duccionismo tecnolégico que pronto pierde sentido, y no se sabe demasiado
cémo usarlo o integrarlo. Este cambio de papel del profesor (a intermediario
cultural en una sociedad v escuela con diferentes tipos de comunicacién) no
significa que su trabajo pierda sentido, sino que, en la diversidad de los modos
de comunicacién, de materiales en uso, el profesor pasa a tener un papel con
muchisimas mds posibilidades de las que, hasta ahora, ha tenido, como, por
ejemplo, la de ayudar a ampliar el sentido critico o ia de desarrollar las poten-
cialidades de cada alumno y de cada grupo de la manera més adecuada.

Una diferente organizacién escolar

Otro de los aspectos que hay que tener en cuenta al iniciar este cambio
es la necesidad de una organizacién diferente de la escuela. Asi como la es-
cuela del mundo cldsico poco tenfa que ver con la escuela del s. XIX, la es-
cuela actual necesita un nuevo tipo de organizacién escolar, que empieza
por un cambio de arquitectura y por una distribucién diferente de los espa-
cios internos. A veces se habla sobre los problemas de integrar el video en
el aula, de la introduccion de la informitica, de la tecnologia de la comuni-
cacién, etc. Es posible que el problema provenga de la propia estructura de
la escuela, en la que, dificilmente, los medios actuales de comunicacién se
pueden adaptar al tipo de clase-aula pensada para que el profesor imparta la
leceidn y los alumnos utilicen el material de escritura individual y los libros
de texto. Har4 falta una escuela con gran diversidad de material de soporte,
no necesariamente sofisticado, una escuela con importantes lugares para al-
macenar o acceder a la informaci6n, una escuela donde sea posible el traba-
jo individual, con espacio para investigacién colectiva y espacios para gran-
des grupos. Los desplazamientos, Ia dindmica interna de los grupos, los ho-
rarios de las diferentes dreas, son condiciones que se han de poder cambiar
seglin la organizacion interna de cada centro.

Necesidad de métodos de investigacion y de materiales
diversos

La necesidad de una escuela basada en nuevos métodos y nuevos mate-
riales nos lleva directamente a revisar el sistema de dotacién de materiales.



Si los materiales de que dispone una escuela son un aspecto que condiciona
en gran medida la practica curricular en un centro, es preciso que los espa-
cios de autonomia para los centros y para los profesores se concreten tam-
bién en distintas maneras de dotaci6n, segiin las escuelas. No es que defen-
damos un trato discriminatorio de unas escuelas respecto a otras. Creo que
cualquier escuela habria de tener unos materiales bdsicos que respondan a
los principales sitemas comunicativos del mundo actual (libros, informéti-
ca, video). Hoy por hoy, y debido a su gran divulgacién en el mercado, sus
precios son ya asequibles para grandes dotaciones.

El tema de las dotaciones es bastante caético. Por un lado, la administra-
cion sirve dotaciones que, en algunos casos, la escuela no utiliza y quedan
abandonadas en armarios, dotaciones de materiales que podrian ser intere-
santes. Muchas veces inciden colectivos como los APA, con un importante
soporte financiero, para adquirir material especifico que la escuela necesita,
déndose situaciones muy diversas. Pero también hay olros intereses qgue ven
en la escuela un importante mercado, por su extensién y volumen y no dejan
de utilizar técnicas de marketing (regalos, viajes pagados, etc.), por lo que,
muchas veces, la escuela se preocupa mis de la compra que de la integra-
cién en su proyecto educativo.

Otro aspecto sobre el que reflexionar es el sentido mitico que han tenido
ciertos materiales, sobre todo de los llamados «modernos». Se dice: «Con
tal material solucionaremos todos los problemas de la educacidn», o «Con
tal otro la escuela estard ya al dia», sin entrar en una reflexién sobre uso o
en su necesidad. Esta se ha de derivar de los proyectos educativos de centro,
concretados en los planes de centro, una de las fuerzas integradoras de este
Ca0s.

Por otra parte, el uso de sistemas de comunicacién més actuales en la es-
cuela, como puede ser la informdtica, el video o la TV, da un sentido y un
uso a estas dotaciones. Asi, la informadtica posibilita un trabajo mds indivi-
dualizado, mds analitico. El video refuerza grandes blogues de ideas, el in-
terés y aspectos emotivos basados en discursos audiovisuales que nos per-
miten acercarnos a realidades concretas. La TV nos presenta el gran mundo
de los medios de comunicacién de masas, con toda su riqueza y problemati-
ca. Este entorno, evidentemente, necesita una tecnologia deternminada, un
lengnaje y, como hemos dicho anteriormente, una cultura. Creo que es aqui
donde hay que incidir principalmente: El uso de los materiales de los siste-
mas de comunicacidn actuales no consiste en enirar en una carrera de sofis-
ticacién por lo mis modemo (teniendo en cuenta que esto obedece, funda-
mentalmente, a leyes del mercado, y no precisamente a necesidades peda-
gogicas). Lo iltimo, lo nuevo, lo sofisticado no necesariamente es lo que
mds conviene pedagégicamente, Lo necesario se determinard reflexionando
sobre el sistema escolar en general. Cada escuela debe reflexionar sobre su
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papel en la cultura actual y sobre como se concreta en su proyecto educativo.

Creo que la reflexién sobre estos aspectos ha empezado. A veces, y
como es propio de una situacidn inicial, timida y apareniemente, otras con
més consistencia, en diferentes escuelas, colectivos, seminarios de los ICE,
proyectos de dotaciones a las escuelas, de formacién permanente, etc.

Un iltimo ejemplo lo encontramos en cémo los MRP de Catalunya han
integrado esta problematica en su proyecto «100 medidas para mejorar la
escuelax:

— «Hay que tener presente en la educacién y en las escuelas los sistemas

actuales de comunicacién (entorno informativo), tanto como creadores

de opinicnes, de valores, como de estructuras de pensamiento».

— «Hay que introducir en el curriculum de una manera rigurosa los dife-

rentes sistemas comunicativos actuales. Bl estudio de sus mensajes, len-

guaje, formas de expresion, como un elemento fundamental para mante-
ner los lazos entre escuela y sociedad actual».

- «Bs necesaria una reflexién profunda sobre el entorno informativo que

ofrece la escuela y el que los alumnos reciben. ;Qué escuela queremos

con los actuales medios v sistemas de informacién y comunicacién».

— «Introducir el drea de “Comunicacién” en e] curriculurms.

— «Presencia de las escuelas y de los maestros en las comunicaciones

educativas que se establezcan a nivel internacional a través de los satéli-

tes de comunicacion».

_ «Fomentar intercambios, conocimientos, ayuda, es decir, frabajo coo-

perativo, entre escuelas de una zona y de lugares geogrificos lejanos uti-

lizando la tecnologia de los medios de comunicacién actialess.

Es evidente que el cambio no se produce de un dia para otro, pero sf es
urgente que la escuela se vaya planteado su nuevo papel, en una sociedad en
la que el avance y diversificacién de los sistemas de comunicacién es un as-
pecto definitorio de su cultura.

En el desarrollo de este libro intentaremos aportar una reflexidn sobre
uno de los aspectos més importantes de la comunicacién actual, la que bési-
camente se centra en la comunicacién audiovisual. Hemos desarrollado este
aspecto, ya que creo que tiene una importancia fundamental para la infor-
macién y comunicacién que reciben los alumnos en el mundo actual, y po-
demos aportar la reflexién de varios afios de trabajo.



2. CARACTERISTICAS DE LA
COMUNICACION AUDIOVISUAL

Para continuar el trabajo y hacer un planteamiento coherente es necesa-
rio partir de las necesidades pedagdgicas y tener un conocimiento de las
principales caracteristicas de la comunicacién audiovisual. A pesar de que
este planteamiento es evidente, insisto en ello porque muchas veces se ha
hecho un reduccionismo pedagégico sobre el tema, no planteando en el de-
bate lo que significa para la pedagogia y la escuela una sociedad con nuevos”
sisternas de comunicacion, sino utilizAndolos como mero soporte diddctico.

Una primera consideracién la tenemos en palabras de Umberto Bco: «El
universo de las comunicaciones de masa, reconozcdmoslo o no, es nuestro
universo; y si queremos hablar de valores, las condiciones objetivas de las
comunicaciones son las aportadas por la existencia de los periédicos, de la
radio, de la televisidn, de la miisica grabada y reproducible, de las nuevas
formas de comunicacién audiovisual y auditiva»'.

Una comunicacion mediada

La comunicacidén a través de la imagen estd mediada. La informacién
estd elaborada por otro, utilizande una tecnologia determinada para su me-
diacién. Este otro proporciona un tipo de informacién concreta y, a través
de los medios de expresion de que dispone, elabora un tipo de discurso. Este
discurso y el use del medio (tecnoldgico) estdn en un sistema cultural que
actita como referente v que da sentido a sus mensajes.

Informacién a la velocidad de la luz. Creacién de diferentes
enfornos

La informacién se iransmite a la velocidad de la luz, ya que su mediador
tecnoldgico asi lo permite: «El telégrafo eléctrico [...] rompi6 la conexién
histérica entre transporte y comunicacién. Antes del telégrafo, todos los
mensajes, incluso los escritos, sdlo podian ir a la velocidad del transporte
humano. El telégrafo elimind, de golpe, el tiempo y el espacio como dimen-
siones de la comunicacién humana»?, lo que quiere decir que se han abierto
muchas posibilidades de espacios comunicativos, desde el espacio planeta-

1. ECO, U.: Apocalipticos e integrades. Barcelona. Lumen, 1978.
2. BROOSTIN, D.: The Irmage. New York. Harper y Row, Colophon Books, 1961,
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rio (con la proliferacion de nuevos mitos universales: politicos, deportistas,
etc.), hasta el microespacio comunicativo de una escuela o de un pueblo.
Los medios actmales, como mediadores, nos permiten establecer nuevas re-
laciones y la posibilidad de tener presentes diferentes entornos. Esta infor-
macién es, a la vez, creadora de una estética, de lenguajes propios, y trans-
mite unos valores determinados. Ha creado para nifios y adultos un mundo
simbélico nuevo. Esta revolucién ha sido paralela a la que Boorstin llama
«revolucién grifica»?, de imdgenes, dibujos animados, cémics, carteles,
anuncios, etc., creando una transformacién del mundo donde la informacién
y la comunicacién se transmite a través de imégenes, iconos, a la velocidad
de la luz.

Informacién basada en el principio de autoridad del mediador

A veces se ha planteado que la informacién que ¢l nifio o la persona re-
cibe por via de observacién es mas.completa, mds verfdica, que la obtenida
a través de los medios de comunicacién. El problema estd en que el modelo
de comunicacidn es diferente y, mientras uno se basa, principalmente, en
los sentidos, el otro no puede verificarse a partir de la experiencia propia,
sino que «la credibilidad del relato de algo que nos cuentan y que rno obser-
vamos directamente se funda en la confianza que nos merece el comunican-
te, sea la persona (por ejemplo, el maestro) o sea la institucidn, (por ejem-
plo, la televisién). En consecuencia, el valor de la informacién depende de
la confianza que nos merece la autoridad ajena»*. Muchas de las cosas que
sabemos, y no precisamente a través de los medios de comunicacion masi-
vos, se han basado en este principio comunicativo y, posiblemente, sélo ha-
yamos experimentado por nosostros mismos una pequefia parte de lo que
sabemos. No se ha de seguir el mismo criterio para desarrollar aptitudes de
informacion basadas en la observacion que para desarrollar aptitudes de in-
formacién mediada. «Ensefiarle al nifio a evaluar la veracidad de la infor-
macién que le llega por los medios de comunicacidn masiva, en la practica,
consiste en ensefiarle a manejar el juicio de autoridad como un criterio de
verdad»®.

Esta conclusidn es importante para fundamentar un rabajo pedagdgico
donde la investigacién, el sentido critico, la blisqueda permanente, etc., sean
unos de sus pilares méds importantes. Esta opcién va mds alld del plantea-
miento audiovisual, es una opcién pedagdgica que condiciona la practica
educativa.

3, Thidem.

4, M. SERRANO: “La participacién de los medios audiovisuales en la construccitn de la
visién del mundo de los nifios™. En: Infancia y sociedad, n°3.

5. Ib.



Una informacién presencial y emotiva

Las imégenes en los medios de comunicacién de masas no nos propor-
cionan una informacién de tipo proposicional, sine que su informacién es
de tipo presencial. Es decir, la imagen estd ahi, estd presente, tal cual es,
querdmoslo o no, sin discusién ni participacién por nuestra parte.

La imagen tiene un papel més emotivo que racional, Nos hace reir, llo-
rar, nos cae simpdtico tal o cual personaje, nos interesan sus ideas, sus sen-
timientos.

Las imagenes no representan conceptos, representan cosas, estin ahi por
ellas mismas. Los referentes culturales hardn que estas cosas y personas
puedan convertirse en mitos, representantes de una clase social, de una
marca comercial, etc.

El discurso de las imdgenes, como consecuencia de estos aspectos mis
emotivos ¥ presenciales, no es necesariamente 16gico, ya que no van dirigi-
das a la raz6mn, sino a la emocién, nos piden que sintamos, no tanto que pen-
semos. Roland Barthes dice que ]a imagen fabricada en serie ha introducido
un elemento constante y penetrante de irracionalismo en la politica y en el
comercio®.

Rapidez en la seleccién de la informacién

Seria otra de las caracteristicas diferenciadoras. Asi, la duracién media
de una imagen (excepto en las entrevistas) en pantalla es de escasos segun-
dos, fendémeno aumentado por la pesibilidad del cambio instantdneo de
canal, tendiendo algunos nuevos lenguajes a aumentar la rapidez. Este fend-
meno hace que mirar las imdgenes en los medios de comunicacién masivos
requiera un gjercicio de reconocimiento instantdneo, une necesidad de per-
cepcidn, no de descodificacién ni de concepcidn, la necesidad de elaborar
discursos que nos hagan sentir constantemente y, en un planteariento corn-
sumista, a consumir sentimientos.

Imagenes de realidad o de ficcién

Otro de los aspectos que se ha discutido es la creencia por parte del nifio
de lo que es real o no, de lo que es auténtico y lo que nos ofrecen las imége-
nes en los medios de comunicacién. Muchas veces ha preocupado hasta qué
punto los nifios v, principalmente, los pequefios llegan a confundir 1z reali-
dad con la ficcién.

6, BARTHES, R: Mirologias. Madrid. Siglo XXI, 1980,
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En primer lugar, hay que sefialar que toda informacién que se da a través
de los medios de comunicacién es una comunicacidn mediada. En general,
se ha dado a entender como informacién real, auténtica y, por tanto, verda-
dera, 1a que nos ofrece un tratamiento realista (documentales, noticias, se-
ries histéricas, etc.), y se han entendido como narraciones irreales y, por
tanto, falsas, las inventadas por un guionista o por un realizador, como
puede ser el caso de los dibujos animados. En este sentido, la division entre
narraciones verdaderas o falsas es, cuando menos, problemdtica, ya que més
que una cuestién de verdadero o falso es una cuestién de género, de tipo de
programa y, por tanto, la actitud informativa que hemos de tener ante tal
programa. No es lo mismo una noticia o un reportaje que una fabula. Creo
que es més ficil entender lo que es fabulado como una intervencién mas
mediada que lo gue se nos presenta como informacién veraz, por lo que la
dificultad de descodificacién y el riesgo de manipulacién se hace mayor en
el segundo caso que en el primero.

Una visién industrial de la imagen y de la
comunicacion

La imagen fabricada en serie cambia su propia forma de informacion.
Ya no es la imagen de una pintura, fruto de un proceso creativo, sino que la
imagen, en los medios de comunicacién de masas, se puede considerar
nueva, que se desarrolia en este mundo grifico, fruto de una época indus-
trial y que, posiblemente, comenzé con el desarrollo del cine y de los c6-
mics a finales del s. XI3. Esta imagen fabricada en serie tiene unas caracte-
risticas que consideramos fundamentales para entender y elaborar un plan-
teamiento pedagdgico correcto.

El modelo de comunicacién audiovisual que se da a través de los mass-
media es una comunicacién que se desarrolla en la época industrial y que va
ligada a diferentes procesos que se han ido desarrollando en esta época. Este
proceso marca una diferencia importante respecto a las otras formas de ex-
presién y de comunicacién, como pueden ser procesos artisticos o de crea-
cién individual, ya que las leyes que rigen y controlan los procesos indus-
triales son las que crean el marco para el desarrollo de los mass-media.
Fistos medios han conseguido que una parie importante de la poblacién tu-
viera acceso a determinados aspectos de la informacidén y de la cultura, La
posibilidad de producirlos a través de procedimientos industriales, como
tantos aspectos de la vida del s. XX (alimentacidn, transportes, sanidad,
etc.), ha llevado a no desligar los diferentes andlisis (lingiifsticos, tecnoldgi-

7. Bsta visién nueva de la imagen a partir de su integracién en los mass-media también es
defendida por R. Gubern en EI lenguaje de los cémics. Barcelona. Peninsula, 1979.



cos) de la comunicacién de los procedimientos industriales. Actualmente,
es de comiin aceptacion la idea de la industria de la cultura, posiblemente
como consecuencia del nuevo marco que se ha creado al establecerse la re-
lacién entre cultura y comunicacién de masas.

Situados en este marco cultural se hace dificil creer en dos niveles de
cultura; por un lado, el nivel de la cultura de la comunicacién de masas, por
otro, la elaboracion de la «cultura selecta», pensando en una cultura no con-
taminada y que no esté condicionada por la situacidn anterior. La industria
cultura] extiende una gran red de condicionamientos por los que la misma
idea de cultura es la afectada. Ios andlisis de previsién econémica, ya sea a
través del marketing, esponsorizacién o ayudas, son condicicnantes definit-
vos de libros, peliculas, festivales. etc. De esta manera, la idea de industria
cultural no es una relidad lejana, sino que estd condicionada por el conjunto
del tejido social y econdémico que rige los demds productos industriales.
Eco dice que «la cultura de masas se convierte entonces en una definicién
de indole antropoldgica (del tipo de definiciones como cultura bantid), apta
para indicar un contexto histérico preciso (¢l que vivimos) en el gue todos
los fendmenos de comunicacién (desde las propuestas hacia la interioridad)
aparecen claramente conexos, recibiendo cada uno del contexto una clarifi-
cacidn que no permite ya reducirlos a fendmenos andlogos surgidos en otros
pericdos histéricos»®,

Los mensajes que se establecen vienen condicionados por este modelo
de produccién. Para obtener beneficios, el producto ha de gustar al cliente, a
la vez que éste ha de estar inducido a un cambio continuo de producto, sien-
do esta falta de persistencia otra de las caracteristicas culturales de los pro-
pios productos, estableciéndose una relacién de cfrculo vicioso «persuasor-
persuadido», una relacién entre producto y consumidor en la que, a 1a vez,
se desarrolla un importante factor: «la persuasién». Esta relacién cultural de
nuestra época no sélo se ha dado en las llamadas culturas capitalistas, sino
también en las que la informacién y cultura han estado en manos de poderes
politicos, como en el caso de las dictaduras.

Importancia del desarrollo tecnolégico

Una de las caracteristicas de los procesos industriales es su relacidén con
el avance de la tecnologia, cuyo desarrollo elabora también una serie de c6-
digos, ddndonos una determinada vision de la realidad. Un ejemplo de esto
Io tenemos en cdmo los «movimientos» y «accioness son la visién de la in-
fancia que nos proporciona la primera época del cine. El acceso a la crea-
cién de procesos culturales estd limitado al acceso o uso de una determina-

8. U. ECQO. Op. cit. p.16
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da tecnologia, La implantacién de la tecnologia en la sociedad también estd
condicionada por las leyes industriales o de control politico. En muchos
casos, la divalgacién masiva de la tecnologia ha llevado a reducir importan-
tes costes de produccion, haciendo que la informacién pueda elaborarse
desde espacios mis diversos. Este es el caso del desarrollo de las televisio-
nes o prensa local debido a la reduccién de costes que ha significado la im-
plantacién de la informdtica.

Hemos de situar la comunicacion audiovisual partiendo del supuesto
(histérico v antropolégico) de lo que significa la era industrial y del acceso
de las clases medias a la vida social y la importancia de sus gustos y opinio-
nes.

Una comunicacién dirigida al gran piblico

La imagen v la informacién que dan los mass-media no estdn pensadas
para grupos elitistas. Son imdgenes e informaciones destinadas a la mayoria
de la poblacién, a sus sentimientos. Las visiones que nos dan los medios de
comunicacién de masas, son visiones en las que podemos observar qué sen-
timientos, qué modas tiene una poblacién, o qué opinion tiene sobre un
asunto determinado (politico, social, econdmico, etc.). En este caso, estaria-
mos ante un valioso soporte para el andlisis histérico, ya que la produccién
de 12 informacidén no se puede desligar del funcionamiento del momento
econdmico, social y politico.

La comunicacién audiovisual masiva significa una comunicacion de
gran dimensién, de hiperdimensién. En este caso, por un proceso dialéctico,
esta gran dimensidn deja espacios de poder a la pequefia dimension, ya que
Ia gran extensi6n de la comunicacion llega a un umbral critico en las perso-
nas al desarrollarse necesidades que piden de nuevo una comunicacion pré-
xima, la pequefia comunicacién.

Redundancia, poder normativo

Los medios de comunicacion de masas, fruto de una sociedad industrial,
reflejan, pues, este modelo de sociedad, sus valores, sus roles, etc. Esto ha
sido propio de los diferentes momentos de la comunicacion en la historia y,
por tanto, los relatos, informaciones, imdgenes de los medios de comunica-
cién de masas «son como son porque ninguna sociedad acepta que la ima-
gen que se ofrece del mundo, sea en los medios de comunicacién masiva,
sea en la escuela, en los libros, se aparte excesivamente, ni con demasiada
frecuencia, del modo en que esa sociedad se organiza social y normativa-
mente para asegurar su propia reproduccion»’.



Otra de las caracteristicas de la imagen en los medios de comunicacién
masivos es la visidn de Ia sociedad y del mundo basada en la redundancia,
es decir, que al receptor (lector, telespectador, etc.) se le remite inmediata-
mente a través del mensaje a un referente, a un cédigo que va le es familiar
¥ que va conocia antes de recibir el mensaje. El espectador se da cuenta de
que el mensaje que recibe sigue los esquemas y valores de la situacién de la
que ya tiene referencia.

La redundancia, sin embargo, lleva a establecer unos relatos cuyo desa-
rrollo y personajes, son siempre muy parecidos y tienden a establecer una
trama mds de consumicién de sensaciones que de desarrollo de personajes
alternativos. El desarrolio de los personajes se basa mds bien en la presenta-
cidn de antagonistas facilmente identificables, de los que estamos a favor o
en contra, repitiéndose las situaciones en los miiltiples relatos, «donde la
férmula sustituye a la forma, y se obtiene éxito Gnicamente imitando para-
metros, y una de las caracter{sticas del producto de consumo es que divier-
te, no reveldndonos algo nuevo, sino repitiéndonos lo que ya sabiamos, que
esperdbamos ansiosamente ofr repetir y que nos divierte»'°.,

Ademds, esta situacién no se nos presenta en el momento de més tensién
del dia laboral ni en el momento mds activo, sino cuando se baja la guardia.
La informacién y comunicacidn masiva se nos ofrece en los momentos de
relajacién y de descanso, por lo que las situaciones redundantes son bienve-
nidas.

En esta situacién, ficilmente puede introducirse su poder normativo,
presentando noticias sobre el mundo, aparentemente realistas, pero que es-
conden una profunda mediacién creando un entormo de opinién, tanto sobre
aconteciminetos escogidos y seleccionados convertidos en noticias segiin
modelos de poder existentes, como sobre los roles de los personajes y su
creacién de valores, perpetuando normas existentes, relaciones sociales y
politicas, ].os receptores se atribuyen estas normas y reflexionan sobre su
propia conducta. Ademds, la informacion es masiva, es decir, que esta si-
tuacién se presenta como aceptada socialmente. Bste apoyo social hace di-
ferente, marginal, a la persona que ne lo sigue o la lleva a modificar su acti-
tud para integrarse. Este proceso crea una importante situacién de identifi-
cacidn entre las conductas, noticias, roles de una sociedad, de sus indivi-
duos y la de sus medios de comunicacién masivos. Estamos ante uno de los
problemas mds graves de los medios de comunicacién masivos ¥ que es ne-
cesario abordar a la hora de plantear una opcidn pedagdgica: «el pecado ca-
pital de los medios de comunicacién masiva es que privilegia y forma para
el etnocentrismo, al tiempo que penaliza el exocentrismo. De esa forma,

9. M. SERRANO, Los medios de comunicacion audiovisual... Op. Cit. p. 16
10. U. ECO. Op. Cit. p. 283
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contribuye a transmitir a las nuevas generaciones un entrenamiento genera-
lizado para ejercer la discriminacién: sea sexual, racial, nacional, culiural,
econdmica. El prejuicio etnocénirico se presenta como el valor aceptado,
gratificado, del que se hace depender, en las natraciones de los medios de
comunicacién masiva, la propia adquisicién de un lugar social y la acepta-
cién por parte de los demds»''.

Finalmente, habria que entender y estudiar la imagen que se da en los
medios de comunicacion de masas, no como un fenémeno aislado, sino in-
tegrado en todo un sistema de comunicacién y de informacién (de ahi la di-
ficultad y fracaso de abordar estos temas a partir solamente de estudios par-
ciales sobre aspectos relativos a tal o cual aspecto de la imagen, como puede
ser el puro adiestramiento tecnolégico).

Hemos dejado claro que se trata de un tema cultural mucho mds compie-
jo, donde lo importante es cémo las personas, los nifios y nifias producen,
adquieren, procesan y utilizan la informacién y ésta se da juntamente con
otros procedimientos, que también aportan informacién al nifio. Es asi como
dificilmente podemos desligar el estudio de la imagen de la comunicacién
como un estudio autdnomo y diferenciado de la produccién social de la cul-
tura y de la comunicacién®. La actitud critica frente al recurso de la autori-
dad se convierte, no sdlo en un aspecto de verificacidn de lo que es verda-
dero, sino en una actitud critica, de biisqueda ante la propia cultura.

(11) M. SERRANO. Op. cit. p. 16
(12) Para el desarrollo de estos temas, véase la obra de Martin Serrano.



3. LOS PERSONAJES
@

Hemnos apuntado que la imagen a través de los medios de comunicacién
de masas tiene un papel de transmisién de conocimiento que, basicamente,
se da por vias emotivas, impactantes y de identificacion del espectador. Este
hecho es evidente en cualquier observacion del impacto de las series televi-
sivas dirigidas a los nifios (Oliver, Bola de Dragén, etc.), las telenovelas
(Dallas, «culebrones», etc.), hasta la simpatfa hacia un presentador o la im-
portancia de los asuntos privados en las decisiones politicas. Estas situacio-
nes se producen, basicamente, porque la informacion que se transmite a tra-
vés de los medios de comunicacién se basa més en testimonios y represen-
taciones de personas (cémo viven, como sienten} que en [a explicacién de
las estructuras de una sociedad. Tenemos mds informacidn sobre personajes
como Gorbachov, la Reina de Inglaterra o Sadam Hussecin (cémo visten,
qué caracteristicas personales tienen, eic.) que de las situaciones o de las es-
tructuras de sus respectivos paises, muchas veces reducidas a situaciones
parciales de testimonios que nos explican sus temores, admiracién, confor-
midad o disconformidad ante unas situaciones determinadas que también
son presentadas de una manera emotiva y parcial, informaciones generales,
aceptables y comprensibles para el gran piiblico,

Los personajes de creacidn en los mass-media siguen necesariamente la
regla general del medio, es decir, la regla industrial, v no hay que desligar-
los de toda la situacién comunicativa general, es decir, producir personajes,
de una forma industrial, para el hombre medio.

Este proceso comporta una dindmica en la que si un productor elabora
un producto para la mayoria de la gente o para algunos sectores determina-
dos tendrd que buscar las caracteristicas generales de este sector, o de este
hombre, convirtiéndose en metodologia de trabajo la abstraccién de las ca-
racteristicas de este hombre medio, general o sectorial, ya que sabe que, de
esta manera, contribuird a formar mds consumidores adaptados al producto.
Los modelos abstractos pasan, a través de los medios de comunicacién, a
convertirse en personajes reales,

Otra de las caracteristicas de las narraciones de los medios de comunica-
cién de masas es la visién de una sociedad sin clases, donde los simbolos de
prestigio o la biisqueda de estatus sustituyen a las diferencias de clase, a la
vez que es mas rentable y més cémodo actuar a partir de situaciones indife-
renciadas, con la esperanza de que la insistencia en la oferta cree necesidades
de demanda, hecho que simplifica de una manera definitiva las demandas del
mercado o de la sociedad, a base de multiplicar el consumo de lo mismo.
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El personaje como lugar de encuentro

Este proceso ha llevado a crear un tipo determinado de personajes que
dominan los medios de comunicacidn de masas. Son los que Eco llama per-
sonajes «topos», es decir, personajes que, esencialmente, son un lugar
(topos = lugar) de encuentro entre el personaje y los deseos, los anhelos, de
una clase determinada en un momento determinado:

«Fl1 recurso al lugar actda, pues, de la siguiente forma: tenemos la reme-
moracién de una experiencia ajena a través del personaje. Nuestra identifi-
cacién no se resuelve en una complacencia, aunque sea nobilisima, sino en
una actitud vital, conexa a una toma de conocimiento y de decisién. De ahi
nuestra emocidn, que se reconocerd con nuestra propia historia psicolégica
personal; de ahi la aceptacién o rechazo de dicha emocién [...]. El reconoci-
miento al lugar no es un juego estético, culto y refinado. El recurso al lugar
puede aparecer, asimismo, y muy especialmente, en el sentido Iidico y de-
cidido reconocimiento moral»',

Es importante considerar la diferencia entre estos personajes y los perso-
najes entendidos como personajes «tipos». No entraremos en un estudio
sobre estos personajes y su funcién, en la estética y en el arte. Muchos filg-
sofos, como Marx, Engels v Croce, entre otros, han desarrollado este tema.
Solamente anunciamos algunas de sus caracteristicas:

Engels insiste en que el personaje tipe no ha de ser el personaje surgido
de una media estadistica, sino gque ha de ser, antes que nada, un individuo,
perfectamente concreto; ha der «este hombre»?. El personaje actia, pues, de
una forma mimética.

Entendemos por actuar no solamente la sucesion de hechos y anécdotas,
sino el desarrollo externo, a través del cual los personajes se van clarifican-
do y clarifican las ideas del espectador, mediante la introspeccion psicoldgi-
ca, la descripcion de los méviles, ete.

Entendemos que actia por mimesis cuando los hechos y historias de un
personaje, debido a su coherencia y a su desarrollo, parecen veridicos.

Luckacs afirma que «un personaje es significativo y tipico cuando el
autor consigue revelar los miiltiples nexos que unen los rasgos individuales
de sus héroes con los personajes generales de la época; cuando el personaje
vive, ante nosostros, los problemas generales de su tiempo, incluso los mds
abstractos, como problemas individualmente suyos, y que tiene para €] una
importancia vital»®.

1. U. ECG. Op. cit. p. 194

2. MARX y ENGELS en Sobre el arte y la literatura. Esta afirmacion también 1a compar-
te Luckacs en El marxismo y la critica literaria.

3. LUCKACS. Op. cit.



El personaje topos (personaje lugar) hace, evidentemente, referencia
obligada al momento histérico. Serd un modelo de algunos determinados
comportamientos ¥ sentimientos que un momento determinado crea una so-
ciedad, que pueden desaparecer y ser sustituidos por otros y, por lo tanto,
carece de la universalidad del personaje tipo. Esta consideracién nos llevara
a entrar necesariamente en ¢l estudio de la semiédtica y en el valor de los
«signos» de los personajes topos en los diferentes momentos histéricos. El
estudio de estos personajes abre un interesante campo de investigacién a la
historia y a la sociologia.

Los personajes y su identificacién social

Los medios de comunicacién de masas han divulgado los aspectos ex-
ternos y de determinados rasgos psicolGgicos de los personajes topos. Estos
personajes han sido transmisores y puntos de referencia, convirtiéndose en
simbolos de status y a identificar estos signos con el status correspondiente.
Asi, tener un status significa tener un coche determinado, un estilo de ves-
tir, usar una colonia determinada, etc. El objeto identifica la situacién social
¥y, al mismo tiempo, es signo de la misma. El objeto en si, muchas veces no
es la finalidad que se persigue, sino el signo ritual, la imagen mitica en la
que se condensan aspiraciones y deseos; es la proyeccién de lo que quere-
mos ser. Un coche se convierte en signo de status no sélo por la tendencia
mitificadora de la gente, sino porque la sensibilidad de la gente ha estado
forjada, dirigida y provocada por la accién de una sociedad, en este caso la
de una sociedad industrial.

Esta identificacién y proyeccién es la que se ofrece continuamente al es-
pectador. Este no busca que el personaje avance de una manera mimética,
como en el caso del tipo, sino que utiliza un discurso narrativo diferente. El
espectador, al ver al personaje, ya tiene sobre él una serie de consideracio-
nes previas, ya sabe lo que va a buscar. Al personaje topos no le hace falta
avanzar en su descripcioén o en su profundidad, descubriéndose en el tiem-
po. Este, como ritmo de descubrimiento del personaje, pierde sentido, ya
que sdlo se espera que el personaje sea provocador de nuevas situaciones,
en las que siempre responderd igual. Esto significa que estos personajes no
pueden avanzar, el personaje no puede desarrollarse. Cuando el marco so-
cial deje de sentirlo como identificador, morird. Los personajes topos, si
avanzaran y cambiaran en el tiempo o en el espacio, dejarfan de existir como
tales. Este ha sido el motivo del ocaso de muchos idolos que se han identifi-
cado en una época determinada y de actores que no han sobrevivido a la
muerte de su personaje.

La industria cinematografica descubri6 la importancia de estos persona-
jes, y esto provocé un importante cambio de las estructuras narrativas, que

33



34

répidamente asumi6 la television, estructuras que se basan en la prefabri-
cacidn e imposicién del efecto, en la reiteracién del estimulo para que sea
consumido répidamente y poder ser sustituido por otro estimulo. Para estos
personajes, el cambio de afecios y de efectos no tiene las funciones de cam-
bio de conocimiento para evolucionar, sino que su papel es reforzar los esti-
mulos sentimentales; las anécdotas y las situaciones esporddicas se convier-
ten en norma. El objetivo principal no es la de hacer participe al espectador
en una aventura de descubrimiento, sino obligarle a que tenga un sentimien-
to determinado.

¢Hay posibilidad de que existan personajes
alternativos?

Nos podemos preguntar hasta qué punto los actuales medios de comuni-
cacioén son capaces de crear personajes alternativos, es decir, hasta qué
punto se pueden crear personajes con visiones nuevas, hasta qué punto se
pueden crear nueyas situaciones de c6digos narrativos.

Hemos comentado que, bisicamente, los medios de comunicacién de
masas han pertenecido hasta ahora a la llamada sociedad industrial y han
funcionado segiin sus leyes. Aparte el momento histérico de este tipo de co-
municacién, lo que es evidente es que los personajes y los mensajes de los
medios de comunicacién de masas han de poder ser interpretados por el pii-
blico al que se destinan, que, segin el momento cultural, puede ser de un
tipo o de otro. Al ponerse ciertos aspectos de los medios de comunicacién
(como el conocimiento de su tecnologfa y de los cédigos de sus narracio-
nes) al alcance de un piblico, o al crear mensajes destinados a piblicos con-
cretos o sectoriales, es evidente que la oferta de narraciones y de personajes
variard, ya que los receptores no tienen la misma actitud que ante los men-
sajes enviados para un gran piiblico. Asi, el desarrollo y el uso de la tecno-
logia de 1a comunicacién por amplias capas sociales puede abrir nuevos
campos de creacién y de comunicacién, al reducirse los costes de inversion.
Lo hemos visto en el desarrollo de 1a prensa y televisiones locales.

Los medios de comunicacién refuerzan ideas sociales. Asi, cuando una
sociedad estd pidiendo un importante cambio cultural o politico, esta situa-
cién de crisis también se hace sentir en los medios de comunicacion, plante-
dndose programas, relatos o personajes de diferente estilo a los estableci-
dos. En ¢l fondo, estamos anunciando que estilo de sociedad y medios de
comumnicacién son dos realidades inseparables y que no se puede desarrollar
una pedagogia que tenga en cuenta los medios de comunicacién sin una op-
cién pedagdgica ante un modelo de sociedad concreto.



El personaje como un todo

La comunicacion e informacién a través de los medios de comunicacion,
de masas se basa, principalmente, en una comunicacién emotiva, y los per-
sonajes son el canal bisico para transmitir esta comunicacién. Este ha de ser
uno de los aspectos principales a la hora de plantear una reflexién pedags-
gica. Dedicaremos unas lineas a profundizar sobre la creacion y andlisis de
estos personajes.

En general, los relatos de los medios de comunicaciton de masas utilizan
un esguema bastante sencillo de distribucién de personajes, en el que desta-
can uno o varjos personajes principales, secundarios principales y secunda-
rios. Los diferentes personajes encarnan distintos roles y se encueniran en
situaciones donde manifiestan tanto ideas como sentimientos. El relato se
estructura con las diferentes relaciones que se establecen entre todos ellos.
Muchos directores de cine, como John Ford, han dado una importancia fun-
damental a los personajes secundarios, y su actuacién enmarca y comple-
menta el relato y la historia del protagonista en sus intervenciones, matiza-
das a través del didlogo, de las caracterizaciones, del rol que ocupan, etc.,
mostrando diversas situaciones y situando el papel del protagonista en un
mundo mucho mas complejo y rico.

Es un error tener una visién parcial de los personajes, es decir, creer que
podemos analizar y entender un personaje analizando aspectos concretos,
como pueden ser los didlogos del guidn. El personaje es creado como un
todo, sus pensamientos se expresan a través de los didlogos, pero también
en la manera de hablar y en su actitud ante la vida. Por ejemplo, un persona-
je heroico hablard de grandes ideales a la vez que tendrd una actitud decidi-
da y posiblemente solitaria en los momentos decisivos. La mujer fatal puede
combinar didlogos de dulzura o de destruccién mientras prepara la trama. A
la hora de crear personajes, los pensamientos se combinan con los senti-
mientos; éstos se expresan en la manera de comportarse, en la accién, cuan-
do el personaje reacciona en un momento determinado. Por ejemplo, ante el
asesinato de un nifio, reacciona diferente la madre que el inspector de poli-
cia; el amante apasionado pasard por todas las situaciones que haga falta
para conseguir el amor que persigue.

La estructura actual de los relatos, gque se manifiesta muy claramenie en
1as series televisivas dedicadas a nifios, tienden a una continuidad de ac-
ci6n, lo que genera una continuidad de comportamientos. Esta sitnacién
crea unos relatos donde las ideas son muy pocas, pero adquieren mucha
fuerza, ya que continuamente son reiteradas, y se desarrollan muchas accio-
nes, con muchas situaciones emotivas, lo que refuerza atin mds este tipo de
comunicacidén, ya de por si importante, en el mensaje andiovisual. Esta ma-
nera de presentar las cosas (pocas ideas y presentadas de una manera cons-
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tante y muy emotiva) tiene un efecto inmediato en el interés del nifio.

Las diferentes situaciones emotivas y de pensamiento no nos llegan a
través de ideas sugeridas, sino a través de lo que vemos, teniendo en cuenta
el sentido presencial y no proposicional de la imagen. Esta situacion hace
que los aspectos extermnos de los personajes adquieran una importancia capi-
fal a la hora de su definicién; sus ropas, su peinado, los objetos que utiliza,
etc., aspectos muy explotados por la industria cuando ha creado personajes,
principalmente los que comentdbamos como personajes topos; sus prendas
de vestir, su peinado, los objetos que ha utlizado, etc., se han convertido en
la moda del afio o en el «estar al dia», ligando la industria cinematografica o
televisiva con otros sectores industriales.

Esquema de andlisis

La complejidad de los personajes puede ser analizada a través de algu-
nos esquemas bastantes sencillos y que hemos aplicado en nuestras clases.
Habria que considerar tres aspectos.

Indicios externos de tipo fisico

Son las caracteristicas externas por las que se define un personaje, es
decir, edad, peso, estatura, color del pelo, tipo de peinado, vestuario, obje-
tos que lleva encima, etc. Estos indicios externos tienen una gran importan-
cia a la hora de definir vy transmitir un personaje. Son aspectos totalmente
presenciales, estdn alli y los reconocemos al momento, sin més deducciones
ni razonamientos, Conocemos al bueno o al malo de la pelicula, al momen-
to, antes de actuar o de comportarse, por su manera de veslirse, por sus ras-
gos fisicos; posteriormente, confirmaremos nuestra impresién por su mane-
ra de actuar,

Indicios externos de tipo sicolégico

Son indicios a través de los cuales se expresa la psicologfa de los perso-
najes, sus anhelos, sus ambiciones y frustraciones, su sexualidad, sn sensi-
bilidad, sus miedos o deseos, su manera de percibir el mundo. Los [lama-
mos también indicios, porgue los rasgos psicolégicos necesariamente se
han de ver, ya sea a través de una reaccion fisica o por un comportamiento.
A veces estos indicios se presentan mds dosificadamente, y aparecen nues-
tras dudas sobre la verdadera manera de ser de este personaje.

Entre estos indicios, el personaje muestra acciones conscientes, actia
por propia decisién, con actos esponténeos o inconscientes, debido a impul-
sos interiores. Comparato afirma que «los actos inconscientes son una lla-



mada al margen del texto, aquello que percibimos a través de una mirada,
de un tic nervioso, de un gesto violento»®.

Svu rol y las situaciones sociales

La clase social del personaje, su situacidn en ella, su trabajo, su nivel
cultural, etc., se plantean, en general, adaptindose al medio en que él estd y,
por lo tanto, el conflicto que se plantea es externo al medio (como en el caso
de las hazafas militares, financieras, etc.), o si no el personaje rechaza su
medio e intenta superarlo, marginarse, etc.

El personaje es uno y que los tres aspectos irdn desarrollandose de la
manera como su creador quiera ir manifestando sus caracteristicas a los es-
pectadores.

La ambigiedad de los personajes

Seria un error pensar que, al crear un personaje, éste ha de ser perfecto.
Principalmente, el personaje ha der ser creible, ha de actuar de tal manera
que sus pensamientos y sentimientos se puedan identificar con los nuestros,
sean convencionales o pertenezcan a la parte mas profunda de nuestra psi-
ciologfa. La realidad humana no es una realidad unidireccional, sin contra-
dicciones. La naturaleza humana es imperfecta, muchas veces contradicto-
ria, conflictiva. Un personaje, para que sea real y creible, ha de ser humano,
es decir, imperfecto, contradictorio,

Ben Brady® elabord un cuadro de caracteristicas que se pueden conside-
rar esenciales de nuestras contradicciones v se pueden tener en cuenta a la
hara de crear un persongje. Citamos algunas:

Generoso-avaro Inteligente-tonto
Gentil-violento Alepre-aburrido
Gracioso-apdtico Valiente-cobarde
Gregario-solitario Fanfarrén-humilde
Justo-injusto Moral-inmoral
Optimista-pesimista Tranquilo-nervioso
Sano-enfermo Ingenuo-malicioso
Sensible-duro Claro-confuso
Activo-perezoso Leal-traidor

4. COMPARATQ: El Guid, art i técnica d' escrivre per al cinema i la televisid. Barcelona,
Generalitat de Catalunya, 1989,
5. Citado por COMPARATO. Op. cit. p. 56.
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Seguramente, la realidad humana nos daria listas mucho mas largas de
coniradicciones o ambigiiedades de las personas. Estas que hemos citado
pueden ser iitiles a la hora de construir o analizar personajes.

ESQUEMA DE ANALISIS-CREACION DE UN PERSONAJE
FERSONAIJE (entendido como un todo)
INDICIOS EXTERNGS vestuario, peinado
(aspectos presenciales, objetos que utiliza,

e inmediatos del atrezzo personal,
personaje) edad, altura, peso
INDICIOS INTERNOS manera de hablar,
(manifestaciones expresiones, tono,
psiquicas de su los movimientos,
personalidad) las miradas,
su relacién con los
objetos...
“ROL SOCIAL” liderazgo, héroe,
(su comportamiento colaboradeor, soli-
en grupo, en sociedad) tario, status social
sumision, diferenies
valores sociales.

Los signos y comporiamientos audiovisuales como dis-
fintivos sociales

Hemos visto la relacién que tienen las imdgenes y los personajes, princi-
palmente los topos, en su relacién con la moda o con los comportamientos so-
ciales de una época. Este tema afecta directamente a las personas que se sien-
ten identificadas con un grupo por una serie de comportamientos, uso de obje-
tos, que definen la participacién en el grupo, clase social, ete. El uso de la 1l
tima novedad de ordenador o de tal prenda de vestir va mds alld de lo que el
hecho significa en si para convertirse en simbolo de clase. Por su aspecto pre-
sencial y de proyeccién, adquieren una gran fuerza como distintivos sociales
y, por tanto, en una sociedad en la que una de sus principales caracteristicas es
Ia comunicacién audiovisual, este fenémeno tiende a desarrollarse.



4. LA PUBLICIDAD
®

El desarrolio e importancia de la publicidad ha sido paralelo al desarro-
llo de los medios de comunicacién de masas, lo que demuestra su relacidn
con la comunicacién de una sociedad industrial. No haremos aqui un estu-
dio exhaustivo de un tema tan complejo y en continua evolucién, pero si
que le dedicaremos unas lineas, debido a la importancia y repercusiones
educativas que tiene.

En primer lugar, veremos algunas de las caracterfisticas que debemos
tener en cuenta al analizar la publicidad y, a continuacién, haremos unas re-
flexiones sobre la relacién de la aproximacién de los nifios a 1a publicidad y
el sentido educativo que ésta puede tener.

El objetivo de la publicidad es, basicamente, que e! individuo tenga un
comportamiento de compra hacia un producto determinado. En otros casos,
1a publicidad tiene el objetivo de anuncic (campafia contra accidentes), con-
vocatoria (recordar unas elecciones, el dia que vence el plazo para pagar el
impuesto sobre la renta) o presion social o politica. Si hace falta publicidad
para que el individuo compre algo o acepte una idea, esto significa, como
afirma F. Enel’, que un producto o una idea, por si mismos, no bastarian
para modificar el comportamiento de un individuo, ya que esto supondria
que toda conducta de compra o de aceptacion fuese reflexiva y estuviera li-
gada a una funcién clara y explicita, y que la publicidad fuera, sencillamen-
te, un soporte informativo.

Lo que la publicidad pretende, no es tanto decirnos en qué consiste el
producto, en su explicacién o descripeién, sino generar una fuerza que afec-
te a nuestras decisiones y modifique nuestra percepcidn e imaginacion, con
el fin de que el producto nos parezca necesario.

;Qué funciones, pues, cumple la publicidad para convertirse en modifi-
cadora de nuestra conducta, percepcion e imaginacién?

La publicidad utiliza todos los medios que tiene a su alcance para conse-
guir sus fines. Asi, tendrd muy en cuenta el uso de los distintos elementos
expresivos que utiliza (imagen, texto escrito, miisica, sonidos, voz, etc.).

A. Moles, en su libro Ei cartel en la sociedad urbana, propone algunas
de las funciones en las que se basa la publicidad, y que exponemos a conti-
nuacién.

1. ENEL F.: EI Cartel. Valencia. F. Torres, 1974
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La funcion de informacion

Es la funcién necesaria para dar a conocer un producto, una marca, un
eslogan. Esta funcién es asumida muchas veces por la palabra o por el texio
que aparece escrito. La imagen, debido a su cardcter polisémico, tiene una
informacién muy imprecisa. El texto aclara las significaciones ambiguas,
distingue lo accesorio de 1o esencial y cristaliza la significacién (citado por
Enel, op. cit.}. Sin embargo, en la evolucién de la propia publicidad, ha ha-
bido una auténtica batalla por conseguir una imagen distintiva, de tal mane-
ra que ¢l espectador al ver esta imagen recuerde avtomaticamente el pro-
ducto anunciado. La imagen del cocodrilo no nos remite a veces a un rio
africano sino a una determinada marca de ropa.

La funcion de persuasion

La persuasitn ha sido una de las funciones mds importantes y que la pu-
biicidad ha desarrollado mis ampliamente, ya que el producto tal como es
seguramente no posee suficientes atractivos y nos recuerda la vida cotidia-
na. La funcidn de persuasidn utiliza diferentes argumentos, algunos de ellos
muy sutiles. Decir que cada mafiana al ir al trabajo, vaya con el coche que
vaya, uno va a encontrar atascos, probablemte no seria un buen argumento
publicitario. Sin embargo, si una marca de coche propone que con €l uno ird
seguro v vivird la aventura, este argumento hace olvidar la realidad y va di-
rectamente a deseos mas profundos y sutiles: la necesidad de seguridad y
las ganas de aventura.

Para persuadir, la publicidad utiliza procedimientos como drdenes, ame-
nazas, sugestion, asociaciones en serie, reflejos condicionados, apelacion a
la imagen de uno mismo, etc.

La funcion econdémica

Esta funcién estd destinada a que la publicidad sea rentable para quien la
promueve, es decir, tiene que hacer vender el producto o imponer Ia idea al
mayor nimero de personas posible. La principal resistencia para cumplir
esta funcidn es el individuo mismo, ya que la publicidad se dirige a perso-
nas o clases sociales que pueden comprar los productos, es decir, que, en
general, tienen sus necesidades fisioldgicas bésicas cubiertas y, por tanto,
sus deseos se dirigen hacia nuevos objetivos. Es, pues, la funcién de crear
nuevas necesidades. Por este motivo, la sugestion prevalece sobre la argu-
mentacion.



La funcién de seguridad y de rol

La publicidad nos presenta la postbilidad de llevar vidas diferentes, una
vida de fantasia, una posibilidad de evadirse de la rutina, de seguridad o de
vivir mejor. Esta situacién se propone como maravillosa, pero el cambio de
vida también significa riesgo para el espectador, por lo que este cambio es
del todo necesario que se presente acompafiado de seguridad. ;C6mo ten-
dremos seguridad de que lo que se nos propone nos interesa o nos hari feli-
ces? Pues siguiendo al pie de la letra la receta que se nos propone (que no
son otras que la adquisicién del producto que se nos presenta). El vniverso
creado por la publicidad es un universo seguro pero estdtico, donde es muy
importante que cada uno esté en su sitio y cumpla su funcién.

Otro aspecto importante de esta funcién es la seguridad gue se presenta
al individuo en su rol social. Si uno pertenece a una clase determinada o
tiene tal o cual profesién, ha de vestir de tal manera o ha de utilizar tal pro-
ducto comercial. De esta manera, queda afianzado su rol en la colectividad
a la que pertenezco.

La funcién estética

Es indudable que en la publicidad hay un importante papel creativo y
que, debido a los presupuestos que mueve y a su necesidad de llegar al pii-
blico, tiene un notabie interés técnico y semiético. La publicidad también
crea una estética determinada, unos cdnones: sus colores, composiciones,
ritmos de montaje, etc., tanto a nivel ambiental como a nivel personal (ne-
cesidad de tener el cuerpo de tal manera, de esta prenda de vestir, de tales
gestos o palabras, etc.). Esta estética ha tenido un papel importante en todo
el s. XX, debido principalmente a dos motivos: la estética de la publicidad
se ha desarrollado permanentemente, a través de los medios de comunica-
cién de masas; llega de una manera continua a todo el mundo ¥ sus mensa-
jes van destinados, de forma agresiva, a sentimientos profundos de las per-
sonas. Sociedad y persona se ven envueltos, pues, en una estética y en una
manera de comunicar,

La publicidad, a través de los medios de comunicacién masivos, no la
podemos estudiar ni comprender separada del contexto comunicativo que
significan tales medios, ¥ en este sentido a la publicidad que se manifiesta,
que se presenta como tal, hay que reconocerle su honradez de presentacién.
Es como si se nos anunciara jAtencién, la publicidad!, por lo que bastantes
comunicdlogos, la entienden como una informacién inocente a pesar de sus
sutiles redes de sugestién y de conviccién. Seria més perversa la publicidad
de habitos y costumbres no anunciados directamente y que se presentan
como normales a través de los noticiarios, peliculas o telefilmes (hébito de
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beber, de comportarse violentamente, de destacar tal noticia o comporta-
miento social, etc.).

Finalmente, hay que tener en cuenta que la publicidad ha llegado a un
grado de normalidad y de saturacién de informacion qgue el anunciarse en
los espacios destinados a la publicidad no significa ningiin impacto, y con la
posibilidad del cambio de canal el espectador prefiere ver otras cosas que
los espacios de publicidad. Esta situacion estd llevando a profundos cam-
bios y a buscar nuevas férmulas, tanto en el tratamiento de la publicidad
misma (publicidad dentro de un programa, financiar un especticulo deporti-
vo, cultural, etc.), como en la estructura de los guiones de televisién, condi-
cionados, muchas veces, a situar el momento mds interesante en el instante
previo al corie publicitario,

La publicidad y los nifios y nifias

Mucho se ha hablado del impacto de la publicidad en nifios y nifias, de
la potenciacién de su consumo, de la exaltacién de comportamientos vio-
lentos, de potenciar roles sexistas, etc., y, €n gran parte, €s verdad. Sin em-
bargo, habria que matizar algunos aspectos. Todo lo que hemos dicho ante-
riormente (mundos de fantasfa, sentido emotivo de la informacion, necesi-
dad de afirmacién de uno mismo, necesidad de aceptacion del rol social,
etc.) son aspectos de gran importancia en los procesos educativos y de fuer-
te impacto en nifios y nifias (y en los adultos también; si no la publicidad no
los utilizaria). El problema estd en que las diferentes situaciones parecen
posibles y crefbles, es decir, el referente anunciado no es ajeno, estd ahfe
incitan a poseerlo, lo que genera una situacién de angustia y ansiedad en
nifios y nifias. Un reto educativo fundamental serd el crear una situacién cri-
tica ante el anuncio, es decir, comparar lo que se nos presenta con lo que se
nos ofrece, elemento cotidiano, vulgar e innecesario, en muchas ocasiones.
Sin embargo, esta situacién critica es dificil que tenga algiin efecto concre-
to, si no estd integrada en una opcién pedagégica mds amplia en la que se
plantee un estilo de vida mds sobrio, sin tantas necesidades superfluas para
los individuos.

El tema se complica cuando contemplamos la publicidad dentro de la
red de los medios de comunicacién de masas. Dificil va a ser para un nifio
que tiene en la TV su principal distraccién, a la gque dedica importantes
horas de su tiempo libre, llegar a tener un sentido critico ante la publicidad,
ya que su mundo de referentes queda frecuentemente reducido al mismo
mundo televisivo.

Hay diferentes experiencias de trabajo de la publicidad en la escuela, a
distintos niveles tanto de edad como de andlisis. Sélo apuntaremos que las
reflexiones del uso de los mensajes (textos, imdgenes, musica, roles socia-



les, comentarios sobre los valores, etc.) que proponen pueden ser buenos
elementos de trabajo de descodificacién en la escuela, y que se puede desa-
rrollar el sentido critico ante la publicidad por parte de alumnos y maestros.
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3. LA IMPORTANCIA DEL REFERENTE Y
DEL ACONTECIMIENTO

Para que la vida social se vea afectada, ha de pasar necesariamente algu-
na cosa. Una crisis econémica, un acontecimiento deportivo, una huelga de
transportes son ejemplos de situaciones que modifican la vida social. Sin
embargo, también hay hechos de la vida social de menor escala que la tran-
forman: el llegar tarde a una convencidn o a una firma muy importante, o
hechos cotidianos como el vestir, el nuevo peinado, etc.

En las sociedades y en los grupos humanos, constantemente estan pasan-
do cosas; algunas son consideradas importantes, otras pasan inadvertidas.
El conjunto de estos acontecimientos y su dindmica constituyen los proce-
sos histéricos.

Llamaremos referente a lo que sucede y afecta a una sociedad; llamare-
mos acontecer publice a lo que sucede y es comunicado, conocido por los
miembros de esa comunidad, a través de las formas de comunicacién exis-
tentes en ella.

La TV, la prensa, los libros, etc., el acontecer piblico, estd mediatizado,
tanto por el propio medio, su tecnologia, sus lenguajes, como por quien de-
cide que sea conocido por la sociedad.

Un invento de suma importancia para la humanidad que se ha decidido
mantener en secreto no serd ningiin acontecimiento. En cambio, el uso de
tal colonia o la situacién de la vida privada de una persona famosa si pue-
den ser acontecimientos.

Los mensajes que nosotros recibimos tienen un referente vy pueden ser
acontecimientos piblicos, pero su interpretacién puede variar segiin el re-
ceptor. El juego de la transformacidn de una idea pasada en secreto entre
una cadena de individuos es un ejemplo visible de las transformaciones que
pueden tener los mensajes en funcién del receptor, pero, por muchas inter-
pretaciones distintas que pueda haber de un mensaje, siempre se busca su
validez, se busca que este mensaje corresponda a un referente. No interesa
tanto en qué medio se ha dado como que el acontecimiento piblico ha ocu-
rido tal como lo recibimos nosotros. La comprobacidn o el principio de au-
toridad de un libro o de un medio de comunicacién masivo lo verifican.
Muchas veces, ¢l trabajo escolar se ha entendido como la aceptacidn de re-
ferentes, es decir, lo que pasa o ha pasado transmitido por acontecimientos
piiblicos, los sistemas de comunicacién que la escuela utiliza.

Otras realidades son conocidas a través de los medios de comunicacién
v, sin embargo, no hacen referencia a realidades fisicas. Estariamos en el
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mundo de lo imaginario, en el mundo de la fantasfa. También los medios de
comunicacién transmiten y adoptan sistemas de valores: belleza, justicia
que no son objetos fisicos concretamente, pero que, al concretarse en perso-
najes y en objetos, actiian como acontecimientos sociales, es decir, se pre-
senttan como normas de conducta y de interpretacién de la vida, posibilitan-
do que éstos actiien como una abstraccién y, por tanto, situable en la reali-
dad fisica que se quiera.

Esta verificacién por parte de los receptores puede adoptar diferentes
formas:

1. Puede ser que la verificacion pertenezca a sistemas semidticos dife-
rentes, como €l dibujo de una mesa con la palabra «mesa», la utilizacion de
sinénimos en el lenguaje o el uso de una asociacidn emotiva, sentimental,
afectiva, como los latidos del corazén (amor). Ahora bien, dificilmente un
aspecto lingiifstico, cultural, etc. se puede entender si no se sitda al lado de
otros aspectos que lo circunscriben. Asi, Sapir-Whorf afirma que «no sélo
el repertorio 1éxico, sino también la propia estructura de una lengua, deter-
minan la visién del mundo de un pueblo». Tampoco los acontecimientos y
la imagen como comunicacion no se pueden analizarse por si solos, es decir,
no se puede entrar en un andlisis interno de su composicidn, de sus formas
de expresidn sin establecer una relacién con el momento cultural en que se
produce. La imagen publicitaria de un coche probablemente causaria autén-
tico panico en el mundo medieval. En cambio, en este mundo, la imagen de
la piedra filosofal causaria un gran impacto, impacto que en la actualidad
seria casi nulo o de simple curiosidad.

2. Cuando los medios de comunicacidn son masivos, los acontecimien-
tos sociales, las formas de conducta, etc., propuestos se convierten en cono-
cimientos masivos, donde la aceptacion por parte de la mayoria puede origi-
nar una aceptacion por parte del individuo, més como necesidad de integra-
cién que por la verificacion del referente.

3. Otro aspecto gue debe tenerse en cuenta es que el modo como se trans-
miten las imigenes y la informacidn a través de los medios no olvida ia cir-
cunstancia en que estos aconteceres son recibidos. En el disefio de los pro-
gramas de televisién tiene una especial importancia el momento en que este
programa es recibido por la audiencia, decidiéndose en muchos casos los
temas, tratamiento del programa, argumentos, etc., en fucién de la audien-
cia. Hay cadenas que diseflan programas para hombres o para mujeres, pen-
sando en el uso de la segunda television casera. Se programan novelas rosas
a la misma hora gue otro canal retransmite partidos de fitbol.

4. Este modo de transmisién no sélo afecta a los contenidos de las ima-
genes, sino que influye en cdmo se organiza su propia transmision. En cier-
tos programas, por ejemplo, se ha dado una visién idilica de la naturaleza,
visién necesaria para el hombre urbano, en el que ciertos aspectos del mito



de Tarzdn contindan vivos, o visiones catastréficas de situaciones concretas
donde posiblemente se se han dado referentes mucho mas matizados que
los que se exponen. Este funcionamiento, el de ordenar lo que ocurre, o sea,
el referente, seglin el medio de comunicacién en uso para convertirlo en
acontecer piiblico no es nuevo en los medios actuales ni en el uso de la ima-
gen. Se ha dado siempre que ha habido comunicacién, desde los oradores
hasta la necesidad de los impresores para ordenar la ciencia en los libros,
como hemos visto en el primer capitulo.

Lo que acabamos de decir nos lieva a la reflexién de que los procesos de
descodificacion de los medios de comunicacién y, en concreto, en el uso de
la imagen en estos medios, es un proceso mucho més complejo y que va
més alld de lo que se propone muchas veces en articulos y comentarios
como lectura de la imagen, anilisis de los valores, ete. Todos ellos son as-
pectos parciales y de escasa importancia si no se crean unas circunstancias
culturales que propicien que los aconteceres puedan ser contrastados de di-
ferentes maneras, que los referentes predan convertirse en acontecimientos
y éstos sean reconocidos como préximos por gran parte de las personas, es
decir, por una cultura que tienda a una democratizacion de los medios de
comunicacién y donde la creacién de imigenes y la posibilidad de tener ca-
nales de informacién y de comunicacién (referente) y dadas a conocer
(acontecer) sea interpretado como una aportacién cultural positiva por parte
de los individuos.

Comunicacion audiovisual y estructuras del
pensamiento

Muchas de las preocupaciones actuales de profesores, padres, etc., se
centran en la influencia de la comunicacion audiovisual en los nifios y nifias,
en su manera de pensar, de comportarse. Es decir, ;qué visién del mundo se
les da y que visién del mundo se crean? Por otra parte, dificilmente podre-
mos avanzar en la reflexién pedagdgica ni en unas posteriores propuestas
did4cticas si no tenemos en cuenta estos principios.

M. Serrano recoge en un articulo® un balance de las investigaciones mds
importantes que se han llevado a cabo en los tiltimos veinticinco afios sobre
estas cuestiones, que se pueden articular en los siguientes blogues:

» Comparacitn de ritmos de maduracién afectiva e intelectual de nifios y

nifias expuestos desde su nacimiento a estimulos de imagenes televisa-

das con los de otros nifios y nifias que han crecido en un ambiente del

que estd ausente el televisior y su anticipacién de las etapas preldgicas y

légicas.

» Comparacién de la capacidad de actitudes imaginativas, nifios y nifias

mds creativos, mas o menos estereotipados, segiin miran el televisor o no.
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= Investigar si los nifios y nifias interiorizan de una forma més o menos

crédula los valores de Ia television, como la violencia institucionalizada,

etc., por el hecho de mirarla sin resistencias.

= Otras investigaciones se han hecho sobre su autonomia o la falta de

ésta, sobre si imitan los modelos televisivos, si se han comportado mds o

menos agresivamente y si han seguido programas vilentos o no.

Las conclusiones, después de afios de investigacion, no son definitivas,
sino contradictorias. Asi, mientras unos opinan, en el caso de los valores,
que los nifios y nifias que han visto relatos televisivos son menos auténo-
mos en su formacion ética que los que se han formado a través de los libros
de cuentos, otros opinan que es verdad que hay imégenes o relatos que éti-
camente son discutibles, pero que, muchas veces, esta situacién también se
da en su entorno cotidiano y que, al igual que en la vida real, también las
imdgenes dan visiones donde se presentan de una manera positiva la coope-
racién entre las personas y los pueblos o extienden y divulgan la sensibili-
dad de temas medioambientales. Otros opinan que la pluralidad de propues-
tas normativas que ofrece la televisidn representa un avance respecto a la
ética del libro que tiende a educar en un tnico cédigo moral que muchas
veces entra en contradiccién con la verdadera vida de nifios y nifias.

Estudios més recientes sobre 1a comunicacidn concluyen que seria erré-
neo plantear nna pedagogia de los medios de comunicacién analizando, sen-
cillamente, los contenidos de tal o cual o programa y la influencia de estos
contenidos o valores en los nifios.

M.Serrano hace dos propuestas interesantes para centrar el tema gue
abren prespectivas pedagégicas nuevas:

1. No existe un objeto de estudio auténomo sobre la influencia de la co-

municacién o de las imigenes en los nifios y nifias. Lo que Aay que estit-

diar es la produccién, adquisicién, procesamiento y utilizacion de la in-
formacidn por niflos y nifias,

2. No existe «el universo de la informacién» como un estudio auténomo.

Lo que exisie es un universo de interaccion social, es decir, que los me-

dios de comunicacién y la forma como los recibe el nifio o la persona

adulta no se pueden aislar de la vida de la propia persona, de la impor-

tancia que para €l tiene este momento, en qué ambiente se encuenira y

cOmo es recibida esta informacidn. Es decir, los contenidos de los me-

dios de comunicacién han de contemplarse desde la importancia social
que para ¢l individue y para una sociedad tiene tal medio de comunica-
cidn.

Asi, el problema que se plantea a la hora de valorar la influencia de las
imégenes en el proceso educative se habria de situar en el marco del proce-
samiento de la informacidn, y dentro de este procesamiento destacarfamos
cuatro aspectos, en un planteamiento pedagégico de la comunicacién:



1. Los nifios y nifias recurren, principalmente, a la observacion de su en-

torno, a descubrirlo para recibir informacién.

2. Nifios y nifias hacen una exploracidn activa, jugando, manejando ob-

jetos, etc.

3. Nifios y nifias tienen unos conocimientos previos de las cosas, de las

personas, de las ideas y, al tener nueva informacién, reprocesan la que

ya tenian, interpretando la nueva informacién a partir de sus conoci-
mientos previos.

4. Finalmente, manejan fuentss comunicativas como un libro, 1a explica-

cién del profesor, un programa de televisién, etc.

Nifios y nifias, al elaborar su vision del mundo, sus ideas, sus valores, lo
que harédn serd modificar, fijar el resultado de una serie de operaciones cog-
nitivas en las que se procesa o excluye informacién, aceptando unos datos
que se habrdn observado, modificado, adquirido, excluyendo otros, etc. Hay
que destacar que este proceso confirma que no existe una influencia auténo-
ma de los medios de comunicacién en la visién del mundo de nifios y mifias,
sino que ésta es fruto de su propia historia, en la que los medios de comuni-
cacifn tienen su papel, pero siempre relacionado con la historia personal,

El problema que se plantea no es tanto el de la influencia de la TV en
nifios y nifias como el de saber qué ofrece la sociedad actual a la infancia.
Su visién del mundo se explicard por el sistema social, entorno econdémico,
familiar, escolar, laboral, etc., en el que nifios y nifias se desarrollan y des-
envuelven.

«Quien piense que con un cambio de las palabras o de las imdgenes que
no se acompafie por un cambio de las préicticas posibles para la infancia van
a lograrse efectos cognitivos y comportamentales en los nifios, que les capa-
citen para ser mis auténomos, sigue ingenuamente los pasos de todos los
sofistas, que confunden el ser con el decir, el expresar con el hacer, el dere-
cho a conocer el mundo con la autorizacién para hablar de lo que siempre
les serd ajeno»?,

Consecuencias pedagogicas

No es dificil intuir las consecuencias pedagdgicas de lo que exponemos
y el cambio que significa al plantear una pedagogia de los medios de comu-
nicacion, de tener un sentido eritico ante ellos. Es dificil plantear en la es-
cuela un sentido critico de la imagen en los medios de comunicacién, cuan-
do en la propia escuela se utiliza sistemnaticamente la autoridad de otras for-
mas de comunicacidn sin més sentido critico (maestro, libros de texto, etc.).
La critica o descodificacién de la imagen y de los medios de comunicacién

2. ibid. p.18
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masivos en la escuela no se puede plantear como la escuela frente a los me-
dios, como si la escuela mantuviera unas formas de hacer y de informar
frente a la informacién de los medios de comunicacién, sino que debe ha-
cerse a partir de la idea de una escuela abierta y critica, en la que la investi-
gacién sobre lo que se nos plantea, la biisqueda de la informacién a través
de diferentes formas y materiales (libros, videos, documentos, etc.) se plan-
tea junto al desarrollo creativo de nifios y nifias. Estos deben poder elaborar
procesos de estructuracién del acontecer, y sus imdgenes convertirse en
imégenes piblicas, dentro de una escuela investigadora y creativa.

Esta escuela ha de incorporar a su trabajo, a su didéctica, 1a creacidén de
diferentes entornos comunicativos. Se ha de poder profundizar en la infor-
macién y contemplar desde diferentes prespectivas, mediante un testimo-
nio, un libro, la prensa, un video o de un programa informético. Es impres-
cindible que en estos entornos se contemple la aportacién de los propios
nifios y nifias, sus ideas previas, sus maneras de ver y de interpretar las
cosas, sus sentimienios. Y debe establecerse un didlogo entre su proceso
evolutivo y la herencia y los aconteceres de la sociedad.

El desarrollo de los nuevos medios nos permite crear unos entomos ¢o-
municativos interescolares, es decir, la comunicacién de la escuela con s.
propia comunidad, con otras instituciones o con oiras escuelas, para inter-
cambiar informacién, para profundizar en su trabajo o para que los alumnos
puedan transmitir y dar a conocer sus propias opiniones, creaciones, etc.
Estarfamos ante la formacién de entornos culturales a partir de la escuela y
ante nuevas formas de cooperacion escolar.

Las imdgenes creadas por los alamnos tendrian una funcién de aconteci-
miento, como las imAgenes que nos presentan los medios de comunicacién
masivos, pero, en este caso, los alumnos las habrian creado, las habrian di-
vulgado y recibido, en unas circunstancias de valoracién y de colaboracion,
creando sus propios entornos comunicativos y culturales. La vida de la es-
cuela se convertirfa en acontecimiento.



6. BASES PEDAGOGICAS PARA UNA
INTEGRACION CURRICULAR DE LA
COMUNICACION AUDIOVISUAL

Los procesos de ensefianza y aprendizaje

1. La pluralidad de lenguajes. Las personas tenemos el privilegio de
expresamos a través de muchos lenguajes. Parte de estos lenguajes son uti-
lizados actualmente por los medios de comunicacidn de masas. Una buena
educacidn tenderia a desarrollar los aspectos comunicativos de los nifios y
nifias como fuentes educativas, desarrollando los diferentes lenguajes sin
miedo a trabajar al méximo cada uno de ellos, ya que su interrelacién leva-
rd a nifios y nifias a mejorar su comunicacidn y a mejorar individualmente
cada lengunaje.

Hay que tener en cuenta que todos los lenguajes expresivos, cognitivos,
comunicativos que se desarrollan de una manera reciproca parten de la ex-
periencia de nifios y niflas ¥ gue ellos son los constructores y autores de
estas recreaciones, pudiendo convertirlas en acciones, procesos légicos o
actividades creadoras. Sin embargo, no porque se reciba mucha informa-
cidn se sabrd mds; no podemos caer en un planteamiento pedagdgico maxi-
malista en unos momentos en los que ya se habla de la enfermedad de la in-
formacicén. Es necesario que nifios v nifias reconozcan, asuman e integren
las informaciones visuales en su experiencia convirtiéndolas en aprendizaje
significativo, condicién necesaria para su desarrollo cognitivo.

Para ello serd necesario desarrollar las capacidades de lectura de los len-
guajes audiovisuales, el conocimiento de sus reglas como lenguaje, sus con-
notaciones, la descodificacidn de sus mensajes, transforméndolos en infor-
macidn significativa.

2. El desarrollo de las capacidades de observacién en los nifios y
nifias, seguin sea la edad, constituye uno de sus objetivos y unc de los proce-
508 necesarios para el desarrollo de la educacién visual,

» Observacion basada en el espacio: descripciones de lugares, formas,

detalles de adomnos, herramientas necesarias, observacién del cambio de

la luz, construcciones, etc.

« Observaciones basadas en el transcurso del tiempo: transformaciones

de las cosas, de las estaciones del afio. Cambios debidos a acciones:

cambiarse de ropa, objetos que se nsan y dejan de usarse, etc.
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» Observaciones basadas en las personas, su manera de actuar y de sen-
tir, su comportamiento, su desripcién fisica, etc,

» Observaciones, todas ellas, que han de partir de los diferentes entornos
en que se mueve el nifio: entorno fisico, comunicativo, afectivo, etc.

3. El desarrollo de las estructuras temporales. Hay que tener presente
que los medios de comunicacién masivos se presentan coma relatos que
transcurren en el tiempo, ya sea con el devenir de una historia o mediante
una sucesién o reiteracién de estimulos.

» La organizacién temporal de los aconteceres de su vida y su representa-
cion grafica.

« La continuidad de las situaciones y de los objetos en una misma histo-

ria.

« La transformacién de las situaciones a través de algin proceso o con-

flicto.

= La simultaneidad de unos hechos determinados.

» La prediccidn sobre futuras situaciones. ;Qué pasaria si... ?

» La creacidn de un pasado. ;Por qué ha sucedido esto?

Las organizaciones temporales también pueden ser un buen procedi-
miento para el desarrollo de otras materias. Ejemplos como las transforma-
ciones que se han producido por un paso importante de tiempo en un barrio
o ciudad y su relacién con la historia o las transformaciones de ciertos pro-
cesos en ciencias de la naturaleza.

Hay que recordar la importancia de la afectividad en la construccidn de
las estructuras temporales. La carga afectiva de sus creaciones visuales serd
también un elemento decisivo para una buena estructuracién de sus esque-
mas.

4. Las estructuras espaciales, intimamente ligadas a las estructuras
temporales y a la observacién. En ellas nifios y nifias ordenan la informa-
cién recibida del espacio y sitfian sus propias visiones del mundo,

« La situacién de uno mismo en el espacio y el descubrimiento de un es-

pacio propio.

e La lateralidad de uno mismo, de los objetos v la sitnacién del espacio

en general.

« Ia orientacion en el espacio.

» La seleccién del espacio que uno quiere representar.

+ La organizacion interna del espacio: prespectivas, composiciones, de-

lante-detras, etc.

» Elementos que caracterizan un espacio: ubicacion, detalles significati-

vOS, ete.

« La creacién de espacios imaginarios.



5. Los procesos de abstraccién y de generalizacion. Hay que tener
presente estos procesos generales en el desarrollo evolutivo de nifios y nifias
al plantear la educacién visual. Asf, podemos distinguir los siguientes mo-
mentos:

* La visidn del mundo de los nifios se centra en sus experiencias més in-
mediatas.
» La capacidad de separarse del mundo y desarrollar procesos de refle-
xi6n sobre lo que sucede (cémo son las cosas, qué pasa en el espacio,
etc.). Epoca de las preguntas.
* La capacidad de abstraer, fruto de Ia reflexién y, por consiguiente, de
generalizar mds alld del entorno inmediato, de crear o imaginar lugares
lejanos, situaciones nuevas, personajes inventados. Este desarrollo tam-
bién se ha de tener presente para injciar una reflexién sobre los propios
medios, sobre cémo funcicnan, qué lenguajes utilizan, cémo introducir
el conocimiento tecnolégico necesario.

* La capacidad de desarrollar una visién propia del mundo y de expre-

sarla mediante creaciones visuales destinadas a un piiblico determinado

{convertidas en acontecer).

6. Los sentimientos y juicios morales. La representacitn ¢ informacién
de aspectos morales se trasmite de una manera muy clara a través de los
medios de comunicacién. Muchas veces la caracterizacidn de los personajes
viene determinada por un aspecto moral o al avanzar la historia y sus con-
flictos. El cine y la comunicacién visual de masas siempre han sido alaba-
dos, censurados o reprimidos por las situaciones morales que presentan.
Destacamos los siguientes aspectos:

* Creacion de conductas en los personajes, sus roles de comportamiento

ante hechos determinados.

+ Andlisis de situaciones de la vida real de los alumnos, comportamien-

tos morales que ha habido.

» Anilisis de noticias v de personajes televisivos, viende su comporta-

miento, sus conflictos.

* Propiciar didlogos entre los alumnos sobre situaciones que ocurren en

el mundo.

 Entender que ante una misma situacién puede haber diversas opciones,

= Presentacion de conflictos y dilemas en los que no hay una situacién

clara y necesariamente se ha de optar por una u otra opcién.

7. El descubrimiento y educacién de sensaciones, sentimientos que nos
produce la imagen a través de los medios de comunicacién y qgue, a ia vez, po-
demos transmitir con nuestras creaciones. Este aspecto, que muchas veces ha
sido aparcado en la tradicién pedagégica occidental, tiene mucho que ver a la
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hora de plantearnos una vision educativa de los productos andiovisuales.

Nos han sorprendido los resultados de un estudio que hemos realizado
sobre los sentimientos dominantes en las imadgenes de los nifios. Asi, en
nifios y nifias de 9 y 10 afios dominaban sentimientos mds draméticos y es-
pectaculares, sentimientos de miedo, de muerte, de agresividad; estos senti-
mientos contrastaban con una época de la vida relativamente equilibrada y
dominada por el placer de la «adultez de la infancia». Por otro lado, nifios y
nifias entre 12 y 14 afios mostraban sentimientos mds matizados, més opii-
mistas; temas como la naturaleza, la amistad, Ia vida eran los principales.
Los jévenes entre 15 y 17 afios nos mostraban sentimientos mezclados,
cuyas historias tenian como caracteristicas principales la importancia de la
individualidad, sus deseos, sensaciones, emociones, héroes que luchan por
grandes ideales, antihéroes, grandes amores imposibles o que triunfan des-
pués de muchas dificuitades, sentimientos dirigidos al propio cuerpo, como
la enfermedad, la belleza o espias que triunfan por su pericia e intuicién.

8. La integracién de la tecnologia en los procesos de aprendizaje.
Vemos la necesidad de introducir 1a tecnologia en los procesos de aprendi-
zaje de los alunnos. No sélo como una realidad cotidiana con la que los
nifios, ya desde pequefios, conviven, porque la comunicacién de masas au-
diovisual es una comunicacién mediada por una tecnologia en concreto. Es
decir, que la comunicacidn audiovisual estd aqui, ahora y de esta manera,
entre otras cosas, par la tecnologia que utiliza. Sin la tecnologia electrénica,
sin la capacidad de ciertos aparatos de recibir la comunicacién por ondas o
por cables, serfa imposible la comunicacién andiovisual.

Es necesaria una reflexién sobre c6mo integrar esta tecnologia ligada a
la comunicacidn actual con los procesos de aprendizaje de los alumnos, es
decir, integrarla en los proyectos curriculares de centro. La tecnologia es
continuamente cambiante por la propia evolucidn de la técnica. La tecnolo-
gia se introduce en nuesiras vidas a través de serios estudios de marketing.
Un ejemplo lo encontramos en la introduccién en Espafia de la cdmaras de
video domésticas, acompafiadas de una gran diversidad de modelos y de es-
pacios televisivos, donde la cémara de video doméstica es la estrella en con-
cursos, sortcos, etc. Este fendmeno, por otro lado normal en el funciona-
miento del mercado, nos ha de hacer ser un poco prudentes y desmitificar la
novedad tecnolégica; no toda novedad es realmente nueva ni toda novedad
del mercado coincide en un interés pedagégico, pues las finalidades son di-
ferentes. Por otro lado, hay que definir qué tipo de tecnologia es interesante
en la escuela. Por un lado, 1a escuela bisica ha de formar 4 las personas en
el mundo en que vive, por otro, la escuela bésica no tiene como funcién la
formacién de téenicos audiovisuales. Creo gue habria de dotar a las aulas de
una tecnologia suficiente, (ordenadar, video, junto a libros, fichas) pero sen-



cilla, y apartarse del mito de lo nuevo para dar paso al motivo e interés pe-
dagdgico. Este planteamineto reduce los costes vy aproxima la tecnologia a
los procesos de aprendizaje de los alumnos. Poco ganamos con un ordena-
dor en la escuela, por bueno y potente que sea, o con un sofisticado equipo
audiovisual, pues quedan lejos del uso normal de nifios y nifias.

Al plantear una educacién en la tecnologia audiovisual debemos tener
presentes varios aspectos de ésta. Por un lado, tenemos un tipo de procesos
que nifios y nifias pueden, seguin su edad, entender o controlar més o menos,
seria el caso del retroproyector, de la fotografia, de la diapositiva. Por otro
lado, hay tecnologia, principalmente la electrénica, en la que nifios y nifias
no controlan el proceso, sino que desarrollan destrezas para liegar a domi-
narla y poder utilizarla en sus aprendizajes.

El uso pedagdgico de los medios audiovisuales no es neutro. Pueden
usarse tanto para formar a personas pasivas, acriticas, sumisas, como para
formar a perseonas con mas recursos de informacidn, mas posibilidades de
comunicacion, mas creativas.

BASES PEDAGOGICAS PARA PLANTEAR UN CURRICULUM
DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

1. Conocimiento de la pluralidad de lengunajes basicos que una
sociedad utiliza .

2. Desarrollo de las capacidades de observacién de la realidad.

3. Desarrollo de las estructuras temporales.

4, Desarrollo de las estructuras espaciales.

5. Desarrollo de los procesos de generalizacion y abstraccidn.

6. Desarrollo de los sentimientos y juicios morales.

7. Educacién de los sentimientos y emociones.

8. Integracidn de la tecnologia mediadora en los procesos de
aprendizaje.
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La organizacién escolar. Cémo la escuela asume la
ensefianza-aprendizaje de los nuevos medios de
comunicacion

Integracién en la linea educafiva definida en el proyecto
educativo de centro

El sistema de comunicacién de masas actual, en el que se incluye la co-
municacién audiovisual, tiene tal importancia en la sociedad y repercusién
en la educacién de nuestros alumnos que no puede ser tratado simplemente
de una manera anecdoética, sino que su planteamienio ha estar definido en el
propio proyecto educativo de centro, consensuado por la comunidad escolar
como linea educativa por la que el centro opta.

Adaptacién o creacién de proyecios curriculares que tengan en
cuenta los sistemas de comunicacién actual y en concreto la
comunicacién a través de la imagen

Hay que organizar el trabajo interno de las aulas teniendo presente los
medios de comunicacidn actuales. Es verdad que los alumnos reciben
mucha informacién. Seria erréneo pensar que la misién de la escuela es au-
mentar la informacién que poseen los alumnos; més informacién no signifi-
ca mas conocimiento ni mas aprendizaje. Lo importante estd en dotar a los
alumnos de un bagaje de conocimientos y, especialmente, de habilidades y
eslrategias cognitivas que les permitan transformar la informacién de que
disponen, en conocimiento, en informacién significativa. Asi, el trabajo in-
terno de las aulas y 1a seleccidn de los materiales ha de tener en cuenta el
promover procesos para que los alumnos sean capaces de adquirir nuevos
conocimientos, maneras de ver el mundo, de aprender en situaciones nue-
vas.

Creacién de nuevos espacios

Si estamos de acuerdo en que no se ha de limitar la informacitn a la del
libro de texto, habra que dotar y organizar las aulas como lugares donde
nifos y nifias puedan encontrar y trabajar con la informacién, es decir, serda
necesario crear espacios nuevos, como la mediateca de aula, donde se en-
cuentre la informacién que hemos ido adquiriendo de forma ordenada,
donde nifios y nifias puedan ir ampliando con sus descubrimientos y aporta-
ciones los materiales, documentos, videos, correspondencia informaética,
etc.



Diversidad de materiales

El papel y la seleccién de los materiales para optimizar el proceso edu-
cativo ha de favorecer procesos de comunicacién y de interaccién entre los
agentes que intervienen. Asi, los materiales habran de favorecer las relacio-
nes entre maestro y alumno, entre alumnos, entre escuela ¥y entorno, y den-
tro de la escuela. Es preciso superar las dicotomias que muchas veces se han
planteado respecto a los materiales como «video y libro», «precisién de la
escritura frenie a subjetivismo oral», etc., por un planteamiento en el que
cada material y cada fuente de informacién tenga su papel. De esta manera,
el uso de diversos materiales y fuentes de informacién plantea y enriquece
los procesos de ensefianza-aprendizaje, aspecto discursivo, pero rigido del
libro de texto; flexibilidad, movilidad ¥ evocacién de los mensajes audiovi-
suales, registro y organizacién del trabajo informético. Muchas veces el
error, tal como indica Zabala, «no estd tanto en destacar la potencialidad de
los medios como en su planteamiento exclusivo»!, o en presentar las nove-
dades del mercado como novedades pedagégicas.

Otro de los aspectos importantes a la hora de la seleccién y uso de los
materiales y del material audiovisual en conereto es su contextualizacion.
Para que un material pueda ser ttil en un proceso de ensefianza-aprendizaje
significativo ha de ser contextualizado, tanto si es material creado por los
propios alumnos, que tiene muchas posibilidades de ya nacer contextualiza-
do, como si se trata de materiales adquiridos que, por muy buenos e intere-
santes que se presenten, tienen muchas mds posibildades de nacer estandari-
zados y, por tanto, desconiextualizados, provocando un proceso no signifi-
cativo de los aprendizajes. De ahi la dificultad de las «recetas» v el interés
de las ejemplificaciones.

Por lo que respecta a la comunicacién audiovisual habria que hacer al-
gunas consideraciones. Ya hemos visto anteriormente ¢6mo para entender
la comunicacidn y, en concreto, la comunicacién audiovisual, es muy im-
portante el contexto en que se recibe. Vefamos el ejemplo del efecto del
«Telediario» de la noche, recibido en un momento de relajacién y descanso
o el impacto de un programa en un nifio si estd solo, con amigos © con sus
padres. La contextualizacidn de cémo se recibe un mensaje condiciona el
alcance y valor de dicho mensaje. Por eso, para elaborar y utilizar estos ma-
teriales, hemos de tener presente en qué contexto de aula se presentan y qué
sentido cobran como aprendizaje significativo.

Los materiales audiovisuales estdndar, cuando son programas emitidos
por TV, parten de una informacién que puede ser compartida anteriormente

I ZABALA A.: “Materiales curriculares” en MAURI, T. y cols.: El curriculum en el cen-
tro educative Barcelona, Horsord, 1990,
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por todos, aunque recibida en un contextos distintos. Podrd haber sido sig-

nificativo por unos, por otros no. Pero el solo hecho de plantear en el aula la
utilizacién de un programa de TV, cambia el interés de su visionado y las
consecuencias de su mensaje, ya que el contexto de recepcion del mensaje
tiene una importancia diferente.

Hay otro tipo de materiales estandarizados, como son los videos ya ela-
borados u otros materiales audiovisuales que, bdsicamente, se utilizan para
trabajar en gran grupo, aunque nada impedirfa que se pudiera trabajar en
grupos reducidos. Muchos de estos materiales han de contextualizarse ¢ in-
tegrarse en las situaciones de aprendizaje que estamos lievando a cabo, en
funcién de lo que pretendemos. Puede ser un buen material dinamizador,
provocador o que refuerze las ideas clave de un proceso y gue pretendemos
que todos los alumnos conozcan.

Los materiales elaborados por los propios alumnos (que pueden ser ma-
teriales muy simples, como cromos o pequefias historias que favorezcan las
estructuras temporales o la planificacion, o registros de entrevistas, de fies-
tas de la escuela, de salidas de trabajo, etc.) han de tener la caracteristica de
que una de sus finalidades sea la de crear aconteceres (en el pequefio grupo
de trabajo, en la clase, en la escuela, en la comunidad educativa, etc.) y, por
tanto, favorecer el sentido de 1a comunicacion como elementa clave de la
educacién. Se han de crear entornos comunicativos a partir de estos mate-
riales.

Diversidad de materiales para desarrollar una unidad didéctica

Todos estos materiales han de integrarse en los terceros niveles de con-
crecién y en las unidades diddcticas, y serd en el desarrollo de éstas donde
se tendrd en cuenta el tratamiento de la unidad, considerando las diferentes
fuentes de informacién de que disponemos y su uso, o que enriquecerd la
visi6n de la propia unidad, diefiada inicialmente, quizés, de forma demasia-
do estética o racional. El visionado de la pelicula de Chaplin EI gran dicta-
dor en una unidad didactica de Ciencias Sociales no sélo nos permite ilus-
trar un momento histérico desde un punto de vista estético, sino que nos
permite plantearnos en la unidad didactica c6mo este momento histérico es-
taba plagado de vivencias personales, sitnaciones, valores, eic., que pueden
acercarlo mds a los alumnos (lo que es propio de la comunicacién audiovi-
sual).

Citamos a continuacién algunos de los materiales de que podemos dis-
poner ficilemte e introducir en el aula y que pueden enriquecer el trabajo,
desde la prespectiva de la imagen en los medios de comunicacion, junto con
otras fuentes de informaci6n:



» La mediateca de aula, con el archive de materiales que tenemos a nues-

tra disposicién (videos comprados o grabados, programas informaticos,

ete. ).

* Los materiales cldsicos escolares como colores, pinturas, tijeras, efc.

« El retroproyector.

* El proyector de diapositivas.

» El video y sus muiltiples posibilidades.

» La programacién semanal de las televisiones.

= El archivo de direcciones o personas con las cuales compartimos nues-

tro trabajo.

Es aconsejable la sencillez de los materiales, que puedan ser utilizados
por los alumnos en la misma aula, de una manera natural en su trabajo, y
que la dificultad de su manejo no sea un inconveniente.



7. HACIA UNA NUEVA MANERA DE
TRABAJAR EN CLASE

Seleccién y uso de algunos materiales de trabajo en el
aula. El retroproyector y el video

Mucho se ha hablado en articulos y libros sobre el manejo, técnicas v
uso de los aparatos audiovisuales en ¢} aula. A modo de ejemplo, vamos a
centrarnos en las posibilidades de dos materiales muy diferentes ¥ que con-
sideramos de gran valor didatico: el retroproyector y el video.

Imagen fija. El retroproyector

Desgraciadamente, el retroproyector ha sido el gran olvidado al plantear
el uso de los materiales andiovisuales, Muchas escuelas disponen de él y
muy pocas son las que lo usan.

El uso del retroproyector permite nuevas maneras de trabajar, crear nue-
vos espacios, mejorar la diddctica, crear materiales significativos por parte
de los alumnos con mucha facilidad de manejo. Siempre nos ha sorprendido
que un instrumento que se ha introducido de una manera definitiva en reu-
niones, cursos, explicaciones que realizan empresas u otras asociaciones o
grupos humanos, haya sido relegado en los armarios de la escuela, cuando
la mayoria de ellas disponian de uno.

Entre sus muchas posibilidades destacamos las siguientes:

* La creacién de nuevos espacios. La introduccién y uso del retropro-
yector en el aula permite al maestro disponer de un material idéneo para ex-
plicaciones a grandes grupos. Su facilidad de manejo, limpieza, posibilidad
de proyeccion con luz suficiente (que permite a los alumnos tomar notas,
hacer preguntas y comentarios), hacen del «retro» un buen material de
apoyo en el aula. Por otra parte, su uso como herramienta para el trabajo del
profesor permite a los alumnos recuperar el espacio de la pizarra, ideal por
su fugacidad, para sus experiencias, tanteos, explicaciones, etc.

* Explicacidn grdfica de cara a los alumnos, avance y modificaciones de
la comunicacidn. Para que la imagen o texto proyectado lo puedan leer los
alumnos de un grupo, normalmente el profesor se ha de situar de cara a los
alumnos, €l tendrd la l4mina enfrente, en la parte plana e iluminada del
«retro» y la imagen se proyectard detrds, de cara a los alumnos, como si
fuera la pizarra. Esta situacién permite no estar nunca de espaldas a los
alumnos y poder mantener con ellos un didlogo constante sin necesidad de
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girarse y moverse por la pizarra. Este didlogo es el que hard avanzar la ex-
plicacién y el profesor podrd ir modificando sus informaciones a medida
que el conocimiento de los alumnos aumenta. Pudiendo usar el «retro» para
los conocimientos que van siendo los fundamentales y la pizarra para situa-
ciones concretas de explicacion.

« Archivo de lecciones y temas pudiendo volver a explicaciones anterio-
res como refuerzo de ideas. La estructura del aparato del retroproyector con
un cilindro a cada lado para enrollar el soporte transparente permite ir ela-
borando grificos, dibnjos o explicaciones y tenerlas archivadas (enrolladas)
en el mismo retroproyector. También pueden guardarse como paquetes de
l4minas. Estos archivos pueden ser de material que se ha producido a la hora
de desarrollar 1a unidad didéctica que se ha estado trabajando o puede com-
pletarse con materiales de otros afios o de otras clases o grupos. En todas
estas situaciones el «retro» permite volver a situaciones anteriores, para cla-
rificar o reforzar conceptos, entender mejor procedimientos, etc., haciéndo-
las presentes sin necesidad de volverlas a representar en la pizarra en el mo-
mento en que lo necesitamos.

- Procesos y etapas que se van completando por superposicion de ldmi-
nas. El hecho de trabajar con 14minas transparentes nos permite superponer
una ldmina encima de otra sin perder la informacién de la primera, a no ser
que la tapemos con un dibujo o informacién opaca. Este fen6émeno tiene
muchas posibilidades, ya que la superposicién de laminas nos permite ob-
servar y seguir procesos en los que cada 14mina representa un momento
éstos, pudiéndonos entretener el tiempo que haga falta, y, a medida que las
l4minas se van superponiendo, el proceso se va completando. De esta ma-
nera, para citar algunos ejemplos, en tres ldminas se ha visto el cauce fisico
de un rio, su explotacién agricola y la implantacién de grupos humanos en
su curso. La explicacién y construccion de una catedral en la que confluyen
diferentes estilos arquitecténicos: a base de superponer los estilos, cada uno
con un color diferente, al final resulta la catedral actual, distinguiéndose los
estilos por de los colores.

Esta técnica no se aleja de la del cine de animacién, de tal manera que la
superposicién de dibujos en ldminas es una de las técnicas que mds se han
utilizado para este género cinematografico.

+ Su uso por parte de los alumnos. La facilidad de manejo del retropro-
yector hace que sea un material idéneo para el uso de los alumnos, princi-
palmente para expresiones no tan fugaces como las de la pizarra, mas bien
como el de un material va acabado y que se presenta en piiblico (acontecer).
En el «retro» encontraran el el instrumento ideal para la presentacion de tra-
bajos de grupo. Puede ser Giil para presentar la vifieta que cada nifio hace
para representar su parte de un cuento colectivo, etc.

Finalmente, debemos advertir sobre los malos usos del «retro», que, la-



mentabiemente, hemos visto con frecuencia. Nos referimos a laberintos de
informacién con que ilustran, a veces, ponentes de congresos, demostrando
que usan materiales audiovisuales en su explicacién. Es evidente que cada
material tiene su uso y su lugar, y que el «retro» no sustituye el interés de
una informacién que pueda darse a través de una hoja fotocopiada. La fun-
ci6n del retro serd la de destacar conceptos principales, reforzar la informa-
¢i6n que se da a través de un proceso deterrninado, acercandonos mds a un
mural con movilidad gue a una hoja escrita.

Puede oponerse al uso del «retro» el argumento de que la elaboracién de
su material es mds lenta que el material que se dibuja o se anota en la piza-
rra. En principio es verdad, pero, una vegz elaborado, nos ahorrard esta ex-
plicacién o dibujo. Una buena manera de empezar es ir elaborando material,
en la medida en que se pueda, y organizando el archivo de l4minas o de ro-
llos.

Imagen en movimiento. El video

El video es un medio con grandes posibilidades did4cticas. Sin embargo,
muchas veces se ha complicado su uso porque se ha presentado junto a unas
dificultades técnicas que parecian mds bien lenguaje de iniciados que len-
guaje comiin. Afortunadamente, la introduccién del video en la sociedad,
con una gran simplificacién técnica, y la formacién de cursos en los que se
insist{a en el manejo tecnolégico de los aparatos nos permiten reflexionar
ahora en sus maltiples posibilidades diddcticas.

En general, el uso del video obedecerd a las caracteristicas de las que ya
hemos hablado en los capftulos anteriores, es decir: favorecerd las informa-
ciones que se desarrollan en el tiempo y que necesitan procesos o conflic-
tos, manifestdndose mediante informaciones mds presenciales que proposi-
cionales. De ahi el fracaso de programas que se han basado en abstraccio-
nes o verbalismos. Este ha sido uno de los grandes errores de los videos di-
dicticos, que se han concebido mas como textos ilustrados, en los que los
guiones han sido textos concebidos como articulos de revista, olvidando las
caracteristicas y técnicas propias del guidn audiovisual.

Enire los principales usos del video por parte de las escuelas destacamos:

* El video como noticia, reflexién. Uno de los papeles importantes que
el video ha realizar por la escuela es el comentario, el estudio, el posibilitar
nuevas Hneas de trabajo a partir de la gran cantidad de informacién gue, en
la sociedad actual, nos Ilega por el cauce de los mensajes audiovisuales. El
medio necesario para poder llevar a cabo este trabajo es el video. Sin &l serfa
imposible introducir en el aula el trabajo sobre los analisis, criticas, aporta-
ciones que nos ofrece el medio de informacién mds potente de nuestra so-
ciedad. La introduccién del video en el aula lleva a un cambio de organiza-
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cién de la propia aula, del papel del profesor y a facilitar la agrupacién de
los alumnos, altemativamente al sistema de la escuela graduada, organizada
ésta en funcidén del aprendizaje a través de un medio determinado de infor-
macion, el libro de texto.

« El video leccién. J. Ferrés, en sus distintos trabajos sobre el uso del
video en la escuela, nos habla del video como leccién y come elemento mo-
tivador. Del video lecci6n nos dice que «[...] Es para el presente. Tendria la
funcién de leccién magistral, idéneo para describir fenémenos que impli-
quen transformaciones, procesos o situaciones vitales, dindmicas, en las que
la imagen, el movimiento y el sonido jueguen un papel importante»'.

« El video como animador, motivador, provocador. Seria el video del
después. Su tratamiento, imdgenes y guidn estdn concebidos para que los
que lo visionan se vean motivados a la investigaci6n posterior, a la conti-
nuacién de la experiencia, a la discusién, etc. Seria un video que promove-
ria la discusién sobre temas polémicos en clase de ética, plantearia nuevas
maneras de trabajar en formacién del profesorado. Tanto puede integrarse o
presentarse junto a otros materiales que ayuden al trabajo posterior como
presentarse solo, como elemento provocador o motivador en una clase.

» El video de apoyo. Es el que estd pensado necesariamente para ser el
apoyo de otras explicaciones o fuentes de informacidn (explicaci6n del pro-
fesor, documentacién o leccién escrita). A la hora de realizar o trabajar con
este material se ha de pensar en qué momento de la unidad didéctica es inte-
resante su visionado, qué informacién estd apoyando, etc.

Una experiencia que hemos estado haciendo en el ICE de la Universidad
de Barcelona ha sido la de usar un video de apoyo en la clase de literatura.
Es evidente que una de las finalidades de esta clase es que los alumnos co-
nozcan a los autores y se aficionen a la lectura. El video no ha de pretender
suplir a la literatura. Su lugar es el de motivar a que los alumnos conozcan
grandes lineas del estilo del autor, su vida, su época, en videos de 8 o 10 mi-
nutos de duracién, para gue se puedan integrar en el transcurso de una clase,
con imdgenes motivadoras. Su resultado ha sido muy satisfactorio y los pro-
fesores han destacado la necesidad de disponer de este tipo de materiales.

« El videodocumento, la entrevista. El videodocumento tiene grandes
posibilidades didécticas. Ya hemos hablado del primer uso de los documen-
tos grabados a partir de los medios de comunicacién. Ahora reflexionare-
mos sobre los documentos que se pueden elaborar en la propia aula. La pro-
liferacién y facilidad de uso de los llamados videos domésticos hace que
puedan ser usados con cierta facilidad por los mismos alumnos, pudiendo
grabar imdgenes de sus observaciones. Se pueden grabar las imégenes cla-

1. FERRES, J.: Per una didéctica del video. Barcelona. Departament d'Ensenyament dela
Generalitat de Catalunya, 1990.



ves de un estudio realizado fuera de la escuela y revivir en la escuela la si-
tuacidn estudiada pudiendo, dedicarle m4s tiempo y profundizar en ella. Por
ejemplo: un curso sale a estudiar el recorrido de un rio o la vegetacién de
una zona de montafia. Después del contacto directo con el medio y de ob-
servaciones sobre lo que se ha estudiado, podemos grabar en video los mo-
mentos més importantes para trabajarlos posteriormente en clase.

El video es idéneo para la grabacién de las entrevistas que realizan los
propios alumnos, tanto para sondear opiniones de la gente como para com-
pletar estudios, ya que la opinién se enriquece con los matices del lenguaje
hablado y por la expresion de la imagen de la persona que opina, pudiendo
extraer una informacién mdés rica y matizada que si sencillamente se apun-
tan las respuestas.

* Elvideo como observacién en el aula. Una de las estrategias en las que
ha resultado 1itil el uso del video ha sido la observacién de lo que pasa en el
aula, es decir, para analizar conductas, maneras de trabajar, destrezas de los
profesores... El microteaching es una técnica que recoge diferentes conduc-
tas, situaciones, etc., para después analizarlas con més tranquilidad, y ha
sido muy utilizada en la fromacion del profesorado.

También las grabaciones en video se han desarrollado como método
para llevar a cabo investigaciones educativas basadas en observaciones en
el aula. Muchas veces hemos visto c6mo en estas investigaciones se desa-
provechaba cantidad de informacidn que el video aportaba, planteando méas
el problema de la transcripcidn al texto escrito que 1a seleccién de la infor-
macién basada en los matices del lenguaje o en los diferentes sentidos de
una misma palabra segtin el contexto, el tono o la mirada.

* La educacidn permanente y diferida. El video estd adquiriendo un im-
portante protagonismo en la educacién permanente, principalmente en la di-
ferida, por su capacidad de hacer presentes modelos que se plantean como
nuevos, visualizar situaciones que actiian como ejemplos, como en el uso
de materiales, de trabajos en el aula, de presentacién de procesos claramen-
te definidos v graduados, etc.

= El video de creacién. Hemos visto por qué el video es un instrumento
ideal para aproximar la escuela a los medios de comunicacién actuales y
trabajar con ellos, para almacenar informacidn en documentos, para apoyar-
nos en el desarrollo de las distintas unidades didicticas. Sin embargo, no
pedemos olvidar que el video es un poderoso medio de expresion y de crea-
cién. Si bien estos aspectos no pueden en absoluto olvidarse en los usos de
los que hemos hablado, es importante que los alumnos vean en él y se habi-
tiien en su uso creativo. Har4 falta el desarrollo de la imaginacién, de imé-
genes propias, de situaciones nuevas, experimentar con la imagen, con el
sonido, con €l coler, con las formas, con el ritmo de las imé4genes, etc. La
mejor manera de entrar en procesos criticos de los medios de comunicacién
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no es tanto reforzando su visién negativa o «estando alerta» como desarro-
Tlando los aspectos creativos de los alumnos, poniendo los medios a su al-
cance.

Necesariamente hemos de mencionar los malos usos que se han hecho y
que se hacen del video, muchas veces debido a la falta de formacion, otras
viciadas por costumbres escolares, que hacen poco efectivo o incluso con-
traproducente el uso de la comunicacién audiovisual. Ya hemos comentado
anteriormente que la «contextualizacién» en la manera de recibir los mensa-
jes audiovisuales condiciona gran parte de su mensaje.

— El uso de materiales de mala calidad, copias en mal estado, repicados

de copias, etc., vicios éstos muy arraigados en la prdctica escolar.

— Una falta de preparaci6n y de introduccién por parte del profesor, pre-

parando a los alumnos para o que van a ver.

— Un visionado deficiente, pantalla pequefia y muchos nifios, mal estado

del sonido, television mal sintonizada.

— El aula de audiovisuales. Muchas veces se ha hablado del aula de an-

diovisuales, el lugar «extraordinario» de la escuela donde estdn estos

medios, que alguna vez se usan. Creemos que es un planteamiento supe-
rado. Ei sentido del uso de los medios audiovisuales estd en su uso en el
aula, junto a otros medios informativos. Es mejor, en caso de escasez de
medios, tener un monitor y un video portatiles, pudiéndose integrar en

determinados momentos en el aula, que hacer una instalacién costosa y

poco usada en el aula de audiovisuales.

— Las pausas y la toma de notas. Es verdad que el video permite la pausa

y, en algunos monitores, con una imagen de cierta nitidez. Sin embargo,

se ha abusado excesivamente de esta particularidad, a veces para justifi-

car un mal guidn, excesivamente largo y mal rabajado, a veces para cen-
trar en el interés en una imagen. El discurso del video es, bdsicamente,
de narracion, transformacién y avance en el tiempo. Solo excepcional-
mente de imagen fija. El retroproyector serfa un instrumento mucho mds
vélido para este tipo de (ratamientos. También hemos observado que los
profesores, a veces, hacen tomar notas a los alumnos para aprovechar la
informacién. Ya hemos hablado de que hay muchos videos diddcticos
sin guién y con un tratamiento muy deficiente de la informacién audio-
visual. $i un video estd bien hecho tendr4 sentido e interés por si mismo,
siendo la atencién de los alumnos, sin otras justificaciones, su principal
test. Una vez visionado, puede haber materiales para el trabajo posterior

o complementario.

Es importante que tanto maestros como productores de videos educati-
vos tengan presente por qué se produce un material ;para soporte de otros
materiales?, ;para qué publico?, ;para qué uso? ;En qué momentos introdu-
cimos y por qué la informacién en video a la hora de plantearnos una -



dad diddctica? ;Coémo organizamos el aula y los trabajos de los alumnos?

El avance de sistemas multimedia, como el CD-Rom, y las imdgenes en
movimiento, con la posibilidad de adaptar textos segin la informacidén que
pretendames dar o el nivel de la actividad que vamos a desarrollar favorece-
Terd estos nuevos sistemas de trabajo.

LAS POSIBILIDADES DEL RETROPROYECTOR Y DEL VIDEO

profesor v los alumnos.

- Explicacién de cara a los
alumnos.

- Superposicidn de realidades
en una explicacion.

- Posibilidad de volver a expli-
caciones, gréficos, dibujos
anteriores con facilidad.

- Informacién tipo mural.

- El “retro” como creacion,

RETROFROYECTOR VIDEQ

- Imagen fija. - Imagen en movimiento.

- Trabajo aconsejable en gran - Trabajo en diferentes
grupo: clase. tipos de grupo, o individual.

- Nuevos espacios para el - Reflexidn sobre una noticia.

- El video como leccion.

- El video como animador,
provocador de un interés.

- Video de apoyo (archivo de
material).

- Desarrollo de alguna
secuencia de interés deter-
minado.

- El video como docurnento: las
entrevistas, las salidas.

- El video como autoevaluacién,

- El video como creacién
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Creacién de entornos comunicativos en el aula, en el
centro y con ofras escuelas

La mayoria de organizaciones de nuestras aulas, la distribucién de sus
espacios y el uso de los materiales, obedecen a las necesidades que se des-
prenden de los medios de informacién que la escuela utiliza y de sus siste-
mas de ensefianza: la intervencidn del profesor, en genral oral, destinada al
gran grupo y al trabajo escrito individual a partir de apuntes, de libros, li-
bros de texio, etc. La introduccién de nuevos sistemas de informacién y co-
munjcacién comporta la necesidad de maneras diferentes de trabajo, de or-
ganizacion del aula, de la intervencion del profesor.

La necesidad de diferentes entornos informativos y
comunicativos en el aula

La introduccién de nuevos-sistemas de comunicacion y de informacién
abre 4 los alumnos nuevas prespectivas y nuevas maneras de entender el
mundo. Estos sistemas han de estar integrados en el trabajo que se lleve a
cabo en el aula sobre el desarrollo de las unidades diddcticas. A la vez, éstas
se han de plantear teniendo en cuenta las posibilidades de los recursos in-
formativos y comunicativos de que disponemos. La introduccion de la in-
formitica, del retroproyector o del video en el aula permite al alumno traba-
jar con realidades lejanas del espacio fisico, con lenguajes diferentes que
convivan con el lenguaje escrito, y es en el aula y en el desarrollo de la uni-
dad didactica donde esta informacién distinta y complementaria se transfor-
ma en informacion significativa para €l y, por tanto, capaz de generar cono-
cimiento y aprendizaje. La informacidn propia que transmiten los medios
audiovisuales ha de integrarse en este proceso y en este compartir informa-
cién con oiros medios.

A partir de este planteamiento, podemos distinguir tres estrategias”:

1. Las que se desprenden del uso de los medios y de la comprension de
los kenguajes, etc., es decir, los alumnos deben ser capaces de captar la in-
formacién que los medios facilitan.

2. La necesidad de que los alumnos adquieran procedimientos de trabajo
con la informacién que han recibido, la necesidad de archives de documen-
tacion, la organizacion de la mediateca en el aula. Las bases de datos han
de estar presentes para que los alumnos sean capaces de utilizarlas en sus
procesos de aprendizaje.

2. Un interesante desarrollo de estos temas lo tenemos en el libro Escolu i noves teenolo-
gies. Barcelona. CEAC, 1990.



3. Hard falta una organizacién del aula diferente, con los medios necesa-
rios, o que facilmente se puedan tener a mano para ser ttiles a los alumnos,
como video, ordenador, retroproyector, libros, prensa, etc., y el lugar o lu-
gares dedicados a la documentaeién (adquirida, recogida o producida por
los propios alumnos) para su uso frecuente. Este funcionamiento lleva, ne-
cesariamente, a procesos de aprendizaje muy agiles y completos, en los que
los aspectos de distribucién de espacios, de colocacion del mobiliario han
de adaptarse a las nuevas formas de comunicacién multimedia de que dis-
ponemos.

Por lo que hace referencia a la escuela, la introduccién de diferentes for-
mas de informacidén permite hacer organizaciones alternativas, favorecien-
do las agrupaciones por unidades diddcticas y el respeto a los ritmos de
aprendizaje de los diferentes alumnos, rompiendo el esquema excesivamen-
te rigido de la clase y de los cursos de la escuela graduada. La estructura
legal de nuestro sistema educativo, desde la anterior ley general de educa-
cidn, ya permitia en ciclo inicial y en ciclo medio una organizacién de los
alumnos segiin el planteamiento de la escuela, respetando los ciclos educa-
tivos.

Por otra parte, se habrd de revisar el papel de las mediatecas (ver dibujo
adjunto) y videotecas dentro de esta propuesta, y su uso ha de ser continua-
do por parte de alumnos y maestros. Es importante que, junto a los libros de
la biblioteca, los alumnos adquieran hébitos de trabajo con otros sitemas de
informacién, que quizd atin no hemos sabido incorporar en nuestros traba-
jos. Documentos con otros soportes, como discos, diapositivas, cintas de
video, fotograffas, etc. pueden ser una riquisima informacidn para el trabajo
de los alumnos.

La escuela también habria de plantearse con mds frecuencia su aporta-
cion cultural a la sociedad y organizar actividades por su cuenta o conjunta-
mente con entidades, asociaciones, etc., mostrando los resultados de los
miiltiples trabajos realizados por los alumnos, convirtiéndose en noticia y
«acontecer» de una sociedad.

Las nuevos medios de comunicacién y de informacidn también permiten
desarrollar un planteaminto mucho mds cooperativo del trabajo escolar,
tanto en la propia escuela como en la conexidn con otras escuelas, tanto de
zonas préximas como en zonas remotas. La conexidn entre escuelas a través
de la telemdtica ya empieza a ser un hecho en nuestro pais, pudiéndose tras-
pasar datos, informacion, etc. y plantear trabajos comunes con otras escue-
las.

$i bien la comunicacion audiovisual necesitaria un pequefio estudio tele-
visivo (mucho mds engorroso y dificil de montar que lo que la telematica
requiere), se puede hacer un trasvase de programas y observaciones senci-
llas realizadas por los propios alumnos, que tengan sentido con la unidad di-
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LA MEDIATECA: UN CENTRO DE INFORMACION EN EL AULA

ARMARIO MURAL
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déctica que se trabaja. Otra perspectiva interesante serfa presentar estos fra-
bajos a través de las televisiones locales.

El papel del profesor (del que ya hemos hablado en el capitulo 1) se po-
tencia y adquiere una nueva dimensién en estos nuevos planteamientos.
Basicamente, su papel es el de orientador, tutor, que promueve procesos de
investigacién, centra contenidos, desarrolla estrategias de ensefianza-apren-
dizaje, plantea a los alumnos procedimientos para un mejor manejo de la in-
formacién y de la comunicacién y las valora desde una prespectiva critica,
organiza debates para clarificar valores y conductas que se desprenden de
los distintos medios de comunicacidn.
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8. LA COMUNICACION AUDIOVISUAL EN
EL 2° CICLO DE EDUCACION INFANTIL

Caracteristicas generales de este ciclo

El interés y cuidado con que abordemos la etapa de la educacién infantil
en la escuela serd de suma importancia, tanto para el desarroilo equilibrado
y arménico del nifio y de la nifia en estas edades como para el trabajo edu-
cativo posterior. En general, la comunicacidn andiovisual se ha tenido olvi-
dada en esta etapa, y la reflexion pedagdgica es escasa. Hemos de tener pre-
sente que, entre los niftos y nifias de 3 y 6 afios, la influencia de esta comu-
nicacidn es considerable, por lo que la reflexidn pedagdgica y la actividad
escolar no pueden olvidar esta realidad.

La introduccidn de la comunicacién audiovisual en la educacion infantil
ha de integrarse dentro de un proyecto global de etapa v, por tanto, se ha de
regir por las mismas coordenadas que la definen, entre las que destacamos
las siguientes.

Infroduccién en la escuela

Hemos de tener presente que en la educacidén infantil de los 3 a los 6
anos se dan los primeros contactos con la escuela, por lo que serd de sumo
interés tanto el proceso de adaptacidn del nifio como lo que la escuela le
pueda ofrecer, ya que en estas primeras experiencias marcardn las futuras
relaciones. La comunicacién audiovisual como parte importante del entorno
de nifios y nifias ha de estar presente en estos primeros cursos y no ha de
plantearse como un hecho aislado de la educacién infantil, sino en un pro-
yecto amplio, de continuidad a lo largo de la escolaridad.

Recordemos que «el objetivo primordial de la educacién infaniil es esti-
mular el desarrollo de todas las capacidades fisicas, afectivas, intelectuales y
sociales»' y que «el centro educativo debe organizar actividades e interaccio-
nes, propiciando experiencias, espacios, materiales y ambientes»®, Es decir,
que la comunicacién audiovisual se ha de plantear como una educacién basa-
da en el desamrollo de las muiltiples capacidades de los nifios y nifias, y que es
necesario desarrollar espacios, ambienies, actividades, seleccion de materiales
en la educacién infantil para llevar a cabo una eduacidn audiovisual adecuada.

1. Diserio curricular base de educacién infantil, Ministerio de Educacién y Ciencia
2. 1b.p.72
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La escasa formacién que hay a nivel social de 1a comunicacién audiovi-
sual, en contraste con su influencia, hace que, ya desde el parvulario, se
haya de plantear como un trabajo educativo de necesidad y de compensa-
¢i6n que la escuela debe realizar.

Desarrollo del nifio y mediacién

Uno de los principales aspectos que hay que tener en cuenta en estas
edades es que el desarrollo de nifios y nifias va ligado a la mediacién del
ambiente, de los compaiieros y, principalmente, del adulto. Su desarrollo
«serd un proceso social y cuituralmente mediado». De ahi la importancia de
que la maestra se implique en sus procesos, en sus actividades. No podemos
dejar que la comunicacién audiovisual sea una historia fuera del aula y que
la maestra se implique en temas «mds serios», Es de suma importancia que
los nifios y nifias reciban de los adultos la mayorfa de estimulos. A la vez, el
adulto ha de tener claro su papel, la planificacidn de actividades y su se-
cuenciacién,

En este proceso de mediacidn culiural, hemos de tener en cuenta tam-
bién a los demds compaiieros y compafieras, considerando que €l desarrollo
personal no se podrd dar sin esta capacidad de relacion con los demds. A
partir de estas relaciones, irdn descubirendo su visién del mundo, las imdge-
nes mas representativas y, en consecuencia, la imagen de si mismo, todos
ellos aspectos fundamentales para cualquier planteamiento creativo y co-
municativo, bases para una actitud personalizada ante los medios de comu-
nicacién de masas.

Importancia del desarrollo del lenguaje

Es muy importante, en la edad de la que estamos hablando, el desarrollo
del lenguaje, tanto como elemento de comunicacidén y de apertura al mundo
y a los demds como de regulacidn y desarrollo de la propia conducta. Los
comentarios, didlogos, sensaciones, emociones recibidas mediante la comu-
nicaci6n andiovisual serdn revividas e interpretadas con el desarrollo de los
distintos tipos de lenguaje. El desarrollo del lenguaje oral tiene un papel
destacado: «que el nifio habie y que le hablen». Muchos aspectos de 1a co-
municacidén audiovisual han de tener su inicio en el lenguaje oral, desde co-
mentarios de unos dibujos animados hasta la creacién de cuentos colecti-
vos, combinando la palabra con la imagen.

Importancia de la globalizacién

La comunicacion audiovisual no se ha de presentar como una drea co-



mumnicativa aislada en la educacién infantil. Si bien ha de tener unos aspec-
tos fundamentales que tratar y desarrollar, se ha de situar dentro de la pres-
pectiva globalizadora propia del ciclo, «integridndose en proyectos con una
finalidad clara y que tengan sentido para los nifios»®.

Cuando un nifio o nifia estdn escuchando y reviviendo las situaciones de
una pelicula de dibujos animados, ¢ cuando estdn dibujando o pegando una
historia, desarrollan un proceso globalizador en el que aspectos como el en-
riquecimiento del lenguaje, la secuenciacién temporal, el orden espacial, el
desarrolio de la memoria, los roles sociales, las identifiaciones, las localiza-
ciones geogréficas, elc., se estdn dando al mismo tiempo.

Importancia del aprendizaje significativo

Para que se dé un aprendizaje significativo, la persona ha de partir de sus
experiencias previas y ha de establecer relaciones con significado entre lo
que sabe y lo que se presenta como novedad, siendo la motivacién un as-
pecto fundamental para que esto ocurra.

Por lo que hace referencia a la comunicacién audiovisual, el proceso, en
general, se queda a medio camine, es decir, nifios y nifias tienen una impor-
tante experiencia previa y un gran interés por el tema, pero la escuela le
ofrece pocas novedades y pocas relaciones con significado. Creo que lo im-
portante para la escuela (v de ello dependera gran parte del planteamiento
educativo en comunicacién audiovisual) serd plantcarse cémo avanza, qué
relaciones significativas establece y qué novedades presenta a los nifios, Es
evidente el papel que puede hacer la escuela en este sentido y el vacio edu-
cativo que se crea en la sociedad actual si no lo hace. Hay que tener en cuen-
ta que estamos ante un aspecto comunicativo en el que los nifios y las nifias
han recibido muchas experiencias y sienten un gran interés.

El contexto idéneo para que se dé el aprendizaje significativo en el par-
vulario serd el de la accidn, la experimentacién, el juego, el intercambio
entre adultos y comparieros.

La importancia de los aspectos relacionales y afectivos

Nifios y nifias establecen unos procesos de identificacién y de interfe-
rencia afectiva entre ellos y los personajes que ven o crean. La comparacién
entre estos mensajes y la construccion de su vision del mundo, fruto de sus
experiencias, serd importante para ver cémo los integra, cémo los valora.

El que los nifios y nifias se desenvuelvan en un clima afectivo sano y de
relacion, hard que su visién del mundo y la interpretacién y creacién de los

3. Disefio, etc, Op. cit. p. 91
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mensajes audiovisduales sea de un estilo u otro. Hemos visto la importancia
del contexto en que se reciben los mensajes audiovisuales para su significa-
do. Es importante crear un clima de relaciones personales positivas basadas
en la colaboracién, la amistad y el compafierismo, de una sana afectividad y
de un clima de seguridad en el aula. Se debe crear un contexto de distinta
recepeion anie ciertos mensajes consumistas orientados a los nifios y nifias
gue acentilan su ansiedad y competitividad.

Aspectos fundamentales que hay que desarrollar para
vna integracién de la comunicacién audiovisual en el
curriculum del parvulario

En el apartado anterior hemos hablado de algunos aspectos generales
que hay que tener presentes para realizar cualguier tarea educativa en la
educacién infantil. Ahora vamos a ver otros aspectos que habria que tener
también presentes si queremos una buena educacién en comunicacidn au-
diovisual.

Conocimiento del medio. Debate sobre el medio

Partir del medio en que viven nifios y nifias, es decir, «la realidad que
estd al alcance de su percepcitn y experiencia»* es un aspecto fundamental
para una integracioén de la comunicacién audiovisual, ya que entendemos
ésta como una forma de comunicacién que nifios y nifias han de entender y
asimilar. La comunicacién audiovisual se ha de convertir en una forma pro-
pia de comunicacién y, por tanto, su punto de partida ha de ser €l mismo
que el de las otras fuentes comunicativas: la relacién con el medio en que
viven. Queremos insistir en este punto, ya que es definitivo en un memento
en que sc empicza a desarrollar esta forma de expresién. Mediante ella el
niiic ha de profundizar, entender, modificar y expresar este medio en el que
estd inmerso. Utilizamos un concepto del “medio™ mucho mas amplio que
el medio fisico estrictamente. Sin restar importancia a éste, hay que enten-
der que, a medida que nifios y nifias crecen y su curiosidad aumenta, se de-
sarrollan muchos otros medios que condicionan también su visién del
mundo: el medio afectivo, €l de las relaciones sociales, el medio comunica-
tivo a través del que pueden conocer personajes, historias, realidades leja-
nas espacial y temporalmente. Todos actian sobre los nifios y nifias, y han
de ser un punto de partida importante para sus actividades de comunicacién.

4. Disefio, etc. Op. cit. p. 139,



Es dudosa la actividad de plantear situaciones eriticas o «descodificado-
tas» de los medios de comunicacion audiovisuales en la escuela si desde la
educacién infantil no se ha entendido y vivido la comunicacién audiovisual
como una comunicacién personal, que se puede tratar, manipular y que se
ha utilizado creando o recreando situaciones e interpretando experiencias
vividas. Sdlo con este punto de partida nifios y nifias serdn capaces, mds
adelante, de entrar en andlisis de los mensajes que reciban en el marco de
una escuela abierta e investigadora con la informacidn que maneja.

La importancia de la observacién (formas, luces, colores, etc.)

La observacién serd la herramienta clave para una mejor aproximacién
al medio. Serd importante la observacién del entorno fisico, sus variaciones
climateldgicas, saber qué pasa con los drboles que tenemos cerca a lo largo
del afio, el cambio de la luz del barrio de la mafiana a la tarde, cémo son,
cémo vive, cdmo se comporta la gente que tenemos alrededor o la que co-
nocemos por los medios comunicativos, cudles son las formas de los edifi-
cicios, de los elementos del patio, qué color tiene el cielo hoy, cémo se mue-
ven la nubes, etc.

Proponemos las salidas de observacion a un lugar cercano a la escuela.
Podemos dedicarnos a observar atentamente aspectos de nuestro entormno,
las formas de casas, calles, plazas, campos ¢ montafias, las luces y las som-
bras, jugar con ellas en las tardes de invierno, observar los colores, como
son las personas que encontramos. Posteriormente, en clase, hablaremos y
nos dedicaremos a recrear nuestra experiencia. Finalmente, exponemos al
resto del parvulario, a la escuela o a los padres nuestros trabajos realizados.

Importancia del contexto. Creacién de nuevos contextos

La comunicacién audiovisual no termina con los mensajes v la tecnolo-
gia mediadora, sinc que el contexto en que se reciben es tan importante
como los otros aspectos del proceso de comunicacién. El nifio y la nifia
deben encontrar en la escuela un contexto en el que la comunicacién andio-
visual sea fruto de su experiencia més directa, de sus observaciones, de un
ambiente relajado de trabajo, de comentarios y didlogos con sus compaiie-
ros y compafieras y con la maestra, de una comunicacion fruto del trabajo y
de la creacidn.

Es evidente que este contexto es diferente de otros contextos, en los que
probabiemente haya habido contacto con el mundo audiovisual (TV princi-
palmente), en general, por diversién o por no disponer de otras alternativas
en sus tiempos de ocio. En estas actividades, probablemente nifios y nifias
han tenido muchas emociones o vivencias, pero les han venido dadas, pre-
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establecidas, no han participado su proceso de creacién. Estdn, ademais, en
una situacién totalmente receptiva, en la que las sensaciones, las emociones
y los mensajes los reciben sin ningiin proceso de reelaboracién. Defen-
diendo los espacios de TV como espacios de ocio para los nifios, creemos
importante que los padres, algunas veces, varien el contexto, en que los
nifios y las nifias reciben los programas, dialogando con ellos, relativizando
situaciones, etc. Es conveniente comentar el exceso de violencia, de manera
que nifios ¥ nifias aficionados a un determinado programa iran teniendo vi-
siones diferentes de las que se presentan.

Relacién con las personas. Los roles (los de los otros y los de
uno mismo)

Para la comunicacién aundiovisual son importantes las personas y los per-
sonajes que en ella actiian y que tienen un papel proyective (héroe que imi-
tar, persona a la que parecerse) o presencial (autoridad del locutor). Es im-
portante, para una buena comunicacién audiovisual, todo lo que hace refe-
rencia a la relacién con las personas, analizar, discutir conductas y actiudes,
relacionar y crear personajes, asigniandoles roles junto a definiciones presen-
ciales que concretan el rol (vestido, color del pelo, zapatos, etc.). Pueden ha-
cerse juegos de roles, tanto con personajes preferentemente no muy conoci-
dos o inventados en agquel momento, como con los propios nifios y nifias en
pequefias representaciones (inventadas o sacadas de su propia experiencia).

Es importante que, junto a situaciones inventadas y creadas, estén pre-
sentes situaciones de su vida cotidiana. Hay que vigilar que la comunica-
cién audiovisual aparezca desligada de la vida cotidiana de los nifios y
nifias, por lo que es importante gue ésta sea también una fuente de expre-
sidén y comunicacién. Por ejemplo: ;Qué hago cudndo me levanto? ;Qué le
pasa al nifio o a la nifia que no se lava? ;C6mo es mi habitacién? ;Cémo se
ha vestido pap4 hoy? ;C6mo son los zapatos de mama? ;Qué he hecho antes
de venir a la escuela? ;Coémo es mi abuelo? De esta manera vamos acercan-
do el mundo y la comunicacién audiovisual también a su mundo real, las
imégenes serdn las imdgenes de su vida real y cercana y la comunicacién
audiovisual ayudard a nifios y nifias a ir adquiriendo una imagen de si mis-
mos ¥ su sitio en el mundo.

El desarrollo de los sentimientos y los valores

Para crear o recrear personajes con sus respectivas definiciones y roles,
éstos han de manifestar sentimientos. Nifios y nifias los han de verbalizar e
intentar plasmarlos en su expresion. El mundo de los sentimientos es un as-
pecto clave para la comunicacién audiovisual. Los didlogos previos sobre



sentimientos de amor, rechazo, agresividad, miedo, curiosidad, y la diversi-
dad de valores han de integrarse en las distintas creaciones de comunica-
cion audiovisual que el nifio y la nifia hagan. Para ello, serd importante crear
situaciones de didlogo, narraciones, cuentos, comentarios de dibujos anima-
dos. Los personajes de las historias creadas o de las situaciones recreadas
por los nifios y las nifias podrdn sentirse amados, tener miedo, ser buenos o
malos, generosos o egoistas, pero lo que no pueden es ser personajes neu-
tros.

Desarrollo de los aspectos temporales y espaciales

La formacion de las estructuras termporales y espaciales es una de las tare-
as mis importantes para el desarrollo de la inteligencia y en la educacion in-
fantil es donde se han de sentar sus bases. Para la integracién de la comunica-
cién audiovisual son aspectos fundamentales, ya gue se basan en narraciones,
historias, situaciones que se desarrollan en el devenir de un tiempo y se con-
cretan en un espacio determinado. Muchas veces, las expresiones de los nifios
y ninas de educacion infantil muestran su evolucidn en estos aspectos.

Habra que desarrollar la organizacion de aspectos temporales como los
siguientes:

« Ahora-antes-después. O sea, la organizacién temporal de una accién a

través de dibujos y de la secuencicacidn de vifietas. Habrd que tener en

cuenta en estas secuenciaciones los elementos que mantienen el raccord,
es decir, si es una persona, habrd que definir y mantener sus caracteristi-
cas. Por ejemplo: el mismo color de los pantalones, si lleva gafas, etc.

» La simultaneidad. BEs decir, la posibilidad de acciones que pasan al

mismo tiempo. Por ejemplo: «Mientras me lavo, me preparan el desayu-

no>.

» Conocimiento de los ritmos solares del dia: mafiana, mediodia, tarde,

noche, etc., v de los dias de la semana, el ayer y el mafiana.

« Desarrollo de las consecuencias de las acciones y de las situaciones.

Ejemplo: «Hoy es lunes. Ayer no fui a la escuela. Hoy voy a ir. ;Qué

hice ayer? ;Qué haré hoy? Si se me rompe la camisa ;qué pasard, qué

habrd que hacer?

» Ideas sobre trasformaciones. Ordenando distintas piezas puedo cons-

truir un castillo. Puedo tener diferentes alimentos (pan, jamén, mante-

quilla) v hacer el bocadillo del desayuno.

Respecto al desarrollo de aspectos espaciales podemos trabajar concep-
tos y estructuras como los siguientes:

= La situacién en el espacio de los objetos, de los grupos de elementos

como, por e¢jemplo, los que salen en un paisaje.
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» La relacién entre los diferentes objetos. Conceptos como izquierda, de-

recha, delante, detrds, arriba y abajo, serian los apropiados para la edu-

cacién infantil.

« Situacién de la persona que mira respecto a lo que se ve (se ve desde

arriba, desde abajo, de lado, eic.).

Durante los afios del parvulario se manifiesta de una manera clara el de-
sarrollo de nifios y nifias de las estructuras espaciotemporales, lo que lleva a
una necesidad de orden en la expresién visual.

Presencia tecnologica

Si la comunicacion andiovisual es una comunicacién mediada por la tec-
nologfa, la familiarizacién de los nifios con ésta como instrumento media-
dor de la comunicacién no se puede olvidar. Asi, creemos gue la clase de
educacién infantil ha de ir dotdndose de tecnologfa que nifios y nifias po-
dran ir dominando poco a poco. El uso del retroproyector puede ayndarnos
a iniciar un dominio de los aparatos, la informatica a trabajar con el sofiwa-
re, v el video a manejar érdenes para su funcionamiento. Es importante que
la tecnologia se presente como un mundo asequible y fécil, capaz de ayu-
darnos en nuestras ideas, de acercarnos a mundos lejanos o de comunicar el
nuestro, Una tecnologia sencilla, ficilmente manejable por los propios nifios
y nifias, serfa la mas aconsejable.

Sentido del acontecimiento

Una de las diferencias que distingue la comunicacién audiovisnal en el
mundo actual es su sentido del acontecimiento. Por lo tanto, el frabajo reali-
zado por los nifios y nifias ha de ser transmitido y conocido por grupos mds
amplios. Si bien trabajos como el de estructuras temporales o espaciales, el
de creacidn de personajes, etc., pueden ser trabajos individuales, el trabajo
acabado de comunicacién audiovisual no es un trabajo individual que se
agota en la relacidn maestra-alumno, sino que se hace para que sea aconte-
cimiento, transmitido y conocido por sectores mas amplios de la comunidad
escolar, resto de Ia clase, ciclo, escoela, padres, etc. Los medios de comuni-
cacion locales podrian ejercer un interesante trabajo y colaboracion en este
setido con las escuelas de un pueblo o de un barrio.



Algunos modelos de ejercicios de comunicacién
audiovisual en la educacién infantil

La historia de Carlitos

 ;Qué pretendemos?

«La historia de Carlitos» es una experiencia de comunicacién audiovi-
sual realizada por alumnos de educacién infantil a final del curso de 4 y 5
afios. Se pretendia, inicialmente, el desarrollo y la antoobservacion de la co-
municacién oral de los alumnos y la familiarizacién con una tecnologia el-
mental. La experiencia se fue completando al desarrollar aspecios concretos
de la comunicacién audiovisual, como la secuenciacién de la historia, la
creacidén del personaje, el uso de la tecnologiz v el sentido del aconteci-
miento.

e Desarrollo de la experiencia

La experiencia se desarrolld en dos fases. En una primera fase, los alum-
nos, individualmente, dibujaron un personaje inventado por ellos, pero que
habia de tener algunas caracteristicas predeterminadas: una boina, un bas-
tén y una camisa de cuadros. Este planteamiento hizo necesaria una expli-
cacion oral por parte de la maestra y un cierto didlogo con los nifios, senta-
dos en circulo. Es interesante que este primer didlogo deje abierta la imagi-
nacién a los nifios y nifias para desarrollar el trabajo posteriormente.

Una vez dibujadoe su personaje los nifios y nifias lo copiaron con un rotu-
lador en una hoja transparente para que se pudiera proyectar con un retro-
proyector.

Nifios y nifias habian de proyectar su dibujo ante la clase, para lo que se
les ensefid a encender y apagar el retroproyector (aprendizaje de los cédigos
tecnoloégicos) jpero no a conectarlo a la linea eléctrica! y a colocar correcta-
mente la ldmina y él mismo para que los restantes compafieros y compafie~
ras pudieran ver bien. Mientras su personaje estaba provectado, explicabah
oralmente como era, tanto fisicamente como lo que hacia, explicacidén que
era grabada en una casete por la maestra. Posteriormente, se escuchaban y
valoraban sus explicaciones. Este trabajo durd una semana, a un ritmo de
exposicién de cuatro nifios o nifias por dia.

En una segunda fase, se pretendid hacer una historia comiin. Se partié,
como en la primera fase, del didlogo en corro entre maestra y alumnos.
Aqui, el didlogo habia de ser profundo, ya que nos habifamos de poner de
acuerdo y dejar bien claro cémo era el personaje, cémo iba vestido, qué le
gustaba, qué nombre tenia, ete. El personaje, después de varias discusiones,
tomd el nombre de Carlitos. Una vez definido el personaje, se pasé a inven-
tar una historia, cada nifio o nifia se inventaba un trozo de ella, continuando
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el argumento donde el compafiero anterior habia terminado (ejercicio de ex-
presion oral). Se cred «La historia de Carlitos».

Conocida la historia, cada nifio y nifia dibujaron la funcién en un papel
aparte su fragmento de la historia. Aqui. ef papel de la maestra era impor-
tante, ya que algunos nifios y nifias no seguian los acuerdos (dibujaban los
pantalones de otro color, ete.), lo que posteriormente podria causar proble-
mas de raccord y, por tanto, de estructura temporal. Una vez dibujada la
parte de la historia que habfan explicado, la copiaban en su hoja transparen-
te (técnica aprendida en la primera fase). Después se pasd la historia de una
sola vez por el retroproyector. Cada nifio o nifia habia de explicar su parte
de 1a historia cuando su dibujo se proyectaba, a la vez que su explicacién se
grababa en un casete.

Los dibujos y el casete se guardaron cuidadosamente en la clase y, al
cabo de quince dias, se anuncié en la escuela que a las cinco de la tarde se
proyectarfa en la clase de parvulario «La historia de Carlitos» (sentido del
acontecimiento) para alumnos, profesores, amigos vy padres. Aquella tarde
1a clase se llend de gente de diferentes edades para ver la historia creada por
los nifios y nifias de cinco afios.

» Materiales utilizados

— Papel blanco.

— Lépices y colores.

— Rotuladores apropiados para retroproyector.
~ Hojas transparentes para retroproyector.

— Pantalla o pared blanca de fondo.

— Casete para grabar.

-- Cinta de casete.

» Momentos claves de la experiencia

— Momentos de comunicacién oral.

— Definicién del personaje, con sus caracteristicas fisicas y su manera de
actuar.

— Trabajo previo en dibujo, mantenimiento del raccord de la historia
(acuerdo en los detalles).

— Uso de la tecnologia.

— Expresion oral y autoobservacién de la propia expresion,

— Comunicacién al grupo-clase oralmente (comunicacidn directa) y en
trabajo proyectado (comunicacion mediada).

— Sentido del acontecimiento del trabajo realizado.



Los arboles del patio

» iQué pretendemos?

Esta experiencia se ha llevado a cabo con alumnos de tdltimo afio de edu-
cacidn infantil y se ha ido desarrollando durante todo el curso en diferentes
fases. Lo que se ha pretendido con ella ha sido desarrollar diferentes aspec-
tos de la observacidn de los nifios, como la luz, la forma y el color, a la vez
que se desarrollaba el sentido temporal, tanto del ritmo solar del dia como
del afio y el sentido espacial. La experiencia ademds puede tener importan-
tes componentes de expresidn plistica.

* Desarrollo de la experiencia

Los nifios de cinco afios, en cada estacién del afio observaban y dibuja-
ban los drboles de su patio. Estos dibujos habian de hacerse con unas obser-
vaciones previas. En primer lugar, cada nific y cada nifia seleccionaban el
arbol que querian dibujar (este aspecto, por su importancia espacial, se desa-
rrollard mds en el ciclo incial de educaci6n primaria) etc. Una vez escogido
el dibujo, se planteaba su forma, es decir, cémo era (grande, pequefio, grue-
s0, delgado, cémo tiene las ramas y las hojas, etc.) v dénde estaba ubicado
en el patio (cerca de la puerta del parvulario, lejos, detrds de la fuente, etc.).

Una vez seleccionado y situado nuestro drbol iniciamos una observacisn
sobre aspectos como el color y la luz. Los nifios observan cémo en la parte
soleada las hojas tienen una luz y un color diferente que las hojas de la som-
bra, y que cada hoja tiene luz y color diferente en cada una de sus partes.
También el color y la luz de nuestro drbol es diferente si lo miramos por la
mafiana o por la tarde, si es un dia de sol o un dia lluvioso.

Es interesante repetir la observacién un minimo de dos veces, segiin lo
que pretendamos. Por la mafiana y por la tarde si pretendemos ver el cambio
de la luz y del color en el paso del dia solar; en un dia nublado y otro solea-
do, si queremos ver el cambio de luz y color segiin el clima. Y asi con otros
aspectos.

Junto a la luz del 4rbol, veremos también su sombra, muy alargada la del
tronco en las tardes de invierno, mds corta la de primavera v otofio.

Con nuestro drbol podemos hacer distintas observaciones de fenémenos
naturales: el envejecimiento de las hojas en otofio, su brote en primavera,
etc.

Los dibujos realizados por los nifios y nifias a lo largo del afio se irdn
guardando de forma cuidadosa en clase, seleccionados por estaciones. Poco
a poco, tendremos los cambios de las estaciones y el devenir del afio solar,
pudiéndose establecer comparaciones y recordando a los nifios en la prima-
vera c6mo era el drbol en otofio o en invierno.

El trabajo se puede completar juntando a la coleccién de drboles fotos,
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dibujos, etc., de aspectos muy revelantes que ha vivido la clase durante el
afio. En las fotos podemos observar las caracteristicas tipicas de la estacion,
como los vestidos.

Los trabajos de los nifios nos servirdn (sentido del acontecimiento) tanto
para comparaciones colectivas como para organizar alguna exposicion en
sus mismas aulas o en la escuela.

» Materiales utilizados

— Cartulinas.

— «Plastidecors».

- Lépices de colores.

— Ceras (con fijador).

— Carpeta que denote importancia y estimule la curiosidad de los nifios

como archivo.

« Momentos claves de la experiencia

— Todas las fases dedicadas a la observacion.

— Sentido de seleccién y de ubicacién en el espacio.

— Definicién de la forma de nuestro drbol.

— Los momentos dedicados a observar el dia solar a partir de la luz y del
color.

— Los momentos dedicados a observar el paso de las estaciones a partir
de los cambios naturales y de la luz y del color.

— Momentos de uso de los materiales creados (sentido del acontecimien-
to) o de exposicion.

Cvando me levanto

» ;Qué pretendemos’?

El momento de levantarse, antes de ir al colegio, es uno de los momen-
tos del dia en que mds cosas hacen nifios y nifias. Muchas son rutinarias,
pero tienen una gran importancia y significado para los pequefios, ya que
significan pasar del descanso a la acci6n, implican una relacién con las per-
sonas més proximas (con la importancia afectiva que esto significa), el de-
sarrollo de hdbitos como el de vestirse, la higiene personal, la alimentacidn,
el salir de casa e ir a la escuela (ver la calle, las relaciones sociales, etc.). Es
un momento en que aprovechamos para trabajar a fondo en todos los nive-
les de la educacién infantil, los aspectos temporales, el «ahora-antes-des-
pués», la secuenciacion de las acciones, la simultaneidad, el raccord y los
cambios justificados. ;Cémo se visten nifios y nifias? ;Es que lo saben hacer
ya? ;;C6émo son los espacios en los que estén?

» Desarrollo de la experiencia

Esta experiencia, més que tener un desarrollo lineal y completo se puede



ir completando parcialmente, siempre teniendo presente lo que pretende-
mos. Es interesante que estas experiencias vayan precedidas de un impor-
tante trabajo de expresién oral en la escuela, para después pasar a los dibu-
jos. Algunos ejemplos son los siguientes.

— ;Qué hago por la mafiana? El nifio o la nifia debe explicar de una mane-

ra ordenada y secuenciada, teniendo presente el antes v el después, las

principales acciones que realiza por la mafiana, antes de ir a la escuela,
dénde las realiza, etc. También ha de explicar si mientras €] hace una cosa
hay gente en su casa que estd haciendo otra (simultaneidad): «Mientras
me lavo mi madre prepara la leche, y mi hermana se termina de vestirs.

Después de hablar de los diferentes momentos, es interesante observar
su evolucion en el dibujo, si utiliza la ldmina entera de una manera andrqui-
ca, si tiene un cierto orden temporal también en el dibujo o si marca clara-
mente vifietas para cada momento, reflejando una clara organizacién del
cambio del tiempo y de la accion. Hemos observado en nuestros trabajos
con nifios de esta edad la tendencia hacia una necesidad de orden temporal
en la expresion.

— ¢Cémo me visto? Estas actividades tienden a desarrollar el sentido del

raccord y el de antonomia. Es probable que nifios y nifias pasen por tres

o cuatro cambios de ropa.

— El pijama de noche.

— El vestirse en casa.

— La chaqueta o jersey al salir a Ia calle.

— La bata de la escuela.

En cada momento hacen una serie de acciones, por lo que si planteamos
una historia seguida, habrdn de cambiar de vestido. A la vez, este cambio de
vestido comporta la necesidad de definir cdmo iba antes, cémo va ahora, y
detallar en el dibujo las peculiaridades del vestido de cada momento. Hay
que tener en cuenta que los cambios del vestido han de estar justificados por
la accién, de lo contrario no hay cambios (si un nifio se ha puesto los panta-
lones ne puede continuar en pijama). Hay que destacar la importancia que
tienen para el nifio los pequefios éxitos en vestirse, como abrocharse los bo-
tones o hacerse el nudo de los zapatos.

» ;Por donde voy?

Estos ejercicios tienden a desarrollar la observacién y las estructuras es-
paciales de los nifios. Aprovecharemos sus espacios mds préximos para de-
finirlos, tanto en esquemas espaciales (delante, detrds, arriba, abajo), en
conceptos (grande, pequefio), como en la descripeién de los ojetos v dénde
se ubican («Tengo los juguetes dentro del armario que estd al lado de la
camay. «El jinete lo pongo encima del caballo». «Para ir a la escuela paso
por un parque en el que hay», etc.).
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Si bien todas estas experiencias se pueden plantear individualmente, segin
el nivel de los nifios y nifias, es interesante, en el Gltimo curso, hacer algiin
ejercicio conjunto, la descripei6n de la accién, del ambiente y del personaje a
la vez («Voy al lavabo en pijama...». «En mi cuarto de bafio hay...». «Cuando
me lavo...». «Mientras, mi padres y mi hermana...». «Y yo...». Etc.).

» Materiales necesarios

Los de uso normal en una clase de parvulario.

« Momentos claves de la experiencia

— La expresion oral y la intervencién de la maestra con preguntas que
ayuden a ordenar temporalmente la explicacion.

— La expresion pldstica de la experiencia, el momento del nifio en se-
cuenciar su expresidn pldstica, el mantenimiento del raccord o el cambio
necesario.

— La ubicacién de los objetos.

— La exposicién en el aula de los trabajos de los nifics sobre el momento
de levantarse.

Mi programa favorito

« ;Oué pretendemos?

Este trabajo se realizé con alumnos de cuatro y cinco afios varias veces a
lo large del curso escolar. La duracién del trabajo es relativamente corto,
unos dos o tres dfas. Se pretendié acostumbrar a los nifios y nifias a tener
una actitud diferente y més personal ante los programas de television. No
era objetivo de la experiencia desmitificar o descodificar personajes de una
manera racional con los nifios y nifias, sino acostumbrarlos a tener una acti-
tud mas critica, es decir, mas activa y creativa, y hacer un visionado del pro-
grama en otro contexto, junto a los compafieros y el adulto. Otro de los ob-
jetivos importantes fue la familiarizacién de los nifios y nifias con una tec-
nologia clemental y Ia normalidad de trabajar con ella.

» Desarrollo de la experiencia

Un dfa cualquiera, por la tarde, la maestra, en un momento de didlogo
con los nifios y nifias, sentados en el corro, habla de los programas de tele-
visién. Pregunta cudl es el que més les gusta y por qué. Se escoje un progra-
ma y la maestra propone que se vea &ste en clase. Dice también que no po-
demos ir todos a las seis de la tarde a casa de Mari a ver el programa, por lo
que habrd que traer el programa a clase. Algunos nifios y nifias se adelantan
a la solucién y proponen que se grave en video.

Un nifio o nifia se responsabiliza de ello y la maestra le da una cinta de
video para que grave el programa para la clase y le explica los cidigos ele-



mentales del video para grabar (play, rec y qué significa cada orden).

Aquella tarde, nifios y nifias miran, si pueden, el programa con més aten-
cién. El responsable graba el programa. Al dia siguiente, en la escuela, ha-
blan del programa y preguntan al responsable de la grabacidn si trae la cinta
grabada.

Con este trabajo, la maestra propone hablar del personaje, a modo de fé-
bula y, siguiendo la expresién oral, hace una serie de preguntas relaciona-
das con el programa ejercitando la observaci6n e imaginacién de nifios y
nifias.

Una pauta de cuestionario siempre adaptable a las situaciones propias
del didlogo entre maestra y nifios y nifias puede ser la siguiente:

= En cuanto a la historia:

— Explicacién y comentario de la historia.

— Momentos mds importantes o que han interesado més.

— Secuenciacién de las acciones.

— Diferentes lugares en que transcurre la historia.

- ¢ Coémo son?

— (Qué hay en ellos?

* En cuanto al personaje:

— (Cdmo es fisicamente? 87
— (Cdmo tiene el cuerpo?

- Y las manos?

— ¢ Coino va peinado?

— (Cémo va vestido?

— (Como son sus zapatos?

— (Lleva sombrero?

— ¢Lleva gorra?

— ¢ Hay algiin detalie importante en su forma de vestir?

— ¢Un escudo?

— ¢ Un anillo?

— (Cémo se comporta?

— ¢Bs colaborador o solitario?

— ¢ Utiliza la fuerza, la inteligencia, la habilidad?

— ¢ Acepta que haya personas diferentes?

— (Escucha y busca los acuerdos en los conflictos o prefiere luchar?
— iCudl es surol?

— ¢ Tiene amigos?

~ ¢ Cémo se comporta con ellos?

— ¢ Qué personas le rodean?

— ;Qué otras personas aparecen en en la historia?

— ¢QQué nos parece el comportamiento de nuestro personaje?
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A partir de este momenio, pueden hacerse todo tipo de juegos sobre si-
tuaciones y personajes de la historia. Es interesante potenciar las visiones
alternativas e imaginativas de los nifios y nifias (ya hemos hablado de que
uno de los principales problemas de la comunicacién audiovisual es su ten-
dencia al etnocentrismo).

Posteriormente, cada nifio y cada nifia creard parte de su personaje y de
su historia inventada y se expondré piblicamente.

Un nifio o nifia que no sea el encargado de la grabacién cogerd la cinta y
la colocard en el video (agnetoscopio), que estard en la clase, y lo pondrad
en marcha para que todos puedan ver el programa, comentando sus detalles.
Este momento es importante, ya que cambiamos el contexto del visionado.
A algunos nifios no les gustard mucho el programa, a ofros mds, otros que-
rTén otro tipo de programas, sobre todo «de animales».

Algunas veces, estas actividades han dado pie a que se empezara a hacer
la videoteca de clase a partir del didlogo con los nifios y las nifias y la pro-
gramacion de television.

« Materiales utilizados

— Cinta de video.

— Magnetoscopio y monitor en el aula.

— Material de trabajo usado normalmente en el parvulario.

« Momentos claves de la experiencia

— Momentos de didlogo y de expresi6n oral entre la maestra y los nifios
y nifias, planteando la experiencia, comentando e inventando personajes
y sitnaciones.

— Potenciacién de las situaciones alternativas.

— Conocimiento bdsico de la tecnologia para poder tener acceso a este
tipo de informaciones y programas. Presencia de la tecnologia en el aula.
— Creacién de los personajes y situaciones alternativas.

— Exposicién de los trabajos realizados.

— Visionado en un contexto diferente del programa seleccionado.

Nos vemos las caras

*» ;Oué pretendemos?

Ia propia aula de parvulario es un lugar rico en personajes, con muchas
situaciones distintas. Los ejercicios que planteamos en esta experiencia pre-
tenden alcanzar un conocimiento més profundo de la observacion y de acep-
tacién de uno mismo y de los otros, de las diferentes partes del cuerpo y de
sus posibilidades expresivas, a la vez que ayudar a nifios y nifias a hacer una
selecci6n del espacio y de la figura humana y a observar a través de esta se-



leccion las reacciones ante momentos determinados y expresiones de ideas
de los distintos personajes.

* Desarrollo de la experiencia

Esta experiencia consiste en un conjunto de ejercicios que se pueden ir
desarrollando a lo largo del curso, algunos de los cuales presentamos.

— Dibujar 1a cara de un compafiero o compaiiera que nos llame la aten-

cién, varias veces, durante periodos de tiempo concretos (mafiana,

tarde). Habrd que dibujar sélo la cara. Se puede completar pintdndola
con el color que mds nos sugiera aguel instante,

— Observarse uno mismo en el espejo de la clase y jugar a hacer expre-

siones con la cara, con las manos, con el cuerpo. Dibujarse posterior-

mente.

— Observar las manos y dibujarlas cuando mds nos gustan o nos llaman

la atencidn.

— Observar posturas del cuerpo (acciones) de algiin compariero o com-

pafiera y dibujarlas.

— Observar los vestidos y dibujarlos, destacando 1a parte que més nos

llame la atencién.,

Cada vez que hagamos un ejercicio, es importante que vaya precedido
de una explicacion y discusién oral de Ia maestra y de algunas ejemplifica-
ciones.

Es conveniente que la maestra, durante ¢l periodo de tiempo que hace-
mos la experiencia, vaya recordando lo que han de dibujar.

El tipo de material que haya que utilizar ha de ser sencillo: hoja de papel
(es importante recordar a nifios y nifias que disponen de toda la hoja para di-
bujar la cara, las manos, etc.) y los materiales normales para el dibujo, como
el lapiz, los lapices de colores, «plastidecors», etc. En alumnos de cinco afios
el dibujo puede ir acompafiado del nombre del nifio o nifia que se dibuja.

La maestra, algunas veces, puede completar la sesién utilizando la c4-
mara fotogréfica para hacer los mismos ejercicios que se estdn haciendo. Es
aconsejable no utilizar flash y aprovechar momentos o dias de luz natural
en la clase, vigilando no fotografiar a contraluz. Una pelicula de sensibili-
dad 400 ASA nos ayudard a poder hacer las fotos interiores con més garan-
tia.

Una vez realizados los ejercicios, es importante volver a encontrarnos en
el corro de la clase y comentar los dibujos v las fotos de una manera Iddica.
Finalmente, los dibujos y fotos estardn expuestos unos dias en el aula.

« Materiales necesarios
— Los normales de una aula de parvulario: hojas, cartulinas, «plastide-
cors», lapices, ldpices de colores, etc.
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_ Camara foiogrifica (para la maestra) con pelicula de 400 ASA (opcional).

» Momenios claves de la experiencia

— Dialogos entre la maestra y los nifios y nifias.

— Momentos de observacién de la reaccién de la persona.

— Posibilidades expresivas de uno mismo.

— Seleccién del espacio. En la hoja dibujaremos la parte del cuerpo se-
leccionada.

— Comentario piblico de las diferentes reacciones que se ven en Jlos di-
bujos y desarrollo de la aceptacién de las caracteristicas de cada uno.
— Exposicién en la clase y visionado de los dibujos.

Los ejercicios y experiencias que hemos propuesto son solo una muestra
tipo de la muchas posibilidades de trabajos que se pueden hacer. La imagi-
nacién y creatividad de cada maestra, de los nifios y nias seguro que am-
pliara la muchas posibiliades que los principios educativios que hemos pro-
puesto permiten.



9. LA COMUNICACION AUDIOVISUAL
EN LA EDUCACION PRIMARIA

La integracién de la comunicacién audiovisual en el curriculum de la
Educacién Primaria habré de tener en cuenta las consideraciones propias de
la etapa educativa a la que nos referimos. Destacamos las siguientes,

Continuar el trabajo iniciado en la Educacion Infantil

Hay que entender que lo que se propone para la Educacién Primaria no
€s un corte ¢ un cambio de rumbo de lo que se ha hecho en el parvulario,
sine que, respetando el sentido terminal de cada etapa, el proceso educativo
es continuo, de modo que lo que se propone tiene sentido como una conti-
nuacién de lo iniciado en la educacién infantil. Aspectos como el desarrollo
del lenguaje, el aprendizaje significativo, la importancia de las relaciones y
los afectos han de estar presentes en toda la etapa.

Desarrollo de las capacidades de abstraccion

A través de la experiencia y de la informacién que nifios y nifias han ido
acumulando, se desarrolla en ellos la capacidad de hacer comparaciones, de
extraer caracteristicas generales, de aprender cédigos, de identificar cuali-
dades y caracteristicas comunes entre los objetos y las informaciones, es
decir, aumentan las posibilades de que el pensamiento, a partir de la reali-
dad, desarrolle procesos de abstraccion. Este aspecto es fundamental, ya
que, a partir de entonces, podran tener una visidén distinta del mundo e ini-
ciar un proceso de separacién entre el mundo y ellos, es decir, el desarrollo
de 1a autonomia.

Nifios y nifias comprenden que pueden situar las caracteristicas que su-
ponen comunes entre objetos o sitnaciones en realidades no inmediatas fisi-
camente y, por tanto, desarrollar el concepto de generalizacidon. La explica-
¢ién de un hecho'la pueden extender y generalizar, convirtiéndola en una
explicacién general, en una teoria. Ahora se les abre un mundo inmenso,
donde lo que piensan se puede aplicar a situaciones, fenémenos y hechos
que estdn lejos de su realidad mds inmediata. Se desarrolla, como conse-
cuencia, un importante sentido de la universalidad, muy caracteristico de
los nifios de ciclo medio de 1a educacidn primaria.

Los procesos de abstraccién permiten desarroliar la capacidad de refle-
xi6n sobre lo que hacen, lo que piensan, lo que sienten, etc. Por tanto, se ca-

91



92

pacitan para reflexionar y entender normas, cédigos y el funcionamiento in-
terno de las diversas disciplinas y los lenguajes.

Desarrollo de la autonemia

El desarrollo de los procesos de abstraccion y de separacidn respecto al
mundo supone para nifios y nifias la adquisicién de la conciencia de si mis-
mos, de quiénes son y de qué hacen en el mundo. Adquieren el sentido de
individualidad y diferencia respecto a los otros. Esta individualidad y auto-
nomia tiene sus formas de expresién: los lenguajes, entendidos como for-
mas de representacién y de comunicacion. Serd, por tanto, importante el de-
sarrollo y la potenciacién de las diferentes formas de comunicacién y de ex-
presidn (oral, corporal, escrita, con imagenes, colores, sonidos, miisica,
etc.).

A partir del desarrollo de la autonomia habré que entender que cada niflo
y cada nina es diferente y que estd en un importante proceso de situarse nue-
vamente en el mundo, a partir de su propia individualidad. El principio de la
diversidad se plantea como un principio educativo necesario. Este proceso
tiene un especial interés a la hora de plantear una educacién en comunica-
¢ién audiovisual, ya hemos comentado anteriormenie cdmo uno de los as-
pectos criticos de la comunicacion audiovisual masiva es su tendencia al et-
nocentrismo, a la repeticién de conductas, a los comportamientos estandari-
zados.

Es importante tener presente la capacidad de nifios y nifias de interiori-
zar comportamientos, de valorar situaciones, normas de conducta. El desa-
rrollo de su autonomia ha de ir acompafiado del desarrollo de los criterios y
de los valores morales.

El desarrollo de la autonomia no se hace de una manera sclitaria, inde-
pendiente de los otros, sino en constante relacién con éstos y con el mundo,
de forma que van adquiriendo su nuevo sentido y su nuevo lugar en ¢l
mundo.

Valores y criterios morales de diferentes indoles estdn en todas las na-
rraciones de las comunicaciones audiovisuales, dando una determinada vi-
stén del mundo a nifios y nifias, tanto en los informativos como en los dife-
rentes relatos de ficcion.

Desarrollo emacional

El desarrolle de los sentimientos v de las emociones es también un as-
pecto importante en esta etapa y, en general, muy olvidado en las escuelas.
Nifios y nifias, a lo largo de la educaci6n primaria, van teniendo unos senti-
mientos mas matizados y mds ricos, a la vez que desarrollan un progresivo



control de sus sentimientos y emociones. Este control no ha de entenderse
como una anulacién de la importancia de los sentimientos v de las emocio-
nes, sino como la necesidad de un equilibrio intermo entre los diferentes as-
pectos que hacen referencia a la personalidad (cognoscitivios, emotivos,
etc.) y que se influyen mutuamente. En este proceso habran de incluirse los
sentimientos y emociones, que son parte fundamental de la comunicacién
audiovisual.

Adquisicion de los instrumentos y destrezas basicas

A partir de los procesos de abstraccién, nifios y nifias se van mostrando
capaces de reflexionar y entender los mecanismos y funcionamientos inter-
nos de las disciplinas, de los lenguajes, etc. Es entonces ¢l momento de de-
sarrollar la adquisicién de los instrumentos y destrezas basicas que les per-
mitan un dominio elemental de los cédigos, lenguajes, etc. que rigen la co-
municacion audiovisual. Es necesario un dominio bdsico de la tecnologia
mediadora y de sus posibilidades de expresi6n, de los lenguajes utilizados
en la comunicacién audiovisual, etc.

Muchas veces se ha hecho un reduccionismo de esta formacién a través
del conocimiento de una tecnologia o del conocimiento de unos lenguajes.
En nuestra propuesta, estos aspectos, que los consideramos importantes, tie-
nen un lugar dentro del amplio significado cultural que tiene la comunica-
cién audiovisual en nuestra sociedad.

¢Como integrar la comunicacién audiovisual en
el curriculum de Primaria?

Se ha debatido si la comunicacién audiovisual, dada su importancia ac-
tual, ha de contemplarse como asignatura independiente o si ha de integrar-
se en el desarrolle de las diferentes dreas. Creo que en este debate habria
que hacer algunas consideraciones previas.

Unas veces, los que defienden las segunda opcién, tienden a hacer un re-
duccionismeo didactico de la comunicacién audiovisual. Es decir, se con-
templa la comunicacion audiovisual como una ayuda didéctica a las distin-
tas materias. Otras, se dice que la comunicacién audiovisual ne tiene sufi-
ciente cuerpo para ser convertida en asignatura.

Es verdad que la comunicacién audiovisual puede servir como recurso
didédctico para cualquier 4rea, pero también es verdad que la importancia
que tiene para la sociedad y para la visién del mundo que tenemos hoy dia
adultos y nifios tiene una trascendencia que va mds all4, como para plante-
arlo como un recurso didictico.

Los disefios curriculares actuales hablan por primera vez de estos temas,
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pero lo hacen de una manera timida y dentro de un drea muy amplia y poco
definida que se la denomina educacién artistica. Es verdad que una de las
formas de expresidn actuales es la experimentacién y las propuestas artisti-
cas a partir del video, es decir, lo que se llama video-creaci6n y que justifi-
carfa su integracién en el drea de expresicn artistica. Sin embargo, la video-
creacién no tiene la influencia comunicativa que tienen los medios audiovi-
suales masivos en nuestra sociedad.

Pienso que en nuesiro disefio curricular hay una laguna importante que
empieza en el curriculum de primaria, al no crear un area que englobe los
principales sistemas de comunicacién que actian en nuestra sociedad y que
retina, de una manera sistemética, su conocimiento: lenguaje oral y escrito,
audiovisual e informatico.

Habria que evolucionar hacia la creacién de un drea de comunicacion
que recorriera toda la ensefianza obligatoria.

La integracién de la comunicacién audiovisual ha de hacerse a través de
un recorrido progresivo y evolutivo, a lo largo de la etapa y respetando el
sentido de globalidad y flexibilidad del ciclo.



LA COMUNICACION AUDIOVISUAL EN EL
CICLO INICIAL

La introduccién de la comunicacién audiovisual en el Ciclo Inicial de Edu-
cacion Primaria ha de tener en cuenta algunas caracteristicas generales, de-
rivadas tanto de las caracterfsticas propias de la.comunicacion audiovisual
como de las del modelo curricular propuesto,

El disefio curricular base nos recuerda que es objetive del Ciclo Inicial
adquirir las destrezas instrumentales bésicas y su aplicacién a la obtencién
de determinados conocimientos' y el enfoque globalizador que han de ser
tratadas las diferentes dreas.

Ya hemos comentado en el capitulo anterior la necesidad de que Ia co-
municacién audiovisual tenga un lugar dentro del planteamiento global del
ciclo.

La comunicacion audiovisual y las éreas cercanas de
conocimiento de los niiios y las nifias

Es sabido que para desarrollar un aprendizaje constructivista hace falta
partir de las dreas cercanas de conocimiento. La presencia en el mundo ac-
tual de la imagen y la comunicacién audiovisual hace que la sociedad se vea
rodeada de ellas, generando una gran cantidad de informacion, de conoci-
mientos y de sentimientos, dando a nifios y nifias una determinada visién de
las cosas. Por todos los maestros es sabido el interés que generan, por ejem-
ple, los mitos de los dibujos animados.

Esta presencia de la comunicacién audiovisual hace que muchos conoci-
mientos cercanos a los nifios v nifias lleguen a través de ella como medio de
informacién. De ahi que la comunicacion audiovisual, con su riqueza de in-
formacién, pueda ayudar a dar una visién mas globalizada de las diferentes
materias, aunque mediada por las propias caracteristicas del medio.

La cuestion de la relacién entre las dreas de conocimiento cercano y las
diferentes fuentes de informacidn estd atin poco estudiado en pedagogia,
pero es de una gran importancia para entender la visién del mundo que se
estan creando los nifios y nifias de este presente que es ya futuro.

t. Disefio Curricular Base de Educacién Primaria, MEC.
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Desarrollo de la capacidad de creacién de imagenes por los
propios nifios y nifas

Uno de los problemas que hemos planteado es el de la capacidad de la
comunicacién audiovisual de generar conocimiento y el tipo de conoci-
miento que genera. Creemos que para una educacion en comunicacién au-
diovisual es importante que los nifios y nifias tengan unas vivencias y expe-
riencias, y que ademds de las imdgenes mediadas que reciben, también pue-
dan ser capaces de generar imdgenes propias, imdgenes provenicntes de sus
diferentes entornos y que para ellos tienen un interés determinado, a veces
consciente, a veces inconsciente.

Las propias imégenes e historias creadas por los nifios y las nifias han de
entrar en la escuela, Estas representan sus sentimientos, su manera de pen-
sar, su visién del mundo y han de recibir una atencién y un tratamiento se-
mejante a las imdgenes emitidas por los medios masivos. La comunicacién
audiovisual serd una comunicacién en la que el nifio y la nifia, ademads de
recibir una informacién masiva y compartir unos mismos mitos, podra de-
sarrollar, compartir y exponer sus propias posibilidades.

{Qué descodificacion?

Mucho se ha hablado de la importancia de la descodificacion de los men-
sajes audiovisuales como un elemento importante de la educacion audiovi-
sual. A veces, la descodificacidn se ha entendido como una manera necesa-
ria de racionalizacion de los lenguajes audiovisuales o de descubrir la moral
perversa de los que nos quieren engafiar a través de los medios.

Ya hemos comentado en la primera parte del libro que ambas visiones
nos parecen muy reduccionistas, confusas y peligrosas. Creo del todo nece-
sario un trabajo de descodificacién de la comunicacién audiovisual igual a
la del resto de los lenguajes y de los saberes, apostando por una escuela cri-
tica y creativa. Pero esta descodificacién no se hard queriendo ver a los
«malos» detrds de los medios ni de reducir los lenguajes, sino poniendo al
alcance de nifios y nifias el inmenso mundo de la comunicacion andiovisual,
con sus ventajas y sus problemas, para gue les ayude a ser capaccs de crear,
a comparar y a comprender junto a otras fuentes de informacion, a formarse
una rica y propia visién del mundo.

Necesidad de concretar las ideas

Es importante que los nifios y nifias del ciclo inicial comprendan en este
proceso que las ideas y pensamientos de poco sirven si no se concretan. La
comunicacidn audiovisual tiene un importante aspecto presencial. Por tanto,



serd importante que experimenten, que sepan que para plasmar sus ideas
hay que representarlas, es decir, hay que materializarlas.

Esta necesidad nos lleva a ver las posibilidades y limitaciones de la tec-
nologia y de los materiales que experimentamos, ya que la comunicacién
audiovisual es una comunicacioén mediada, con una tecnologia determinada.
1.os nifios y nifias experimentaran las diferentes posibilidades de la tecnolo-
gia, como ejercicios de voz, movimiento de las imégenes, etc. En el ciclo
inicial desarrollaremos las necesidades de seleccidn del espacio y de organi-
zacién del tiempo como base para un posterior conocimiento de los lengua-
jes audiovisuales.

Creacién de personajes

La creacién de personajes tendré un desarrollo bastante completo en el
ciclo inicial. Nifios y nifias pueden partir de la observacion de persongjes de
su alrededor (familia, barrio, compafieros, etc.), observar sus diferentes ca-
racteristicas fisicas, su manera de vestirse, los objetos que utilizan, sus rela-
ciones con los otros, sus gustos, aficiones y roles. Creardn personajes si-
guiendo las técnicas que se utilizan para la creacién de €stos en la comuni-
cacion audiovisual.

Es importante ubicar siempre a los personajes en un lugar, en unos am-
bientes determinados, donde realizan las acciones. Estos ambientes y luga-
res pueden ser, a la vez, motivo de creacién de nuevos personajes. Nifios y
nifias pueden hacer juegos e inventar historias, compaginando personajes
reales, de su vida diaria, con personajes fantisticos, o poniendo en relacion
personajes proximos.

El desarrollo moral en estas edades ya nos permite crear pequefias histo-
rias donde los personajes tengan algin conflicto que se haya de solucionar.
De esta manera, podemos introducir la necesidad de temporizar nuestros
personajes: antes del conflicto (situacién inicial), duranie el conflicto y con
la solucién al conflicto (situacidén final).

Finalmente, podemos, a través de diferentes ejercicios, observarnos a
nosotros mismos o parte de nosotros y representarnos. Serd importante
hacer notar a los nifios y nifias que Ia seleccién de la parte no es arbitraria,
sino que es una necesidad de comunicacion. Asi, si representamos la cara,
podremos profundizar mds, expresar la manera de pensar, de sentir, si uno
estd contento, si estd triste. Si representamos el cuerpo entero del comparie-
10 0 compafiera, seguramente lo representaremos en una accién propia de él
o ella, introduciendo con esta necesidad de expresién los lenguajes propios
de los medios de comunicacién andiovisual.
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Secuenciacién y temporalidad

En general, nifios y nifias de Ciclo Inicial tienen bastante bien asumidas
las ideas bédsicas de temporalidad que tendrdn que aplicar a la hora de crear
y de desarrollar sus historias. Es interesante partir del momento presente y
crear un antes o un después. Podemos partir del antes y ver qué pasa para
convertirse en ahora y después. Para mantener la idea de temporalidad ha-
brin de acostumbrarse a tener siempre presentes los raccords de continui-
dad, es decir, las caracteristicas que se mantienen si no hay motivo de cam-
bio (el sombrero del sefior que va por la calle y no se lo quita si las acciones
transcurren en la calle) o que cambian si hay motivo para ello (el nifio que
cambia de pijama a vestido cuando representa sus acciones de la mafiana).

Serd conveniente ligar la temporalidad con la accién de los personajes,
ya gue toda accidn tiene un antes v un después. Los nifios y nifias pueden,
ahora, representar pequedas historias de 3 a 8 vifietas, de igual o diferente
tamaflo, teniendo presente lo que hemos comentado. Las colecciones de cro-
mos que creemos mds interesantes para el ciclo inicial son aquellas en las
que hay un personaje fdcilmente identificable y proyectivo por parte de los
nifios y las nifias, y la historia dividida en pequefias secuencias de 6 a 10
cromos, muy auténomas enire ellas.

La evolucién de 1as estructuras temporales a lo largo de ciclo inicial tam-
bién nos permitird hacer referencias alejadas en el tiempo, v a través de la
fotograffa podemos introducir conocimientos y comparaciones histéricas
del barrio, del pueblo, de l1a ciudad.

La seleccién del espacio

A través de la observacién de nosotros mismos hemos visto 1a necesidad
de seleccionar lo que vamos a representar. Durante el Ciclo Inicial nifios v
nifias habrdn de ir seleccionando lo que quieren representar, ya que no se
puede representar todo a la vez. Esta seleccion del espacio ird acompafiada
de la erganizacidn temporal de la historia: qué pasa y en qué lugar pasa en
este momento, pensando que depués vendra...

LLa seleccion del espacio puede venir determinada por otros motivos que
queramos destacar: la sombra del drbol, el nido de péjaros, el escudo de la
entrada de una casa, el patio de la escuela, etc.

Los trabajos de organizacidn espacial y temporal, tanto en el ciclo inicial
como en el parvulario, son fundamentales para introducir Jos lenguajes au-
diovisuales a partir del Ciclo Medio



La tendencia hacia el realismo

Muchas veces, en la escuela, se ha pensado que son més expresivas y
propias las imdgenes subjetivas de los nifios y nifias del parvulario que la
preocupacién por un dibujo o expresién realista, entendiéndose €sta como
una herencia del pasado y no propia de la expresién infantil. Las experien-
cias realizadas durante bastantes afios en este sentido nos muestran lo con-
trario. El nifio y la nifia, a partir del ciclo inicial, tienen una tendencia hacia
el realismo en la expresidn v en la comunicacién con imdgenes como con-
secuencia de la maduracién de su personalidad y de sentirse diferentes y se-
parados el mundo que les rodea. Es una expresién de darse cuenta de que el
mundo exterior es diferente del suyo v tiene una manera de funcionar dife-
rente a la suya. La tendencia hacia el realisimo que tendrd su culminacién en
el ciclo medio abre interesantes puertas a la observacién de la realidad que
rodea a nifias y nifios.

Texto escrito y narraciones audiovisuales

En ¢l ciclo inicial es donde los nifios y nifias empiezan a hacer sus pri-
meras narracicnes escritas y son capaces también de hacer las primeras na-
rraciones audiovisuales. A veces se ha entendido que ambas narraciones si-
guen semejantes esquemas y estructuras, proponiendo a los nifios y nifias
dibujos de 1o que han escrito, poner pies a dibujos o partir de un dibujo para
motivar la escritura. No cuestionamos aqui el papel motivador o el recurso
didéctico que para el lenguaje escrito puedan tener estos puntos de partida.
Pero si que cuestionamos que estos ejercicios signifiquen una formacion en
comunicacién audiovisual. Hay que partir de que las narraciones audiovi-
suales tienen sus estructuras propias, que hemos ido definiendo a lo large de
este capitulo: la importancia de la secuenciacién y de la temporalidad, 1a se-
lecci6n del espacio en funcién de lo que queremos representar, los persona-
jes y sus caracteristicas, el mantenimiento o no de los raccords, el uso 'y
progresivo dominio de la tecnologia mediadora, etc. Son caracteristicas que
definiran la narracién audiovisual.

Algunos modelos de ejercicios de comunicacion
audiovisual para el Ciclo Inicial

Muchas de las actividades que hemos propuesto para el parvulario pue-
den continuarse de una manera més completa en el ciclo inicial. Otras re-
quieren una madurez mds grande de los nifios y las nifias y las introducire-
mos en el ciclo.
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Vamos a descubrir el barrio, el entorne de la escuela

* /Qué pretendemos?

Esta actividad es propia del drea del conocimiento del medio, pero debido
a sus posibilidades, puede ser idénea para potenciar la globalizacién de los
aprendizjes. En general, hemos observado que la observacién del barrio y del
entorne escolar se hace de una manera urbanistica, es decir, de conocer la si-
tuacién de los edificios singulares, de las calles, de los principales espacios.

A la hora de realizar la experiencia hemos pretendido, que, a partir de un
trabajo bastante comiin en el ciclo se fomente el sentido de Ia globalizacién
con la comunicacién audiovisual. Asi, en el barrio, ademads de haber edifi-
cios y calles, viven personas, algunas conocidas por la mayoria de nifios y
nifias. Estas personas tienen unas determinadas caracteristicas y les ocurren
cosas. En el barrio o en el entorno escolar también suceden hechos a lo largo
del dia (aglomeracion de coches, padres que van a buscar a los nifios y a las
nifias a Ia escuela, momentos de tranquilidad o de actividad comercial, etc.).
La luz del barrio es diferente por la mafiana que por la tarde. En el barrio,
ademds de los edificios, hay objetos (farolas, papeleras, etc.).

« Desarrollo de la experiencia

Para desarrollar la experiencia es conveniente que la escuela tenga en su
proyecto curricular programas, actividades de conocimiento del entorno.

La maestra o maestro plantea hacer una o varias salidas para ir a explo-
rar el barrio o el entorno escolar. Los nifios y nifias, ademds de fijarse en el
aspecto urbanistico del barrio, habrdn de fijarse en otros aspectos, Si se
plantea en diferentes salidas, en cada una puede trabajarse un aspecto con-
creto de los que hemos anunciado. Un dia podemos observar lo que pasa en
un sitio determinado durante la jornada escolar; otro dia podemos observar
a la gente, a personajes tipicos: el urbano, la vendedora de periédicos, los
jardineros, la gente que trabaja en unas oficinas préximas, etc.; otro dia las
luces que cambian: la luz de la mafiana, de la tarde, un dia con sol, un dia
nuboso, cémo se ven los objetos con las diferentes luces, etc. Finalmente, el
maestro o maestra tendrd que remarcar la necesidad de seleccionar el espa-
cio de lo que observamos, ya gue una cosa es lo que vemos y otra lo que re-
presentaremos (mediados por el papel, su color, su forma cuadrada, los ma-
teriales de que disponemos) y recordainos que las visiones més generales
nos describen los lugares, pero podemos fijarnos en detalles y en expresio-
nes de las personas, principalmente cuando sucede algo. Estos principios se
deberdn reforzar antes de hacer las actividades, ya que, en general, los nifios
y las nifias no estdn acostumbrados a trabajar asi en la escuela. Paralela-
mente, iniciaremos una recogida de material que ordenaremos y clasificare-
mos en muestra mediateca de aula.



Durante la salida, es importante que nifios y nifias tengan claros sus ob-
jetivos y que no tengan prisa en realizarlos. Es importante, por parte de los
maestros, fomentar la observacién de las formas, colores, Juces y un cierto
sentido de la contemplacidn. Nifios y nifias habrdn de experimentar con los
diferentes sentidos lo que quieran representar: tocar los objetos, preguntar
cosas a los personajes, contemplar los cambios de luces, etc. En estas sali-
das es aconsejable que los nifios tomen notas de todo lo que han observado
v lo vayan seleccionando en sus hojas de notas.

La visidn del barrio y del entorno escolar se va haciendo mucho més rica
v humana que la simple visién urbanistica.

De vuelta a la escuela, reconstruiremos nuestras observaciones. El ma-
estro o la maestra recordard los principios, principalmente espaciales, con
que estamos trabajando o la necesidad de la secuenciacién para narrar una
accién que ha pasado durante el dia. Buscaremos en la mediateca del aula si
tenemos mds informacién sobre lo que hemos observado, algiin video fami-
liar, fotografias, planos, etc. Finalmente, con diferentes materiales (pintu-
ras, ceras, dacs, etc.) elaboraremos murales de nuestros trabajos y los colo-
caremos en los pasillos para que nuestros compafieros, padres, etc. puedan
contemplar nuestra visién del barrio.

Esta actividad puede tener muchas variantes, segiin la imaginacidn de
cada uno. Representar con el retroproyector la vida de un personaje que nos
ha llamado la atencién. Representar con el proyector una situacién figurada
a un personaje. Siguiendo técnicas de expresion oral, plantear ;qué pasaria
si... 7 Construir una maqueta gigante en el patio, con los murales que hemos
dibujado v con cajas de cartdn que representen los edificios. Nosotros nos
podemos convertir, disfrazados, en los personajes observados, etc.

» Materiales necesarios

— Cuaderno u hojas de observacién.

- Lapices.

— Papel de embalar blanco para recortar, segiin lo que haga cada nifio o
nifia, indidualmente o en grupo, en los murales.

— Pinturas, ceras, dacs, etc.

— Hojas para retroproyector (segiin la experiencia).

— Retroproyector (segiin la experiencia).

— Cajas de carton, disfraces, etc.

» Momentos claves de la experiencia

— Animacién por parte de la maestra o maestro a los alumnos antes de
desarrollar la experiencia.

- Potenciacién de la observacion.

— Remarcar los aspectos propios de la comunicacién audiovisual: perso-
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najes, luz, color, secuenciacién o temporalidad, seleccion espacial;
antes, durante y después de las salidas.

— Visidn del barrio o del entorno escolar mds completa por parte de los
nifios y nifias.

— Necesidad de los materiales o de la tecnologia como mediadores para
la expresion.

— Comparaciones y recogida de informacién en la mediateca del aula.
— Sentido de acontecimiento del rabajo: exposiciones, iransformacién
del patio.

Reconstruccion del pueblo, barrio, ciudad, de la familia a
través de la fotografia

« ;Qué pretendemos?

La fotografia puede convertirse en un gran apoyo documental e histérico
y. debido a sus caracteristicas de informacidén presencial, tiene una especial
importancia para ejercitar la comunicacién audiovisual.

A pesar de que el sentido de la temporalidad es una de las diferencias
entre la fotografia y otros medios de comunicacién visual, nos servimos de
ella para ejercitar el sentido de transformacion en los nifios y nifias y pro-
fundizar en esquemas temporales del paso del tiempo.

* Desarrollo de la experiencia

Planteamos 2 los nifios y nifias que traigan a la mediateca del aula foto-
grafias que tengan en sus casas o en libros antignos del barrio, pueblo, cin-
dad v de la familia; fotografias de todo tipo, antiguas y aciuales,

Pasados unos dias, ordenamos las fotografias siguiendo unos criterios
pactados con los alumnos. Podemos clasificar las fotogafias familiares se-
parando tres generaciones en la misma época de la vida (cuando los abuelos
y padres eran nifics, cuando eran jovenes, etc.). Expondremos las fotografi-
as de cada generacién en forma de tiras horizontales en las paredes del aula
(una tira por generacidn). Tendremos, posiblemente, tres tiras, la de los
abuelos, la de los padres y la de los nifios.

Paralelamente, hacemos lo mismo con las fotografias del barrio o del es-
pacio que hayamos decidido (entorno escolar, pueblo, etc.).

A partir de las exposiciones podremos observar:

— Las informaciones presenciales (las casas, las ropas, los vestidos, etc.)

como lengnaje visual, como documentos histéricos

—La evolucién del tiempo.

— Cémeo era el mundo, cémo es y qué transformaciones ha sufrido; per-

mite una introduccién a la historia.



— El conocimiento de las diferencias entre los origenes de los diferentes
nifios y nifias.

— La evolucién de la técnica: las fotografias son diferentes actualmente
que hace cincuenta afios.; las actnales son en color las antiguas en blan-
CO y negro.

» Materiales necesarios

— Fotografias de diferentes épocas, de Ia tamilia, del barrio, pueblo o
ciudad, traidas por los nifios y nifias.

— Organizacién del material en la mediateca de la clase.

— Espacios en las paredes para colocar las tiras horizontales de fotografi-
as, una tira por época o generacion.

» Momentos claves de la experiencia

— Su propio planteamiento, ya que abre nuevos horizontes e interrogan-
tes para los nifios y las nifias.

—Larecogida de material, consultando a padres, abuelos y amigos y bus-
cando entre las antiguas fotografias de casa.

— La organizacién del material en la mediateca del aula. El material re-
cogido nos puede servir para muchos otros ejercicios.

— La decisién que tomames sobre cémo organizamos el material en la
exposicién (tres generaciones, antes o después de alguna transformacion
importante en el barrio, pueblo, ciudad, etc.).

— Las informaciones que sacamos del material expuesto, las compara-
ciones.

— La introduccién a estructuras temporales mds lejanas a nosotros y la
introduccién al sentido de la historia.

— Las charlas, trabajos, exposiciones que se pueden organizar mientras
dura la experiencia.

Trabajos y juegos con compaifieras, compaieros y con uno
mismo

» ;Qué pretendemos?

En el parvulario hemos iniciado actividades de observacion de nosotros
mismos y de las compafieras y compafieros de la clase. La observacidn, la
tranformacién de personas, segilin nuestra creatividad, etc., puede hacerse a
partir de nuestro entorno mds inmediato.

= Desarrollo de la experiencia
Hay muchos ejercicios que pueden hacerse a partir de la observacion de
nuestras compafieras y compafieros, como los signientes.
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— Continuacion del trabajo iniciado en el parvulario de observacidn y di-
bujo de caras y expresiones en uno o en diferentes momentos. Es importan-
te que las imdgenes que representemos no sean imAgenes frias. Evitar traba-
jar en el vacio. Si dibujamos a la compafiera o compafiero es porque tene-
mos una idea que expresar; si los dibujamos dos, tres veces, es porque tene-
mos dos o tres ideas diferenies que comunicar.

— Podemos fotocopiar 12 foto de una cara de forma muy ampliada. Nifias
y nifios la pueden trucar y colorear para expresar el sentimiento que quieren
representar de la cara del quien les ha tocado. Veremos coémo la cara sirve
para expresar sentimientos.

— Fotografiar a los alumnos o que ellos mismos traigan fotografias en las
que se vea solamente una parte del cuerpo, la que que hayamos decidido, la
cara, los pies, etc. Es bueno empezar por la cara. Pueden recortarse fotogra-
fias que no tengan un interés especial.

Con una parte del cuerpo en la fotografia podemos inventar el dibujo del
resto del cuerpo, en alguna accion que la consideren definitoria o que se hayan
advertido de otro. El resto de dibujo ha de sintonizar con la expresion de 1a
cara. Veremos como ¢l cuerpo nos sirve para representar acciones, la cara
para representar sentimientos. Las fotografias, segiin criterio, se pueden re-
partir al azar enire los nifios. El dibujo puede realizarse sobre cartulina blanca,
recortando de la cartulina ta figura, v exponerse junto con la fotografia.

~ Exponer dibujos sobre diferentes visiones de las compafieras y compa-
fieros, desde detalles (las manos, los ojos) hasta observaciones de cuerpo
entero, haciendo alguna accién o haciendo referencia al lugar. Es decir, el
personaje de cuerpo entero estd en un sitio, en el patio o en un lugar de la
clase, con otros compafieros. Es importante que el tamafio de la cartulina,
folio, etc., sea el mismo en todos los casos, y las nifias y los nifios utilicen
todo el espacio.

— Las nifias y los nifios pueden echarse en el suelo, encima de papel de
embalar blanco, en distintas posturas. Otra compafiera o compafiero rese-
guird con rotulador su silueta y la dibujard en el papel de embalar, Se recor-
tard la figura y el nifio o nifia que se ha extendido pintard las partes de su
cuerpo recortado segtin las sensaciones que ha tenido.

— En el papel de embalar blanco extendido en el suelo, nifias y nifios,
solos o en grupo, se pondrén en distintas posturas. Un foco les iluminard y
observardn sus sombras en el suelo. Si el foco varia de posicién, més arriba
o més abajo, mds cerca o mis lejos, las sombras variardn, se hardn maés lar-
gas, mds cortas, més definidas, mas compactas. Con este ejercicio podre-
mos inventar miltiples formas y figuras. Otro compafiero o compaifiera las
puede recortar y, si las pintamos, obtendremos una serte de formas extrafias
y diferentes, segiin la colocacion de nuestros cuerpos ante la luz.



» Materiales necesarios

— Los usados normalmente en clase de ciclo inicial como pinturas, dacs,
lapices de colores, rotuladores, ceras, cartulinas, etc.

— Papel de embalar blanco.

—Foco de luz.

* Momentos claves de la experiencia

— Los momentos de observacién de las compafieras y compaiieros, de
sus caracteristicas, de sus detalles.

~ La seleccién del espacio y su plasmacién en el papel o cartulina.

— Las transformaciones de los personajes fruto de nuestra imaginacién y
de los materiales con que trabajamos.

Creacién de historias y personajes

e ;Qué pretendemos?

Con estas experiencias pretendemos que nifios y nifias vayan adquirien-
do capacidad para la creacién y andlisis de los personajes, a la vez que les
den una ubicacién y desarrollen la accién en un tiempo determinado. Es
decir, mediante la narracién y la accién irdn viendo la necesidad de la tem-
porizacidn de la historia.

» Desarrollo de las experiencias

En una hoja de papel, preferentemente apaisada, colocamos el cromo de
un personaje querido por y nifios, El personaje de Snoopy ha tenido siempre
un gran éxito cuando hemos hecho estas experiencias en el ciclo inicial.
Nifias y nifios han de dibujar dos vifietas mds. La primera puede ser:

— El momento presente. Han de inventar una vifieta origen y una vifieta

final de historia.

— El origen de la historia. Han de inventar la accién posterior y la accién

final.

— La situacion final. Han de inventarse la situacién de origen y la del

momento de la accién o conflicto para llegar a la vifieta final.

En el desarrollo de Ia historia las nifias y nifios habran de mantener las
caracteristicas de los personajes, color, detalles que lo caracterizan, etc. En
cambio, pueden variar el lugar de los hechos si la historia lo requiere. En el
Ciclo Inicial, nifias y nifios estdn ya adquiriendo un dominio del cédigo es-
crito y podrdn acompafiar las vifietas de pequefias explicaciones o textos,

En el segundo curso del Ciclo Incial pueden inventarse historias més
complicadas a partir de personajes conocidos o de personajes o historias in-
ventadas.

Es conveniente hacer una serie de preguntas cuando nifias y nifios empie-
zan a tener una idea de sus personajes y antes de empezar a trabajar sobre ellos:
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— ;Cémo lo vestirds?

— ;Qué hara?

— ;Dénde vivird o pasard la historia?

— ¢ Qué nombre tendra?

-- ¢ Qué piensa?

— ¢ Coémo se comporta?

— ;Cémo se comporta con los otros?

— ;Qué hacen y cémo se comportan los demds personajes?

Una vez narrada la historia en 5-8 vifietas, éstas pueden recortarse y pe-
garse en cartulinas dobladas en forma de libro. Pondremos un titulo a la his-
toria. De esta manera construiremos nuestros propios libros de cémics. Los
dibujos podrédn ir acompafiados de breves textos.

A continuacién damos algunos ejemplos de historias inventadas, dibuja-
das y publicadas por nifias y nifios de ciclo inicial que seguian la experiencia

EL LEON CRAC Y EL RATONCITO CRIC

Habia una vez un raloncito que salfa siempre por las noches. Una noche
sali6 y un ledn estaba cerca de su casa. El le6n pilld al ratoncito Cric, que esta-
ba muy asustado. Pero el ledn queria jugar con 1. El ledn dejd al ratoncito y co-
11i6. Pero Cric se dio cuenta de que Crac querfa jugar con 1. Cogieron al ledn
Crac y lo metieron en una jaula, pero el leén avisd a Cric. El ratoncito agujered
la jaula y salvé al leén y fueron muy felices.

Autores: Hug Toro y Carlos Alonso
Editorial: La clase de la moto del C.P. Bellavista. Les Franquesses del
Valles.

LA MANZANA MAGICA

Habia una vez un nifio que se llamaba Pedro y tenia un jardin muy bonito
donde habfa una manzana. El nifio 12 cogid. Se convirtié en Supermdn. Habia
una princesa, que se llamaba Luisa, en una jaula con muchos barrotes.
Supermdn oy6 tiros y vié a un guardia que disparba a una serpiente que se que-
tia comer a la princesa. Supermén mat6 a la serpiente, até al guardia y sacé a la
princesa de la jaula. Se casaron y fueron muy felices

Autores: David Cuenca v Vanessa Martinez
Editorial: La clase de 1a moto del C.P. Bellavista. Les Franquesses del
Valles.

Estas historias, siguiendo experiencias ya explicadas, pueden también
representarse €n retroproyector.
Ser4 en estos momentos de creacién de personajes por parte de la clase



cuando hagamos comentarios sobre los personajes televisados, que conti-
niia siendo lo que llama mads la atenci6n a nifios y nifias. Junto a los perso-
najes de ficcién, veremos personajes reales, presentadores, politicos, depor-
tistas, etc.

Es importante seguir Ia misma técnica que hemos utilizado al crear per-
sonajes cuando analicemos a los personajes televisados.

« Materiales utilizados

— Los usados normalmente en clase de ciclo inicial, como pinturas, dacs,
l14pices de colores, rotuladores, ceras, cartulinas, tijeras, etc,

— Los mismos materiales usados en los trabajos con retroproyector en el
parvulario.

— Programacion de television y materiales grabados en la mediateca de
la clase.

= Momenios claves de la experiencia

— La creacién de personajes teniendo presentes sus caracerfsitcas: (indi-
cios externos, internos, roles, comportamientos morales).

— La necesidad de secuenciacién, de temporizacién y mantenimiento o
no de las caracteristicas definidas (raccord).

— La definicitn de los espacios segiin la historia.

— El uso de la mediateca de la clase.

— El comentario y andlisis de personajes de la televisidn.

Uso de proyecciones didécticas de diapositivas

* ;Qué pretendemos?

La experiencia que proponemos pretende mostrar un trabajo con una
serie de diapositivas utilizadas como soporte diddctico en un tema de ciclo
inicial, «L.os animales de granja», que ayude a la globalizacién de diferen-
tes materias.

* Desarrollo de la experiencia

El audiovisual estd planteado de una manera simple, sin misica y sin
control del tiempo en el pase de diapositivas. Este planteamiénto permite
que durante el pase el maestro y los alumnos puedan entretenerse en obser-
vaciones, comentarios, sugerencias, etc., segiin el interés que susciten o que
se pueda adaptar a los diferentes ritmos de trabajo en cada clase. La sesién,
pues, no estd pensada como un audiovisual-especticulo, sino para que fo-
mente la participacion de todos. Este planteamiento, simple técnicamente,
ayudé mucho al éxito del audiovisual o a que algunas escuelas se animaran
a hacer trabajos parecidos.
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¥l audiovisual consta de 36 diapositvas que, proyectadas de forma se-
guida, tienen el sentido de una historia (un grupo de nifios va a visitar una
granja una tarde de primavera).

La estructura del audiovisual estd concebida en bloques auténomos de
3-4 diapositivas, con pleno sentido individualmente, por lo que las maestras
o maestros pueden coger uno o més bloques para tarabajarlos en una sesién,
segiin el planteamiento que hayan hecho.

Cada diapositiva, a la vez, contiene suficiente informacion, con muchos
aspectos presenciales, para que se pueda trabajar ella independientemente y
se pueda comparar con diapositivas de otro blogue, segiin el trabajo que se
haya planteado. Por ejemplo: ;Como comen diferentes animales?.

El audiovisual se plantea como soporte de trabajo. Es decir, el trabajo se
ha de completar con la visita fisica. El audiovisual, en la medida que se
pueda, no ha de suplir la presencia fisica o el conocimiento directo de las
experiencias, sino ayudar a su reflexién y a su conocimiento.

Posteriormente, se propone a los maestros una guia de posibles trabajos.

Ejemplos de guia didéctica sobre la experiencia comentada. Temas:

1. Generales: ;Qué es una granja? ;Qué animales hay en la granja? ;Qué

finalidad tienen estos animales?

2. Mamiferos. Extremidades: formas y funciones, patas delanteras y tra-

seras. Pelo: comparar el de los diferentes animales (cerdo, vacas, ovejas,

caballos). Boca y dientes: tipo de alimentacién. Orejas y cuernos: situa-
cién, funciones. Posicién de los ojos: comparacion con los pdjaros. Re-
produccién: diferencias sexuales, embarazo, alimentacién de las crias.

3. Aves. Extremidades: formas y funciones, patas y alas. Plumas: ;Cémo

son? ;Qué animal las tiene? Pico: caracteristicas de la alimentacién.

Orejas y ojos: comparacién con los mamiferos. Reproduccidn: comparar

los machos con las hembras.

4, Observaciones generales: Caracteristicas de cada una de las subunida-

des y de cada tipo de animal. Comparacién entre los diferentes animales

y sus funciones. Relaciones de los animales con el hombre. Reproduc-

cién de las diferentes especies. Alimentacion de los herbivoros, carnivo-

ros y omnivoros. Clases de alimentacién. Maneras de vivir de los dife-
rentes animales (viven solos o en comunidad). Comunicacién entre los
animales de la misma especie.

» Materiales necesarios

— Para la realizacién: Si decidimos hacer un reportaje de este estilo, no
lo podemos improvisar. Habrd que tener en cuenta las caracteristicas de lo
que vamos a fotografiar. En el ejemplo presentado se hicieron algunas visi-
tas previas a la granja y se hizo el guién. Se decidié realizar la experiencia
en primavera, ya que los animales muestran mucha mds actividad y se podia



ver mejor el proceso de reproduccién (crias, embarazos). Decidimos traba-
jar con pelicula muy sensible (800 ASA) y asf disponer de m4s velocidad en
el disparo para poder captar mejor el movimiento y no tener problemas en
lugares de luz escasa. El reportaje se hizo en una tarde, con dos cdmaras
equipadas con zoom de 30-200 mm. Se utilizaron cinco carretes de 36 dia-
positivas. Posteriormente, de las 180 diapositivas de que disponiamos, se
escogieron las las 36 del planteamiento inicial.

— Para la proyeccién: Los caracteristicos de cualquier proyeccién de dia-

positivas.

* Momentos claves de la experiencia

—La decisién del tema en la clase.

— Los preparativos de la salida, temas para trabajar y biisqueda de infor-
macion.

— Larecogida y archivo de informacién en la mediateca del aula.

— La salida y contacto directo.

— El trabajo posterior en el aula,

— En este proceso de trabajo habrd que contemplar en qué momento es
mds oportuno el soporte que nos pueden ofrecer las diapositivas.

Cine en el Ciclo Inicial

* ¢ Qué pretendemos?

Es importante que nifios y nifias tengan un acercamiento al importante
fenémeno cultural de nuestro tiempo que es ¢l cine. Lo que ofrece el cine es
distinto a la informacién dada por la TV o por las peliculas vistas en clase a
través del video. En este sentido, hay diferentes experiencias, todas ellas in-
teresantes, que asociaciones y entidades promueven para las escnelas, aun-
que habria que evitar la excesiva masificacién que a veces estas actividades
tienen v cuidar Ia calidad del espectdculo.

Si podemos disponer ficilmente de un proyector, podremos hacer cine
en clase. El cine en clase puede ayudar a nifias y nifios a empezar a conocer
el mundo del cine.

= Desarrollo de la experiencia

Con un pase con proyector en el aula se puede observar el proceso tec-
nolégico del cine, dificil de conocer en otros medios, como el video. Es im-
portanie que nifias y nifios tengan este conocimiento cercano y manipulati-
vo de la tecnologia. Podemos observar:

— El proyector, con una bombilla que da luz, y el objetivo que la dirige a

la pantalla y enfoca la pelicula. El proyector contiene también un peque-

fio motor que hace correr la pelicula a través de un mecanismo para que
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reciba el impacto de la luz y se pueda proyectar. También en el proyec-

tor estdn los brazos que soportan las bobinas, que se pasan la pelicula de

una a otra.

— La pelicula, un conjunto de pequefias fotografias, casi iguales unas de

otras, con unos agujeros para que se puedan arrastrar. Podemos obser-

var, también, una pequefia cinta magnetofénica en la que hay la miisica,
los didlogos y todos los ruidos.

— Bl altavoz, conectado al proyector y que nos permitird ofr la pelicula.

— La pantalla, una superficie blanca y lisa donde vemos la pelicula.

En los paises donde m4s se ha desarrollado la educacién en temas auio-

visuales no se ha dejado el uso de proyectores de 16 y 8 mm en las es-

cuelas, debido a la claridad del proceso tecnolégico que estos sistemas
ofrecen.

La proyecci6n de peliculas en cines, la asistencia a un espectdculo, ha de
ir precedida de una informacién a las alumnas y alumnos de lo que van a
ver, una seleccién importanie de 1a programacién y un trabajo posterior en
clase.

Veamos un ejemplo de un tratamiento diddctico en el ciclo inicial a par-
tir del visionado de 1a pelicula Suefios de nifio (Nuages d’enfant), de 25 mi-
nutos de duracion.

Argumento: La pelicula tiene un dnico protagonista, un nifio que vende
globos en una zona de la costa atldntica francesa. Al nifio no le gusta desha-
cerse de sus globos y que se los queden otras personas y se alegra cuando
los globos se escapan de las manos de los nuevos ducfios.

En otro momento, el nifio, sentado en wuna barca, en la arena, suefia que
navega, a toda vela. Se escapa con el dnico globo que le queda y, ya en alta
mar, se le escapa, ;o0 lo suelta?

En clase:

— Intentaremos Tesumir y explicar los momentos més importantes del ar-

gumento.

— Hablaremos de la musica que hemos escuchado.

— Podemos hablar de los protagonistas y relacionarlos con nuestros sue-

fios.

— (C6mo son lo personajes? ;Cuantos hay? ;Qué relacién hay entre

ellos?

— ¢De qué color llevaba la camisa o los pantalones el protagonista?.

— Ya que en los argumentos de las peliculas aparecen globos, barcas,

etc., podemos jugar y cosntruir este tipo de objetos: hinchar globos,

hacer barcas de papel, de barro, de madera, pintarlos, etc.

» Materiales necesarios
— Proyector de cine (8 o 16 mm).



— Pantalla o pared blanca.
— Un pequefio informe para los nifios (antes del visionado).
— Material normal del ciclo segiin los trabajos posteriores al visionado.

« Momenios claves de la experiencia

— Preparacion del visonado de la pelicula.

— Conocimiento y manipulacién de la tecnologia si se provecta en el
aula.

— Asistencia a un especticulo piblico,

~ Trabajo posterior en el aula de lo planteado antes del visionado.
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LA COMUNICACION AUDIOVISUAL EN EL
CICLO MEDIO

Los procesos desarrollados en el Cielo Inicial tienen una continuidad en las
nifias y nifios del Ciclo Medio, continuidad y desarrollo que se basa en sus
experiencias, en su interaccién con el entorno, en descubrir su lugar en el
mundo vy en su visién de las cosas. En primer lugar, hay que destacar que
las nifias y nifios de este ciclo tienen, en general, desarrolladas las estructu-
ras espaciotemporales fundamentales para la comunicacién audiovisual. La
consolidacidn de estas estructuras y la progresiva capacidad de absiraccion
abren nuevos campos que se deben tener presentes a la hora de hacer un
planteamiento de ciclo.

El realismo como modelo

Este proceso, comenzado en el Ciclo Inicial, se desarrolla durante en el
Ciclo Medio. El punto de referencia de la autenticidad de las cosas, el valor
de las imdgenes creadas por nifios y nifias, determinard la semejanza de sus
creaciones con la realidad que aparece en su entorno. Este proceso tiene in-
teresantes consecuencias, ya que, a partir de él, disciernen de una manera
clara y consciente entre lo que es real y lo que no lo es. Esta nueva toma de
conciencia de la realidad les permite acercarse a los relatos de una forma di-
ferente, ya que la conciencia de irrealidad que tienen de ciertos relatos hace
que su acercamiento esté mds libre de temores, de situaciones que directa-
mente les puedan afectar, Pueden disfrutar de una manera mds placentera y
vivir sus emociones con més serenidad que en edades anteriores. La nueva
situacidn entre 1o real y Io no real provoca también una nueva forma de pro-
yeccion en los relatos, que pueden integrarse en su propia vision del mundo
o llegar a un alto grado de identificacion a medida que no tengan mds reali-
dades de comparacién o de referencia.

Esta nueva vision de la realidad abre nuevas perspectivas de trabajo. Por
ejemplo, la importancia de unas imdgenes diferentes a las suyas, el desarro-
llo de la observacion de su entorno, el uso del dibujo realista o el impulsar
el dibujo naturalista. La comunicacion audiovisual puede convertirse en un
buen recurso para la didactica del 4rea de conocimiento del medio.

Evolucién de los procesos de abstraccion y de reflexion

Otro de los aspectos importantes y que definen esta etapa es el desarro-
llo de los procesos de abstraccion. Nifias y nifios, a través de sus experien-
cias vividas y su contacto con el mundo, van desarrollando la capacidad de
generalizar, de establecer parecidos y semejanzas, de aplicar a otras realida-



des desconocidas caracteristicas de las realidades conocidas. Estos procesos
tienen una gran importancia para la organizacion del pensamiento y, en la
medida que sus experiencias previas sean mds ricas y diversas, sus procesos
de abstraccion serdn mds amplios y complejos.

Con los procesos de abstraccidn se desarrollan las capacidades de refle-
Xidn sobre los mismos procesos.,

Introduccién a los lenguajes. Andlisis y reflexién

Una consecuencia del desarrollo de los procesos de abstraccidn serd la
capacidad de nifias y nifios de reflexionar sobre lo que estan expresando y,
por tanto, de la capacidad de desarrollar formas de expresién que estén
aceptadas cominmente. Pueden reflexionar sobre ellas y entender el porqué
de formas de expresidn ya organizadas y la necesidad de establecer reglas
para su uso. Por eso, en el Ciclo Medio podemos empezar a introducir de
una manera sistemadtica lo que se ha denominado «lenguaje de la imagen»,
como una forma organizada de expresion en la comunicacién audiovisual.
Es importante que esta introduccion sistemadtica de los lenguajes parta de
los conocimientos previos que nifias y nifios tengan y que sea a partir de los
mismos que se plantee la abstraccidn y su conocimiento sistematizado.

Una experiencia positiva en este sentido, y como ejemplo de lo que deci-
mos, ha sido la introduccion sistemdtica a lo large del Ciclo Medio del uso
de los planos y su significado. Nifias y nifios que pariian de trabajos pareci-
dos a los que hemos propuesto en el Ciclo Inicial sobre la seleccion del es-
pacio lo han vivido como una necesidad y como una manera econdmica de
aplicar la seleccion espacial. Los que no partian de un trabajo previo lo han
vivido como una ayuda necesaria a su expresion e imprescindible a la hora
de contar historias con vifietas.

Sentido de universalidad

Es otra de las consecuencias de los procesos de abstraccidn es que abre
paso a planteamientos mas universales. Nifias y nifios aplican esquemas de
conocomiento de realidades conocidas a otras nuevas, y pueden aplicar tam-
bién reglas conocidas a realidades desconocidas, inventadas o lejanas en el
espacio vy en el tiempo. De ahi el interés por paises lejanos o por lo que pasa
en el espacio. Las respuestas a estas preguntas pueden abrir nuevos mundos
y despertar nuevas curiosidades, a la vez que desarrollar nuevas abstraccio-
nes. Creemos que este sentido de la universalidad se habria de extender mas
en los programas de Ciclo Med:o.

La comunicacién audiovisual se representa como un entorno comunica-
tivo donde poder observar gran cantidad de pautas, conductas y realidades
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lejanas en el tiempo, en el espacio, en la realidad, por 1o que, durante el
Ciclo Medio, la educacién en comunicacion audiovisual, sobre todo en el
uso, critica y organizacion de los visionades de la television, tiene una gran
importancia. Desde la escuela serd importante potenciar las formas de ex-
presidn propias de nifias y nifios, que sus imdgenes sean sus propias imége-
nes y que los lenguajes que aprendan sirvan para desarrollar mejor su pro-
pia expresidn y una vision mds universal del mundo.

Es interesante en este ciclo el visionado de videos o de programas que
plantee situaciones diferentes a las que nifias y nifios viven: diferentes cultu-
ras, diferentes geografias. También los comentarios sobre noticias y progra-
mas del tipo «revista semanal», de lo que estd pasando aqui y en otras partes.

Una etapa claramente televisiva

Nifias y nifios de este ciclo estdn en una edad claramente televisiva. Las
diferentes estadisticas de audencia de televisién y de consumo de videos
nos muestran que las edades gue van de § a 12 afios son las que mds horas
dedican al televisor. Las nifias y los nifios de Ciclo Medio, segin un estudio
de la CEE (La Vanguardia, 4 de Febrero de 1993) contintian teniendo en los
dibujos animados sus programas preferidos, seguidos de concursos y de es-
pacios dedicados a los deportes. Enire las 17 y las 21 h es cuando mds miran
la TV los nifios. También, en menor grado, a partir de las 8 de la mafiana.

Sin embargo, son crecientes los estudios que demuestran que a partir de
los 8 afios cada vez ven més programas de todo tipo, ¥ no sélo los infantiles.
En el estado espafiol hay de 3 a 4 millones de nifios que ven televisién adul-
ta. Ya hemos comentado lo que significa el compartir esta informacién. A
partir de esta etapa, empiczan a compartir con los adultos informacién de
todo tipo a través, principalmente, de la TV, que tiene una influencia decisi-
va en su visién y construccién del mundo, y muchas veces en su programa-
cidn sigue la l6gica del mercado que no es, precisamente, una légica educa-
tiva. Asi, un estudio hecho por seis cadenas de TV francesas y expuesta en
el congreso «;Qué miras?»', los nifios presencian durante una semana 848
peleas, 670 homicidios, 420 tiroteos, 32 capturas de rehenes, 30 secuestros,
30 torturas, 20 episodios bélicos, 20 emisiones eréticas, 18 de drogas, 13
homicidios frustrados, 11 robos, 11 desnudos y 8 svicidios.

Es verdad que, junto con estos programas, también hay otros que permi-
ten una visién mas positiva del mundo y de las culturas, pero ya hemos co-
mentado que uno de los peligros més graves de la comunicacién aundiovi-
sual es su tendencia al etnocentrismo de los comportamientos.

1. Actas del congreso ;Qué miras? editadas por la Generalitat Valenciana, 1991,



Toda esta reflexién nos lleva a la conclusion de lo urgente que es un tra-
bajo educative en torno a la comunicacidn audiovisual v que nifias y niflos
la integren como una fuente de riqueza para la construccion de su personali-
dad. Y es evidente que la escuela ne puede quedar al margen de este plante-
amiento educativo.

Dominio de las destrezas y técnicas de trabajo

Nifias y nifios del Ciclo Medio, con su visién més profunda del mundo y
de las relaciones que se establecen en su interpretacioén, estdn en una edad
Gptima para continuar las destrezas y técnicas de trabajo iniciadas en ciclos
anteriores y trabajar con nuevas técnicas que les ayuden a interpretar, a ge-
neralizar y a recrear la realidad conocida y vivida. Asi pues, serd bueno para
este ciclo el conocimiento y desarrollo de estas técnicas y destrezas. Lo im-
portante es que el conocimiento y aplicacién de tales técnicas de trabajo no
sea una imposicién de abstracciones lejanas v sin contenido, sino que sirvan
para mejorar y organizar su expresion, es decir, que actiien sobre los cono-
cimientos previos de los alumnos.

Desarrollo del trabajo en equipe

Creo que las caracteristicas del ciclo hacen que sea un buen momento
para desarrollar el trabajo conjunto y de cooperacién entre compafieros y
compafieras. El proceso de maduracién y de apertura hacia el mundo hace
que nifias v nifios disfruten estando juntos y se propongan iniciativas y rca-
lizaciones conjuntas.

Creemos que en lo que hace referencia a la comunicacién audiovisual,
es importante tener presente esta situacién, por varias razones. Por un lado,
el trabajo conjunto en comunicacién audiovisual plantea una vivencia acti-
va de creacién, a la vez que se promueve el didlogo, el compartir realidades
v puntos de vista diferentes, y el pensar en desarrollos distintos de las histo-
rias que se propenen. Todo ello hace que la vivencia de la comunicacién au-
diovisual sea muy diferente a la vivencia pasiva que muchas veces nifias y
nifios ticnen ante el televisor, y que las soluciones a una historia puedan ser
muchas y no necesariamente siempre Ias mismas. Afortunadamente, mu-
chas de las veces que hemos trabajado con nifias y nifios historias andiovi-
suales, su capacidad de creacidn ha sido muy amplia y diversa. También ¢l
trabajo en grupo puede ayudarles a reflexionar sobre los comportamientos
etnocentristas de los relatos televisivos.

Por otra parte, el trabajo en grupo los acerca mas a la realidad de la co-
municacién audiovisual, algo imposible de llevar a cabo sin un trabajo en
equipo, al contrario de la pasividad con que muchas veces se visiona.
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Desarrollo de los sentimientos morales

Los alumnos de ciclo medio tienen un desarrollo y una interiorizacion
importante de los valores morales, su maduracién y su nueva visién del
mundo hace que se planteen, en muchas ocasiones, aspectos de la justicia,
de la igualdad, del bien, del mal, etc. Creemos adecuado, tal como hemos
indicado en la primera parte del libro, que reflexionen sobre los roles, com-
portamientos de sus personajes, etc., con preguntas como «;Por qué lo
hacen?» «;Estamos de acuerdo con esas conductas?» «;Qué mundo nos
plantean las conductas de sus personajes?»

Ya hemos comentado que el desarrollo de los conceptos éticos v de los
comportamientos morales es una parte importante de la creacion del perso-
naje. El problema es si estamos 0 no de acuerdo con el etnocentrismo £tico
que nos plantean los relatos televisivos u ofrecemos diferentes posibilidades
éticas a los personajes creados por los alumnos. Para este proceso serd im-
portante la discusién, con toda la clase o en los grupos de trabajo, sobre los
valores, tanto para interpretar u opinar sobre la informacién que recibimos
de la TV como para la creacién de nuestras propias historias.

La organizacién y archivo de la mediateca del avla

En un edad en la que hemos visto la importancia del desarrollo de las
destrezas y técnicas de aprendizaje constatamos que, en general, la escuela,
debido a la importancia que se ha dado al libro de texto, ha fomentado poco
las técnicas de trabajo de biisqueda de informacidn, de su seleccidn, de su
organizacion. Creemos fundamental, para la futura escuela, desarrollar las
capacidades de trabajo y destrezas que fomenten la bisqueda, almacena-
miento, seleccion y archivo de informacién. Esta informacidn se organiza en
un lugar: la mediateca del aula, lugar donde nifias, nifios, maestras y maes-
tros centran la informacién sobre una unidad de trbajo y pueden servirse de
ella. La comunicacion andiovisual, en la actnalidad, en general en formato
video, también ha de estar presente en la mediateca de aula, ya sean videos
comprados, grabados o videos domésticos sobre una excursién, un taller, etc.

Algunos modelos de ejercicios de comunicacion
audiovisual para el Ciclo Medio

Durante el ciclo inicial y, principalmente, en ¢l segundo curso, Hay ya
una tendencia evolutiva clara de nifias y nifios hacia los rasgos que hemos
anunciado del Ciclo Medio. No podemos, pues, hablar de los ciclos como
de cotos cerrados, sino que nifias y nifios estdn en un proceso continuo en el
que sus experiencias, sus posibilidades de asimilacién, sus aprendizajes,
etc, lo condicionardn. Asfi pues, no es de extrafiar que actividades que se



planteen inicialmente en un ciclo puedan ser asumidas por ciclos anteriores
o posteriores en un sentide mds de puente o de progreso que de corte o de
estadio,

Los cuadernos de campo

= ;Oué pretendemos?

Los cuadernos de campo no son nuevos como propuesta pedagégica.
Tenemos ya noticias de que los cuadernos de observaciones y anotaciones
sobre la naturaleza o experiencias vividas por los alumnos eran muy consi-
derados entre los maestros innovadores de principio de siglo. En la docu-
mentacién sobre Converses (encuentros de maestros catalanes innovadores
de principios de siglo) se habla ampliamente sobre el uso de los cuadernos
de campo. Se trata, pues, de considerar esta préctica tradicional en la peda-
gogia innovadora a la hora de plantear la comunicacién audiovisual, Nifios
y nifias, con los cuadernos de campo, pueden comparar la imagen con el
mundo real, con la naturaleza, con sus propias leyes. La imagen, pues, nos
acerca a este mundo real y nos ayuda a observarlo, a captarlo y a represen-
tarlo. Este planteamiento, tan evidente, se convierte en fundamental en un
mundo donde la TV y la comunicacién audiovisual viene dominada por re-
latos etnocéntricos, lejanos y de una realidad ficticia, permanentemente.
Pretendemos, pues, que las imdgenes creadas por nifias y nifios en sus cua-
dernos de campo sean variadas y abiertas a la riqueza que ofrece la realidad.
Especialmente, aunque no dnicamente, son idéneos los cuadernos basados
en observaciones de la naturaleza, por lo que la comunicacién audiovisual
se puede convertir en un buen recurso a la hora de trabajar esta drea.

* Desarrollo de la experiencia

Los cuadernos de campo han de ser una herramienta de trabajo normali-
zada dentro del planteamiento escolar. Es aconsejable que nifias y nifios
puedan tener su cuaderno especifico. En este cuaderno se plasmarén de una
manera limpia y coloreada las diferentes observaciones que hemos hecho en
nuestras salidas. Muchas veces hard falta un trabajo en borrador, usado en
la salida, para recopilarlo y ordenarlo posteriormente en nuestro cuaderno
de campo.

Habri que preparar las diferentes salidas. Nifias y nifios han de saber qué
van a ver y en qué han de fijarse, pericdo en que ampliaremos nuestra me-
diateca con fotos, cintas de video, textos, etc., con los que vayamos a traba-
jar. BEs muy conveniente que tengamos a punto el aparato de video domésti-
co de la escuela a la hora de ir a realizar una salida de observacion.

Durante la salida, los alumnos trabajarin bdsicamente en borradores v la
representacién habrd de ir acompafiada de las necesarias acotaciones del es-
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pacio o de la planificacién si ya hemos introducido este lenguaje con ellos,
la observacidn del movimiento o reposo del objeto observado, sus caracte-
risticas en cuanto a funciones, pero también en cuanto forma, luz y color.
Paralelamente, es necesaria la grabacién en video por parte del profesor de
los aspectos mds esenciales de la salida.

Ia cinta de video estard en la mediateca y la usaremos cuanto sea nece-
sario para recordar nuestras observaciones. Hay que tener cuidado con que
las imagenes grabadas no suplanten a la realidad, sino que ayuden a las que
nifias y nifios han tomado de ésta. Finalmente, trabajardn sus cuadernos de
campo a partir de las observaciones realizadas durante la salida, con las ano-
taciones posteriores correspondientes.

» Momentos claves de la experiencia

— La preparacién de la salida y la organizacion de la mediateca.

— Las observaciones directas y sus representaciones. Las anotaciones en
directo permiten observar la naturaleza en su propio ecosistema (recordemos
que la recogida de plantas y flores por parte de los escolares en sus salidas
constituye una auténtica plaga para ecosistermas muy visitados o préximos a
las cindades). La incorporacién de los lenguajes visuales, la seleccién del es-
pacio, la planificacion, el desarrollo de pequefias secuencias de tipo comic,
nos ayudaran a interpretar y expresar los nuevos conocimientos adquiridos.
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— El trabajo posterior en clase, el uso de la mediateca para completar y ac-
tualizar la informacién, los diferentes visionados del video grabado durante la
salida y la elaboracién definitiva de la experiencia en los cuadermos de campo.

o Material wilizado

— Recogida previa de documentacién para la mediateca del aula,

- Hojas de apuntes, ldpiz, goma, etc.

— Cémara y cintas de video doméstico.

— Monitor de visionado.

— Cuaderno personal y ldpices de colores para colorear el cuaderno de
campo.

La planificacién

+ ;Qué pretendemos?

Consideramos que la seleccidn del espacio es un elemento clave para
poder expresarnos mediante la comunicacién audiovisual y la iniciamos y
practicamos con nifias y nifios del Ciclo Inicial. La necesidad de esta selec-
cién del espacio, segiin lo que queramos expresar y debido a la cada vez
mayor capacidad de reflexién de nifias y nifios de Ciclo Medio, nos ha lle-
vado a plantear en este ciclo la introduccién de la planificacidn de una ma-
nera ordenada y asi poder sistematizar todo lo que estaban intuyendo y prac-
ticando cuando seleccionaban el espacio. Nifias y nifios han avanzado
mucho en sus pricticas de comunicacién audiovisual, y el conocimiento sis-
temdtico de la planificacion les ha servido para una economia y precisién a
la hora de practicar la seleccién espacial.

» Desarrollo de la experiencia

A partir de sus conocimientos, reflexionamos sobre cémo hacen la se-
leccion del espacio y cdmo esta seleccidn lleva a diferentes formas de ex-
presiom, a las que llamaremos «planos». Nétese que en el concepte de plano
estd la idea de seleccidn del espacio en relacidn con la expresién que noso-
tros pretendemos. Hay que evitar el conocimiento de los planos que muchos
libros de texto hacen de una manera superficial y confusa de ir seleccionan-
do espacios de una misma fotografia. El plano es una unidad expresiva de
una narracion secuenciada y, debido a la necesidad expresiva de cada mo-
mento, se utiliza uno u otro plano, es decir, una seleccidon u otra del espa-
cig. A nifias y nifios del Ciclo Medio no les sorprenderd este planteamiento,
ya que lo vienen trabajando desde el ciclo inicial.

En el Ciclo Medio damos a conocer los planos mds caracteristicos para
que nifias y nifios los puedan ir asimilando y sistematizando en su expre-
sion. Son los siguientes:



Ejemplo de narracidn a través de los planos

Plano de detalie

Primer plano

Plano detalle

Plano medio
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A. Planos expresivos: La seleccién del espacio la hacemos para desta-
car la expresién interna de un personaje, sus pensamientos, sus sentimientos
(alegrias, sorpresas, miedo, etc.). En estos planos la cara ocupari la parte
principal de la pantalla ya que, normalmente, es donde se expresa nuestro
mundo interior.

1. Primer plano: Cuando la cara ocupa la mayor parte del encuadre. La
expresion de la mirada, de la boca, los rasgos tensos o relajados nos indican
el mundo interior del personaje.

Es un plano muy utilizado y que clarifica y auyda a la expresién de nifias
¥ niflos.

2. Plano entero: Cuando usamos todo el cuerpo para la expresion del su-
jeto. Todas las partes del cuerpo (todas las posturas de las manos, de los
pies, etc.) han de reflejar el mismo sentido expresivo.

3. Plano de detalle: Un detalle de un objeto, de una accién o de la mira-
da tiene tanta importancia que ocupa todo el encuadre de que disponemos.
Ejemplo: El veneno que cae del anillo a la copa. La cuerda que estd a punto
de romperse en un momento decisivo de la escalada de nuestro héroe, etc.
En general, la importancia del plano de detalle hace que éste tenga un papel
trascendente en la historia.

B. Planos narrativos: La seleccién que hacemos del espacio quiere des-
tacar la relacién de la persona con su ambiente, es decir, en el plano tendrd
que verse la persona en su relacién con el ambiente en el que esta: una per-
sona mirando un escaparate, estudiando en una habitacion, pascando con
los amigos, comiendo solo o acompafiado en un restaurante, etc. Estos pla-
nos también se denominan planos de conjunto.

C. Planos descriptivos: La seleccién del espacio no quiere dar tanta im-
portancia a la persona como al ambiente general o al paisaje, la ciudad, la
casa, la calle, etc, Se llaman también planos generales.

A partir del conocimiento que nifias y nifios van teniendo de los planos,
sus historias y su representacién de la realidad a través de la comunicacién
audiovisual son més ricas y precisas. En estos momentos, muchos querrén re-
presentar historias muy largas y complicadas. Hay que procurar que represen-
ten historias cortas, tiras de cémic de 6 a 8 viietas, preferiblemente mudas.
Este dato lo consideramos importante, ya que, de esta manera, se exige més a
la expresion visual. En general, son buenas para representar historias que
hagan referencia a momentos del dia. Ejemplo: Cuando nos levantamos, el
viaje a la escuela, la hora de comer, el momento de acostarnos, etc. O histo-
rias inventadas siguiendo la técnica del antes y después empezada en el Ciclo
Inicial. Hay que vigilar en el mantenimiento del raccord, es decir, las constan-
tes de los personajes, de los ambientes. La utilizacién del color nos puede
ayudar a ir siguiendo el raccord. Recordemos también que un personaje serd
fécilmente identificable si tiene y mantiene una caracteristica propia.



Plano de conjunto

Finalmente, las historias planificadas serdn expuestas en el mural de la
clase o en el pasillo de la escuela y serdn vistas y comentadas.

Hay que destacar que la utilizacién de la planificacién significa un paso
decisivo para expresarse en comunicaién audiovisual y alumnos con proble-
mas de dibujo se han visto desbloqueados a la hora de trabajar en imdgenes
cuando han planificado.
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« Materiales necesarios

Los materiales necesarios para que los nifios puedan planificar son
papel, ldpices y colores.

Es bueno que la experiencia venga acompafiada de observaciones que de
nuestra vida real, de nuestras experiencias o salidas de trabajo. '

La observaci6n de cémics que utilicen la planificacién y de los progra-
mas o peliculas que tengamnos en nuestra mediateca nos ayudarén a enten-
der el sentido de la planificacion.

« Momentos claves de la experiencia

— Partir de la necesidad de la seleccidn del espacio para poder expresar-
nos en comunicacién audiovisual, necesidad ya planteada en Ciclo
Inicial o planteada por primera vez en Ciclo Medio.

— Conocimiento de los principales planos, principalmente en su funcion
de necesidad de expresién del momento. Recordar situaciones de nues-
tras experiencias o de material que tengamos en la mediateca.

— Aplicacién de la planificacién conocida a nuestros relatos, que han de
ser cortos y han de mantener la continuidad de personajes y situaciones:
raccord.

— Exposicién publica de los relatos realizados.

Programas a la carta

= ;Oué pretendemos?

Con el desarrollo del sentido de universalidad podemos proponer a nifias
y nifios del Ciclo Medio el uso de diferentes programas televisivos de infor-
macién y un uso més amplio de las cintas de video. Con el titulo de
«Programas a la carta» pretendemos que nifias y nifios, juntamente con el
maestro, seleccionen un programa de TV, lo graben y lo incluyan en la me-
diateca del aula para trabajarlo en clase. Con este simple proceso consegui-
mos lo siguiente:

— Colocar la informacién de TV en otro contexto, en el que nifias y nifios

tienen una parte activa en el aprendizaje.

— Contrastar la informacién del programa con otra informacién (oral, es-

crita, audiovisual, informatizada, etc.) que podamos tener en el aula.

Plantear la necesidad de un sentido critico e investigador como proceso

de trabajo.

— Incluir el programa en el desarrollo de una unidad didéctica. Tendre-

mos & nuestra disposicién una nueva ¢ importante informacién que en

las realidades lejanas a nosotros dificilmente podemos encontrar.

— Con los conocimientos bésicos que nifias y nifios empiezan a tener de

los lenguajes, podemos entender mejor la mediatizacién de los mensajes.



* Desarrollo de la experiencia

A la hora de plantear una unidad de programacion sera necesario tener
presentes las diferentes fuentes de informacién con las que podamos traba-
jar y profundizar en-el conocimiento de dicha unidad. qué procesos de tra-
bajo utilizaremos y qué valores destacaremos.

Queremos destacar que la comunicacién audiovisual puede aportar una
importante informacién. Los videos y algunos programas de TV (menos de
los que desearfamos) conjuntamente con el material aportado o grabado por
nosotros, habran de integrarse en 1a mediateca del aula para su posterior
uso. Para ello, hard falta un proceso de seleccidén con el que podremos ver
los pros y contras, y plantear la programacion televisiva desde otro contex-
to, desde una necesidad cultural.

Ya hemos hablado, en otros capitulos, sobre las caracteristicas bésicas
que la comunicacién audiovisual puede aportar. Serd interesante hacer ob-
servar a nifias y nifios que lo que se nos presenta es una visién seleceionada
de la realidad (experiencia ya vivida por los alumnos) para dar una informa-
¢ién determinada, segiin quien haga el programa. Creemos que es importan-
te dar esta visién critica sobre toda la informacién de la que dispongamos,
110 s6lo en la audiovisual.

Aconsejamos la introduccién del video en el aula, no en la «sala de
video» o «aula de audiovisuales». Entendemos que el video, igual que el or-
denador, ha de ser una tecnologia al alcance de nifias ¥y nifios, y una fuente
de trabajo en el aula. Debe poder integrarse en las diferentes unidades de
programacion.

» Materiales necesarios

— Programacién de televisién y catilogos de videos.

— Diferentes informaciones, materiales grabados Por 110sotros o que han
traido nifias y nifios.

~ Cinta virgen para poder grabar.

— Archivo en la mediateca.

— Magnetoscopio y monitor para el uso de Ios alumnos, preferentemente
en el aula, etc,

= Momentos claves de la experiencia

— Decidir introducir en las unidades diddctica el trabajo con diferentes
fuentes de informacidn y potenciar su sentido critico ¢ investigativo,

— Uso del anilisis de ia programacién de TV para fines culturales v edu-
cativos.

— Introduccidén de la comunicacidn audiovisual, con sus caracteristicas
propias, en el desarrollo de las unidades diddcticas.
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Andlisis de personajes

« ;Qué pretendemos?

Con este experiencia continuamos el analisis de los personajes en la co-
municacién aundiovisual. En el Ciclo Medio plateamos ya el estudio mas ri-
guroso y sistemético de personajes televisivos.

Fl estudio de los personajes nos ha de permitir abrir un debate ético, que
tiene como punto de referencia los comportamientos de los personajes de
las narraciones que mdis conocidas, es decir, las televisivas.

Pretendemos tener un sentido critico, partiendo de una situacidén dialo-
gante, uno de los principales problemas de los relatos televisivos, su etno-
centrismo. Serd importante potenciar por parte del maestro la posibilidad de
respuestas distintas a las que plantea la televisién. Ideas sobre sitnaciones
raciales en los relatos, de triunfo, visién de la mujer, ideas de luchas para
superar los conflictos, de darlo todo «por la causa» que a uno le han enco-
mendado, o por el equipo en que estd, como los de la serie de dibujos ani-
mados «Oliver» (imitaci6n de darlo todo por la empresa).

« Desarrollo de la experiencia

Esta experiencia la podemos desarrollar repetidas veces durante el curso
escolar. En primer lugar, comentaremos con nifias y nifios el personaje que
vamos a analizar.

Una vez escogido el personaje, se grabard en video un programa en el
que aparezca. El video grabado lo tendremos en la mediateca del aula y, en
el momento determinado, pasaremos a su analisis.

Podemos seguir, de una manera rigurosa, las preguntas con que definia-
mos a los personajes, es decir:

— ;Qué caracteristicas externas 1o definen? (Ropa. peinado, zapatos,

alglin elemento distintivo como orejas, cola, etc.).

— ;Coémo es su cardcter? (simpético, atento, valiente, efc.).

— ;Cual es su rol social? ;Qué hace? (Como se comporta con sus com-

pafieras y compafieros?

A partir de la actuacion del personaje podemos inciar una serie de deba-
tes dticos sobre su comportamiento y sus valores morales. Por ejemplo: ;Es
la mejor manera de solucionar las cosas la victoria en la lucha? O plantean-
do dilemas éticos sobre situaciones particulares que se dan en los relatos.
Por ejemplo: ;Era mejor dejar al amigo herido que renunciar al objetivo?
Este momento de discusién ética es muy importante. El propio trabajo pro-
duce un importante debate de formacion ética a partir de situaciones que
nifias y nifios contemplan con frecuencia.

A partir del andlisis de personajes y de las soluciones alternativas que



hemos ido encontrando, los alumnos pueden proponer otros personajes, que
pueden ser la base de sus historias.

* Materiales necesarios

— Programacion de los programas televisivos.

— Cinta virgen para poder grabar.

— Archivo en la mediateca.

— Magnetoscopio y monitor para el uso de los alumnos, preferiblemente
en el aula.

* Momentos claves de la experiencia

— Debate en clase y decisién sobre el personaje que vamos a analizar.,

— Necesidad de uso de la mediateca.

— Discusién en clase sobre el personaje. Crear una didlogo sobre el per-

sonaje.

— Presentacidn de una situacién moral, debate sobre esta situacién, plan-

teamniento de dilemas a los alumnos de situaciones determinadas.

— Posibilidad de situaciones, de respuestas diferentes en los relatos que

se plantean. Ejemplo: ¢Es justo que el indigena lleve siempre ¢l equipa-

je?
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Organizaciéon de la mediateca

» (Qué pretendemos?

Con la organizacién de 1a mediateca en e] aula pretendemos los siguien-
tes objetivos:

— El aula debe considerarse como uno de los lugares mas importantes

para poder trabajar. El lugar donde se aimacena, se archiva y se utiliza

material de informacién de todo tipo.

— Hay que habituar a los alumnos a un trabajo de gran valor pedagdgico:

el tratamiento de la informacién. Palabras como almacenamiento, clasi-

ficacién, ordenacidn, bisqueda de documentos, recuperacién, tratamjien-

to, elaboracién, han de ser familiares y han de saber qué significan en la

préctica.

— Se debe integrar en el aula y en la realizacién de unidades didécticas

informaci6n procedente de diferentes medios de comunicacién (escrita,

visual, andiovisual, informatizada, etc.).

— Nifias y nifios han de trabajar, de una manera normalizada, no con ma-

teriales cerrados como pueden ser los libros de texto, sino a partir de la

investigacién y del enriquecimiento que lleva el poder contrastar dife-

rentes tipos de informacion.

— Debe existir la posibilidad de archivar materiales producidos Por noso-
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tros mismos que, junto con los otros, servirdn para la realizacidn de
nuestro trabajo, y unidades didacticas.

_ Debe existir la posibilidad de comunicarse con otros centros, con otras
clases, planteando un trabajo cooperativo.

« Desarrollo de la experiencia

Creemos que por las propias caracteristicas del Ciclo Medio, uno de los
gjercicios que hay que plantear es el inicio de la organizacién de la mediate-
ca de aula por parte de nifias y nifios.

Una vez definida 1a unidad did4ctica planteamos a los alumnos la nece-
sidad de bisqueda de informacién, miramos todas las fuentes posibles: li-
bros, periédicos, programas de TV, catélogos de videos, programas infor-
méticos, etc. Toda la informaci6én que hayamos recogido la anotamos en
nuestro fichere, 0 mejor, en nuestro programa.

Con todas las posibilidades de informacién se abre la necesidad de se-
leccionarla, es decir, no toda la informacién nos interesa en este momento,
en esta seleccién podemos actuar en funcién de Jos siguientes criterios:

— Sentido y limites del trabajo (no tiene sentido trabajar sobre un mate-
rial inaccesible si es demasiado extenso, dificil o repetitivo).
_ La codificacién de los materiales (sefializacion con colores, distinti-
vos, etc.) segiin los diferentes apartados en gue hemos dividido el traba-
jo, su archivo en los temas en que tenemos ordenada la mediateca. Puede
ser que algunos videos, sobre todo los grabados de la TV, traten temas
diversos, por lo que habria que hacer una ordenacién de los temas, segiin
el minutaje aproximado.

_ La observacién también es una gran fuente de informacién. De esta in-

formaci6n podemos elaborar materiales y decidir cudles se integran en

la mediateca del aula.

Con el material de 1a mediateca plantearemos las formas de presentar los
trabajos. Es el momento de elaboracion de documentos en la unidad didéecti-
ca, que aconsejamos que sean de diversos tipos, desde el tipico dossier a re-
stimenes de documentos con reflexiones propias de los alumnos, creacién
de problemas nuevos, explicaciones acompaiiadas de videos o programas
informdticos con aportacién de trabajos que nos han enviado otras escuelas.

« Materiales necesarios

— Un armario en el aula dedicado y ordenado exclusivamente para servir
de mediateca de aula, en el sentido de tener un centro de informacidn.
— Los materiales que tengamos disponibles para técnicas de documenta-
cidn; archivos para diferetes sopories, fichas, registros, clasificadores,
progrmas informéticos. ‘

— Es importante que los ordenadores, videos, refroproyectores, etc., sean



de facil acceso para los alumnos si no se tienen en el aula, ya que han de
convertrirse en una herramienta de trabajo.

* Momentos claves de la experiencia

— Insistimos en que consideramos de suma importancia desarrollar estos
procedimientos de documentaci6n y de tratamiento de la informacién
entre los alummos en un ciclo en el que se pretende que nifias v nifios ad-
quieran e] dominio de las detrezas de aprendizaje.

— L.a bisqueda de fuentes de informacién, la seleccién en funcién del
trabajo que realizamos.

— La comparacién y el contraste de la informacién segin las fuentes que
trabajemos.

— La necesidad de ordenar la informacidn que hemos adquirido en esta
unidad, junto con la de otras unidades, para que sea utilizable y enrigue-
cedora.

—El pacto entre los alumnos en orden a establecer codigos para el archi-
vo y uso de la informacion.

— La necesidad de técnicas de elaboracion, y posterior presentacion del
trabajo realizado.
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LA COMUNICACION AUDIOVISUAL EN EL
CICLO SUPERIOR

El Ciclo Superior de Educacion Primaria presenta caracteristicas de de-
sarrollo de los procesos iniciados anteriormente: hay ya cierta madurez inte-
lectual y afectiva. Sin embargo, a finales del ciclo ya se empezarén a vis-
lumbrar aspectos que se habrén de tener en cuenta en la educacion secunda-
ria.

Desarrollo de los procesos de abstraccién

Hemos visto la importancia que tiene para nifias y nifios el desarrollo de
estos procesos, que permiten un planteamiento més complejo de los proce-
sos de ensefianza-aprendizaje. Estos procesos de abstraccién estdn desarro-
Ilados en el ciclo superior, pero sin llegar a situaciones metacognitivas, aun-
que sf a situaciones de andlisis y generalizacion.

Con ¢l desarrollo de la abstraccién podremos profundizar en el conoci-
miento de los lenguajes visuales de una forma organizada y sistemética, en
la aplicacién de situaciones conocidas a otras nuevas, en la necesidad de
ciertas destrezas y procesos de trabajo, como la organizacion de la mediate-
ca de aula, en el desarrollo del sentido de 1a universalidad.

Desarrollo del sentido de la universalidad

En el Ciclo Superior se consolida el sentido de universalidad iniciado en
el Ciclo Medio. Nifias y niftos manejan con mds soltura sus referencias a si-
tuaciones lejanas en el espacio y el tiempo, y pueden aceptar de una manera
natural que haya cosas diferentes a las suyas.

En este sentido, seri preciso seleccionar programas televisivos (por des-
gracia no demasiado abundantes en las horas de audiencia infantil y juvenil)
y materiales videogrificos en los que se plantee la diversidad de los pue-
blos, las costumbres y las culturas como una riqueza de 1a humanidad.

Queremos insistir sobre este hecho. Ya hemos visto que estamos en una
etapa claramente televisiva y los relatos dedicados a nifios y nifias no son
precisamente un ejemplo donde se muestre la diversidad de culturas desde
una perspectiva educativa y enriquecedora; al contrario, vemos en los anun-
cios, en los capitulos de los telefilmes de la tarde y en los concursos, un ira-
tamiento uniforme, torpe, en el que la violencia racial es permanente. De
ahf la importancia que damos a que nifias y nifios descubran también a tra-
vés del medio audiovisual ¥ en otro coniexto la importancia y riqueza de la
diversidad en el mundo.



Serd el momento de iniciar programas que fomenten el desarrollo de los
sentimientos de solidaridad y tolerancia entre los pueblos, dar a conocer
personas y asociaciones que estén desarrollando programas de este tipo.

La colaboracién y el trabajo en equipo

Los diferentes procesos que nifias y nifios han tenido comporta, como
una de las caracteristicas de estas edades, un nuevo sentido de la vision de
los otros. Poco a poco han ido descubriendo una realidad distinta a la de si
y, por tanto, también a los otros, personas diferentes con distintos o pareci-
dos sentimientos, opiniones, visiones de las cosas, etc. El oiro puede ser una
colaborador, un amigo o alguien a quien no se conozca. Esta nueva situa-
citn, de vital importancia para este ciclo, lleva a nifias y nifios a un nuevo
descubrimiento de s{ mismos, de sus posibilidades, caracter{sticas y limita-
ciones, que hace que se descubran en funcién de sus relaciones con los
demis. Esta aceptacidn pasard también por la aceptacidn o no de los otros v,
por tanto, de que su rol en el grupo sea satisfactorio, formandose su propio
autoconcepto.

Serd fundamental en estas edades plantear los trabajos en equipo, en el
que posiblemente aparezcan aceptaciones, rechazos, etc., dando lugar a una
interesante labor pedagdgica por parte de los maestros. Destacamos este
tipo de trabajo como un aspecto importante dentro de la comunicacién au-
diovisual ya que, actualmente, la visién que tienen nifias y nifios es una vi-
sion de la comunicacién audiovisual, sobre todo a través de la television, de
algo pasivo, donde lo encuentran todo hecho. La realidad es que la comuni-
cacion audiovisual necesita un importante trabajo de equipo y de coordina-
cidn sin la cual serfa imposible elaboraria.

Consideramos importante fomentar el trabajo en equipo en la escuela,
tanto en la creacién y comunicacién (grabaciones, trabajos de creacidn de
narraciones) como en sus trabajos de interpretacién de programas.

Hacia la busqueda de una propia personalidad

El desarrollo del concepto de si mismos lleva a nifias y nifios a la bus-
queda de una personalidad propia, que, en este ciclo, atin aparece con mucha
dependencia de la realidad exterior, como en una situacidn de equilibrio,
con un mayor dominio de las destrezas que le dan seguridad para interpretar
el mundo. Nifias y nifios muestran aiin una tendencia muy clara hacia expre-
siones de tipo realista. Las destrezas y conocimientos adquiridos hacen que
dominen mds la expresién por lo que la representacién realista se hace mds
perfecta, mds segura, pero menos angustiada que en el Ciclo Medio, relati-
vizan més e inventan situaciones distintas a sus visiones de la realidad.
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Pesarrollo de la autonomia personal

La biisqueda de la propia personalidad va ligada al desarrollo de la auto-
pomia personal, reforzada por el sentimiento de dominio y de equilibrio.
Bsta autonomia se manifiesta de las siguientes formas:

+ Hay una tendencia a disfrutar al hacer y descubrir realidades poniendo
en juego sus posibilidades fisicas e intelectuales. Esta iendencia de la auto-
nomia en la accidn, lejos de tener un sentido individualista, busca la rela-
cién con los otros compafieros, con los cuales se podran comparar; verén la
necesidad de complementarse, etc. Esta situacion genera diferentes situa-
ciones en los grupos, no exenta de conflictos, pero que, en general, no son
motivo de rupturas en la relacién.

= También hay una mayor autonomia respecto al profesor y a los adultos,
no comoe una contraposicion, sino que el sentido de dependencia anterior se
pierde y el adulto es otro, con sus intervenciones y visién del mundo que mu-
chas veces estd en otro mundo distinto al de sus intereses y relaciones.

» Finalmente, se habrd de tener muy presente este desarrollo de la auto-
nomia personal en una educacién de la comunicacion audiovisual. En gene-
ral, los medios actuales y, sobre todo, la televisién, dominada por las gran-
des empresas de publicidad, a apesar de sus mensajes dirigidos a la felici-
dad, al éxito, etc., actian en contra del desarrollo de la autonomia de la per-
sona. Los planteamientos educativos que proponemos para este ciclo serdn
ios de asimilar y entender la comunicacién audiovisual como un elemento
de desarrolio de la autonomia a través de los debates v con la toma de posi-
ciones ante los valores de las narraciones. Se deben desarrollar visiones cri-
ticas para conseguir un mayor conocimento de la realidad, y realizar en
grupo trabajos de creacion andiovisual, exposiciones y pases de los trabajos
realizados.

Desarrollo méas complejo de los lenguajes

El aumento del sentido de la universalidad, el cambio de relacién con los
otros vy la evolucion de los procesos de abstraccién, llevan a nifas y nifios a
una capacidad mayor para la adquisicién de los lenguajes, a entender sus
funcionamientos simples, a enriquecer su vocabulario.

Continuaremos con los conocimientos bisicos de los lenguajes cinema-
tograficos, contemplaremos la planificacion, iniciaremos un breve desarro-
llo del guidn, a la vez que, a través de los lenguajes conocidos, anatizare-
mos los mensajes audiovisuales.



Perfeccionamiento de las destrezas basicas y mayor dominio
de las técnicas de trabajo

La situacién evolutiva en que se encuentran nifias y nifios comporia la
necesidad de perfeccionar la expresién como elemento comunicativo de su
propia visién del mundo. El paso de una situacidn egocentrista a una visién
relacional hace que sean necesarios cddigos comunes de expresién para he-
cerse entender, valorar, etc. HEsta visién queda sesgada por la propia visién
que tenga cada nifia y cada nifio, y por sus posibilidades expresivas. Mds
adelante, este desarrollo llevard a la necesidad de una expresidén propia
como constatacién de su presencia en el mundo.

Esta situacidn plantea la necesidad de que se sepa que la comunicacién
audiovisual es una comunicacién mediada y que, para usarla, es del todo
necesario conocer su mediacidn, tecnoldgica v de lenguajes. El dominio
paulatino de la tecnologia se ha de plantear como una necesidad para explo-
rar, huyendo del mito tecnolégico. Es importante que tecnologia, lenguajes
y expresién vayan unidos. Nos comunicamos porque tenemos algo que
decir y esta comunicacion es mediada.

Unos senfimientos mas trascendentes

La aparente tranquilidad de las nifias y nifios de estas edades contrasta
con la expresién y preocupacién por una realidad més trascendente, situa-
cién que, muchas veces, pasa desapercibida en la escuela al no promover
ésta debates éticos en profundidad o trabajar en formas de expresién muy
estandarizadas.

En diversas experiencias que hemos desarrollado con nifias y nifios de
estas edades, mediante dibujos, conversaciones y ejercicios de expresién
corporal, hemos visto cémo plantean los valores trascendentes: la vida, la
muerte, el sentido de la vida, la amistad, los ideales, etc.

Insistimos en este aspecto, ya que nos parece fundamental que, en situa-
ciones en que se expresen a través de formas audiovisuales, se trabajen y se
malicen las actitudes de los protagonistas ante situaciones trascendentes de
la vida.

Es alarmante la trivializacién que Ia television actual hace de tales senti-
mientos. La muerte aparece sin ningtin tipo de trascendencia ni dignidad, el
amor se presenta como la mas burda pornografia, el ideal que se presenta es
el de triunfar por encima de los demds o tener dinero para consumir mds, etc,

La influencia de la televisidn en las conductas de nifias v nifios es gran-
de. Hemos conocido muchos casos de nifias de esta edad con problemas de
anorexia por querer parecerse a las presentadoras de TV, v su ideal de futu-
ro s el de ser presentadoras de TV o modelos.
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La situacidn actual de la comunicacién audiovisual que reciben nifias ¥
nifios hace necesario una educacién en la que los temas trascendentes de la
vida humana sean planteados en todas sus dimensiones, en la profundidad y
diversidad con que las diferentes culturas los han vivido.

Algunos modelos de ejercicios de comunicacion
audiovisual para el Ciclo Superior

La planificacién (continuacion del Ciclo Medio)

» ;Qué pretendemos’?

El objetivo de este trabajo serd el mismo que el que se planteaba en el
Ciclo Medio, que nifias y nifios sistematicen de una manera ordenada, a tra-
vés de los lenguajes de la planificacidn, su seleccidn del espacio, aspecto
clave para poder expresarnse a través de la comunicacién audiovisual. Ya
habldbamos, en el caso del Ciclo Medio, de los motivos que nos hacen tra-
bajar la planificacién en estas edades. En aquel ciclo vimos los planos bdsi-
cos para podernos expresar. En 1a medida en que nifias y nifios avancen en
la planificacidn, se planteard la necesidad de ampliar sus conocimientos
para ampliar su expresién. Proponemos que, en este ciclo, nifias y nifios ad-
quieran un conocimiento completo del lenguaje bésico de la planificacién y
completen lo que se habfa iniciado en el Ciclo Medio.

 Desarrollo de la experiencia

Siguiendo el desarrollo que hemos utilizado en el Ciclo Medio, partimos
de sus conocimientos y reflexionamos sobre la seleccién del espacio, sobre
c6mo han utilizado los planos v si esta utilizacién ha comportado una mejo-
ra de la expresidn. Recordaremos que en el cocncepto de «plano» estd la
idea de seleccitn del espacio en relacién con la expresién que nosotros pre-
tendemos, v que hay que evitar entender los «planos» como la seleccién de
espacios de una misma fotograffa. Insistiremos en la idea de que el plano cs
una unidad expresiva de una narracién secuenciada que, segiin la necesidad
expresiva del momento, se utiliza uno u otro plano, es decir, una u otra se-
leccién del espacio. Nifias y nifios de Ciclo Superior recordardn y reforza-
rén las ideas que iniciamos en Ciclo Medio.

En el Ciclo Superior completaremos el conocimientd de los planos con
1a introduccién de nuevos planos para enriquecer y matizar la expresion.
Este trabajo hard que nifias y nifios, al terminar la educacién primaria, ten-
gan un conocimiento basico de la planificacién, lenguaje fundamental para
la lectura y expresion mediante 1a imagen audiovisual.

— Planos expresivos. Recordaremos la definicién que de ellos hacfamos
en el Ciclo Medio vy a los descritos allf afiadirfamos los siguientes:



— Primerisimo plano. El primer plano lo utilizdbamos cuando querfamos
indicar el mundo interior del personaje; la cara ocupaba la mayor parte del
encuadre. Ahora el plano se acercard ain més al personaje y nos mostrara la
expresion de su mirada, de la boca, queriendo entrar en el interior del perso-
naje. Es un plano que no se ha de utilizar con demasiada frecuencia, ya que
nos da mucha informacién del mundo interior del personaje, pero utilizado
en un momento determinado de 1a narracién puede tener muchoe interés.

— Plano medio. La importancia continiia centrada en el mundo interior
del personaje, pero de una manera més relajada. Para reflejar esta situacidn,
el personaje queda cortado en el encuadre a la altura de la cintura, por lo
que cabeza, tronco y brazos son las partes del cuerpo que entran en el en-
cuadre. Todos estos aspectos han de reflejar alegria, preocupacitn, etc. Bl
plano medio es muy utilizado, ya que permite presentar al personaje hacien-
do una accidn o en una relacién, Es un plano mds relajado que los anterio-
res, dejando el primer y primerisimo plano para destacar momentos de mads
intensidad dramdtica. Un ejemplo lo tenemos en el uso que se hace de este
plano a la hora de representar entrevistas.

— Segiin el interés de la narracién, la figura puede cortarse mds arriba de
la cintura, sin llegar a un primer plano (en este caso tendriamos un plano
medio corto) o mds abajo de la cintura sin llegar a un plano americano (ten-
driamos un plano medio largo).

- Plano americano. Este plano es bastante utilizado. El personaje queda
cortado a la altura de las rodillas. La expresién abarca casi todas las partes
del cuerpo excepto los pies. Recordemos que todas las posturas han de re-
flejar del cuerpo han de reflejar la misma expresion.

— Planos descriptivos. Recordaremos la definicidn que de ellos hacia-
mos en el Ciclo Medio y afiadiremos la diferencia entre un plano general y
un gran plano general. Recordemos que en el plano general se daba impor-
tancia al ambiente. Llamaremos gran plano general cuando nuestro espacio
seleccionado representa una gran dimensién, una cindad, un paisaje, etc.

Con el conocimiento de los planos, nifias y nifios tendrdn el lenguaje ba-
sico sistematizado para narrar y represesntar sus historias. Para poder narrar
bien las historias, es conveniente que €stas no sean demasiado largas: 10 a
12 vifietas en esta edad. Con un mayor dominio de los lenguajes, nos pode-
mos aventurar a narrar historias méds imaginativas que las del Ciclo Medio
donde aconsejidbarmos historias muy cercanas a situaciones vividas por nifias
v nifios. No hay que olvidar el mantenimiento del raccord en las historietas,
y que las constantes descriptivas de los personajes, de los ambientes y que
la utilizacién del color nos pueden ser de gran ayuda para mantener esas
constantes.

Una vez creadas las historias, habrin de ser expuestas en la clase y en el
pasillo de la escuela, para ser vistas y comentadas.
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... se completa Ia narracién a traveés de los planos

Gran plano general Plano de conjunto

Plano entero Plano general

Plano Plano Plano de
americano americano conjunto




» Materiales necesarios

— Los mismos materiales simples que utilizdbamos en el Ciclo Medio.
Con papel, ldpices y colores puede ser suficiente.

— Junto a las historias creadas de observaciones que hayamos hecho de
nuestra vida real, de nuestras experiencias o salidas de trabajo, sera
bueno en este ciclo afiadir historias imaginativas de personajes y situa-
ciones creados por los nifios y nifias.

— La observacion de cémics que utilicen la planificacién y de los progra-
mas o peliculas que tengamnos en nuestra mediateca también nos ayu-
dard a entender el sentido de la planificacién,

» Momentos claves de la experiencia

— Recordar el trabajo de planificacién que hayamos hecho en el Ciclo

Medio y que ahora vamos a completar. Recordar la idea de la necesidad

de seleccionar el espacio para poder expresarnos en comunicacién an-

diovisual, necesidad ya planteada en ciclos anteriores.

— Conocimiento de los principales planos, destacando a partir de la nece-

sidad de expresién del momento. Recordar situaciones de nuestras expe-

riencias o de material que tengamos en la mediateca.

— Aplicacion de la planificacién conocida a nuestros relatos, que han de
ser cortos y han de mantener la continuidad de personajes y situaciones:
raccord.

— Exposicion piiblica de los relatos realizados.

Conocimiento de los principales movimientos de la camara

* ;Qué pretendemos?

Con la planificacién hemos sistematizado nuestra seleccién del espacio
en uno de los lenguajes basicos de la comunicacién audiovisual. Sin embar-
g0, hemos de recordar que nuestra comunicacién estd mediada por la tecno-
logia que utilizamos, por el contexto en que se reciben los mensajes, etc.

Esta mediacion lleva a la necesidad de conocer diferentes aspectos del
lenguaje audiovisual. Conocida la planificacién como aspecto bésico, pro-
ponemos que nifias y nifios conozcan ahora los diferentes movimientos de
cdmara, otro de los aspectos fundamentales para la seleccién del espacio.

» Desarrollo del trabajo

Debemos hacer notar a los alumnos que, en las peliculas, programas te-
levisivos & incluso en los comics que hemos visto existen otras formas de
seleccionar el espacio ademds de la planificacién. Esta nueva forma serd el
punto de mira con gue estd contemplado el plano. Asi, por ejemplo, un
grupo de amigos hablando pueden formar un plano de conjunto que puede
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verse desde un punto de vista elevado, como desde un baleén, desde el nivel
del suelo, o rodedndolo con la cdmara. Haremos notar a nuestros alumnos
esta nueva forma de ver el espacio a través de los videos de nuestra media-
teca de aula, de los c6mics, observandolo en la televisidn o en ¢l cine, y
mostraremos cémo lo hemos utilizado, sin darnos cuenta, en nuestros rela-
tos. Pretendemos ahora sistematizar esta nueva seleccion del espacio que
descubrimos y que, seguramente, ya hemos utilizado,

» Situacion de la cdmara respecto a su eje

La cdmara respecto a su punto de apoyo. Las principales posiciones
serdn:

— Cdmara fija. Cuando la cdmara no se mueve. Permanece tal como ha
sido instalada en su tripode y en su punto de apoyo. La cdmara contempla la
realidad seleccionada (el plano)} como si fuera un espectador inmévil. Lo
que importa es 1o que pasa en la escena, sus personajes, su movimiento in-
terno, etc. Debido a la precariedad tecnolégica, esta posicidn de camara era
muy utilizada en los inicios del cine.




— Panordmica. Cuando la cdmara se mueve alrededor de su eje, pero éste
permanece fijo. Cuando el movimiento de la cdmara se hace en sentido ho-
rizontal, resultan las panordmicas horizontales; si se mueve en sentido verti-
cal resultan las panordmicas verticales. La panordmica es muy utilizada en
cine y video, ya que nos permite, sin movernos de sitio, (el punto de apoyo
permanece fijo), dar una amplia informacién que se va descubriendo a me-
dida que la imagen entra en el encuadre.

EY )\

— Travelling. Cuando se desplazan tanto la cAmara como su eje de apoyo
para seguir una escena, la accién de un personaje, etc. Se realiza con la ci-
mara apoyada al cuerpo del operador, sobre las ruedas que tienen los tripo-
des o sobre guias que se colocan en el suelo. Es interesante que los alumnos
planteen soluciones a situaciones nuevas, en un taller de cine unos alumnos
inventaron un espléndido travelling lateral a media alura colocando la cé-
mara en un carretén.

Los principales traveflings son los circulares, cuando la cdmara envuel-
ve ¢l plano. Los laterales, cuando se sigue la accidn desde un lado. Por
ejemplo, seguimos a una persona que va por la calle a su misma altura. Los
frontales, cuando nos acercamos o alejamos frontalmente de una persona u
objeto. Este tipo de iravelling ha sido sustitnido por un mecanismo automa-
tico denominado zoom, muy usado por el piblico, pero no muy apreciado
por los operadores de cdmara exigentes.
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» Situacion de la cdmara respeto a la escena, objeto, etc.

Veremos en este apartado la posicidn de la cdmara respecto al personaje,
escena u objetos, independientmente de la relacién que tenga respeto a su
eje, las pincipales posiciones son:

— Posicidn de la cdmara a la misma altura del objeto, personaje, esce-
na, etc. La cdmara estd en una situacién de igualdad respecto a la escena.
Son las posiciones de camara frontales, laterales.

— Contrapicado. Es la situacién inversa a la anterior; es decir la cAmara
se encuentra situada en una posicion inferior a la de la escena, personaje,
etc. por lo que éstos adquieren una fuerza mayor. A veces se utiliza para
describir situaciones de superioridad.




— Picado. Cuando la cdmara se encuentra mds elevada que la escena, el
personaje o el objeto. Al situarse la cdmara en una situacién mds elevada, la
escena se ve empequefiecida, y cuanto mds exagerada sea la posicién en pi-
cado mds fuerte serd el efecto, por lo que muchas veces se utiliza esta posi-
cién para describir situaciones de inferioridad.

Los alumnos observarin los diferentes movimientos de cimara.en los
materiales audiovisuales de que dispongamos en el aula. Completamos los
trabajos de planificacién con los movimientos de cdmara. Sin embargo, asi
como podemos trabajar la planificacién en papel, como tiras de cémic,
ahora s6lo podemos trabajar de esta manera las posiciones que no signifi-
quen movimiento (panordmicas, travellings, etc.). Con la cdmara de video
de que disponemos podemos hacer grabaciones de nuestras experiencias ex-
plotando sus movimientos.

» Materiales necesarios
Los mismos que se utilizan para la planificacién, pero hardn falta mds
visionados de peliculas y videos para observar los movimientos de cdmara.

* Momentos claves de la experiencia

— Observacién de los nuevos lenguajes que planteamos a través de los
materiales grabados de que disponemos en la mediateca, con material
nuestro o grabado de la televisién expresamente para el ejercicio.
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~ Conocimento de los principales movimientos y posiciones de camara.
— Ejercicios de las posiciones de cdmara junto a la planificacion que ya
conocemos en pequefias tiras de cémic.

— Ejercicios de movimiento de cdmara.

— Visionado de los ejercicios que hemos realizado.

Comenzamos a escribir guiones

* ;Qué pretendemos?

La elaboracion del guién es uno de los momentos importantes a la hora
de plantearse un proyecto de comunicacién audiovisual, momento que mu-
chas veces se ha olvidado o que se ha planteado coino una realidad separada
del proceso audiovisual.

Poco a poco, hemos ido descubriendo cémo la elaboracién de la comu-
nicacién audiovisual en nuestra sociedad (cémo la elaboracitn de otros
tipos de comunicacidn) se vuelve mds compleja a medida que profundiza-
mos y vemos la interrelacién de los trabajos’que hay en los procesos, corm-
plejidad 1égica en iz medida en que entendemos la comunicacion dentro del
entramado social y de lo que esto significa (avances técnicos, semidtica de
la comunicacién, posibilidades de expresiodn, etc.).

Nuestro planteamienio es que la introduccién del guién ha de hacerse si-
guiendo el conocimiento que nifias y nifios van adquiriendo de la comunica-
cién audiovisual. Partimos de cosas va sabidas para introducirlo y lo consi-
deramos como un proceso necesario de trabajo, vinculado a la globalidad
del proyecto. Descubrimos, pues, que nuestro trabajo se complica, ¥ lo que
antes era un trabajo de expresion individual, ahora precisa diferentes mo-
mentos v especialidades. Al principio, no diferenciamos guion literario de
guién técnico.

e Desarrollo de la experiencia

A partir de la observacidn de las diferentes narraciones de que dispone-
mos {(comics, videos, etc.), vamos a hacer el trabajo inverso al que hemos
hecho hasta ahora, es decir, anotar todo lo que sabemos (descripcion de per-
sonajes, localizaciones, narracién de la historia, tipo de plano, situacién o
movimiento de la cdmara, etc.). Si es necesario, repetimos el visionado o la
lectura de tira de cémics. Es aconsejable trabajar en tiras cortas de comics o
en pequefias secuencias grabadas.

En una primera observacién, los alumnos irdn anotando todo lo que ven
v saben de una forma desorganizada, por lo que serd necesario desarrollar
un tipo de ficha de observacién, en la que incluiriamos aspectos globales de
la historia y aspectos mds detallados. Respecto a los aspectos globales hari-
amos lo siguiente:



— Una descripcidn fisica y detallada (recordemos la importancia de los

detalles como elementos identificadores) de los lugares.

— Una descripcién detallada de los personajes, siguiendo los analisis

que ya hemos propuesto anteriormente (descripeién fisica, descripcién

psicolégica y rol social).

— Un resumen de la historia que acabamos de ver.

En los aspectos mdas detallados contaremnos los planos que hay en 1a his-
toria y los numeraremos. A continuacidn, haremos una breve descripcién de
lo que ocurre en cada plano, siguiendo la accidn de los personajes-(dénde
estdn, gqué hacen, etc.), el tipo de plano que es y la situacién de la cdmara.

Una vez realizadas las fichas de observacion, los alumos las completa-
ran. Hay que tener en cuenta que estas fichas son un apoyo para la realiza-
cién posterior, por lo que hay que tener una cierta flexibilidad a la hora de
plantear dénde empieza o acaba cada momento. Nifias y nifios, probable-
mente, combinarin las fichas con los borraderes de sus historias. Sin em-
bargo, a partir de este momento verdn la necesidad de un momento anterior
a la realizacién de las narraciones.

* Materiales necesarios
— Los que hemos utilizado anteriormente para trabajar la planificacion y
los movimientos de camara.
— Hoja de papel para elaborar la ficha
— Modelo de ficha:
- Primera pédgina (caracteristicas generales).
- Las localizaciones: caracteristicas y detalles
- Descripeidn del personaje o personajes: Sus rasgos fisicos. Cémo
viste. Su manera de ser y de pensar. Su relacién con los otros.
- Breve narracién de la historia,
- Segunda pdgina (descipcion de los planos).
- Niimero de plano
- Tipo de plano.
~ Localizacidn.
- Personaje.
- Posicion de la camara.

» Momentos claves de la experiencia

— Observacion y sistematizacién de lo gue sabemos en fichas de trabajo.
— Uso de materiales de la mediateca de aula.

— Uso del esquema de las fichas de observacién para la elaboracién de
nuestras historias.

— Conversién de los guiones en narraciones de tipo comic, breves histo-
rias de video, etc.
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El taller de video

» ;Qué pretendemos?

El taller de video es una propuesta diferente, mds especifica dentro del
planteamiento global que presentamos y que tendria como objetivo el apren-
dizaje especifico del video, medio suficientemente desarrollado y usado en
nuestra sociedad como para plantear un taller de trabajo en la escuela. Sin
embargo, hay que tener en cuenta que no es lo mismo un desarrollo curricu-
lar de la comunicacion audiovisual (que entendemos que se ha de incorpo-
rar en la ensefianza bdsica para la poblacion en general), que Ia oferta de ta-
ller de video, m4s especifica y voluntaria, segiin los intereses de los alum-
nos y de la escuela.

» Desarrvollo de la experiencia

Con los conocimientos bdsicos adquiridos en el taller de video nos pode-
mos dedicar de una manera mis especifica a este medio. Los alumnos de
Ciclo Superior pueden hacer miiltiples experimentos a partir de lo que
saben, si bien creemos que aidn es prematuro plantear la realizacion de un
programa completo, pues faltarian mds conocimientos de guidn, realizacion
¥, sobre todo, de produccidn.

Una de las posibilidades que ofrece el taller de video es la experimenta-
€ion con la tecnologia, ya introducida en el Ciclo Medio. Nifias y nifios pue-
den hacer ejercicios de grabacidn (c6mo se enfoca, desarrolio de ideas de
profundidad de campo, cuande se utiliza el tripode o la cAmara en mano,
etc.). Uno de los aspectos mds interesantes es la experimentacién con la luz,
ya que la observacion y el control de la luz es uno de los aspectos més im-
portantes para una buena realizacién. Podemos observar cémo se comporta
la cdmara con luz exterior y con luz interior. A través de los monitores po-
demos observar los diferentes resultados, segin los filtros de que disponga
1a cidmara. También podemos observar cémo una misma situacién se puede
iluminar de diferentes maneras, dando un resultado muy diferente (si utili-
zamos una luz directa o una luz difusa, etc.). El sonido también nos ofrece
mitltiples posibilidades de experimentacién y de creacién, prepardndolo
muy detalladamente si s6lo podemos trabajar con sonido directo o plantear
una banda sonora si tenemos la posibilidad de editar sonido.

Podemos experimentar también el efecto de diferentes trucajes sencillos
y especlaculares, como el aparecer o el desaparecer de una situacién: una
fila de personas que entra en un tubo, en una casa y nunca se acaba, etc.

Es interesante hacer observaciones de la diferencia entre el tiempo filmi-
co (el que dura la historia en ¢l video) y el tiempo real (el que dura en la re-
alidad}. Podemos montar una pequefia secuencia que transcurra en una
plaza donde haya un reloj.



Divididos en grupos, podemos preparar pequefias secuencias, utilizando
las técnicas temporales del Ciclo Inicial: partiendo del antes y del después
de una situacién, del punto de arranque o segiin como se ha llegado al mo-
mento final, los grupos podrin ejercer diferentes responsabilidades dentro
del proceso de produccién: guionistas, técnicos de imagen, técnicos de so-
nido, actores, etc.

Hay que darle sentido de trascendencia a los trabajos realizados por los
alumnos, presentando muestras a la comunidad educativa de lo que se hace
en el taller. En este sentido, ha dado muy buen resultado el servicio que ¢l
taller de video puede ofrecer a la escuela. Nifias y nifios pueden hacer anun-
cios o spots de actividades que se hacen en 1a escuela y pasarlos a diferentes
horas, reuniones de padres, salas de espera, a las entradas y salidas, etc.
Pueden trabajar también los materiales que hemos grabado en nuestras sali-
das y actividades y dejarlos a punto como material de recurso para la escue-
la, pueden, en fin, organizar el archive de material videogrifico grabado,
que, poco a poco, configurard la historia ilustrada de la propia escuela.

Finalmente, serd importante introducir en el taller de video la reflexién y
autocritica de lo que vamos haciendo, como autoevaluacién. Al acabar un
trabajo, éste serd visionado por nifias y nifios del taller, comentando aspec-
tos como la organizacidn entre el equipo, la correcién con que se han desa-
rrollado los momentos del proceso (cdmara, localizaciones, interpetacidn,
sonido, etc.), las ideas que se han expuesto, etc.

« Materiales necesarios

El taller de video puede estar dotado de mucho y muy complejo mate-
rial. Sin embargo, creemos que la escuela lo puede plantear a partir de los
siguientes materiales minimos:

— Un espacio para desarrollar el taller.

— Una cémara grabadora de tipo doméstico, que tenga incorporada la po-

sibilidad de grabacién de sonido y que pueda usarse posteriormente

como magnetoscopio. La mayoria de cdmaras domésticas actuales cum-

plen estos requisitos.

— Un magnetoscopio no portétil (del tipo que generalmente se utiliza en

la escuela para hacer visionados) gue, junto con el magnetoscopio de la

cédmara, nos servird para hacer pequefios editajes.

— Tripode (mejor que pueda incorporar ruedas), baterfas para la cdmara,

cintas de grabacidn.

— Monitor (televisor) para seguir y poder visionar los trabajos.

— Paneles donde se pueda ver claramente la organizacién del trabajo, los

equipos, el calendario, las localizaciones, etc.

— Es aconsejable disponer de algin foco de cuarzo o alquilar uno, asi

como difuminadores de luz, como placas de «Pérex», cartulinas, etc.
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» Momentos claves de la experiencia

— Opcidn de la escuela para organizar el taller de video.

— Conocimiento més profunde por los alumnos de las técnicas y posibi-
lidades del video.

— Plantear el trabajo del taller de video dentro de un proceso educativo,
siguiendo las posibilidades e intereses propios de la edad de los alum-
nos.

— Trascendencia del trabajo realizado, exposiciones, spots para la escue-
la, trabajar sobre el material grabado, historia grifica de la escuela.

— Autoevaluacién.

Andlisis de programas televisivos (extensible a ciclos
superiores)

» ;Qué pretendenios ?

Los andlisis y comentarios sobre diferentes aspectos de los mensajes te-
levisivos se ha introducido ya en otros ciclos, por ejemplo los “andlisis de
personajes” en el Ciclo Medio. Introduciremos, ahora, unos breves andlisis
sobre los programas televisivos con el objetivo de que los nifios y nifias en-
tiendan lo que nos dice la “tele” para que puedan desarrollar su sentido cri-
tico. Conviene recordar que en educacién adquirir un sentido critico signifi-
ca el desarrollo de actitudes de didlogo, de investigacion, etc. ante las dife-
rentes fuentes de informacidn que poseemos y manejamos.

En este ejercicio es tan importante el conocimiento que nifias y nifios
puedan adquirir sobre los programas televisivos como el propio proceso, s
decir el traslado del programa a un contexto de debate entre los alumnos,

* Desarrollo de la experiencia

Partimos, como en la mayoria de las experiencias que presentamos, de
lo que los alumnos ya saben: metodologia de andlisis de personajes, lengua-
jes audiovisuales conocidos... y planteamos un cuestionario que nos pueda
servir de guia para un andlisis general de los programas. Es aconsejable que
este primer andlisis se efectie sobre programas diferentes, que se pueden
encargar a distintos grupos de alumnos. Ser4 el primer nivel de debate y el
punto de partida que nos permitird conocer los intereses del alumnado.

Una vez decididos los programas y los grupos de trabajo planteamos a
los alumnos un cuestionario guia.

a) Visionado del programa y grabacién en video por si son necesarios

visionados posteriores de estudio.

b) Aspectos gue hemos de tener en cuenta:

— Hora de pase: a qué piiblico va destinado y qué actividad realiza en ese

momento del dia.



— Duracién del programa: El tiempo de duracién y c6mo estd repartido.
(Hay cortes en el programa?.
— Publicidad: cémo aparece la publicidad en el programa: en los cortes,
en el interior del programa, en forma de pequefio concurso. ;jPor qué hay
publicidad? ;Quién paga el programa, por qué? ;A qué piiblico se desti-
na esta publicidad, coincide con el de la hora de pase? ;Condiciona la
publicidad el relato del programa?
— ¢Qué tipos de programas hay en la tele?, qué tipo de programa diferen-
te os gustaria?
— ¢{Quién interviene en el programa? Nifias y nifios responden a lo que
ven, algunos ya insindan que hace falta més gente. Probablemente habr4
que volver a visionarlo para fijarnos en los titulos de créditos donde se
especifican los diferentes trabajos y funciones necesarios para realizar
un programa.
— Cémo son los personajes que intervienen? Podemos utilizar cualquiera
de los sistemas aprendidos sobre andlisis de personajes. Es importante
que no olviden a las presentadoras y presentadores. ;Son muy diferentes
los personajes y/o los presentadores de los distintos programas? Si la
gente es diferente, ;por qué hay tan poca variedad de personajes?, ;qué
sentimientos nos trasmiten?, ;por qué les interesa a la publicidad o a
quien paga el programa que nos transmitan estas ideas v estos sentimien-
Los?
— Analizamos los contenidos del programa y nos fijamos basicamente
en:

. qu€ ideas nos transmite el programa,

. €6mo son tratados los sentimientos e historias personales, con

qué interés,

. €6mo son tratados los sentimientos mas profundos de la persona:

la muerte, el amor..., ;por qué?

Una vez realizado y discutido (2% nivel de debate) el trabajo por los dife-
rentes grupos, serd presentado a la clase mediante una exposicién que podra
ser apoyada por pequefios visionados explicativos. Acabada la exposicién
es fundamental realizar un debate posterior a nivel de clase (3r. nivel de de-
bate) del que se pueden extraer algunas conclusiones o tendencias de opi-
nién de las nifias y nifios.

« Momentos claves de la experiencia

— El punto de partida, que serd el conocimiento previo que tengan nifias
¥ nifios.

— El debate en clase sobre la organizacién del programa (grupos, qué
materiales necesitamos, dénde los encontramos, temporizacion...).
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— La grabacién del programa, su archivo en clase y el desarrolio del
cuestionario.

— Los diferentes niveles de discusién.

— El propio proceso de la experiencia como cambio de contexto de un
programa televisivo.

» Materiales necesarios

~ Uso de la mediateca de aula.

— Necesidad de tener el video a disposicidn del trabajo de los alemnos.
—Cintas de video para grabar.

— El material normal para exposiciones: papeles, cartulinas, rotuladores...



10. LA COMUNICACION AUDIOVISUAL
EN LA EDUCACION SECUNDARIA
OBLIGATORIA

Al igual que en la Educacién Primaria la introduccién de la comunica-
c¢ién audiovisual en la Secundaria deberd tener presente las caracteristicas
generales de la etapa. Destacamos las siguientes;

Etapa terminal de la ensefianza obligatoria

La primera consideracién a tener en cuenta es gue continuamos en la en-
sefianza obligatoria, es decir, dirigida a todos los ciudadanos. Esto significa
que el planteamiento debe ser todavia el de ofrecer a toda la poblacién los
recursos necesarios para poder comprender nuestra sociedad; no ser4, por
tanto, como no lo ha sido en la Educacién Primaria una ensefianza para
hacer ciudadanos especialistas. Asi pues, las propuestas van encaminadas a
completar los conocimientos, a promover la reflexién para que los futuros
ciudadanos y ciudadanas tengan un conocimiento bdsico y completo de lo
que significa la comunicacién audiovisual.

La organizacién de los créditos

La Ensefianza Secundaria estd organizada de manera que a medida que
chicas y chicos vayan siendo mds auténomos opten a créditos gue respon-
dan a demandas mds especificas. En la comunicacitn audiovisual los crédi-
tos han de servir para tratar temas especificos: profundizar en el uso del
video, talleres de guiones, etc., y estructurados para alumnos determinados.
Conviene precisar que a nuestro entender la comunicacién audiovisual no
debe tratarse en un crédito; por su importancia e influencia en el mundo ac-
tual y entre los jévenes debe plantearse como una materia troncal o en el
marco de una de ellas.

Etapa de importantes cambios psiquicos y biolégicos

Una de las caracterfsticas mds importantes de la etapa son los importan-
tes cambios que afectan a nifias y nifios hasta que se convierten en jévenes.
Cambios que afectan al desarrollo fisico, intelectual y psiquico. Cambios,
por otro lado, muy evidentes y manifiestos y que, poco a poce, van defi-
niendo su personalidad. Este proceso de cambio configura una etapa de
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inestabilidad. Por otra parie, esta siinacién de construccién de la propia
identidad lleva a los jévenes a la bisqueda de modelos adultos con los cua-
les identificarse.

Gran parte de la poblacidn juvenil encuentra estos modelos en los perso-
najes que vemos a través de la television, video, cine... Muchos adolescen-
tes admiran a tal o a cual héroe v muchas chicas sufren porque el desarrollo
de su cuerpo no se adapta a los cénones difundidos por las “bellezas comer-
ciales” de la TV e, incluso, algunas se considerardn frustradas por su impo-
sibilidad de ser modelo o presentadora. Los modelos, las pautas de compor-
tamiento, los valores... que se transmiten se han convertido en un verdadero.
problema que afecta a la educacién de nuestros adolescentes. En respuesta a
esta situacién, una educacién audiovisual critica y constructiva es impres-
cindible.

Que los jévenes conozcan de forma critica y significativa los
elementos basicos de nuestro tiempo

Otra de las caracteristicas generales de esta etapa es la que relaciona a
los jévenes con los elementos basicos de nuestro tiempo. Por un lado, es
evidente que al final de la escolaridad obligatoria chicas ¥ chicos han de co-
nocer a fondo uno de los principales sistemas de comunicacién de nuestra
sociedad, la comunicacién audiovisual de masas como un elemento bésico
de nuestro tiempo; por otro lado, y como venimos haciendo en la propuesta,
este conocimiento ha de significar “algo” para ellos. Habra que plantear las
posibilidades de comunicacién y de conocimiento que la comunicacion an-
diovisual nos puede ofrecer, integrdndola en un desarrollo respeiuoso y per-
sonal de cada joven. Sin embargo, en el momento actual y debido a la in-
fluencia de ciertos programas de la TV es imposible plantear un aprendizaje
significativo sin ser critico, es decir que las chicas y los chicos sepan mane-
jar la informacién, sepan por qué se presentan ciertos modelos femeninos o
masculinos...; en definitiva, que sean capaces de debatir y criticar los vato-
res que se les presentan.

La comunicacién audiovisual dentro de las finalidades propias
de la etapa

La comunicacién audiovisual debe integrarse dentro de las finalidades
generales que se plantean para la etapa secundaria con sus propias especifi-
cidades. El Disefio Curricular Base fija estas finalidades que han de estar
presentes para definir el sentido global de la etapa:

— La profundizacion enla independencia de criterio y la autonomia de

accion en el medio.



— El desarrollo de la capacidad del pensamiento reflexivo a partir de ob-
servaciones sistemdticas de hechos situaciones y fenémenos.

- El logro de un equilibrio afectivo y social a partir de una imagen ajus-
tada y positiva de si mismo.

- La adquisicién y el perfeccionamiento de instrumentos de indagacién,
representacion y prediccion.

- La insercidén activa, responsable v critica en la vida social.

- La realizacion de aprendizajes significativos que aumenten la capaci-
dad de comprensién de la realidad.

- La asuncién plena de las actitudes basicas para la convivencia demo-
crética en el marco de los valores de solidaridad, participacién, respon-
sabilidad, tolerancia y sentido critico™

L. MEC. Disefic Curricular Base. Educacicn Secundaria Obligatoria, p. 75.
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LA COMUNICACION AUDIOVISUAL EN EL
PRIMER CICLO DE E.S.O.

El momento evolutivo en que se encuentran los preadolescentes presen-
ta importantes caracteristicas, algunas se habian iniciado ya al final de la
Educaci6én Primaria y ahora se manifiestan de una forma clara, otras apare-
cen por primera vez enriqueciendo y posibilitando el avance de la persona
hacia la madurez.

La importancia de la aceptacién del propio cuerpo

Los importantes cambios que experimentan los alumnos a lo largo de
toda la etapa secundaria se empiezan a manifestar de una manera clara en el
ciclo 12-14 v, aunque sea una caracteristica de etapa, habré que tenerla pre-
sente ya que para muchos se trata de un mundo nuevo, con lo que ello tiene
de conflicto. Entre otras problematicas, el desarrollo corporal y los cambios
bilogicos llevan a chicas y chicos a tener una visién nueva de su cuerpo, a
una aceptacion o no de sus caracteristicas fisicas.

Para la comunicacién audiovisual, la importancia del cuerpo es un tema
muy importante. Muchos programas de TV ofrecen un determinado modelo
de cuerpo femenino y masculino, que, siguiendo el cardcter etnocentrista de
este tipo de comunicacién, es muy parecido entre las presentadoras y pre-
sentadores de los programas de las diferentes cadenas, de la publicidad, re-
forzando el mensaje de la necesidad de un tipo determinado de cuerpo para
poder realizarse y ser feliz en la vida.

Este tema tiene un especial interés entre chicas y chicos que comparan
su cuerpo, que se estd formando, con los modelos presentados por los me-
dios, origindndose problemas graves de personalidad. Es de suma importan-
cia, en esta edad, Ia aceptacién del propio cuerpo, de que chicas y chicos
sepan que la riqueza estd en la diversidad y de que los modelos presentados
por los medios estdn al servicio de unos intereses determinados.

Pesarrollo de la individualidad

La importancia del grupo, la seguridad de las cosas al comprobarlas con
la realidad externa conocida, caracterfsticas que hemos visto en la etapa de
Primaria, van dejando paso en chicos y chicas al desarrollo de un mundo in-
terior m4s rico, mas complejo, que acompafia al importante proceso de cam-
bios corporales.

Chicas y chicos gozan, ahora, de un mundo nuevo de sentimientos y sen-
saciones que les Ileva a una nueva visién de la realidad del mundo, de las



relaciones personales, mucho mds matizada, interpretada, en gran parte, a
partir de este nueve mundo interior que aparece como propio e intimo. El
sentido grupal va dejando paso al descubrimiento de uno mimso, un cuerpo
que aparece diferente y un mundo interior que nace de pronto.

Chicos y chicas matizan mds las relaciones con los otros, el compafieris-
mo va dejando paso a la amistad, en un proceso lleno de matices y marcado
por la seleccidn.

L.a expresién realista que caracterizaba al nifio de la anterior etapa expe-
rimenta un profundo cambio (especialmente si se ha vivido bien la etapa del
realismo) buscando una expresién mas personal. Los pardmetros ya no
serdn si la expresion se adecida o no a la realidad, si no si expresan “lo que
quiero decir”, o si,simplemente es una expresién propia, personal. Las si-
tnaciones anteriores se interpretan como infantiles v superadas, pero, a la
vez se vive en una gran inseguridad. Chicas y chicos inician una nueva
etapa, que puede ser definitiva en la construccién de su propia identidad.

La comunicacion audiovisual ejerce una gran influencia en esta edad. Si
la importancia de “los modelos™ corporales en la aceptacién del propio cuer-
po es un tema importante, no lo es menos el de los modelos de roles, de con-
ductas. Ya hemos mencionado del etnocentrismo como uno de los principa-
les problemas de la comunicacién audiovisual y la cantidad de asesinatos,
adulterios... que ven nuestros alumnos, visidén y modelo del mundo que
contemplan durante muchas horas de su tiempo libre a través de una TV
preocupada exclusivamente por un interés de consumo en el mercado.
Vemos del todo necesario el desarrollo de programas junveniles donde la
diversidad de personas, de razas, sean tratadas con el respeto y rigueza que
las caracteriza, donde la visidn de las chicas no sea la de mufiequitas de
adorno, donde ¢l desarrollo de los sentimientos de cooperacidn entre las
personas y de construccidn activa del mundo sean sus ejes principales.

La importancia de la logica formal

Los procesos intelectuales derivados de las operaciones légico-formales
abren nuevos campos a la hora del trabajo analitico y creativo de la comuni-
cacidn audiovisual. A partir de este ciclo ya se pueden plantear interpreta-
ciones y esquemas que ayuden a entender y a usar de una manera mds rigu-
rosa la tecnologia, introducida hasta ahora de una manera experimental.
Podemos, pues, incorporar trabajos que requieran una visién clara de los
procesos, como iniciar el trabajo de guiones recogiendo las experiencias
previas y organizdndolas técnicamente en funcidn de todo el proceso subsi-
guiente. Podemos inciar también la explicacién de procesos de produceidn,
muy importantes a la hora de entender la comunicacidn audiovisual.
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Nuevas experiencias, nuevos conocimientos

Todos los fenémenos que hemos enunciado llevan a que chicos y chicas
de esta etapa adquieran una nueva visién y una nueva interpretacion del
mundo més matizada por el desarrollo de su propia personalidad. Esta vi-
sién, en la que ya hemos mencionado la importancia de los modelos, se
plantea también la posibilidad de tener un conocimiento mas amplio del
mundo y de los fenémenos que en él suceden. La comunicacién audiovi-
sual, principalmente a través de la TV, ademis de proponer modelos de
personajes, también nos da una visién determinada de lo que sucede en el
mundo, ya sea a través de reportajes o de noticieros.

Es importante acostumbrar a los alumnos a analizar desde una perspecti-
va critica cémo se refleja en los medios lo que ocurre en el mundo, hacerles
ver que tenemos la posibilidad de contrastarlas con ofras tan importantes
como las anunciadas, méds préximas a nuestro entorno.

El uso de la mediateca de aula, con los diferentes recursos informativos,
los dislogos y las opiniones de los alumnos serdn nuevamente Tecursos im-
portantes para poder tener una visién contrastada de la informacién y poder
asimilarla en una perspectiva de desarrollo de la propia personalidad.

Importancia de los momentos para una expresion propia

Las posibilidades de expresién que tengan nuestros alumnos es un as-
pecto que consideramos de gran importancia pero que, desgraciadamente, a
menudo el centro olvida a la hora de plantearse una educacion para estas
edades.

La bitsqueda de Ia propia identidad, su interpretacién del mundo, los
nuevos conocimientos y sentimientos que chicas y chicos tienen en estos
momentos han de ser manifestados, contrastados, tanto para una necesidad
de autoafirmacién como de experimentacién. A través de la expresion se
asegura la presencia del yo interior en el mundo social, la interioridad entra
en relacién con el mundo, con los otros.

Muchos de nuestros jévenes, a pesar de las ofertas organizadas, tienen
escasas posibilidades de plantear sus opiniones, sus sugerencias, base im-
prescindible para un aprendizaje significativo. En general, la escuela ha re-
legado este tipo de actividad al mero enunciado de declaraciones y princi-
pios.

Corno toda a propuesta que venimos haciendo, la comunicacién audio-
visual ha de situarse en esta perspectiva, fundamental para esta edad. La ex-
presion ligada a la comunicacién audiovisual puede darse de muchas mane-
ras: en la aplicacién de técnicas, al plantear una pequefia grabacién, al con-
trastar informacién, o participando en un debate sobre tal o cual programa.



Importancia de la reflexién moral

Finzalmente, la profundizacion en los propios valores serd otro de los gjes
fundamentales en el desarrollo de chicas y chicos de este ciclo. No hace
falta insistir en que las narraciones dirigidas a los alumnos contienen una
opcién clara por unos valores determinados, valores que son reforzados
continuamente. Chicos y chicas habrdn de reflexionar sobre los valores que
se les presentan y cudles son los que ellos plantean; 1a discusion, los juegos
de rol, tan adaptables a la hora de plantear historias, el pronunciamiento
ante dilemas o la comparacién de los valores que las narraciones audiovi-
suales nos presentan, son procedimientos que pueden utilizarse para llevar a
término una reflexién moral.

J.M. Puig y otros plantean, a partir de una relacién de temas y casos de
problemdtica moral aparecidos en los medios de comunicacidn, una estruc-
turacién de campos temdticos que puedan plantearse como unidades curri-
culares:

A) Sobre la organizacién y regulacion de la vida en comuin:
. aspectos politicos
. aspectos econdmicos
. formas de violencia ligadas a la politica
. abusos y falta de responsabilidades
. armamentismo y pacifismo
. problemas sobre el uso de la informacién
. ¢l deporte
. el tercer mundo

B) Sobre el poder que el hombre ha ido adquiriendo sobre lo que le
rodea:

. limites éticos de la ciencia

. destruccion del medio natural

) Sobre los problemas cotidianos de convivencia y sobre las diferen-
cias como génesis y justificacidn de injusticias:

. injusticias debido a las diferencias

. problemas sociales de desadaptacién, marginacidn y violencia

. controversia sobre derechos

. juventud y educacién

. hombre, cosmos, ciencia y religién
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Algunos modelos de comunicacién audiovisual para el
Primer Ciclo de la E.S.O.

El retable del comic

* ;QOué pretendemos ?

El retablo del cémic es una experiencia aparentemente sencilla, que re-
quiere pocos medios para llevarla a término, pero que es muy educativa y
gusta a los alumnos. En ella pretendemos que chicas y chicos pongan en
prictica muchos aspectos de lenguaje audiovisual, a la vez que desarrollen
capacidades de imaginacién, practiquen estructuras de narracién, sean crea-
tivos... El trabajo desarrolla también la capacidad de sintesis, en un momen-
to en que los alumnos ya tienen adquiridos unos conocimientos basicos.

* Desarrollo de la experiencia

Pedimos a los alumnos que, en el plazo de unos dias, traigan cuantos re-
cortes de elementos de comic mejor, resaltamos que hay que recortar c6-
mics en mal estado y que se trata de elementos que aparecen en la vifietas:
una silla, un cuadro, un arbol, un personaje, o detalles de él como el som-
brero, los guantes, y no de vifietas enteras: tendrdn que recortar unos 60-80
elementos. Es importante que los alumnos no sepan para qué queremos los
elementos de cémic. Para guardar los recortes utilizardn una bolsa de pldsti-
co transparente,

Fl dia convenido, los alumnos traerdn la bolsa con los elementos recor-
tados, que serdn muy diversos, y los extenderdn encima de la mesa. La acti-
vidad que se plantea es que, a partir de aquella dispersién de pequefios ele-
mentos, sean capaces de elaborar historias de entre 10 y 14 vifietas, tenien-
do en cuenta que, junto a los elementos recortados que han de organizar
como les parezca, pueden trucar la vifieta a su antojo, ya sea con dibujos su-
perpuestos a los recortes de comic, ya sea juntando o sobreponiendo dife-
rentes recortes de los que poseen. El resuitado ha de ser una historia sin
texto, muda, pero en la que no haya niniguna dificultad de comprension.
Utilizaremos los recursos conocidos: planificacion, importancia de los deta-
lles para identificar a los personajes, mantenimiento del raccord, tanto cn el
dibujo como en el uso de los colores, etc.

Para pasar de la situacion cadtica a la historia, los alumnos habrin de
imaginarse una historia que sea posible realizar, cémo estructurarla, qué
papel han de jugar los personajes y los objetos, cémo se han de organizar y
planificar las vifietas para que cada una fenga sentido en el momento de la
narracién en que estd; todo ello utilizando s6lo los conocimientos del len-
guaje de la imagen que tengan. Una vez acabada la historia, numerarén las
vifietas y, en un papel aparte, o en la parte de detras de la hoja, anotardn



todo lo que han trabajado en cada vifieta: tipo de plano, descripcidn del per-
sonaje, momento de la historia, composicién de la imagen (en caso de que
se haya trabajado), etc., inicidndose asi en el trabajo del guidn, trabajo que
necesita una importante capacidad de estructuracién y de creacion.

Normalmente, la creacidon de la historia nos ha llevado, con alumnos de
estas edades, unas 3 o 4 sesiones de una hora de trabajo intenso cada una.
Hay que destacar que esta experiencia gusta mucho a los alumnos y que es
un buen gjercicio de concentracion y de sintesis.

= Momentos claves de la experiencia

— El punto de partida. Es necesario para realizar bien esta experiencia
que los alumnos tengan algunos conocimientos bdsicos de lenguajes au-
diovisuales y que hayan hecho ejercicios més sencillos (historias planifi-
cadas, etc.).

— El efecto de intriga, es decir, no saber qué haremos posteriormente con
los recortes.

— Recortar comics que estén en mal estado. No permitir que recorten co-
mics que estén en buen estado o que se puedan arreglar.

— Trabajo individual en el aula (3 o 4 sesiones) de creacion de la historia
poniendo en practica todo lo que sabemos, sintetizdndolo en una breve
historia de 10 a 12 vifietas.

— Resumen de cémo hemos organizado cada vifieta e incio del trabajo de
guidn.

— Exposicién pdblica del trabajo: en clase, en la escuela, en la revista de
la escuela, etc.

» Materiales necesarios

— Cémics viejos en mal estado.

— Tijeras.

— Una bolsa de pléstico transparente.
— Papel o cartulina blanca.

— Lédpices, colores, rotuladores.

— Lapiz para pegar papel.

Introduccion a la secuencia

* ;Qué pretendemos?

A través del conocimiento de diferentes agpectos de la comunicacién au-
diovisual los alurnnos han creado, hasta ahora, pequefias narraciones, histo-
rias, teniendo presente la planificacién, el raccord, los personajes, etc. Son
narraciones en las que lo que importaba era la expresién correcta, lineal, de
una forma esquemdtica.
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Se entiende por secuencia el momento del relato que acontece en un
lugar determinado, como puede ser una calle, una sala de espera, una habi-
tacion de la casa, etc. El papel de 1a secuencia en el relato audiovisual es pa-
recido al del capitulo en el libro: se divide la narracién en unidades mds pe-
quefias. pero con una diferencia fundamental, la divisién y numeracion de
las secuencias obedece a criterios espaciales, una secuencia se desarrolla
dentro de un mismo espacio y cada vez que cambiamos de lugar o de deco-
rado cambiamos de secuencia. Asi, la llegada de un personaje en avién
puede tener diferentes secuencias: una el interior del avién que aterriza, el
exterior del aeropuerto, la sala de espera del aeropuerto, etc. Al profundizar
en la idea de secuencia, damos importancia al espacio como lugar de las ac-
ciones.

Se dice que se usa un plano-secuencia cuando la accién en un espacio se
soluciona utilizando un solo plano.

« Desarrollo de la experiencia

Partimos de didlogos v de los trabajos hechos anteriormente por los
alumnos, de las ideas que tienen sobre el papel del espacio y de lo que en-
tienden por secuencia. En general, la entienden como divisiones del relato,
como los capitulos de un libro. A partir de estas ideas, comentaremos con
ellos las dificultades de rodaje o de grabacién que comporta este concepto y
coémo Ia narracion audiovisual se ha de concretar, necesariamente, en espa-
cios o en decorados, tal como han hecho ellos en las breves narraciones que
hasta ahora han creado. Observaremos como en las peliculas o programas
de TV todo ocurre «en algiin sitio», anotaremos estos lugares y observare-
mos que, a lo mejor, en una pelicula han cambiado frecuentmente de lugar.
A veces este lugar vuelve a aparecer en otro momento de la narracion.
Generalmente, la accién que transcuire en cada lugar estd dividida en pla-
nos, segtin lo que el director nos ha intentado transmitir a través de los dié-
logos, personajes, iluminacioén, etc.

Trabajaremos una pelicula y, en grupos, estudiaremos distintas secuen-
cias, es decir, lo que ocurre en un momento de a narracién en un lugar de-
terminado, qué planos hay, qué personajes intervienen, etc. Los grupos in-
tentardn dibujar la secuencia en un mural, utilizando los mismos planos que
ha utilizado el director y observaremos coémo el espacio ha estado delimita-
do por la utilizacion del plano.

A partir del conocimiento de la secuencia podremos trabajar narraciones
mds largas y los planos con mds profundidad. Ahora ya no serd la narracién
tipo cémic en que podiamos pasar de un espacio a otro, cambiando, senci-
llamente, de vifieta, es decir, utilizando continnamente el plano-secuencia,
sino que podremos profundizar y matizar mas la accion, podremos repre-
sentar, por ejemplo, un didlogo. No hacen falta demasiados recursos para



escribir una historia y representar al estilo cdmic una secuencia de ésta, o
extraerla de un relato escrito en un libro. También los alumnos pueden dedi-
carse a preparar y planificar secuencias para, posteriormente, fotografiarlas
plano a plano y presentarlas en un mural. Lo mismo podemos hacer con el
video, es decir, escribir breves historias divididas en secuencias, convenien-
temente planificadas, seleccionando o decorando los espacios y grabando-
las en video.

* Momentos claves de la experiencia

— Partir de sus conocimientos previos.

— Reinterpretar a través de la observacién y de la actuacién del profesor
el significado de la secuencia.

— Trabajar con programas de TV o con peliculas de video el concepto de
secuencia.

— Crear narraciones, dividiéndolas en secuencias. Desarrollar con ima-
genes alguna de ellas, seglin las posibilidades que tenemos.

— Escribir breves relatos para grabar en video, explicando claramente cé-
mo definimos el espacio y ¢émo planificamos la accién en aquel espacio.

* Material necesario

— El material elaborado anteriormente por los alumnos o que hayan se-
leccionado.

— Cinta de video para grabar alguna pelicula.

— Magnetoscopio y monitor de video para visionar la pelicula y observar
las secuencias. '

— Papel, colores, maquina de fotografiar, equipo de video para grabar,
segiin posibilidades.

Desarrollo de guiones

« ;Qué pretendemos?

En el Ciclo Superior de la Ensefianza Primaria hemos visto la posibili-
dad de introducir el concepto de guidn a partir de la propia experimentacion
del trabajo de las nifias y nifios. Ahora, con los nuevos conocimientos que
poseemos, podemos profundizar en lo que significa el desarrollo de los
guiones, parte importante de la comunicacién audiovisual y que necesita un
importante trabajo de estructuracidn y creatividad.

= Desarrollo de la experiencia

Al escribir lo que pasaba en las breves narraciones mudas que hacian
chicas y chicos, del conocimiento de lo que es y significa la secuencia, de
saber crear parsonajes, se crea una base excelente para empezar a trabajar,
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en estas edades, guiones breves pero bien elaborados.

En primer lugar, plantearemos a los alumnos que escriban una breve his-
toria en la que intervengan algunos personajes. Esta historia ha de desarro-
llarse en algtin lugar. En esta historia, que no hace falta que esté completa,
ha de quedar bien claro:

— Co6mo son los personajes que intervienen.

-~ Como son los lugares en que ocurren los hechos.

— El hilo argumental de la historia.

Este primer momento no hard falta que supere los dos folios.

Una vez que el alumno tiene clara la historia, podemos hacer una serie
de juegos de adivinanza, explicando parte de la historia, el punto de partida,
algiin fragmento del desarrollo o el final, juegos de transformacion de per-
sonajes, de alguna de sus reacciones, cambiar secuencias de Iugar, etc.
Todos estos juegos son importantes para que el alumno entienda que él
posee la informacidn de 1a historia, que es duefio de sus personajes y que
puede manejar la informacién comoe quiera para provocar reacciones al es-
pectador (miedo, suspense, comicidad, etc.), y asi mantener la tension du-
rante el relato. El primer aspecto que debe tenerse presente es que no pode-
mos empezar a escribir el guién sin tener la historia clara y sin saber céme
queremnos manejar la informacién de la historia.

Una vez estdn claros estos aspectos podemos pasar a la estructura mas
formal del guidn:

En primer lugar, describiremos, a partir de las técnicas que sabemos,
cémo son los personajes que hemos creado (5-6 lineas). A continuacidn,
con el mayor mimero de detalles posible, describiremos cémo son los luga-
res donde ocurre la accién.

A continuacién, escribiremos el guién: ya sabemos que hemos de dividir
la historia en secuencias. Encabezaremos la pdgina diciendo de qué secuen-
cia se trata y en qué lugar ocurre. Dividiremos la pagina en dos columnas.
En una colocaremos lo que se ve, es decir, Ia decoracién, la accién vy la re-
accién de los personajes, y algunas anotaciones sobre cémo lo vemos; en la
otra columna escribiremos los didlogos, cuando los haya, si hay voz en off o
efectos sonoros especiales. Hay que tener presente que los didlogos consti-
tuyen un elemento importante para conocer el pensamiento de los persona-
jes y que se han de plantear entendiendo al personaje como un todo, concre-
tado en el momento en que se encuentra, al que ya hemos definido con los
recursos visuales de indicios y de roles.

La introduccién de los didlogos en el guidn nos permite observar dife-
rentes tipos de habla de la sociedad, segilin su posicién social, el momento
sicolégico, el vocabulario propio de una profesidn, etc., que podemos intro-
ducir mediante observaciones, juegos, etc.

Siempre hemos de tener presente en qué momento de la historia estamos



y c6mo utilizamos los recursos que sabemos para explicar lo que queremos
decir.

Finalmente, hemos de entender que el guién no es una obra acabada,
sino que estd escrita para después ser filmada, grabada. En la escuela se
pueden hacer concursos de gniones, pero se ha de procurar que alguno se
desarrolle posteriormente, para ver el sentido que tiene en el proceso audio-
visual y cémo puede ser modificado por las necesidades posteriores de pro-
duccién o de realizacion.

= Momentos claves de la experiencia

— Partir de los trabajos de los propios alumnos.

— Escribir una historia inicial, teniendo presentes a los personajes, las lo-
calizaciones y el hilo argumental.

— Juegos de sorpresa, de cambio, manejando la informacién que tiene el
que ha creado la historia para provocar el interés de los otros.

— Explicacion clara y detallada de personajes y localizaciones.

— Desarrollo de las secuencias.

— Introduccién de los didlogos. Entenderlos como un todo, junto al per-
sonaje,

— Entender que el guidn estd en funcién de un desarrollo audiovisual
posterior.

* Material necesario

— Materiales de narraciones y trabajos realizados anteriormente por los
alumnos.

— Material para escribir. ]

— Equipo de video doméstico o contacto con alguna TV local para llevar
a cabo algunos de los guiones realizados.

Los personajes modelo de la TV

* ;Qué pretendemos?

Hemos hablado de la importancia gue tiene en estas edades la acepta-
cién del propio cuerpo y la influencia que los medios ejercen hoy dia en
chicas y chicos, planteando la necesidad de un modelo determinado de cuer-
po para poder estar en el mundo, relacionarse, ser respetado, tener amigos,
etc. En esta actividad pretendemos, practicando los andlisis sencillos y ya
conocidos sobre los personajes, plantear a los alumnos esta situacién, ver
como les afecta y saber qué respuestas podemos dar. Se trata de desarrollar
un sentido critico ante Jos modelos estdndar presentados por los medios y
de favorecer la aceptacién de uno mismo v de la diversidad de los otros.
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= Desarrollo de la experiencia

Partirernos de didlogos con los alumnos sobre qué programas son los
que mds les gustan, qué personajes son los que mds les interesan, si les gus-
taria parecerse a algiin personaje y por qué.

Analizaremos algiin programa de los més conocidos, o comparamos al-
gunos de ellos, principalmente series o concursos, a partir de los conoci-
mientos que tenemos, centrdndonos, sobre todo, en cémo son los persona-
jes. Recordaremos el esquema sencillo de andlisis de personajes: indicios
externos, indicios internos o psicolégicos, rol o conducta social. Los alum-
nos anotaran las caracteristicas de cada momento del andlisis.

En clase se expondran las observaciones y se abrird un debate sobre tales
personajes, sobre sus conductas, por qué gustan y por qué nos gustaria pare-
cernos a ellos. En el debate se pondri en evidencia el etnocentrismo de los
personajes y la diferencia entre la imagen que nos presentan los modelos te-
levisivos y la realidad de cada uno, destacando la diversidad y riqueza de
ésta, asf como la necesidad de aceptacidén para integrarse en la sociedad y
establecer relaciones de una manera propia y personal.

Sera interesante completar ¢l ejercicio presentando modelos de persona-
jes que, desde diferentes prespectivas, hayan colaborado en la mejora de la
humanidad, en la realidad social del barrio, ciudad o pueblo. Pensaremos en
la manera de organizarse diferentes culturas y valoraremos aspectos de la
nuestra, desde perspectivas que, en general, potencien la aceptacion de las
personas y su diversidad.

Compararemos de nuevo nuestros trabajos con los modelos televisivos
mediante el debate y del didlogo.,

Finalmente, elaboraremos historias en las que la diversidad de los perso-
najes, los valores positivos de las personas, sean el nicleo de la narracion y,
nuevamente, compararemos nuestras historias con los programas televisi-
vos que analizamos.

« Momentos claves de la experiencia

— Situacién dialogante sobre los programas y los personajes televisivos.
.Por qué los admiramos? ;Por qué nos gustaria parecernos a ellos?

— Anilisis de los programas a partir de los esquemas conocidos.

— Debate en clase sobre programas o personajes determinados.

— Comparacién de los personajes y de los roles con la realidad de cada
uno vy la realidad social del entorno.

— C'onocimiento de modelos, de sitnaciones y de relaciones sociales en
1as que los valores fundamentlaes sean los relacionados con la acepta-
citén de la diversidad vy la colaboracién positiva entre las personas.
—Debate en clase comparando estos nuevos conocimientos con los rela-
tos televisivos.



— Creacién de historias con personajes y situaciones diversas.

= Materiales necesarios

— Cintas de video para grabar el programa o programas.

— Magnetoscopio y monitor de video para visionar las cintas en clase,
— Material diverso en la mediateca (fotos, libros, articulos de periddico,
videos, relatos e historias de los propios alumnos, etc.) donde podamos
observar y profundizar el sentido de la diversidad entre las personas, las
culturas, etc.

— Material necesario para la creacién de historias por parte de los alum-
nos.

Visita a unos estudios de televisién

* ;Qué pretendemos?

Con la visita a unos estudios de televisién pretendemos que chicas y chi-
cos concozcan de una manera directa cémo se fabrican o se preparan los
productos que vemos a través de 1a TV. Es conveniente plantear la visita a
los estudios de TV en el momento en que los alumnos tengan ya cierto co-
nocimiento del mundo y de la comunicacién audiovisual. La visita a unos
estudios de TV sin este previo conocimiento no serd iniitil, pero se limitan
asf sus posibilidades.

» Desarrollo del trabajo

Prepararemos la visita haciendo un recorrido parecido al proceso que se-
guimos para realizar nuestro trabajo y plantearemos a los alumnos cémo se
imaginan que han de organizarse unos estudios de televisién, y les pedire-
mos que elaboren unas breves fichas sobre ¢cdmo creen que funcionan las
diversas secciones,

Concretado el dia y la hora, visitamos los estudios. En esta visita desta-
caremos los signientes puntos:

—La seccién de archivo y documentacién, muy importante para la elabo-

racién de programas documentales. Observaremos la importancia de

guardar y almacenar informacidn. Nos recordari la funcién de nuestra

mediateca del aula.

— La seccidn de la redaccidn, donde diferentes personas seleccionan la

informacién, sea de la seccion de documentacién, como informacién

nueva venida de fuera a través de noticias, libros, o provenga de otras

fuentes de informacién. Anotaremos que hay una documentacién que es

propiedad de 1a TV y ofra que es prestada o que se utiliza solamente para

un programa determinado.

— Los guionistas, quienes, a partir de la documentacién trabajada por el
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equipo de redaccidn, elaboran el guién del programa.

— La grabacién del programa. Una vez el guién est4 a punto se procede a
la grabacién del programa. Destacaremos el papel de la decoracidn, del
presentador y demds personajes que intervienen, de los equipos técnicos
de iluminacién, del camara, del sonido, de 1a coordinacién que establece
el realizador. A los alumnos les llama la atencién que, a veces, varias ci-
maras estén enviando imdgenes al realizador desde dngulos diferentes y
éste seleccione la imagen que serd transmitida por antena.

— Fl equipo de reporteros: cdmara y periodistas que salen a grabar al ex-
terior, principalmente noticias o programas informativos.

— La seccién de postproduccion. El lugar donde se envian las imédgenes y
sonidos grabados para dar forma definitiva a los programas que no se
emiten en directo o a los documentales y noticias.

— El equipo de produccién. Chicos y chicas han de entender que para re-
alizar un programa no es suficiente con tener excelentes ideas o aparatos
sofisticados. Es necesario también un equipo de personas que haga fun-
cionar toda una infraestructura, para que el trabajo pueda realizarse: pre-
supuesto, financiacién, aspectos administrativos, preparacion de todo lo
necesario (alquiler de coches, reservas de hoteles, llamadas telefonicas,
etc.). Hay que tener en cuenta que una excelente idea puede fallar por
errores de cdlculo y de infraestructura. A partir de estos conocimientos,
trataremos la produccién como un elemento bdsico a la hora de plantear
ciertos proyectos de comunicacién audiovisual entre los alumnos.

— Finalmente, destacaremos los aspectos de emisién de un programa, el
papel de las antenas y de las frecuencias. Una vez ya en el aula compara-
mos nuestros nuevos conocimientos con los que poseiamos anteriormen-
te, vemos los que debemos cambiar y ampliar y visionamos algunos pro-
gramas, intentando comprobar los nuevos conocimientos que tenemos
sobre el proceso de un trabajo audiovisual a través de la TV,

« Momentos claves de la experiencia

— La preparacion de la salida, el momento en que se realiza, teniendo ya
unos conocimientos bésicos sobre la comunicacién audiovisual.

— Elaboracién de una ficha por parte de los alumnos en la que se anote lo
que se cree que serd el trabajo en la TV,

— Visita programada a unos estudios de TV en los que se puedan obser-
var los apartados que hemos comentado.

— Comprobacién y adquisicién de los nuevos concimientos que hemos
adquirido.

— Puesta en préctica de los nuevos conocimientos mediante el ejercicio,
con visionado de programas.



» Materiales necesarios

—Los que poseemos como elaboraciones anteriores a este trabajo.

— Ficha sobre lo que creemos que serd el trabajo en TV,

— Libreta de apuntes y de esquemas (trabajo de campo) de nuestra visita
en TV.

— Cintas de grabacién.

— Magnetoscopio ¥ monitor para visionar los programas grabados.

Conocimiento de las funciones que intervienen en la realizacion
de una pelicula

* ;Qué pretendemos?

En general, en nuestro pafs, son mds dificiles de conocer las diferentes
funciones que intervienen en la realizacién de una pelicula que el funciona-
miento de la TV. Las productoras de cine no tienen una estructura de espa-
clos tan fija como la TV. Con los conocimientos adquiridos por los alumnos
hasta ahora, v después de visitar en directo unos estudios de TV, podremos
comprender la complejidad de los trabajos y la necesidad de personas espe-
cializadas para hacer una pelicula.

» Desarrollo de la experiencia

Partirernos de la reflexién con los alumnos sobre cdmo elaboran sus tra-
bajos y anotan los diferentes momentos que han de pasar para desarrollar-
los: idea, historia, creacidn de personajes, uso de los lenguajes, organiza-
cién de la historia. Si hemos realizado alguna grabacion en video afiadire-
mos la definicion de escenarios, el cdmara, etc.

Observaremos algunas peliculas y nos fijaremos en los créditos, es decir,
en las letras que aparecen al principio y al final, que nos dicen que para que
una pelicula se realice y la podamos ver es necesario que intervenga mucha
gente, con una especializacién y un trabajo muy definido. El trabajo de estas
personas nos indicard el proceso necesario para su desarrollo. Los alumnos
comparardn los diferentes momentos que necesitan para realizar sus histo-
rias y los de una pelicula detectando parecidos y diferencias. Al finalizar la
experiencia, habrin de saber reconocer lo siguiente:

— Argumento. La historia de la pelicula.

— Guidn. Descripcién detallada de las secuencias y de su desarrollo in-

terno, creacién y desarrollo de Jos personajes, descripeién de las locali-

zaciones, creacion de didlogos.

— Equipo de produccién. Es el equipo encargado de preparar y de hacer

funcionar la infraestructura; presupuestos, contratos, relacién con las

empresas suministradoras, de servicios, etc. En general, estd compuesio
por un director de produccién y varios ayudantes de produccién.
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— Equipo de fotografia. Encargado de captar las imdgenes a través de la

camara. Estd compuesto por un director de fotografia, operadores de ca-

mara, iluminadores.

— Equipo artistico. Dedicado a la confeccidn de decorados, vestuario,

pelugueria, maquillaje, atrezzo. Segiin la importancia que tengan los

efectos especiales en una pelicula se incluirdn en el eqmpo artistico o

formarén un equipo propio.

— Casting. La persona o personas que junto al director probardn y selec-

cionarén a los actores que encarnarin los personajes.

— Equipo de sonido. Es el responsable de grabar la banda sonora de la pe-

licula, los didlogos, ruidos del ambiente, efectos de sonido, misica, etc.

— Montaje. Las personas encargadas de seleccionar, ordenar y dar forma

definitiva a los materiales que se han fiimado y grabado. Es donde se

elabora definitivamente la pelicula.

— Laboratorios. Son las empresas en las que se llevan a cabo los proce-

sos de revelado de la pelicula, las grabaciones de sonido, las copias, etc.

— Productor ejecutivo. Es la persona o el gerente de la empresa que fi-

nancia la pelicula.

— Director. Es el autor de ia pelicula y, por tanto, es el que habri de co-

ordinar y dirigir a los diferentes equipos de trabajo.

— Distribuidora. Es 1a empresa que distribuye la pelicula a los cines.

Una vez tenemos claras estas funciones, podemos visionar varias pelicu-
las, fijdindonos en los trabajos y procesos que comporta su realizacion.
Podemos preparar, aplicando nuestros conocimientos, el rodaje de una
breve pelicula, que se puede hacer con el video doméstico de la escuela o,
mejor, recuperando el antiguo sisterma Siper 8. Podemos dividir la clase en
grupos, segin las diferentes funciones (decoradores, equipo de produccién,
actores, etc.). Es mejor realizar esta experiencia cuando todos los alumnos
tienen unos conocimientos bésicos de lo que significa la comunicacién au-
diovisual y de su funcionamiento organizativo, y no como un punto de par-
tida del conocimiento mismo, ya gue significa una especializacién de fun-
ciones que los alumnos no acaban de entender, perdiendo la vision de la
globalidad del proceso en un momento inicial.

» Momentos claves de la experiencia

—~ El punto de partida. La reflexién sobre el proceso que siguen los alum-
nos a la hora de sus creaciones.

— Visionado de peliculas fijandose en las letras de crédito. Podemos va-
lorar diferentes trabajos que se han realizado: cémo han actuado los ac-
tores, el tipo de iluminacion, el vestuario, la seleccién de decorados, etc.
— Comparacién entre nuestros procesos y los que se siguen para realizar
una pelicula.



— Conocimiento de los principales trabajos ¥ equipos que intervienen en
la realizacién de una pelicuia.

— Organizacién de alguna actividad para practicar los nuevos conoci-
mientos adquiridos,

* Material necesario

— Ficha en la que se refleje nuestro proceso de trabajo.

— Magnetoscopio y monitor para visionar peliculas en el aula, fijindonos
en los créditos.

— Ficha de conocimiento de las principales funciones que se necesitan
para realizar una pelicula.

— Hoja con las funciones, pero sin nombres (los alumnos habrdn de com-
pletarlos) que se realizan en una pelicula.

— Material para hacer précticas. Hay que tener presente que necesitare-
mos equipos para montar o editar la pelicula o video que hayamos filma-
do o grabado.
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LA COMUNICACION AUDIOVISUAL EN EL
SEGUNDO CICLO DE E.S.O.

La importancia de las relaciones personales y la construccion
de la propia identidad

Fl proceso evolutivo en estas edades se distingue por un importante au-
mento de los sentimientos relacionales. Se hacen los amigos y amigas, los
compafieros y compaiieras con los cuales se compartirdn espacios, momen-
tos, discusiones y opiniones, gustos e ideas que componen la llamada «cul-
tura juvenil». Para chicos y chicas de esta edad, los aspectos relacionales
son unos de los mds importantes para aceptarse y ser aceptado por los
demds, para construirse una imagen positiva de si mismos, para ver cudles
son sus posibilades, sentimientos que se matizan e interiorizan,

Las conductas de los jévenes tienen un doble valor: por un lado, ¢l de
identificacién con el grupo (un peinado, un vocabulario o unos gustos deter-
minados, etc.); por otro, la necesidad de interiorizar estos signos y conduc-
tas para sentirse perteneciente al grupo.

Los medios de comunicacién de masas y, en concreto, la television, in-
fluyen de una manera muy clara en los chicos y chicas de esta edad, princi-
palmente a través de series dedicadas a ellos en las que se exponen conduc-
tas, roles y signos externos identificativos que los jévenes han de usar para
identificarse con el rol del personaje de la serie. La identificacién no se da
tanto sobre el personaje en sf {pues muchos jévenes alardean de su diferen-
cia}, sino sobre el rol que esie personaje tiene en el grupo, su comporta-
miento con los adultos, su lugar en la sociedad. Muchas series televisivas
han puesto de moda entre chicos y chicas determinados tipos de peinado,
formas de vestir, vocabularic y expresiones que definen la actnacion de un
joven ante el grupo, ante la sociedad.

Desarrollo del pensamiento formal

La evolucion del pensamiento formal que estdn teniendo chicas y chicos
puede llegar a niveles importantes, Si no ha habido un desarrollo progresivo
de este pensamiento, puede presentarse poco desarrollado, tanto en jovenes
como en adulios.

Chicas v chicos no solamente pueden entender la l6gica de una estructu-
ra o de una organizacidn, sino reflexionar sobre ellas. Esta caracteristica
hace que no sea extrafio que a jovenes de estas edades les guste discutir y
reflexionar a fondo sobre temas, posibilades matemiticas, juegos informati-
cos de cierta complejidad, etc,



El desarrollo de este pensamiento lleva consigo una mayor capacidad de
andlisis de la realidad y de cuanto les rodea, de la informacién que reciben a
través de los medios de comunicacién masivos. Pueden entender ¥ compa-
rar mejor el origen e intencién de una informacién determinada, la comple-
jidad de un programa de noticias, la necesaria organizacién de un programa
o la estructura de un guion.

Paralelamente, se hace cada vez mds necesario, debido a la nueva com-
plejidad que adquiere la realidad y a su capacidad de andlisis, la sistemati-
zacidn del trabajo, punto fundamental para una nueva expresion. Este as-
pecto, sin embargo, suele chocar con la propia inestabilidad de la edad, con
los miiltiples intereses y sentimientos nuevos que aparecen casi continua-
mente. Esta contradiccion es una de las caracterfsticas de estas edades.

Interés por entender la naturaleza y la realidad social

Los procesos evolutivos comentados llevan a chicas y chicos a una
Rueva vision de la vida en la que se plantean su logar en ésta y, por tanto, un
interés por entender la realidad social y su naturaleza. Como fruto de esta
bisqueda, resultaran las distintas posturas que los jévenes adopten en mo-
mentos determinados ante la vida.

A los diferenfes modelos de conductas y roles que ofrecen los medios de
comunicacién, hay que afiadir la visién del mundo y de la naturaleza de las
cosas que estos medios ofrecen, unas veces condicionados por intereses
econdmicos y politicos, y otras por aportaciones culturales. Sea cual sea su
origen, los medios de comunicacién nos dan una visién estructurada y com-
pleja sobre la realidad del mundo y de las cosas. Fomentar trabajos de in-
vestigacién, sobre aspectos que determinan un programa, sobre la aporta-
cidn de aspectos culturales, los roles de sus personajes, y fomentar diferen-
tes visiones del mundo y de la realidad que nos transmiten los informativos
son pricticas que ayondarédn a los alumnos a entender el mundo que les ofre-
cen los medios de comunicacién, y a configurar de una manera critica y per-
sonal, su propia visién.

La propia historia de los medios de comunicacién masivos, la radio, el
cine, estd llena de interpretacicnes de la realidad. de momentos histdricos,
de planteamientos ante la vida que pueden ayudar a los alumnos a hacer una
interpretacion mds rica y matizada de las realidades sociales.

Capacidad de entender los significados culturales de una época

Con la capacidad para enteder la realidad social se hace evidente la capacidad
para enteder los significados culturales de una época. El cine y otras formas de
expresidn de los medios de comunicacién, como los libros, nos pueden ayudar.
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Sin embargo, por parte de los jévenes, esta capacidad se extiende tam-
bién a la época actual, aspecto éste que a veces se ha olvidado, planteando
unos rigurosos anilisis culturales artisticos, etc., de otras épocas y olvidan-
do una formacién para la cultura actual.

Dentro de estos aspectos culturales del munde actual, la comunicacion
audiovisual ocupa un importante lugar y, si bien todo el proceso educativo
que hemos ido desarrollando se basa en una opcién democrética y critica de
la comunicacién audiovisual, es interesante en estos momentos plantear a
los alumnos lo que significan la comunicacién audiovisual, lo que significa
la comunicacién de masas en nuestra cultura, y potenciar desde la escuela el
sentido democriético de la comunicacion.

Este sentido democritico de la comunicacién afecta tanto a nivel interno
de la organizacién escolar, como al concepto de 1a misma escuela, que ha
de abrirse al mundo v a la sociedad que la rodea.

Esta apertura es imposible sin establecer canales de comunicacion con
los medios de comunicacién en los que los alumnos puedan exponer y ela-
borar sus trabajos con técnicos, para proyectarios a la sociedad y participar,
asi, de una manera activa, en sus programas. En este sentido, el papel de las
televisiones locales y comarcales, sin excluir las de mayor alcance, habria
de ser importante. También se hace necesaria la relacion con otras escuelas,
planteando investigaciones comunes, trabajos compartidos, recuperando el
sentido cooperativo de la educacidn.

Algunos modelos de comunicacién audiovisual para el
Segundo Ciclo de la E.S.O.

Los trabajos que proponemos para este Secundo Ciclo de Educacidén
Secundaria tienen como objetive completar una formacidn basica y sufi-
ciente para que nuestros alumnos sean capaces de interpretar y de crear co-
municacién audiovisual, en el marco de las caracteristicas propias de la
edad y segin su desarrollo personal.

Profundizar en el trabajo de guiones

= jQué pretendemos?

En el Primer Ciclo de Educacién Secundaria hemos entrado ya en la es-
tructura formal del guién. Ahora conoceremos més a fondo ¢émo se confi-
gura un guidn y observaremos y comprobaremos diferentes tipos de guio-
nes.

» Desarrollo del trabajo

Recordaremos la importancia de conocer previamente el contenido de la
historia, es decir, el argumento y la libertad que tenemos de manejar el de-



sarrollo de la informacién a la hora de elaborar el guidn, También recorda-
remos como se desarrolla una secuencia con todos sus componentes: lugar,
decorado, personajes, didlogos, etc.

Veremos c6mo la secuencia se ha de desarrollar en funcién del momen-
to en que pasa dentro del guidn, teniendo presente lo que ha ocurrido antes
¥ lo que ocurrird después. Teniendo un conocimiento formal claro de la es-
tructura del guién, nos centraremos ahora en manejar esta informacidn, Si,
por ejemplo, planteamos una historia de suspense, podemos dar al especta-
dor la solucién de la historia muy pronto, a la vez que creamos un personaje
sencillo e inocente que poco a poco va cayendo en las redes del suspense
sin saberlo, en este caso el espectador sufrird por el personaje. En el desa-
mrollo de una comedia un personaje se puede encontrar en mil situaciones
cotidianas llenas de «gags», que hardn que el espectador mire con simpatfa
la historia.

A partir del trabajo de organizacién de la informacidn, podemos pasar a
visionar diferentes historias y analizar sus guiones y cOmo tienen organiza-
da su informacién.

Asi, hemos visto algunos géneros cinematogrificos muy claros, como la
comedia y el suspense. Es de gran interés para chicos y chicas el estudiar
como estd organizada la informacién en representaciones mas actuales,
como pueden ser los spots publicitarios, que tienen un alto grado de motiva-
cién inconsciente y de impacto visual y sonoro. Algo parecido ocurre con
los «video-clips», en los que lo importante es la suma de impactos-efectos
que se producen durante su visionado. Muchas peliculas actuales se basan
también en esta estructura.

Finalmente, podemos observar, la estructura de las telenovelas y su rela-
cidn con las entregas de la literatura popular, basadas en el género melodra-
mético v en las que, en lugar de una historia, se enirecruzan diferentes his-
torias, pudiéndose combinar entre ellas, dando la posibilidad a multiples si-
tuaciones en las que lo importante es que vayan consumiendo permanente-
mente sentimientos, sin ofrecer un desenlace final.

Resumiendo: Los trabajos que hemos desarrollado en estas edades se
han centrado tanto en la creacién de guiones teniendo en cuenta su estructu-
ra formal ¥ el manejo de la informacién, como en el andlisis e interpretacién
de diferentes tipos de guiones que utiliza la comunicacién audiovisual.

« Momentos claves de la experiencia

— Conocimiento previo de la estructura de un guidn, de la organizacién
de una secuencia y de los elementos que la componen.

— Conocimiento de la historia (argumento), creacién y manejo de la in-
formacidn para crear expectacidn.

— Desarrollo de las secuencias en funcidén del momento dentro del guidn,
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teniende presente ef antes y cémo queremos seguir tratando el después.
— Creacion de guiones, procurando que algunos se puedan desarrollar
comeo producto audiovisual.

— Andlisis de las diferentes formas de guiones de los programas més vis-
tos y seguidos por los alumnos.

* Materiales necesarios

~ Algiin ejemplo de guidn.

— Materiales bdsicos para escribir. Debido a la estructura del trabajo de
guiones es interesante, no imprescindible, que los alumnos utilicen el or-
denador, ya que de esta forma podréan ir y venir de una secuencia a otra,
completiandolas, corrigiéndolas, etc.

— Posibilidad de llevar a cabo algin guién, en relacién con el taller de
video, a través de alguna televisién local, etc.

— Cintas de video para grabar programas que poder analizar posterior-
mente.

— Magnetoscopio y menitor en clase para llevar a cabo el analisis de los
programas.

La ambientacién, la creacién de espacios

e ;Qué pretendemos?

Con esta actividad completamos la formacién dedicada al espacio.
Conocida 1a planificacién y una vez dentro de nuestro espacio seleccionado,
ahora lo podremos recrear seglin nuestra imaginacién o nuestros intereses.
Es una actividad que gusta mucho a chicos y chicas y que puede realizarse
en momentos de fiestas, semanas culturales, etc. Sin embargo, nuestra pro-
puesta va mis alia de ser una actividad decorativa para un momento deter-
minado.

= Realizacidn de la experiencia

Partimos de las observaciones inmediatas de nuestros alumnos, de como
una ambientacién u otra puede cambiar la visidn que tengamos de un lugar.
Asi, podemos observar nuesira clase. ;Qué tal estd? ;Nos gusta? ;Faltan
cosas? ;Qué tipo de cosas? El mismo planteamiento se puede hacer sobre
de otros espacios cercanos a los alumnos: escuela, habitacidn particular, etc.

A partir de lo que hemos observado, podemos hacer tranformaciones,
platedndonos algiin objetivo (una semana cultural, preparar alguna fiesta de
la escuela, mejorar el aula). En esta actividad, muy concreta, ficilmente
puede incorporarse una educacion en los valores: participacion respeto a las
cosas, creacion, estética, etc.

Veremos cOmo recrean los espacios los principales medios de comuni-



cacién visuales (cémics, cine, videos, televisidn, etc.). Podemos comentar-
los, ver que hay algunos realizados con un sentido creativo, otros muy repe-
tidos, como pueden ser los de los concursos y telenovelas. Podemos ver los
colores chillones € impactantes que utilizan. Veremos en seguida que, junto
a la planificacién y a la composicién, hay otros elementos caracterfsticos a
la hora de definir el espacio, como el atrezzo, 1a importancia de la ilumina-
cion para crear ambientes, etc.

Podemos comparar Io que hemos observado con Ias transformaciones de los
espacios que habfamos hecho. ;Qué diferencia hay? ;Qué podemos incluir?

Las actividades de ambientacidn y de recreacién de espacios que se nos
abren son muchas: reorganizar la mesa de cada uno, los rincones de la clase,
los espacios escolares, etc. Es interesante recrear los espacios en funcidn de
algtin objetivo, como puede ser el de crear un ambiente determinado.

Realizadas estas practicas, introduciremos la creacién de espacios, la
importancia del atrezzo, la necesidad de un tipo de decoracidn u otro ala
hora de trabajar las diferentes secuencias de nuestras realizaciones, ya sca
en historias de comics o en alguna grabacion en video.

Poco a poco, al finalizar la escolaridad obligatoria, podemos ver la nece-
sidad de la especializacién en los diferentes campos que nos ofrece la co-
municacién audiovisual: unos mas técnicos, otros mds artisticos, otros mAs
narrativos, otros de gestién. Podemos plantear pequefias grabaciones traba-
jando diferentes especializaciones; el equipo de decoracién puede trabajar
junto a los encargados de disefiar el vestuario.

» Momentos claves de la experiencia

— Observacion de los espacios més inmediatos en que se encuentran los
alumnos y reflexién sobre como estdn y c6mo nos gustaria que fuesen.
— Recreacién de los espacios por parte de los alumnos.

— Observacién de la recreacién de espacios en diferentes medios de co-
municacién (cine, TV, etc.) y de los recursos que utilizan.

— Nueva recreacién de nuestros espacios de una forma més compleja y
utilizando los recursos que podamos de los que usan los medios de co-
municacion.

— Introduccién en nuestras realizacienes de los nuevos conocimientos
sobres la creacidn de espacios.

— Necesidad del trabajo en equipo y de la especializacién, a medida en
que avanzamos en nuestros conocimientos.

« Material necesario

Debido a la gran diversidad de opciones que puede dar este planteamien-
to habra que prever, haciendo un listado, los diferentes materiales necesa-
rios antes de llevar a cabo cualquier realizacion.
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Los programas informativos (interpretaciones y trabajos)

* ;Qué pretendemos?

Si bien para la visién del mundo que van adquiriendo chicos y chicas los
programas y series juveniles tienen gran importancia, por los personajes
que se presentan como modelos, sus roles, costumbres y lenguajes, no po-
demos olvidar los programas destinados a darnos la informacién de fo que
sucede, ya que los programas informativos nos dan una visién concreta del
mundo, a través de palabras y de imdgenes, visién que tiene una gran in-
fluencia en la mayoria de personas, adultos v jévenes, de una u otra clase
social. Los noticieros telévisados crean acontecimientos piiblicos, y ya
hemos visto en el capitulo 3 el debate entre referente y acontecimiento, y las
implicaciones pedagdgicas que conlleva.

Por otro lado, los noticieros actiian sobre la poblacién con una gran au-
toridad. «Lo han dicho en la “tele™» es una frase comiin para que una cosa
sea aceptada como verdad.

Asi, el estudio sobre noticias importantes, acontecimientos que nos pre-
sentan, serd de gran importancia para una escuela actual que quiere ser criti-
ca, investigadora y creativa,

» Desarrollo del trabajo

Para realizar de una manera completa el trabajo es conveniente el uso de
la mediateca del aula o de los distintos tipos v fuentes de informacién de
que dispongan los alumnos.

Podemos grabar algiin telediaro o programa informativo de actualidad
de cualquier cadena o grabar telediarios de diferentes cadenas y comparar-
los. Es conveniente grabar alguna noticia que tenga una trascendencia espe-
cial (declaracién de algiin politico, alguna noticia econémica, etc.) o que
esté sucediendo durante un tiempo, es decir, que esté de actualidad uno o
varios dias.

Comentaremos con los alumnos la diferencia entre referente y acontecer
piiblico, Las noticias que recibimos son la parte de la realidad que, por dife-
rentes motivos, se ha decidido que se conviertan en acontecer. ;Cuiles son
estas noticias?

Luego veremos los contenidos de las noticias: ;De qué nos informan?
(Qué temas tratan? ;Qué contenidos tienen? Los alumnos pueden hacer
ejercicios orales o escritos sobre la informacidn que han recibido después
del informativo. Probablemente, tendrdn ideas muy generales y compartidas
sobre los temas, y se dardn situaciones emotivas y efectistas.

Otro aspecto importante es la propia organizacién del informativo. Por
ejemplo: ;OQué noticias se dan en primer lugar? ;Qué orden siguen las noti-
cias? Es probable, por ejemplo, que, ante un hecho politico como una cam-



pafia electoral, se presenten las diferentes opciones, informando de ellas, y
se acabe de una forma moderada con la opcidn més cercana al canal televi-
sivo correspondiente. ;Qué tiempo se le da a una noticia o a un personaje
determinado? Toda esta estructura gue, aparentemente, no condiciona la
verdad de la noticia, condiciona, sin embargo, nuestra interpretacién de ella.

Junto a la imagen, es importante que nos fijemos en el lenguaje utiliza-
do. Por todos es conocida la importancia del sentido evocador del lenguaje,
principalmente cuando es pronunciado directamente por una persona. Segiin
el tono, la evocacidn o el contexto en que se dice una palabra o una expre-
516n, puede cambiar de sentido o dar a entender aspectos emotivos de duda,
admiracién, seguridad, etc., condicionando nuestra interpretacién de la in-
formacion que, en principio, es veridica. Serd importante observar con los
alumnos el lenguaje evocador de un telediario; ver, cuando se habla de tal o
cual persona o acontecimiento, qué sentido se le da, qué sensacién nos pro-
voca el tono del presentador, cudles son las evocaciones mads utilizadas, etc.

La informacién general de un telediario o de un informativo puede ser
un excelente punto de partida para profundizar en el conocimiento de nues-
tro mundo y plantear una escuela investigadora y critica. La clase buscari
diferentes fuentes de informacién sobre el tema, cdmo es tratado en otros
informativos, en otros medios de comunicacion, teniendo en cuenta la co-
municacién oral y la opinién de personas conocedoras del tema desde otros
puntos de vista.

L.a mediateca del aula se volverd a reorganizar en funcién de la nueva
informacion y los alumnos pueden elaborar trabajos o realizar informativos
alternativos en la clase a partir de sus descubrimientos.

« Momentos claves del trabajo

— Planteamiento del trabajo a partir de una actitud investigadora y critica
de la escuela. Preocupar y cuestionar a los alumnos sobre el mundo en
que viven, etc.

— Grabacion en video de algunos telediarios o programas informativos.
— Primera seleccidn de noticias y su conversién en acontecimiento pi-
blico.

— Andlisis de los contenidos. ;Cémo estd organizada la informacién en
el programa?

— Observar el lenguaje y cémo su sentido evocador influye en nuestra
interpretacién de la realidad.

— Informacién como punto de partida que puede y ha de ser contrastada
con otras fuentes.

— Creacidn de una opinién propia por parie de los alumnos.

— Publicacién, exposicién o creacién de un telediario alternativo a partir
de los trabajos de los alumnos.
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» Materiales necesarios

— Cinta de video para grabar, magnetoscopio y monitor para visionar en
clase.

— Mediateca de aula o, en su caso, diferentes fuentes de informacion.
Seria conveniente disponer de una lista de personas conocedoras de
temas dispuestas a venir a la escuela.

— Material escolar o equipoe de video segtin el tipo de exposicién que se
realice del «telediaro alternativos.

Introduccién a la produccién

» ;0ué pretendemos?
En los diferentes trabajos que proponemos iremos viendo, progresiva-

' mente, la necesidad de las distintas especializaciones para realizar un traba-

jo cada vez més complejo de comunicacién audiovisual, El conocimiento y
prictica de la produccion es un aspecto que no se puede olvidar, ya que po-
driamos caer en una educacion de lo audiovisual etérea y lejana a los condi-
cionamientos que en ella actdan. Chicas y chicos han de saber que una rea-
lizacién audiovisual no se improvisa y que no nos podemos lanzar de cual-
quier manera a hacer ciertas realizaciones, como la de un video. Har4 falta
tener cubiertas una serie de necesidades y de infraestructuras sin las cuales
el trabajo puede resultar muy costoso, disperso y desorganizado, con las
consiguientes dificultades que ello comportarfa.

« Desarrollo del trabajo

Para llevar a cabo el trabajo de produccion serd conveniente tener ante
nosotros un trabajo de cierta envergadura, como puede ser la elaboracién de
un video en colaboracién con una TV local, un video de promocion de la es-
cuela, una realizacién que queremos mostrar al resto de la comunidad edu-
cativa.

Las necesidades que comportard una realizacién se empiezan a detectar
cuando tenemos el argumento o Ia maqueta de lo que queremos realizar. A
partir de aqui, es interesante que se decidan los encargados de llevar a cabo
trabajos de produccién. Este equipo ha de hacer viable el proyecto, plantear
necesidades de reestructuracién por falta de recursos: humanos, econdmi-
cos o técnicos, o piantear la inviabilidad por falta de posibilidades.

Una vez decidido el proyecto habrdn de organizar las diferentes fases de
trabajo y realizar el presupuesto.

En el presupuesto se habrdn de incluoir todos los trabajos que se despren-
den para la realizacién del proyecto v en clase podremos valorarlos. Una
vez que el presupuesto esté claro, habrd que estudiar la forma de financia-
cidn. Vemos que una parte importante sale de nuestras propias aportaciones



en cuanto a trabajo. Por tanto, podemos valorar qué porcentaje aportamos
con la valoracidn justa de él. Otra parte importante provendré de la aporta-
cién de la escuela: locales, equipo téenico, limpieza, luz. También puede
ser que alglin apartado venga de colaboraciones técnicas de CEP, centros de
recursos u otras instituciones como televisiones locales. También podemos
buscar colaboradores técnicos, como algidn locutor, alguien que realice el
editaje con garantias, etc. Finalmente, veremos el dinero liquido que nos
hara falta para comprar cosas urgentes, cintas, desplazamientos, los gastos
que hemos de cubrir, y habremos de buscar maneras de conseguirlo (aporta-
cion de los propios presupuestos de la escuela, del APA, de concursos que
se realizan para la realizacion de videos educativos, algin sponsor, etc.), ¥
ver en qué condiciones colaboran, cémo afecta a la idea inicial. Se estudiard
si se hace constar su colaboracion en los créditos.

Es importante que el trabajo de los guionistas y del realizador esté en
parmanente contacto con el equipo de produccidn, por si hay que hacer mo-
dificaciones sobre los planteamientos Iniciales, ya que es el que determina
las posibilidades reales de cémo poder llevar a cabo el proyecto.

A continuacién, con el proyecto definido y teniendo claro cémo se rea-
lizard, se organizan los trabajos y las necesidades que de ellos se derivan.
Se hace un planning de las necesidades de cada dia, la gente que interviene,
las necesidades técnicas, cémo organizamos los horarios del centro, si hay
que escribir alguna carta a los padres, etc.

Habra que tener presente también ¢cémo solucionamos temas como los
desplazamientos, si necesitamos permisos o no para grabar en algiin lugar,
las comidas, etc.

Finalmente, y una vez terminada Ia realizacién, habrd que acordar qué
difusion se le da y cémo se distribuye el trabajo hecho: en las diferentes cla-
ses de la escuela, en otras esuelas con las que colaboramos, en la televisién
local, en las reuniones de padres, etc.

Una vez realizado nuestro trabajo, podemos comprobar, estudiando
algtin programa o alguna secuencia de pelicula las necesidades de produc-
cién que ha habido para poder llevar cumplir tal o cual proyecto y en qué
condiciones. Reflexionaremos sobre ello, y es probable que el estudio de
programas de TV nos lleve, la mayoria de las veces, a la publicidad.
Podemos iniciar un debate sobre qué formas de financiacién queremos para
nuestros medios de comunicacion.

* Momentos claves de la experiencia

— Hacer una realizacién de cierta envergadura y plantear la necesidad de
la produccién como un trabajo imprescindible para hacer posible el pro-
yecto.

— Formacién de un minimo equipo especializado,
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— Colaboracién entre guionista, realizador y equipo de produccion.

~ Determinacién del presupuesto sus formas y condiciones de financia-
cion.

— Organizacién de los trabajos y necesidades posteriores.

— Prever la distribucidn posterior del trabajo, tal como se habia plantea-
do inicialmente.

— Observar sobre una realizacién audiovisual la necesidades de produccién.
— Debate sobre los condicionamientos econémicos de nuestros medios
de comunicacion.

* Materiales necesarios

De los muchos y diversos materiales que podemos utilizar y elaborar
destacariamos:

~ Un esquema presupuestario.

— Informacién sobre convocatorias, ayudas, que se planteen

para realizaciones audiovisuales.

_ Plannings de trabajo de lo que hay que hacer cada dia, de los cambios

de horario del centro.

— Correspondencia con colaboradores y archivos para los permisos y do-

cumentos.

— Materiales necesarios en el aula para los visionados que hagan falta.

La publicidad

 ;Qué pretendemos?

El trabajo sobre la publicidad se puede iniciar en ciclos anteriores, pero
es especialmente importante que se trabaje en este ciclo por el impacto que
en los adolescentes ésta tiene, por ser el dltimo curso de una escolaridad
obligatoria y por tener los alumnos unos conocimientos suficientes para
aproximarse a las principales expresiones que utiliza. El trabajo sobre la pu-
blicidad ha de llevarnos a tener un conocimiento mas amplio de este fend-
meno dentro de la comunicacién audiovisual, a la vez que debe despertar un
sentido critico y distanciado respeto a ella.

» Desarrollo de la experiencia

Hablaremos con los alumnos sobre cémo ven la publicidad, qué signifi-
ca para ellos, como influye en su vida.

Podemos traer objetos anunciados 2l aula y observarlos sin estar bajo su
presién publicitaria. Es muy probable que no veamos mds que objetos de lo
mis cotidiano y vulgar, que conviven con otros objetos parecidos, que tam-
bién se presentan como los mejores o los que nos proporcionardn mas bie-
nestar y felicidad.



Planteamos qué es o que hace diferente un producto de otro y veremos
que, en gran medida, es su presentacidn, su publicidad, su envoltorio. Este
producto, pues, necesita recursos para que nosotros sintamos la necesidad
de poseerlo. En ¢l capitulo 2 hemos hablado de los recursos que utiliza la
publicidad para interpelar al posible consumidor: Ia persuasi6n, las referen-
cias al triunfo, las continuas provocaciones sexuales, etc.

Para llevar a cabo sus funciones, la publicidad se nos presenta de una
manera determinada. Ahora podremos ver la historia de la publicidad a lo
largo del siglo XX, sus constantes, sus procesos y cémo la publicidad va li-
gada a la evolucién de la sociedad industrial y de consumo.

Entraremos a ver qué elementos entran a formar parte de un anuncio pu-
blicitario y después de ver lo que nos quiere decir, haremos un an4lisis utili-
zando el siguiente cuestionario.

— (Qué imdgenes utiliza?

— (Qué expresiones lingiifsticas y frases se usan?

— ;Cudl es la funcién evocadora de 1a locucién (muy importante).

— ;Qué tipo de mdsica usa?

— (Cudl es el ritmeo del «spot»?

- (C6émo son los personajes?

— ¢ Cudl es la decoracién?

— ¢Qué planos, composiciones, movimientos de cdmara hay?

— ¢ Qué sentimientos nos quiere provocar para vender?

Junto a los tradicionales spots, observaremos c6mo actualemnte la pu-
blicidad, a través de la televisidn, estd buscando nuevas formas que hemos
de tener presente debido, entre otras causas, a la posibilidad de cambio de
cadena. Algunas de las mds comunes son la esponsorizacién de un progra-
ma, incluyendo la publicidad en su desarrollo, o el acuerdo entre algunas
cadenas televisivas en dedicar las mismas horas y minutos a los espacios
publicitarios de algunos programas.

También observaremos la publicidad encubierta, més dificil de detectar
y de mayor trascendencia para los alumnos: el sentido totémico y de rol so-
cial que tienen algunos objetos en las peliculas y en las series para jévenes,
el tipo de vestido, de peinado, los objetos deportivos o decorativos que utili-
Zan, etc,

A través de las series televisivas podemos comprobar cémo los guiones
se escriben pensando en los minutos que en el programa se dedicardn a la
publicidad, posponiendo el desenlace de escenas emocionantes a los minu-
tos de los anuncios.

Una vez hecho el trabajo analitico sobre la publicidad, podremos pasar a
reflexionar sobre ella planteando una «contra-publicidad» en la escuela a
partir de los mismos productos que hemos estudiado u otros, Podemos plan-
tear debates sobre publicidad y consumo, consumo v calidad de vida, vien-
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do los costes ecoldgicos de la publicidad (Jos envoltorios llenan de basura,
los articulos pueden llegar a costar mds de diez veces su valor real). Es
decir, lo que se nos presenta como la felicidad o el éxito estd ayudando a
empeorar nuestras condiciones y la calidad de nuestra vida.

» Momentos claves del trabajo

— Lo que significa para los alumnos la publicidad. Qué importancia tiene
para ellos, cdmo la entienden.

—_ Presentacién de un objeto anunciado fuera de su contexto. Reconocer
gue es, la mayor parte de las veces, uno del monton,

— Anlisis y descubrimiento de los recursos que utiliza la publicidad para
conseguir sus objetivos.

— Relacién entre historia de la publicidad y sociedad industrial y de con-
SUmo.

_ Conocimiento formal de los aspectos que configuran un «spot» publi-
citario,

— Descubrir nuevas formas de publicidad.

- Debate sobre lo que significa la publicidad, en términos de costes y de
calidad en nuestras vidas.

= Material necesario

— Objetos anunciados.

— Pésters sobre la historia de la publicidad.

— Grabaciones de spots, programas, fragmentos de peliculas, para visio-
nar en el anla.

— Cuestionario de andlisis de spois.

— Si hacemos actividades de «contra-publicidad»: murales, un spot en
video, etc.
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Materiales para la innovacién educativa

1.
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Nuevas Tecnologias y ensenanza / Antonio R. Bartolomé
Pedagogia de la sexualidad / Pere Font

La orientacién vocacional a través del curriculum y de la tutoria
M. Alvarez v otros.

La educacién moral. Prespectivas de futuro y técnicas de trabajo
M. Martinez, J. M. Puig (coordinadores)

Estrategias de lectura / Isabel Solé

La orieptacién del curriculum por Proyectos de Trabajo
F. Herndndez, M. Ventura.

Cambio y diversidad en el mundo contemporaneo. Textos para la
enseiianza de las Ciencias Sociales / G. Biosca, C. Clavijo
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La comunicacién audiovisual y su integracién en el curriculum
A, Corominas
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