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“Cholos” 1 “cholas”, reivindicant ....

CAPITOL 6
CHOLOS 1 CHOLAS, REIVINDICANT
UNA ALTERITAT SUBURBANA.

“We should therefore not underestimate the signifying power
of the spectacular subculture not only as a metaphor for potential
anarchy ‘out there’ but as an actual mechanism of semantic disorder”.

D. Hebdige (1979). “Subculture: The Meaning of Style”, p. 90.

En aquest capitol es resolen algunes de les hipotesis plantejades al capitol anterior al
voltant del fenomen dels “cholos” i “cholas”, el qual ha estat tractat de manera sumaria
dins el marc de 1’oci nocturn. Aixi doncs, aquest capitol tracta de respondre al fet de per
que, en termes generals, determinats joves de classe treballadora i classe mitjana
asalariada dels suburbis de Barcelona que s’apropien de 1’estética gitana presenten,
alhora, un consum de productes culturals sovint amb una marcada simbologia
nacionalista espanyola, absolutament diferenciats dels consumits per part dels joves de
les noves classes mitjanes de la ciutat central —amb una tendéncia a contenir de manera
explicita o implicita una simbologia nacionalista catalana. Per tal de respondre-hi, es
parteix d’una aproximacié qualitativa al fenomen dels “cholos” i les “cholas”, en la que
es considerara el fenomen com una forma de resisténcies subculturals en que els
individus —especialment les noies- realcen 1’¢tica i ’estética gitana per apropiar-se-la i
transformar-la amb la finalitat de construir i reproduir un discurs politico-cultural
alternatiu al discurs politico-cultural hegemonic.

Si bé en el capitol anterior s’ha pogut entreveure les raons sobre les quals gravita
I’eclosidé d’una demanda d’oci nocturn diferenciada de la del mainstream de la ciutat
central -la qual és basada en el clubbing- en I'iltima part d’aquest capitol es presta
especial atencid a les raons per a I’existéncia d’una demanda socioespacialment
diferenciada a nivell metropolita i catala de productes musicals emmarcats dins 1’oci
nocturn, fent especial esment de la demanda que presenten els “cholos” i les “cholas”. 1
¢s que la demanda de productes culturals en mateéria musical esdevé fonamental per
entendre, precisament, aquest fenomen contemporani de resisténcies culturals i socials
als suburbis de Barcelona.

Primera definicio (i no ultima) de “cholos” i “cholas”.

A principis del 2005, el director de cinema Bigas Luna va organitzar castings arreu
d’Espanya cercant un prototipus de noia molt especific, “la Juani”, o com se la coneix
habitualment i de manera colloquial, una “chola”,' una noia imatge dels suburbis de les
ciutats grans d’Espanya. Abans de res, pero, al fer notar com actualment existeix una

confusié semantica entre els termes gitano, gitanillo o gitaniyo, gitanico o gitaniko,

"El terme “cholos”, amb I’acepci6 que és considerada en aquest article, I’he trobat citat bibliograficament
a Cardus (2002:59): “Per al que uns és una estética arreglada, comode i suggerent, per a molts pot ser
percebuda com representacions d'un estil “cholo” o “makinero”. També es proposa 1’homologia
“makina=espanyolisme=violencia”( Cardus, 2002:191). Personalment, trobo desencertat associar musica
makina i violéncia, aixi com espanyolisme i musica makina. De fet, existeix un moviment independentista
catala que té gustos musicals “makineros”, i escolten preferentment la radio “Flaix FM”, de musica
makina i majoritariament en catala.
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cholo o xolo, killo i flamenkitoh* Mentre que la confusi6 incitada per individus de
classe mitja 1 mitjana-alta té una connotacio i una finalitat pejorativa, insultant en alguns
casos, la confusié incitada dins el propi ambit del grup dels “cholos” té una objectiu
clar: realcar elements de I’¢tica i I’estética gitana per apropiar-se’ls i transformar-los
amb la finalitat de construir un discurs identitari de contestacié a I’hegemonia cultural
(re)produida des de la ciutat central, Barcelona.’

El fenomen dels “cholos” i les “cholas” eclosiona a Barcelona tot just comengar la
decada dels 90s, 1 és, essencialment, un fenomen sociologic creat, representat i
(re)produit fonamentalment per les noies dels barris de classe obrera de 1’Area
Metropolitana entre 13 i 25 anys. Tot i que desnaturalitzada per la continua influéncia
de Destética occidental personificada en la mitica Twiggy’, els “cholos” i les “cholas”
adopten elements de I’estetica i1 1’¢tica (tradicid, llei i respecte) dels gitanos ja que
aquests ultims representen “I’alteritat” al sistema de valors 1 simbols del grup dominant
hegemonic que consideren ells, els paios. Aquesta idealitzacié i mitificacid I’estenen
també a I’ambit de la musica flamenca, la qual es apropiada pels “cholos” 1 les “cholas”
com a simbol de la pervivencia al llarg del temps de la cultura gitana en un medi
cultural desfavorable’. L’espacialitzacié de ’&tica dels “cholos” es basa en la creacid
d’una familia extensa i I’entorn laboral com a mar unic de relacions socials estables, tot
1 que el medi de reproduccid de capital social més eficag és 1’oci. Els amics intims reben
el mateix tracte i categoria que els germans de sang, es radicalitzen les posicions d’amor
1 odi, 1 apareix la fraternitat en contraposicié al rebuig per a qui no pertany “als seus”.
Aquestes son les caracteristiques essencials de les relacions d’amistat dels “cholos” i
“cholas”. Precisament d’aqui deriven les freqiients reaccions racistes que caracteritzen
els individus d’aquest grup.

Alhora es tracta d’un fenomen que es difon espacialment. Tot i que en una primera
valoraci6 general sembli que pugui difondre’s de manera concentrica i centrifuga des de
la ciutat central, una observaci6 i valoracié més acurades permeten intuir que es tracta
d’un fenomen que sorgeix de manera simultania en diverses arees urbanes determinades

2 Expressions acompanyades de les seves respectives formes en femeni. D’altra banda, aquestes
expressions escrites han estat recollides gracies a un treball de camp realitzat especificament per al
tractament d’aquesta qiiestio lingiiistica i semantica durant els mesos de Gener i Febrer del 2006. Fonts:
xats 1 forums dels portals http://www.terra.es, http://www.ozu.es, http://www.ya.com,
http://www.barceloca.com, http://www.vilaweb.com, http://www.mundokillo.com. Per ultim, cal dir que
el geograf Carlos Vico, del Grup d’Investigacions en Geografia Urbana (UB) discrepa en alguns aspectes
d’aquesta procés homogeneitzador de termes. Vico aposta per emfatitzar la variant estetica i politica de
I’individu: aixi, un “killo” seria una persona d’estética mixta, entre “chola” i “skinhead”, mentre que
“gitanillo” només faria referéncia a infants d’étnia gitana.

3 Avui dia sembla que els productes culturals consumits i creats per al consum massiu en les grans ciutats
occidentals pertanyen al que s’anomena “cultura global”, son reproduits des de la industria cultural i s’ha
erigit com el nou mainstream en matéria de consum cultural (Jackson, 2004; Youngelson-Neal et al.,
2001). Els productes reproduits que pertanyen “cultura global” conformen la nova hegemonia cultural
present en aquestes ciutats del primer mon.

* Tot i que estadisticament sigui incorrecte, dins la categoria “classe treballadora” (o “classe obrera™) hi
incorporaré el subgrup de la poblacié d’estudiants de secundaria, batxillerat i universitaris amb aquestes
mateixes caracteristiques geografiques citades al text en ares a facilitar la legibilitat.

> Per a més informacié sobre el fenomen de la Twiggy, consulti’s el capitol 2 d'aquest treball.

% Com a medi cultural desfavorable es refereix a les hegemonies culturals exercides pels diferents sectors
dirigents d’Espanya i Catalunya al llarg de la historia a partir de finals del XV. Un exemple de medi
desfavorable més proper, temporalment parlant, seria el Noucentisme catala.
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de I’ Area Metropolitana de Barcelona a principis dels 90s’. La base geografica d’aquest
fenomen, tot i que en un primer moment presenta una naturalesa fisica, a partir de la
progressiva internitzacio de la societat, pren 1’espai cibernetic com a marc geografic on
es (re)produeix. Tot 1 aixi, la simbologia generada pel fenomen des d’aquest espai
cibernetic es veu reproduida posteriorment en 1’espai fisic urba, mitjangant la imatge de
I’individu 1 1“0s que en fa. L’internet i els nous canals de xat-televisiu, doncs, vertebren
una estructura en nodes “d’irradiacié” d’aquest nou fenomen social.® Aquests punts
“irradiadors” son des dels que es difondra el fenomen de les “cholas” —ara si
concentricament- arreu del territori metropolita arribant als nuclis més petits de manera
desfasada temporalment respecte els nuclis originaris.’

El fenomen de les “cholas” és un fenomen que fa visible, sobretot, un conflicte entre
classes, 1 més especificament, un conflicte entre grans estils de vida, entre subcultures:
I’estil de vida de la nova classe mitjana postmoderna, cosmopolita, cool, 1 I’estil de vida
la de la classe treballadora jove. També és un conflicte entre fills de la immigracid
espanyola dels anys 50s-70s del segle XX —fonamentalment de classe treballadora- 1
fills de la classe mitjana propletarla catalana, de la classe menestral, i sobretot dels
sectors dlrlgents catalanistes'’. Es, alhora, un conflicte que presenta una contraposicid
del tipus “ciutat central — noves classes mitjanes” versus “suburbis — classe
treballadora” 1 que presenta una singular dualitat escalar: si per una banda aquesta
contraposicid ¢s valida a escala municipal barcelonina, també és valida per als
municipis de la primera corona metropolitana de Barcelona: els nuclis antics son
identificats com espais urbans centrals on hi resideixen les classes més benestants dels
municipis respectius,'’ mentre que els poligons d’habitatges construits a ran del procés
immigratori dels 50-70s del segle passat son identificats com a espais on hi resideixen
majoritariament les classes treballadores. Aquesta contraposicid, fins 1 tot, es pot
establir a escala metropolitana: Barcelona-El Prat de Llobregat, Barcelona-Santa
Perpétua de Mogoda, Barcelona-Santa Coloma de Gramenet, etc. constitueixen bons
exemples d’aquesta dualitat escalar, en aquest cas, a nivell metropolita.'?

7 Cal assenyalar explicitament que en la difusié espacial d’aquest fenomen s’ha de tenir en compte el
fenomen de la primera residencialitzacié (Vico, 2005). Moltes families de “cholos” 1 “cholas” han optat
per convertir la seva segona residéncia —situada fonamentalment a la Regié Metropolitana de Barcelona-
com a primera residéncia, amb el que les practiques socials d’aquests individus es (re)produeixen al llarg
del territori metropolita perd amb un marc espacial diferent. A més, s’observa una diferenciacio social de
les diferents urbanitzacions de la RMB molt marcada, i es podria definir una Costa de Ponent (Calafell,
Segur de Calafell, Comarruga, ...) amb una visibilitat molt elevada dels “cholos” i “cholas” i una Costa de
Llevant (Arenys de Mar, Sant Pol de Mar, Caldes d’Estrac, St. Andreu de Llavaneres, St. Viceng de
Montalt, Tiana, Alella, ...) on els “pijos” i “pijes” tenen una visibilitat més elevada que no pas altres
municipis metropolitans.

¥ Els nodes “irradiadors” del fenomen de les “cholas” es caracteritzen per una elevada accessibilitat a
internet per part de la poblacid jove (15-34 anys) i que alhora presenten un Gs quasi diari del MSN
Messenger i de portals com Terra, Ozt i Ya, i per una alta audiéncia de xats-televisius com Mira TV,
Teletaxi TV i Canal 25TV.

? Aquest fet es deu al fenomen de la primera residencialitzaci6 (Vico, 2005) a la Regié Metropolitana de
Barcelona, que consisteix en la conversid de la segona residéncia en primera residéncia.

1% Aquests sectors dirigents han estat vinculats a 1’obra de govern de CiU durant els seus 23 anys al
capdavant de la Generalitat de Catalunya.

"' Badalona, Cornella de Llobregat i L’Hospitalet poden ser considerats bons exemples d’aquest fenomen.
' En referéncia ales lluites entre estils de vida dels sectors dominants i la nova immigracid,
extracomunitaria, veure Nofre, J. (2006a).
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L’eclosio d’aquest fenomen, de caracter suburbial, respon a 1’eclosié també d’un nou
estil de vida diferent al reproduit des de la ciutat central. En aquest sentit, es podria
afirmar que -en una primera aproximacid qualitativa- els “cholos” 1 les “cholas”
comencen a treballar més aviat que els “pijos”, al voltant dels 16-18 anys. Per altra
banda, les “cholas” tenen tendeéncia a treballar en llocs poc qualificats, com per exemple
en el sector de la imatge i1 I’estética personal. Si la familia ha estat estable en el temps,
volen emular 1’¢xit dels pares, ja que aquests representen la imatge d’una relativa
felicitat: van comencgar a treballar joves 1 avui dia tenen pis, alguns gaudeixen d’un
segona residencia, disposen de cotxe i1 han tirat endavant un projecte familiar que ha
resultat exitds en termes generals. En canvi, si han crescut en una familia
desestructurada els “cholos”, per una mescla de desig propi i obligatorietat de les
circumstancies, esdevenen caps de familia, amb la consegiient sobrevaloracio6 del seu rol
de proteccio en la llar.

El fet d’entrar a treballar aviat es pot considerar com la produccié de “espais de
fugida”" que es caracteritzen per ser llocs on es desactiven els mecanismes que el
sistema escolar utilitza per anular dissidéncies en les actituds dels adolescents. L’estil de
vida, doncs, ve determinat per les obligacions familiars i personals —com per exemple
I’edat considerada ideal per tenir el primer fill'*- pero també ve determinat directament
1/o indirecta pel nivell d’instruccid assolit. En els “cholos” aquest nivell és molt menor
que en els dels “pijos”, on I’assoliment del nivell universitari és més freqiient entre els
joves-adults. Pels “cholos” 1 les “cholas”, els estudis son valorats com una forma
d’aconseguir un millor treball —en aspectes qualitatius- i evidentment més retribucio
salarial. Per a ells treballar és una forma de guanyar-se la vida, mentre que la realitzaci6
personal a través del treball caracteritza I’estil de vida dels “pijos” i “les pijes”. Aixi
doncs, el poder adquisitiu també és clau en la configuracio d’estils de vida: el gap
salarial i de capital cultural entre els joves de Nou Barris i els de Sarria-Sant Gervasi fa
que els primers destinin els seus diners —despeses basiques a part- en menjar als bars i
restaurants, anar als bars 1 discoteques, en adquirir roba i calgat, imatge i estética, i
tabac. Per contra els “pijos” i les “pijes prefereixen ampliar el seu capital cultural
comprant més llibres que els “cholos” i les “cholas”, anant més al teatre i al cinema,

13 Aquest concepte ha estat introduit en I’ambit académic catala de manera pionera a Cardus (2002) amb
motiu de la recerca sobre geografies i estils juvenils a Sant Cugat del Vallés. D’altra banda, Miquel Angel
Alegre i Canosa, a la seva tesi doctoral defensada el 2004 al Departament de Sociologia de la Universitat
Autonoma de Barcelona i titulada “Geografies adolescents a secundaria. Els posicionaments dels fills i
filles de families d’origen immigrat en els mapes relacionals i culturals articulats en I’ambit escolar”
(p.168), també¢ utilitza el concepte “espais de fugida” en el mateix sentit que Cardus, tot i que no el cita en
cap moment. Sembla ser que la idea del concepte ’han extret del concepte “cultures fugitives”, de
Giroux, H. (1996). El propi Giroux, fidel al seu estil d’escriptura ecléctica i altament codificada, defineix
el terme “cultura fugitiva” com el conjunt d’experiéncies conflictives i dinamiques de la classe
treballadora jove [contemporania] que es caracteritza per estar constituida d’actes incerts. Tot i que els
autors catalans aqui citats no ho expliciten en cap cas, “espais de fugida” son aquells espais on els
adolescents, principalment, duen a terme accions d’evasid dels mecanismes de control social marcats per
I’ Administracid Publica a través, per exemple, de les institucions escolars o académiques.

' L’interval d’edat desitjada per tenir el primer fill en el grup dels “cholos” i “cholas” és dels 17 als 24
anys. En canvi, els “pijos” i les “pijes” desitgen tenir el primer fill entre els 25 i 34 anys. Dades facilitades
per Marta Isach, del Servei d’Estudis i Avaluacié de I’Ajuntament de Barcelona (marg, 2006), a ran de
I’Enquesta de Joventut de Barcelona 2002, realitzada pel mateix Servei d’Estudis i Avaluacio de
I’Ajuntament de Barcelona. D’altra banda, el grau de coincideéncia entre el desig i la realitat és més elevat
en el grup dels cholos, i fins i tot cal posar especial émfasi en el fenomen dels embarassos no desitjats en
adolescents “cholas”.

226



“Cholos” 1 “cholas”, reivindicant ....

viatjant més, 1 fent més excursions; tot i que també dediquen aquests diners a la imatge 1
gl 15
I’estetica.

La construccio d’aquest estil de vida dels “cholos” i les “cholas”, com a visibilitzaci6 de
resisténcies socials i culturals als suburbis de Barcelona, troba la seva geénesi en aquells
canvis produits durant les darrers dues decades al voltant dels conceptes de “cos”,
“imatge” 1 “sexualitat”. Si bé sdn canvis que afecten a tots els grups socials, cal destacar
algunes diferéncies clares. Es per aixo que seguidament es procedira a establir quins sén
aquests canvis 1 de quina manera les seves conseqiiencies han estat assimilades per, una
banda, els “cholos” i les “cholas” i, per altra banda, i a manera de contraposicio, pels
“pijos” 1 “pijes”.

En primer terme, cal citar els canvis produits en la idea de “cos”. Les noies “cholas”
combinen el perfeccionament de la figura segons els estereotips imposats per la
industria de la moda amb una exaltacio de les corbes femenines, com a visualitzacid del
mite de la “morena andalusa”, simbol mitificat de la dona espanyola, mentre que les
noies de classe mitjana i mitjana-alta busquen el minimalisme en les corbes del seu
cos.'® En segon terme, la “imatge” i el seu us: I’estética. L estructura de la vestimenta
(com combinar les peces de roba), les linies de les propies peces de roba, les seves
textures, els seus colors, etc. son radicalment diferents de les noies amb un status social
superior.'’

D’altra banda, també cal destacar canvis en la idea sobre el sexe i la sexualitat. “Cholas”
1 “pijas” tenen una sexualitat paradoxal, perd oposades entre elles. En el primer cas,
s’inicien en les practiques sexuals tot just en la seva primera etapa a ’institut,'® perod
s’apropien d’alguns dels valors tradicionals sexuals de les societats europees
meridionals, de clar substrat catolic i masclista. Les “cholas” busquen 1’anomenat
“macho ibérico”, un home amb clars valors masclistes, d’ideologia politica nacionalista
espanyola, amb certa tendéncia a 1’agressivitat fisica i verbal envers el seu entorn social,
on el valor del companyerisme —de I’amistat, en alguns casos- estd exageradament

!> Valoracio en base a les dades facilitades per Marta Isach a ran de la realitzacié de I’Enquesta de
Joventut de Barcelona 2002. Barcelona: Ajuntament de Barcelona.

' Al respecte cal citar Iinforme Funes, J. (2004) “Arguments adolescents. EI mén dels adolescents
explicat per ells mateixos”. Barcelona: Fundacié Jaume Bofill & Genaralitat de Catalunya, pp. 84-7. Una
lectura acurada d’aquest informe dona la sensacid, potser desencertada o no, que no s’ha acabat de
treballar suficientment I’ambit periféric de les grans ciutats de Catalunya.

17 Aquest punt sera tractat amb més extensié més endavant en aquest mateix capitol. Tot i aixi, per a més
informacio consultar I’informe “El consum responsable. Estudi de les actituds i el comportament dels
adolescents catalans en relacié al consum”. Barcelona: Institut Catala del Consum, Generalitat de
Catalunya (2004).

' El principal espai on es contextualitzen les practiques socials amb finalitat sexual dels adolescents dels
suburbis és virtual. Els tres principals portals que els adolescents dels suburbis utilitzen per establir les
seves relacions socials son Ya.com, Terra.es 1 Ozu.es. Si bé décades abans el barri constituia els limits
territorials de la familia extensa, avui dia ho marca ’espai del fluxos articulat a través dels contactes
agregats al Messenger. Respecte la importancia de 1’espai cibernétic i 1'is de les seves eines de
comunicacio instantania, cal dir que mentre les “cholas” comenten la seva sexualitat i la comparteixen, la
socialitzen, mitjangant I’internet —presentant sovint signes de fobia a homosexuals- les noies de classe
mitjana 1 mitjana-alta presenten signes de tolerancia sexual més elevats, arribant a crear un espai de
socialitzacié de la seva sexualitat originariament al programa de radio Prohibit als Pares el qual s’emetia
diariament a Radio Flashback, 106.0 FM de 22h-24h. [Nota: Aquest programa de radio fou censurat i ara
és emes per Radio Europa FM, al 94.9 de la FM, des de les 23h fins la 1h de dilluns a divendres. Al ser
emes per a tota Espanya, la tipologia d’oient és diferent i ja no es pot observar de manera tan clara el
fenomen descrit].
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desproporcionat si es compara amb el respecte i la valoracio de la resta de la societat. La
recerca del “macho ibérico” visualitza la constant diferenciacio respecte les altres noies
amb una posicio social més elevada. Les relacions sexuals esdevenen esporadiques si es
coven en espais de socialitzacidé temporals, com les discoteques i pubs, mentre que
esdevenen més duradores 1 deriven en una parella estable si es coven en el medi de la
familia extensa. Tot 1 aixi, s’observa en general més canvis de parella en el grup social
de les “cholas” que no pas en les noies de classe mitjana i alta de I’AMB.

Per altra banda, les noies de classe mitjana i mitjana-alta busquen 1’home postmodern,
comprensiu, fins ara metrosexual amb tendéncia a la masculinitzacié de la figura de
I’home —entesa aquesta com a simbol d’éxit social, professional, personal, en un
ambient hostil, dominat per un cert grau de darwinisme socioecondomic'’-, amb uns
valors fonamentats clarament en el dialeg, la sostenibilitat, 1’interculturalitat, el
multilingliisme, etc. Les noies “pijes” solen tendir de manera més decidida a la recerca
de la parella estable. Tradicionalitat-volatilitat, cosmopolitisme-estabilitat. Aquesta és la
doble paradoxa de la sexualitat dels 1 de les joves de I’AMB.

Consum cultural i simbologies politiques contraposades entres “cholos” i “pijos”.

En un context marcat per aquests canvis sembla evident que es produeix una demanda
de productes culturals diferenciats entre els grups socials. Quan els “cholos” 1 les
“cholas” s’emmirallen a la nova classe mitjana —sobretot pel que fa a la capacitat de
consum- ho fan perque el discurs hegemonic cultural reproduit des dels grups socials
centrals presenta als “cholos” i les “cholas” com a individus caracteritzats per un fracas
personal 1 socioprofessional. Malgrat ser estereotipats, els propis “cholos” i “cholas”
tenen el desig de superar aquesta imatge social negativa. No tenen el capital cultural
dels individus de la nova classe mitjana o la nova classe bohémia, ni tenen el capital
economic que els hi permetria adoptar unes pautes de consum similars a la nova classe
mitjana, per exemple. A més a més, se’ls associa un fals sentiment de fracas perque no
poden aspirar reproduir individualment la imatge d’éxit emesa per la nova classe
mitjana i la nova classe bohémia barcelonines. Tot plegat esdevé una contraposicid
entre invisibilitat 1 visibilitat en la nostra societat opulenta. Aquesta construccid externa
d’un suposat sentiment de fracas del “cholo” o la “chola” —a vegades explicitat en forma
de fracas escolar, acomiadaments laborals, trencament de parelles, etc.- els porta a
acusar a aquells sectors dominants que I’estan oprimint®’, i s’articula un automatisme
psicosocial que refusa tot allo que tingui el segell d’oficial. En el cas concret de
Catalunya, aquest rebuig inclou tota la cultura catalana oficial subvencionada per les
administracions publiques o fundacions privades; perd sempre cultura feta en catala i en
clau catalanista. Aixi ho expressa Agueda, 25 anys, veina del barri de Sant Cosme del
Prat de Llobregat. “4 mi el cataldn no me gusta porqué es de pijos™."

! Recentment des de la costa est dels USA es comenga a proposar una certa tornada a la masculinitzacio
de la figura de ’home (de nova classe mitjana, triomfador, d’exit) del segle XXI. La imatge seria com la
que desprenen George Clooney o Pierce Brosnan. Tal com diu Andrew Adam Newman, del New York
Times “The new ideal is the iibersexual... reading Esquire or Sports Illustrated, shopping less but more
discriminatingly, and favoring men over women as their closest friends” (21 de febrer del 2006). L’origen
del terme “Ubbersexual” es troba al llibre Salzman, M. et al. (2005) The Future of Men : The Rise of the
Ubersexual and What He Means for Marketing Today. New Y ork: Palgrave Macmillan.

 En aquest cas es culpa al tipus de societat que representa els 23 anys de govern de CiU a la Generalitat
de Catalunya.

! Agueda, 25 anys. El Prat de Llobregat. Sense estudis, a I’atur. Entrevista realitzada el 24 d’octubre de
2007 al bar-restaurant La Flama del barri de Bellvitge de L’Hospitalet de Llobregat.
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La cultura oficial catalana avui dia és aquella (re)produida des de les noves classes
mitjanes®; i de fet, el fenomen sociologic de les “cholas” no deixa de ser una lluita
entre les practiques socials de les noves classes mitjanes i les d’una part de la classe
treballadora jove contextualitzades en un mateix espai urba. Es una lluita entre estils de
vida, tal i com ja s’ha presentat anteriorment™. Malgrat tot, no estariem parlant de les
“culture wars™ que el presidenciable nordamerica Patrick Buchanan defini com aquelles
batalles basades en ideologia, religid, diferéncies de classe, construccid social de lo
racial, diferéncia de geénere 1 étnica (Mitchell, 2001:xvi). L’aspecte fonamental
d’aquestes lluites entre les noves classes mitjanes barcelonines i la classe treballadora
jove dels suburbis €s que son lluites, conflictes, on la variable territorial és generadora
d’identitat individual i col-lectiva, molt especialment en el segon grup.

Si bé les noves classes mitjanes promouen i es beneficien de les estratégies culturals
com a motor de les grans transformacions urbanes de les ciutats europees del segle
XXI*, la classe treballadora jove utilitza les diferents imatges i estétiques de la ciutat
per (re)produir un sentiment d’identitat, que fins i tot es basa en una mostra de nostalgia
d’aquella ciutat que van viure els seus pares. Caldria, doncs, considerar la hipotesi
psicosocial com a referent explicatiu de la diferenciacié d’usos de 1’espai public urba, i
molt especialment de la diferenciacid en les pautes i estratégies de consum. A tall
d’exemple podriem citar les terrasses dels bars de tapas, ocupant la via publica els
vespres dels caps de setmana; les pistes de futbol-sala; els espais verds publics; les
cantonades dels instituts i els bars que hi ha enfront d’ells; les macrodiscoteques en
poligons industrials, etc. Es tracta de mecanismes d’apropiacié simbolica del territori®.
L’indiviz(gu assoleix la seva llibertat 1 la realitza només a través de la seva pertinéncia a
un grup”.

En el cas dels “cholos™ i les “cholas” la pertenéncia al grup sol tenir un caracter explicit,
fonamentalment a 1’espai cibernetic i a 1’espai fisic urba a través de 1’estetica. Alhora,
pot tenir un caracter no tan explicit, tot i que gens ocult, a través de la gastronomia, de
la llengua 1 el tipus de consum d’oci nocturn, com s’ha vist al capitola anterior. Ara bé,
si als anys propers a I’origen del fenomen es produi una demanda de productes culturals
forca polititzats, molt vinculada a un ressorgiment del neofeixisme espanyol, avui dia el
fenomen dels “cholos” i les “cholas” presenta una demanda de productes culturals amb
una forta simbologia nacionalista espanyola perd que, en termes generals, no
necessariament esta vinculada a posicions feixistes espanyoles: més concretament, els
“cholos™ 1 les ‘“cholas” presenten posicions polititzades, sovint situades en 1’ambit

* Afirmacié derivada de I’ Enquesta Metropolitana de Barcelona (2000).

> A les ciutats franceses s’ha visualitzat de manera violenta aquesta Iluita entre estils de vida que no
deixa de ser una expressi6 més de la lluita de classes que resta latent en les societats capitalistes
postmodernes, malgrat els contats intents d’anul-lar el discurs marxista en les ciéncies socials i politiques
(veure Nofre, J et al.; 2006c¢).

#* Per al Comité de Cultura d’Eurocities, fomentar el patrimoni i facilitar els processos artistics i el
desenvolupament cultural configuren el nucli de les politiques culturals de les ciutats europees, on
esdevenen cabdals I’atencio als espais publics 1 la participacid d’artistes i creadors en la gestio de les
ciutats. Es per aixd que, segons el Comité, el procés de transformacié urbana és basicament cultural i
totes les arees de desenvolupament urba hi han d’estar vinculades EUROCITIES (2001). La cultura,
motor de les transformacions de les ciutats europees del segle XXI. Document aprovat pel Comite de
Cultura d’Eurocities el 19/09/2001. Per al cas de Barcelona, veure Subirés, P. (1999).

» Aquest s intensiu de I’espai public urba és menys notori en els barris de la part alta de Barcelona que
no pas en els de renda més baixes.

*® Idea expressada per Wirth, L. (1939).
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nacionalista espanyol tot i que xendfob.”’” Es tracta, doncs, d’una demanda de productes
culturals que pertanyen als camps de la roba, la llengua, la gastronomia, 1'us de 1’espai,
I’oci 1 el consum cultural 1, més concretament, la musica. Cal advertir que, al ja haver
estat tractada 1’estética i la manera de vestir dels “cholos” i les “cholas” en anteriors
capitols, es procedira tot seguit a analitzar la resta de camps on es produeix aquesta
demanda de productes culturals diferenciats.

La llengua

Les llengiies, des de la Revolucid Francesa i el XIX han passat a ser “senyals” de
pertinenca als estats-nacid, son signes d’identitat i de poder, més enlla de ser
instruments de comunicacid. De fet, la llengua permet imaginar, configurar alternatives,
formes de resisténcia al poder amb pretensions d’hegemonia, alhora que la posicid
economica d’un grup etnolingiiistic ¢és, en darrera instancia, el factor decissiu que
explica les seves majors o menors possibilitats de manteniment i reproduccié®. De fet,
el baix capital educatiu 1 cultural dels “cholos” i les “cholas™ dificulta encara més els
processos d’ascendéncia social dels que en serien protagonistes si dominessin la llengua
catalana, fet que reforca encara més la seva propia identitat altament polititzada i situada
en I’ambit del nacionalisme espanyol. De fet, el nivell educatiu assolit en 1’educacio
formal es també la base de la seva inserci6 en el mercat de treball, alhora que el domini
d’una llengua proporciona una major accessibilitat a un lloc de treball. Aixi, el fenomen
de les “cholas” i els “cholos” -com a resultat d’un profund sentiment de fracas personal
1 social construit artificialment des dels grups socials centrals i assimilat pels propis
“cholos” 1 “cholas”- situa tot allo relacionat amb elements identificadors de les noves
classes mitjanes com a culpables de la seva situacidé personal, econoOmica i
socioprofessional enfront un estil de vida reproduit des de la ciutat central i els seus
grups socials dominants com a model de vida d’exit, i a emular per la resta de grups
socials. Es tracta d’un estil de vida mod¢lic basat en uns elements alguns dels quals tot
just es tracten en aquest capitol com la musica, la roba, 1’oci, etc. La llengua catalana és
un d’aquests elements.*’

Gastronomia

L’art del menjar i I’entorn on es practica (un art sovint associat a les practiques d’oci de
les noves classes mitjanes) es caracteritzen per transportar ambients, sensacions i
sentiments, deslocalitzant-los, fins 1 tot, “alocalitzant-los”. Aquest ¢és el paper
fonamental que juga la postmodernitat en la gastronomia de les societats del primer
mon: la deslocalitzacié de sensacions, ambients i sentiments en l’art del menjar
contemporani. Sobre les salses basiques de la cuina burgesa i popular catalana -els
sofregits, la samfaina, la picada, el romesco i I’all-i-oli- s’elaboren plats esquematics
adequats als nous estils de vida i, per tant, a les noves practiques gastronomiques dels

" El marc de referéncia de la ideologia dels “cholos” i les “cholas” és uniescalar: només tenen en la seva
estructuracié ideologica-politica 1’escala estatal. Afirmacié derivada del treball de camp qualitatiu
realitzat en el periode comprés entre gener del 2006 i juny del 2006.

2 Euromosaic (1996).

¥ Mentre que les classes més altes usen preferentment i majoritariament el castella en tots els ambits de la
vida [Veure també McDonough (1989), Cabana (2000)], les noves classes mitjanes usen el catala, i les
classes treballadores el castella. Les dades de I’Enquesta Metropolitana de Barcelona (2000) ens ho
confirma: a la primera corona, el 70% de les persones declara que la seva llengua propia és el castella.
Dr’altra banda, mentre que del 1995 al 2000 I’Gs del catala ha disminuit, el bilingliisme augementa, tot i
que lleugerament.
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diferents grups socials. Sovint, des de les elits culturals catalanes s’ha tractat
pejorativament la massificacié dels plats rapids de la cuina catalana, 1’oblit dels
condiments tipics, la utilitzacié dels productes més vulgars 1 barats i s’ha cregut -1
venut- que ningu té capacitat ni estimacid per una gastronomia “autentica”.

La gastronomia de les noves classes mitjanes es fonamenta en la dualitat paradoxal
tradicio-postmodernitat. D’una banda, la recuperacidé de la cuina tradicional popular
esdevé el pilar fonamental de la recuperacio de la cultura catalana del XIX en I’ambit de
la cuina 1, per tant, de I’oci a Barcelona. D’altra banda, la postmodernitat, en tant que
fonamentada (entre d’altres) en els canvis sobre la idea de cos i estética, permet que els
nous consells i normes sobre dietética apareguin en la cuina. Son les noves classes
mitjanes les que creen la nova cuina catalana, postmoderna, una gastronomia tradicional
molt forta perd amb nous conceptes i técniques diferents -sovint importats de Franca- i
amb una critica interactiva que permet que el parlar sobre el que es menja no estigui vist
com a signe de mala educacid, sin6 que representa aquell "tercer poder" que el moén de
la critica gastronomica li deu molt a Alexandre Grimod de la Reyniere (1758-1838) 1 a
Anthelme Brillat-Savarin (1755-1826)- els comentaris dels quals tenien una incidéncia
tal que tiranitzaven a productors i consumidors.

La importacid de geografies exotiques i 1’alocalitzacid de sentiments i sensacions en els
restaurants de cuina postmoderna a Barcelona afavoreix la presentacid de plats
transgressors 1 plens d’elements barrejats i combinats fins a I’enésima poténcia, amb
atreviment; uns actes que pels tradicionalistes podrien ser vistos com obres d’art fetes
sense reflexid, sense respectar el producte ni havent pensant minimament en el
comensal®’. Perd sobretot els habits gastrondmics de les noves classes mitjanes
s’emmarquen en un desig cada vegada més fort de ser transportats a unes geografies
exotiques —sovint sotsdesenvolupades-, en un marc fisic alocalitzat. En aquest sentit, i a
tall d’exemple, destaquen aquells locals que responen al concepte Restaurant & Lounge
Club, com Danzarama, Danzatoria Restaurant & Lounge Club, Carpe Diem Restaurant
& Lounge Club, o locals de restauracid classics que ofereixen gastronomia postmoderna
com Kibuka, Giardinetto, Drolma, Gaig, Santa Maria, ..., etc. i altres restaurants
franquiciats com EI Mussol, Moncho’s etc’'.

Radicalment oposada a aquests locals “inn” de gent cool, els “cholos” i les “cholas”
prefereixen unes practiques gastronomiques que realcin la simbologia espanyola de la
seva estetica, com és 1’anar de fapeo, tal 1 com s’ha vist en el capitol anterior. Fins i tot
les practiques gastronomiques setmanals poden esdevenir eficagos mecanismes de
(re)produccié d’identitat col-lectiva. També les practiques gastronomiques es troben
diferencides socioespacialment en 1’Area Metropolitana de Barcelona. Una de les
diferéncies respecte els altres punts tractas anteriorment és que la revaloritzacié de la
demanda gastronomica del tapeo a I’AMB ha vingut donada pel sector masculi; les
noies no han participat ni participen gaire d’aquest fenomen per motius de pur
manteniment de [’estética imposada pels canons de bellesa anteriorment citats i
comentats.

30 Després de Raymond Oliver, els xefs francesos van descobrir, a finals dels 60s, les cuines exotiques i
especialment les d’Extrem Orient. A la set de novetat i evasio, es va afegir I’audacia d’alguns grans
creadors, com Alain Senderens, Michel Guérard, la familia Troisgros i André Chapel que van portar dels
seus viatges a Tahilandia, Jap6 i Hong-Kong nous sabors com el cilantre o el gingebre per exemple.

' A aquestes noves tendéncies en ’oci gastronomic se’ls hi ha de sumar restaurants classics com Casa
Leopoldo, Botafumeiro, Cal Pinxo, Salamanca i, evidentment, 1’Hotel Ritz-Palace.
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L ’us de [’espai i el shopping

Bennet (2000) mostra el seu desacord respecte la idea extesa en el mdn de les Ciencies
Socials que I’apropiacié simbolica d’un determinat espai urba per part d’un col-lectiu de
joves impllica la formacio d’una identitat subcultural. Malgrat el bon criteri utilitzat per
Bennet, en el cas dels “cholos” i “cholas” cal tenir en compte no tant I’apropiacid
simbolica de facto sino sobretot 1’us que en fan de 1’espai public, el qual ¢s diferent al
que en fan les noves classes mitjanes. Mentre que aquestes ultimes contextualitzen les
seves relacions socials en espais privats, les primeres tendeixen a fer un Us intensiu de
I’espai d’us public. Ara bé, s’hi troben diferéncies també de genere. Per una banda, els
“cholos” tendeixen a usar de manera més freqiient el sistema d’espais verds publics,
mentre que les “cholas” tendeixen a establir les seves relacions socials en shopping
centres. Perd mentre les noves classes mitjanes conceben el parc com un valor afegit a
la qualitat de vida donada pel seu habitatge —la majoria de zones verdes soén
comunitaries amb pas i s restringit exclusivament als veins’>-, les seves relacions
socials s’estableixen en ambits privats més diversos i més reduits. Els shopping centres
els utilitzen com marc on poder mostrar el seu status a través de la practica selectiva del
de la compra.

Als suburbis de Barcelona, els parcs presenten un mosaic d’usos, funcions i “propietaris
temporals”. Es on més visibles esdevenen els mecanismes d’apropiacié simbolica del
territori de la classe treballadora jove suburbana masculina. Els parcs presenten uns
usuaris normalment diferenciats per edats i etnies segons la franja horaria, tot i que hi
poden coexistir en el mateix temps perd no ocupant el mateix espai’. Socialitzen a
través del consum de drogues toves, com el haixis o la marihuana.’* En canvi, el
subgrup femeni de la classe treballadora jove prefereix establir les seves relacions
socials en un centre comercial, fonamentalment els situats a I’ Area Central de Barcelona
que estiguin situats als suburbis: Llobregat Centre, Granvia-2*>, i dins el municipi de
Barcelona, Heron City, La Maquinista i Glories Centre. Aquest consum massiu —tant
cultural, com simbolic, com de béns materials com de serveis, com de temps i espai
fonamentalment- també es localitza a ’area comercial Barnacentre, a Ciutat Vella.
Aquest us especific dels centres comercials®, 1°as i la mitificaci6 dels cotxes “tunning”,
certs usos de I"ordinador’’ i del mobil, aixi com la llengua castellana i 1’exaltaci6 de tota
la simbologia ideoldgica que 1’acompanya —sovint parafeixista i de manera conscient-
constitueixen els signes identitaris inequivocs de la classe treballadora jove suburbial de
Barcelona.

32 La zona residencial compresa entre Av. Xile i el C. Cardenal Reig n’és un bon exemple.

33 Els magribins ocupen diariament un banc, els “cholos” un altre”, els dominicans, els sudamericans un
altre... intenten no coincidir en el temps, pero si ho fan s’estableixen en bancs el maxim allunyats entre
ells. Aquesta afirmacid es basada en I’observacid sistematica realitzada entre gener del 2006 i juny del
2006 dels segiients espais publics: Plaga Pius XII, Plaga dels Avis, Parc del Carrer Badalona, Parc de la
Serp, Parc de I’ Alhambra, tots ells pertanyen al municipi de L’Hospitalet de Llobregat.

3 Durant els caps de setmana s’incorpora el botellén com a vector de socialitzacio.

33 El primer es localitza a Cornella de Llobregat i és més conegut com 1’Eroski de Cornella. El segon és
situat als terrenys d’ampliacio de la Fira de Barcelona que es troben ubicats al poligon industrial de La
Pedrosa de L’Hospitalet de Llobregat.

36 Més endavant s’exposa que certes practiques gastrondomiques també son generadores d’identitat.

37 Molt especialment el Messenger s’utilitza per realitzar I’acte del flirteig i el cibersexe, mentre que als
xats dels portals d’internet Terra, Ozu i Ya.Com es poden llegir sovint converses amb un alt index de
polititzaci6 quasi sempre en to despectiu cap a Catalunya.
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Els shopping centres poden ser considerats també com a espais on es contextualitzen les
practiques socials dels diferents grups socials en la postmodernitat. De fet el disseny
dels centres comercials presenten aspectes antropometrics diferenciats: cada shopping
centre es dissenya per a un public especific i per a que els seus clients consumeixin uns
determinats productes segons la posicid social de I’individu, el seu sentiment de
pertinenca social, i, sobretot, els seus desigs d’emancipacio social. Bons exemples
d’aixo serien el predomini de linies rectes, senzilles i1 sobries de I’llla Diagonal —
caracteristiques que defineixen sovint tant la imatge individual com les peces de roba de
les noves classes mitges-; com també les exuberancies historicistes de Gran Via-2 —molt
d’acord amb I’estética de la classe treballadora jove suburbana. Malgrat tot, I’emulacio
de la classe treballadora jove dels comportaments de consum de les noves classes
mitjanes, aixi com les estratégies de la industria cultural, homogeneitzen els discursos
d’identitat urbans sota un d’oficial. D’altra banda, 1’eix comercial Diagonal-Rambla de
Catalunya/Passeig de Gracia —des de la plaga de Maria Cristina fins Plaga Catalunya- és
un espai urba d’us public obert, extremadament flexible per configurar-se una ruta de
shopping. Les possibilitats semblen ser infinites, tot i que els productes responen a les
tendeéncies importades de Nova York, Londres, Paris i Mila. Es un eix comercial de
primer ordre, que irradia a la resta d’establiments comercials de la ciutat les noves
tendéncies en la moda. Es I’espai urba comercial on primer s’exposen les novetats, el
primer espai usat per I’inn people, per la cool people, per deixar-se mostrar consumint
les ultimes tendéncies. Per aixo s’hi localitzen botigues com Vingon, Unidn Suiza, Puig
Doria, Victor Caparrds, Bulgari, Ramon Santaeuralia, Tous, Carmina Albaladejo,
Mango, Burberrys, Adolfo Dominguez, Massimo Duti, Armand Bassi, Loewe, Armani,
etc., totes elles dirigides fonamentalment a turistes >*.

Tot plegat forma part d’estratégies de poder social i econdomic per part de les elits
urbanes, en les quals el consum esdevé el principal mecanisme de participacio social
dels individus i, per tant, de control social. Tot i que les classes treballadores joves
també practiquen el consum de productes culturals en certs eixos comercials suburbans
—com el carrer Fabra 1 Puig, Via Julia o Gran de Sant Andreu- 1 fins 1 tot del centre de
Barcelona —com Portal de I’Angel, Porta Ferrissa i Pelai-, a les noves classes mitjanes
no se’ls aplica aquestes estratégies de control i ordre a través del disseny dels espais
interiors dels shopping centres suburbans i de la disponibilitat d’espais comercials
urbans oberts.

Oci i consum cultural

Com s’ha pogut veure en aquest capitol, I’estil de vida és un dels marcs de referéncia on
es reprodueixen friccions invisibles —com a minim en la vida quotidiana- entre
subcultures. Més concretament, aquestes friccions estan basades en un Us diferenciat del
temps, el qual esdevé un recurs social escas sobre el qual les persones planifiquen i
pauten les seves activitats les quals presenten uns origens tant racionals com hereditaris
familiars. Una d’aquestes activitats €s 1’oci nocturn, el qual permet determinar, a grans
trets, 1’estil de vida de I’individu (Chatterton i Hollands, 2003). De fet, si I’estil de vida
pot ser definit, de manera molt genérica, com la forma i la temporalitat de dur-se a
terme certes practiques socials en espais ben definits, 1’observacio continuada de les
practiques socials relacionades amb 1’oci nocturn permet entreveure 1’existéncia d’estils
de vida diferenciats a Barcelona, tal i com s’ha pogut constatar al llarg d’aquest treball..

¥ Per a més informacid veure Carreras, C. (dir.) (2003). Atles Comercial de Barcelona. Barcelona:
Ajuntament de Barcelona.
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La musica

Des dels principis dels 80s existeix una clara confrontacid entre el rock catala, apropiat
per les classes mitjanes 1 mitjanes-altes catalanoparlants i la musica en castella
espanyola -sovint aflamencada- i llatinoamericana, apropiada per immigrants espanyols
i extracomunitaris sudamericans de classe treballadora.”® Tota la simbologia que
conforma les imatges i el merchandasing dels grups de pop-rock que canten en catala
tenen clares connotacions catalanistes i sovint apareixen com a excloents d’alld que
pugui ser identificat minimament amb un discurs nacionalista espanyol.

Figura 6.1. Imatges del Festival Can Zam 2007,
de musica aflamencada, celebrat Santa Coloma de Gramenet.

A dalt, panoramica general del Festival de Can Zam 2007, on es pot apreciar una significativa afluéncia
de public a les hores centrals del dia. Observi’s també el fet que es pot intuir el caracter periurba de
I’espai public on es va duur a terme aquest Festival. A baix, grup de joves ballant sevillanes. Font:
http://www.radioteletaxi.com

%% Sobre aquest tema, recentment he realitzat una classe magistral titulada “Centre i periféria en la musica
urbana de Barcelona”, inclosa dins els curs Ciutat i literatura, una visio interdisciplinaria dels Juliols de
la UB (Nofre, 2008b), 5 de juliol de 2007.
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Si bé les linies estrategiques dels anys 80s en accions de promocid musical del
Departament de Cultura fou fomentar la musica pop-rock —de clara influeéncia
anglosaxona- produida a Catalunya i1 exclusivament en catala, avui dia aquestes linies
estratégiques tendeixen a prioritzar la recuperacié d’un folklore musical de finals del
segle XIX 1 principis del s. XX de clar component nacionalista catala conservador, en
una clara readaptacié postmoderna del projecte politic-cultural noucentista®®, que,
curiosament, no aposta per recuperar aquelles peces de musica en castella, alguns cops
flamenca, de compositors catalans com Enric Granados, Isaac Albéniz, Felip Pedrell,
Joan Camprubi, etc.”!

Les classes dirigents catalanes, durant els ultims deu anys, han vingut aplicant una
estratégia de doble tall. D’una banda, realcen una certa interpretacid de la historia
musical catalana —i, per tant, una interpretaci6 social i politica- alhora que en alguns
casos s’opta per a incorporar al llenguatge musical propi harmonies, compassos i ritmes
electronics identificadors de la multiculturalitat i la postmodernitat per tal d’oferir uns
productes culturals demandats per les classes mitjanes i mitjanes-altes catalanoparlants
de Barcelona®, en la linia del que s’anomena muisica global (Nofre, 2008b). D’altra
banda, la industria cultural (re)produeix aquella simbologia demandada pels diferents
grups socials periférics normalment en forma iconografica i en productes culturals
massius de poc sentit autocritic (Sennett, 1970). Es tracta, docns, de productes destinats
precisament a desmuntar la capacitat d’analisi critica de la societat, especialment la dels
grups socials periferics vers 1’hegemonia cultural establerta.

El grup musical Estopa pot ser analitzat com a exemple d’aquestes resisténcies
suburbials que han estat assimilades i transformades per la industria cultural com a un
producte cultura acritic.”® Aquest grup de pop-rumba neix des de la inddstria cultural
oficial en una resposta a les creixents resisténcies culturals suburbanes protagonitzades
pels fills de la immigracié espanyola dels anys 50s-70s, els quals comengaven a apilar
capital simbolic que prové de I’art flamenc no necessariament catala (la recuperacié del
so de Los Chichos n’és un clar exemple*) i de la cultura gitana andalusa, el que ens

% Serveixin d’exemple grups com “La Troba Kung-Fu“, “Dusminguet” o “Quico, Célio i el mut de
Ferreries”, o ’espai “Tradicionarius” (C.A.T Centre Artesa Tradicionarius) que va ser creat l'any 1993 a
partir de la iniciativa de 1'Associacio Cultural TRAM (formada per musics i persones interessades en la
promocid de la musica i la cultura tradicional catalana) i de la proposta de 1'Ajuntament de Barcelona per
assumir la gestid d'un dels centres civics de la xarxa publica de la ciutat , L'Artesa, al barri de Gracia; o ,
fins i tot, Mazoni, els quals cantarn poemes d’Eugeni d’Ors i Joan Maragall al nou disc, segons el niimero
138 del mes d’abril de la Revista Enderrock (Nofre, 2008b).

*I El musicoleg i pedagog Felip Pedrell i Sabaté (Tortosa 1841-Barcelona 1922) esdevé clau en la historia
de la musica espanyola perque va ser el precursor de I’anomenat “nacionalisme musical”. D’altra banda,
Felip Pedrell escriu sobre Enric Granados (Lleida 1867-1916) arrel de la composici6 de 1’obra Goyescas:
“Bastava posar-li davant dels ulls un document musical qualsevol per assimilar-se’l amb aquella seva
facultat extraordinaria, i aixi nasqueren aquelles eflorescéncies musicals que esclataven tot d’una del
perfum d’una regio espanyola, fos la que fos, aquelles Murcianes, aquelles Valencianes, aquells Valsos
poétics, aquells valsos sentimentals, que més que assimilacions eren trossos autobiografics arrencats del
cor”. (Felip Pedrell, Revista Musical Catalana, nim.150, Barcelona, 15 de juny 1916 pp.173-4).

2 També de la resta de la Area Metropolitana de Barcelona.

# Algunes lletres de les cangons que conformaven de les primers maquetes feien referéncia al consum de
cocaina per part de treballadors de les cadenes de muntatge de la fabrica de Seat.

* També cal citar en aquest sentit a nombrosos artistes del flamenc i la rumba, nascuda a la década dels
40s al barri de Gracia, com Manuel Gonzalez “el Pescailla” o el propi Peret.
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permet ratificar el desenvolupament de les resisténcies culturals com una acumulacio-
transformaci6 continua de discursos i de capital simbolic.*’

De fet, pero, la primera resposta de I’Administracié Publica a les resisténcies culturals
dels suburbis de Barcelona fou als Jocs Olimpics del 1992. La transformacioé urbana
profunda de I’Area Metropolitana de Barcelona durant la segona meitat dels 80s i
primera dels 90s i el grup musical “Los Manolos” no és cap coincidencia: calia agrair i
especialment implicar les classes treballadores immigrants espanyoles i els seus fills en
les operacions de transformacid urbana de Barcelona; se’ls hi va recon¢ixer la seva
cultura catalano-andalusa en forma musical, prenent la rumba catalana com a simbol de
participacid (i absorcio) de 1’art flamenc en el marc de la nova cultura barcelonina, tot
just postmoderna, cosmopolita.

A partir de mitjans dels anys 90s, la produccié massiva de musica adopta 1’estrateégia de
doble vessant abans comentada, perd amb un element diferencial a considerar: 1’oferta
de productes musicals en castelld, aflamencats, es combina amb una penetracid de
musica llatinoamericana en concordanga amb els ritmes d’immigracié extracomunitaria
procedent de Llatinoameérica. Alhora, els gustos musicals de la classe treballadora jove
suburbial s’han anat acumulant-transformant: la sortida al mercat del primer recopilatori
Caribe Mix (1996) marca el punt d’inflexid en el capital simbolic de les resisténcies
socials i culturals suburbanes, perque els joves dels suburbis s’apropien majoritariament
i es fan particips de la nova musica llatina*. Es precisament des de la industria cultural
espanyola amb seu a Madrid que s’articula una recuperacid simbolica de 1’antic imperi
espanyol, tot i que només ho sigui en I’ambit musical: la recuperacié de la idea de la
“Madre Patria” en convertir-se Espanya refugi de la immigracié sud-americana durant
aquesta ultima deécada reforca el component politic subjacent de les resisténcies
culturals suburbials de Barcelona enfront el creixent discurs nacionalista catala
conservador des de finals de la década dels 90s."’

# La pel-licula Perros Callejeros, del conegut génere Kinky, afronta amb realisme la delinqiiéncia juvenil
dels suburbis més desestructurats urbanisticament i socialment de Barcelona. (Director: José Antonio de
La Loma).

% Fins i tot, la simbologia i les imatges mentals sobre el mén Ilatinoamerica es fan visibles en la publicitat
de les macrodiscoteques situades a les zones industrials de 1’Area Metropolitana de Barcelona: platges
amb cocoters, cambreres amb només bikini, amb collars de flors, etc. Aquesta imatge la potencia marques
de beguda produida a Sudameérica i CentreAmerica, com el rom Cacique o el rom Bacardi. Aquesta
influéncia latinoamericana va penetrar amb forca a principis dels 90s en la televisio amb serials com
“Topacio”, desplagant definitivament grans séries com Falcon Crest. Des de televisions privades i
publiques d’ambit estatal s’han vingut fent “culebrones” com Abigail, o0 més recentment, Machos, Pasion
de Gavilanes o Frijolito.

“Davant d’aquest discurs imperialista de la indéstria cultural espanyola, les resisténcies culturals
sudamericanes —especialment basada en els joves- adopten la musica hip-hop cantada en castella que es
produeix a Puerto Rico, Florida, California o New York Precisament sobre hip-hop i resisténcies
culturals hi ha diverses obres interessants. Rivera, R. Z. (2003). New York Ricans from the Hip Hop Zone.
New York: Palgrave Macmillan; Perry, 1. (2004). Prophets of the Hood: The Poetics and Politics of Hip
Hop. Durham, NC: Duke University Press. D’altra banda seria interessant estudiar les friccions visibles
que es produeixen entre grups immigrants de diferents generacions i origens geografics, com per
exemple, aquelles que es produeixen entre els cholos i els llatinoamericans: musica dels cotxes o dels
pisos, la roba, els diferents esports urbans, etc.
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La musica com a element fonamental en la construccio del discurs alternatiu a la
hegemonia cultural catalanista.

Com s’ha pogut veure al primer capitol d'aquest treball, el discurs politico-cultural del
nacionalisme catala conservador i catolic de la década dels 80s 1 90s conté elements que
fomenten un determinat tipus d’oci i diversid que elimina resisténcies mitjangant de la
colonitzacié cultural dels suburbis de Barcelona, a través, fonamentalment, de la
importacié del model cultural de la ciutat central.* En el cas de la sardana, el
pensament de Theodor W. Adorno® pot servir si es considera la seva afirmaci6é que
divertir-se significa estar d’acord, que mai s’ha de pensar, que s’ha d’oblidar el dolor,
que la liberacid que promet la diversio és liberaci6 del pensament quant a negacié™. Per
al filosof alemany, tota connexi6 logica que requereix esforg intel-lectual és curosament
evitada.”® El ritme i el compas de la sardana, absolutament repetitius, nega la creativitat
en el desenvolupament del ball, a semblanca de la negacio de la creativitat en el procés
productiu dels treballadors (Sennet, 1970).

Ara bé, aquesta voluntat d’importacié d’un determinat projecte politico-cultural des de
la ciutat central cap als suburbis, a manera centrifuga, amaga una dialectica centre-
periferia que no només fa referéncia a 1’ambit urba fisic, sind també a I’ambit cultural, i
més concretament, a 1’ambit musical. De fet, no sén conceptes amb continguts estatics,
sind que es tracta de conceptes dinamics: el concepte centre en 1’escena musical podria
ser equiparat al mainstream, mentre que periferia podria ser equiparada als marges de
I’escena musical. Aixi doncs, el que constitueix centre i periferia canvia segons 1’escala
espacial i1 I’escala temporal. Fins i tot, prenent un moment determinant del passat, del
present o de les tendéncies futures, es poden entreveure una multiplicitat de centres i
perifeéries.

L’eclosio de la multiplicitat de centres i periféries en la musica postmoderna catalana.

El que constitueix el centre en I’escena musical barcelonina i catalana ha anat mutant
segons el projecte politico-cultural a qué ha estat sotmesa la societat (Nofre, 2007). De
fet, I’autor indica com han estat mutacions estructurades en cicles pautats des de les
classes dirigents de cada periode politic, les quals han anat continuament renovant,
recreant, defensant 1 modificant el poder exercit tant individualment com
col-lectivament, com a classe social, tenint associada de manera implicita una “contra
hegemonia” o “alter-hegemonia”.”> Més concretament, en referéncia a la musica
“auténticament catalana” i la musica “feta en castelld” a Catalunya, es tracta d’una
existéncia reciproca: 1’existéncia d’una comporta ’existéncia de la seva anti-imatge, i la
poténcia d’una ¢€s directament proporcional a la poténcia de I’altra. Cal tenir present,
alhora, que la industria cultural juga un paper fonamental en la creacid i reproduccio

* Sobre aquest procés s’ha parlat unes pagines abans.

% S’ha realitzat la consulta sobre ’edicio de 2004. Publicat originariament en forma de cinc-cents
exemplars sota el titol Fragments filosofics el 1944, va apareixer com a llibre el 1947 amb el titol
Dialecitca de la Il-lustracié. Fou reeditat a Alemanya el 1969 i traduit a I’angles el 1972.

%0 Adorno, T. W. et Horkheimer, M. (2004:189).

! Adorno, T. W. et Horkheimer, M. (2004:181-2).

%2 Tal i com s’ha indicat al marc conceptual, en aquesta recerca s’opta per definir contra-hegemonia com
aquella nova hegemonia nascuda com a resposta a ’hegemonia exercida pels sectors dominants d’un
territori concret, mentre que alter-hegemonia o hegemonia alternativa la defineixo com aquella
hegemonia importada a un territori sigui per desig de forces internes o externes al propi territori. En el cas
dels “cholos”, doncs, es tractaria d’una contra-hegemonia.
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d'un espai de friccions entre hegemonies. Es tracta d'un espai on les friccions
s’engloben en un marc dialétic definit per la seqiiencia temporal ‘“violencia-
transformaci¢-assimilacio/incorporacio” de les alteritats i les contrarietats del sistema.’
L’altim treball del cantaor badaloni Miguel Poveda n’és un bon exemple d’aquesta
seqliencia: Desgla¢ (2005) ha estat coproduit per Taller de Musics de Barcelona i
DiscMedi, una de les productores responsables del boom del rock catala. Tot plegat
situa al flamenc comercial en [I’ultim estadi d’aquest marc dialectic, el de
I’assimilacid/incorporacid al sistema.

Un cop d’ull a les dades oferides per I’Associacio de Cantants 1 Interprets en Llengua
Catalana referents a les produccions discografiques publicades entre 1994 1 2002,
permet entreveure 1’estructura de 1’escena musical catalana dels ultims quinze anys.
Alhora, permet aproximar-se a una primera definicio de centre i periferia pel que fa als
estils musicals. Aixi, de les 1506 obres publicades, 458 fan referéncia al génere pop-
rock, 260 a la can¢d d’autor, 101 al folk i a la musica popular i 45 a I’ska. Els alters
generes presenten un volum discografic molt inferior. En aquest sentit podriem definir
el centre de la musica en catala el génere pop-rock, mentre que el jazz (37), el blues
(21), la rumba (19), el cant coral (18), el hip-hop (14), el techno (12) i
I’electronica/dance (6) i el funky, entre d’altres, poden ser considerats com els marges
de I’escena musical catalana actual, com la periferia, en definitiva.

Durant els ultims deu anys, el rock catala s’ha anat desplacant cap a la periferia musical
per motius de progressiva obsolesceéncia. En canvi, I’inidie pop, que a finals dels
noranta i principis del nou mil-leni se situava en els marges de 1’escena musical urbana
de Barcelona, progressivament ha anat guanyant centralitat, fonamentalment a través de
tres canals de difusi6. En primer lloc, ’ambit dels mass-media ofereix alguns altaveus
per a la difusié del que s’anomena actualment pop catala. Hi trobem revistes com
Enderrock, I’editorial de la qual —en el seu nimero 138 del mes d’abril de 2007- anuncia
un nou mainstream de musica cantada en catala: “(...) si fa uns anys proclamavem des
d’aquest mateixa editorial que el rock catala dels norant havia mort, ara saludem el
poder del nou pop cataldl del segle XXI".>* La radio també constitueix un altre altaveu
de difusi6 del nou mainstream musical catala. En aquest sentit, iCat FM sbustitueix a
I’antecessora Catalunya Cultura. Nascuda el 2006, iCat FM neix —segons Lluis Cuevas,
coordinador de I’emisora- per a donar informacions adregcades als “consumidors de
cultura” i recuperant, en 1’ambit musical, la influéncia que havia tingut la musica
francesa en la radiofonia de fa quaranta anys (clar cliquet d’ull a I’esseéncia del fenomen
de la Nova Cangd). Pero quins de quins consumidors es tracta?

Una deconstrucci6 detinguda de les informacions d’aquest nimero especial de la revista
Enderrock dedicada al nou pop catala, permet albirar com ’eclosi6 de noves centralitats
en geéneres musicals ha fet eclosionar dos fenomens: d’una banda, la dualitat centre-
periféeria en I’ambit de la musica ja no té una clara referéncia espacial; i, en canvi,
aquesta dualitat s’ha micropolititzat fins al punt de poder parlar d’un cert tipus de
musica podent-se referir a un cert tipus de grup social amb un determinat nivell 1 estil de
vida, amb una ideologia més o menys definida. Jaume Pla, lider de Mazoni —un dels
grups punters enla conformacio d’aquest nou mainstream de musica en catala-, assegura
en la breu entrevista en aquest numero de la revista Enderrock el refus total a qualsevol
paral-lelisme entre la nova onda de pop catala i la “movida madrileiiilla”. Pla es basa en

>3 Malgrat tot, sén coordenades invisibles per a la geografia tradicional.
> Entrevista realitzada per Helena M. Alegret. Enderroc, num. 138, abril de 2007, p. 38.
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I’inexisténcia d’una estética definida, assimilada 1 (re)produida col-lectivament pel cas
del pop catala.”® Ara bé, una analisi observacional de les fotografies promocionals del
grups Mazoni, Sanpedro, Mishima, Le Petit Ramon, Factodelafé y las Flores Azules,
Vivyan, Felicidadblanc, etc. permet afirmar que, efectivament, existeixen uns principis
estetics comuns entre els members d’aquests grups de musica pop: basicament es tracta
d’aquells criteris que estableix Lloyd (2000) per a definir a nova classe bohémia
cosmopolita, global. De fet, tres dels components de Sanpedro viuen a un atic a la zona
alta de Barcelona. Hi freqiienten el bar Vinilo, situat al barri bohemi de Gracia,
juntament amb components de Madee o Mishima (Amado, F. 2007:40). Fins 1 tot, el
grup hospitelenc Sol Lagarto ha abandonat el municipi suburbial per traslladar-se a la
vila de Gracia, conformant, juntament amb Mazoni, Le Petit Ramon, Anita Miltoff,
Insipira o Mudah tot un lobby pop instal-lat a la I’historicament liberal Gracia. De fet,
I’oci nocturn €s 1’ambit on més es visibilitza aquesta nova caracteritzacié del barri com
a bressol del pop catala: ’Heliogabal, el propi bar Vinilo o el Bonobo, propietat del
cantant de Sol Lagarto s’afegeixen a la localitzacid6 en el barri de productores
discografiques vinculades al pop catala com Disc Medi, BankRobber o Cydonia, per
exemple.

El nou pop catala, doncs, ha establert el seu espai de (re)produccid artistica en 1’ambit
quotidia de la nova classe bohémia cosmopolita de Barcelona. Es per aixo que grups
com Mishima reivindiquen el fer un “pop quotidia”, tot 1 que descriuen una
quotidianietat diferent a la dels suburbis de Barcelona. Fins i tot, les seves produccions
musicals destil-len un flaire noucentista absolutament allunyat dels referents culturals
dels joves de classe treballadora de Barcelona i la seva area metropolitana. Presentaran,
en el nou disc que actualment estan preparant™, dues adaptacions musicals dels poema
d’Eugeni d’Ors “Hores inquietes de I’avui” 1 “Els ametllers” de Joan Maragall (Pala,
2007: 42). 1 és que, efectivament, i tal com ho reconeixen en I’entrevista concedida a la
revista Enderrock, les seves cancons son referides a la ciutat de Barcelona, “i potser son
cancons de classe mitjana”.

Desnaturalizacio i nova centralitat en la musica aflamencada catalana.

Si el nou pop catala és la musica orientada a la classe mitjana barcelonina avui dia, cal
preguntar-se per la naturalesa de la musica que escolten els joves de classe treballadora
dels suburbis de Barcelona i de les ciutats catalanes. “Aqui se escuxa flamenkito” ¢s la
afirmacio de Mary, de disset anys, habitant de Canovelles (Vallés Oriental), que tot 1 ser
un municipi independent, és considerat com un barri més de la capital comarcal,
Granollers. Canovelles, segons la propia Mary, és un barri de “gitanos y killos”.”” ;Per
que, doncs, i1 des de principis dels 90s, eclosiona als suburbis de Barcelona un grup
social format per joves de 13 a 25 anys que consumeixen musica aflamencada, cantada
majoritariament en castellad (cholos i cholas)? ;Es pot afirmar que es tracta d’una

contestacid politica a I’hegemonia catalanista conservadora i catolica?

Pel que fa a aquesta tlltima pregunta, la resposta cal buscar-la en la confrontacié directa
entre dues grans linies de pensament dins la flamencologia. D’una banda, Washabaugh
(2005:36) afirma contundentment que tot i que el cant flamenc conté un bon nombre de

55 1
Ib.

°6 A data d’abril del 2007. De moment, un primer titol, provisional, és La salvatge naturalitat de I'artifici.

*7 Mary, 17 anys, Canovelles. Estudiant de ler de Batxillerat. Entrevista realitzada el 17 de maig de 2006

a Granollers..
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sentiments personals, no posseix cap compromis politic. Aixi ho expressen també autors
com com Rodriguez (1982:311), Herrero (1991:74), Gelardo y Belade (1985:146) y
Garcia Chicon (1987:186), els quals consideren que el flamenc és passiu politicament,
aillat de la vida politica publica de manera explicita. Aquestes postures, perd no
ofereixen una explicacié del perque de I’apropiacié de la musica aflamencada 1 de
I’¢tica 1 estetica gitana per part dels “cholos” i1 “choles” com a expressido d’una
resisténcia a 1’estil de vida 1 al consum cultural importat des de la ciutat central (Nofre,
2007). De fet, quan Villatoro (1985) aposta per eliminar les penyes flamenques
existents a les arees de urbanes de nova creacid, sembla que ho faci per evitar aquells
bars i tavernes que foren “coartades” de discrepancia i subversio contra el franquisme,
contra I’ordre i el poder establers enca (Gilmore, 1985)%, tot i que foren un invent del
propi regim feixista (Carrillo Alonso, 1978).

La musica aflamencada catalana defuig el flamenc tradicional —és a dir, no recupara el
sol de Manolo Caracol, Diego del Castor, Pepe Marchena...- i pretén recuperar unes
determinades sensacions ‘“alocalitzades” per tal de construir una “resisténcia” (amb
significat politic) envers les practiques hegemoniques de les classes dominants de la
ciutat central. La musica aflamencada, doncs, visibilitza 1’eclosié d una nova dualitat
urbana contemporanea: ciutat central vs. suburbis. No és objecte d'aquest treball
realitzar una analisi musicologica detallada del flamenc catala, perd una aproximacid
geografica al fenomen pot resultar util en el desenvolupament d'aquest capitol. En
aquest sentit, I'ts de la dualitat "centre-periferia" en l'estudi del flamenc a Catalunya,
permet estar d’acord amb un dels corrents de les tres ultimes décades de Ia
flamencologia internacional, la qual considera el flamenc com un art amb un marcat
contingut politic, fins i tot, que expressa certa dissidéncia amb 1’ordre politic 1 social
estalbert segons cada moment historic. En aquest sentit, Whitney (1974:25) considera el
flamenc com una “arma de resisténcia cultural”. Scott (1990:27) el contextualitza com
una veu “d’oposicid” dels marginats d’Andalusia, mentre que Woodall (1992:115)
considera el flamenc com una solucié a les condicions de pobresa i abadonament del
dolor causat pel prejudici 1 I’oblit social. Cal dir que aquesta visid del flamenc amb un
marcat contingut politic és compartit també per alguns autors espanyols. En aquest
sentit, Cruces Roldan (1993) cataloga el flamenc com una “veu” de resisténcia, tot i que
—tal com assenyalen Gelardo y Belarde (1985)- les coples flamenques foren edulcorant-
se a mesura que prenien importancia els cafés cantants de mitjans i finals del segle XIX
1 comengaven a ser sovintejats pels burgesos.

Malgrat tot, i més enlla del propi “cante”, la linia d’estudis flamencs encapgalada per
William Washabaugh sosté que que 1’estetica flamenca arrela en el reconeixement que
Andalusia és explotada i despreciada i que la seva cultura esta “sent debilitada”.
Precisament, i mitjan¢ant una extrapolacid hipotetica, es podria afirmar que aquesta
sensaci6 de “despreci” i “explotacid” és la que condueix a alguns joves de classe
treballadora dels suburbis de Barcelona i de les ciutats catalanes a (re)produir una
estética 1 una &tica que sorgeix com a resposta a una certa sensacid de “pobresa’ entesa
com a menor capacitat de consum respecte les noves classes mitjanes urbanes, com una
resposta també a la “opressio”’de la utopica consecucié d’una plena i lliure autonomia
personal i per una sensacid, també, que les arrels del seu estil de vida —que és 1’estil de

*¥ Cal assenyalar que un altre autor, Washabaug considera que Franco va tenir un tracte de favor als
gitanos ja que considerava que aquest col.lectiu no tenia capacitat politico-estratégica d’oposicio al regim
feixista: “El movimiento del ‘poder gitano’se promovio en Espaiia (...) a través de una estética gitana
(...), arraigada primordialmente en la musica flamenca” (Washabaugh, 2005:47),
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vida dels seus pares- estan sent debilitades 1 despreciades per nous models culturals
importats —a mode de colonitzaci6 cultural i territorial®’- des de la ciutat central. Aquest
refus als modes de vida més refinats de les classes més altes no és gens nou. Els
andalusos pobres de principis del segle XVIII refusaven, més o menys conscientment
I’estil de vida i els comportaments aliens i1 exageradament refinats de les classes més
elevades d’enca, absolutament francofiles a partir del periode borbonic (Mitchell,
1988:176). De fet, aquests andalusos pobres ho refusaven tot plegat esdevenint “seres
gallardos y descarados, seguros de si mismos” (Mitchell, 1988:176).

Precisament, els “cholos” i les “choles” presenten un refus a les maneres refinades de la
nova classe mitjana a través de 1’adopcid de dues actituds heredades dels andalusos
pobres de principis del XVIII que en parlava Mitchell (1988): chuleria y gallarderia,
esdevenint una estratégia conscient que respon a l’ecologia de la por que caracteritza les
societats postfordistes de les grans ciutas capitalistes del mon occidental (Davis, 2001).
Alhora, aquesta actitud es tradueix en un consum cultural —ja comentat anteriorment-
absolutament polititzat. L apropiacié de la musica aflamencada, doncs, t¢ el seu origen
politicen la utilitzaci6 del flamenc com a element essencial de 1’anomenat
nacionalflamenquisme reproduit pel régim de Franco (Alvarez Caballero, 1992), el qual
considerava el flamenc com a esséncia de 1'Espanya “pura”.

En aquest sentit, recordar el que afirmava F. C. Keil (1989) pot ajudar a entendre el
perque del consum musical diferenciat a la ciutat de Barcelona segons la classe social i
I’origen geografic ascendent familiar. Segons I’autor, la invencié del concepte de
tradicié serveix per a protegir a les classes dominants de 1’amenaca de la revolta
proletaria, “exorcitant-los” primerament i absorbint posteriorment les seves cultures en
la seva propia (Keil, 1989:134). Una revisio a les politiques publiques culturals dutes a
terme per la Generalitat de Catalunya i I’Ajuntament de Barcelona en els darrers 25
anys des del punt de vista de Keil permet constatar la reafirmacid i1 reproduccio
continuada de I’anomenada —des de les classes dirigents- “cultura tradicional”.

Musica aflamencada, espai cibernetic i simbologia nacionalista espanyola.

Com s’ha pogut veure fins ara en aquest capitol, una de les resisténcies sorgides des
dels suburbis de Barcelona als processos de transformacid urbana (en tot el seu ple
sentit) ideats 1 executats per les classes dirigents de la ciutat central sén “els cholos™ i
les “cholas”. Cal dir, pero, que la visibilitat d’aquests resisténcies varia en funcid del
moment vital de I’individu ja que va disminuint a mesura que progressa I’itinerari vital,
tal i com s’ha indicat al principi d’aquest capitol. De fet, el lleure esdevé el principal
vector de visibilitzacid i friccid entre grups socials, fonamentalment entre “cholos” i
“pijos”. Aquestes friccions poden ser “observades” a partir de la diferenciacié de les
estetiques dels diferents individus i col-lectius de joves. Per tal de delimitar aquelles
arees urbanes on es reprodueixen amb certa quotidianeitat episodis de friccions
subculturals —a voltes amb una elevada carrega de violéncia simbolica i fins i tot fisica-,
cal cartografiar aquells espais on és fa visible el que des de la sociologia s’anomena
“coneixement tipic”. Es a dir, cal cartografiar aquells determinats espais urbans amb
unes determinades condicions on les joves 1 els joves classifiquen 1 defineixen
implicitament i de manera aprioristica els “altres” a través d’espontanies “tipificacions
superficials com ara la forma de vestir, de comportar-se, de parlar o fins i tot de

> A través de la construcci6 de centres civics, casals populars, etc. amb una programacié cultural encara
avui dia importada de la ciutat central, tal i com proposava Villatoro (1985).
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pentinar-se” (Cardus, 2002:24). De fet, aquestes “friccions subculturals” entre “cholos”
1 “pijos” es (re)produeixen, fonamentalment, a través de la seva estetica, la qual denota
un estil de vida determinat o de la (re)produccié d’un discurs simbolic que emet una
determinada imatge de I’individu. L’espacialitzacié de les friccions subculturals esdevé
més visible durant les hores d’oci 1 molt especialment en 1’oferta d’oci nocturn. De fet,
aquesta oferta d’oci estructura —i fragmenta- els espais de relacio social entre individus,
tal 1 com s’ha anat veien al llarg dels capitols. A I’internet, pero, les diferéncies entre
estils de vida entre “cholos” 1 “pijos” permeten evidenciar la creixent dualitzacié entre
“ciutat central” i “suburbi”. Es als xats i a 'MSN fonamentalment on el sentiment de
pertinenca al municipi on es resideix es visibilitza de manera més clara 1 evident,
constituint sovint un element d’identitat. El treball de camp dut a terme en aquest sentit
deixa entreveure 1’existéncia d’una determinada relacié entre I’autoidentificaci6 de certs
grups socials, el tipus de musica consumit de manera majoritaria i preferencial pels
individus d’aquest mateixos grups socials, 1 I’area urbana on es resideix habitualment.
Serveixin d’exemple les segiients captures del xat del canal Barcelona del portal
Terra.es.

Figura 6.2. Exemple de reivindicacio de la identitat suburbial.
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Nota: Observi’s en aquesta captura de la finestra d’un xat com es reivindica la visibilitat de L’Hospitalet
—considerat durant for¢a anys a escala metropolitana com un suburbi-; noti’s també com aflora el desig i
la reivindicacio de considerar L’Hospitalet com part de la ciutat central. Aixd es pot veure quan
<deividbcn15> diu “ospitalet ar mando™: per la seva afirmacio es pot arribar a deduir que possiblement
viu a L’Hospitalet, pero el seu nick no apareix 1’acronim usual LH, siné que apareix “ben”, de
Barcelona®. Font:http://www.terra.es (21 de febrer de 2006).
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Figura 6.3. Exemple de com una “chola” demana un cert tipus de noi amb una mateixa estetica i
gustos en consum cultural similars a ella.
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Nota: Observi’s en aquest exemple com la usuaria que duu com a nick <soLtErlkA_shUIA> usa ’espai
cibernetic, en aquest cas el xat, com a espai de (re)produccioé de la seva identitat en el moment en que
demana un candidat per a “novio”. Resulta interessant resaltar com en aquest cas queda mostrada de
manera clara i evident la relaci6 entre estética personal, gustos musicals, llocs habituals de shopping i
d’oci nocturn. Tot plegat forma part d’un consum cultural caractéristic dels cholos, tal i com s’ha
expressat al llarg d’aquest capitol . Font: http://www.terra.es (21 de febrer de 2006).

Prenent com a objecte d’estudi prioritari les noies entre 13 1 17 anys, les usuaries que
s’autoafirmen com a “pijes” —a traves del nick, principalment, com <pija> o <pijeta> o
altres diminutius femenins en catala- solen escoltar Avril Lavigne (per exemple) i viuen
en arees urbanes residencials benestants o en centres historics dels antics municipis del
Pla de Barcelona i municipis metropolitans. En canvi, les “cholas” (autoanomenades
sovint al xat com a “flamenkita” o “flamenkitah”, “gitanika” o “gitanikah”, “xula”,
“xulah” o “shulah”, “morenah”, “morenika” o “morenikah”, ‘“hardcoriana” o
“hardocorianah”, “rebonika” o ‘“rebonikah”, “solterikah”, “farruka” o ‘“farrukah”,
“garrula”, “ninia” o “niniah”, etc.) solen escoltar musica aflamencada, reggaeton i
hardcore i viuen en arees suburbials metropolitanes, alhora que el seu MSN sol contenir
simbologia nacionalista espanyola 1, fins 1 tot, feixista. Més concretament, el sufix —h i
la “k” en la tipografia del nick indica que la usuaria pot presentar una esteética “chola”.
Observi’s els seguents exemples comentats:
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Figura 6.4. Un mateix exemple similar a I’anterior, amb una marcada preséncia de la reivindicacio
d’una identitat “suburbial”.
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Nota: observi’s la relacio entre lloc de residéncia expressada per I’usuaria <la niniah lh 14>, gustos
musicals 1 estética personal del possible candidat a “novio”. En aquest cas, resulta interessant destacar la
reivindicacié de ’orgull de residir i pertanyer a un suburbi, tot plegat expressat amb 1’acronim “lh”
(L’Hospitalet). Font: http://www.terra.es (21 de febrer de 2006).

Figura 6.5. Finestra del MSN d’una usuaria “chola”.
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Nota: observi’s en aquesta finestra de MSN la presencia de diferents elements de simbologia nacionalista
espanyola 1 fins i tot feixista, com la bandera espanyola amb un brau sobreimpressionat. Observi’s,
alhora, la presencia de particules referents a la cultura gitana, al moviment skinhead i a ’actitud de
“chueleria” com a reivindicacio d’un estil de vida: “vashilonah asta la muerte!!!”.'

6! Captura realitzada el 29 de novembre de 2007, a les 19h 54 min.
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Efectivament, I’espai cibernetic també pot ser valid per (re)produir identitats individuals
1 col.lectives, esdevenint, doncs, un suport més en les fronteres que defineixen grups
socials 1 culturals concrets (Hodkinson, 2003). En el cas concret dels cholos, el xat 1 el
MSN, com s’ha pogut veure fins ara, constitueixen dos dels espais virtuals més eficagos
per a la (re)produccido de I’estetica 1 I’¢tica “chola”. La reivindicacid de D’alteritat
suburbana, doncs, esdevé fins i tot més intensa en ’espai virtual que no pas a ’espai
fisic urba.

En aquest capitol s’ha presentat un exemple de com el consum cultural —especialment
pel que fa a productes musicals- hi juga un paper clau en la conformacié de resisténcies
socials i subculturals que sorgeixen des dels suburbis de Barcelona al procés de
renovacid urbana i politico-cultural dut a terme en aquestes arees per part de les classes
dirigents de la ciutat central. Precisament, el proper capitol, sera dedicat a les
conclusions generals d’aquesta recerca. Aixi, 1 després de fer un resum exhaustiu de la
propia recerca i dels resultats més importants, es considerara com a punt de partida de la
reflexio teorica final el per qué 1’oferta publica de productes culturals destinats a
satisfer les necessitats intangibles dels joves catalans ha anat orientada durant els darrers
vint-i-cinc anys a un sector de poblacid molt concret, de rendes mitjanes i mitjanes-altes
1 politicament situat en 1’espai politic catalanista. Tot i que autors com Martina Bose
(2003:178) proposen la despolititzacidé d’aquests moviments subculturals a ran
d’estrategies i accions diverses de la industria cultural, en el proper capitol es proposara
que els “cholos” i les “cholas constitueixen un grup social altament polititzat. En aquest
sentit, es proposara un debat obert critic al voltant de la continuitat del projecte politico-
cultural catalanista conservador hegemonic del s.XIX adaptat lexicament i
semanticament avui dia. Finalment, es cloura aquest treball visibilitzant la (re)produccio
de la falsa dualitat nacional, de clara base social i1 cultural, que ha vingut caracteritzant i
encara avui caracteritza I’espai social juvenil catala des de les ultimes tres décades del
segle XX.
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