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Capitulo 2

Marco tedrico: del mercado al comercio urbano y al consumo de las ciudades

Toda tesis exige un marco que destaque y explique los fundamentos teoricos y los
conceptos utilizados en su desarrollo. Definir y explicar las relaciones entre ciudad(es) y
comercio es un tema amplio y ambicioso que requiere una seleccion rigurosa de
bibliografia en funcion de los objetivos y de los intereses del investigador. El titulo del
capitulo es el planteamiento que se ha extraido de la evolucién de las ideas sobre el
tema, siguiendo una linea de relaciones basadas mayoritariamente en las

transformaciones econdmicas de la sociedad y del territorio.

La ciudad mercado es el resultado de las ideas que sobre la funcion comercial y las
teorias de la base econdmica se popularizaron a partir de los primeros afios del siglo XX
en la Geografia francesa (Blanchard, 1911. Chabot, 1948), y en la espafiola, en
particular, hacia los afios 70 (Capel, 1974). El mercado formaba parte de la ciudad como
una institucion importante. En efecto, las relaciones entre la ciudad y el comercio
empiezan en la propia fundacion de la ciudad, ya sea porque la una contiene el otro y se
generan las funciones de intercambio (Chabot, 1948, Taylor, 1948. Jonhson, 1967), o
porque las actividades comerciales son las que generan el propio fenémeno urbano
(Jacobs, 1969). De ahi la importancia de las relaciones historicas del comercio y la
ciudad. Por este motivo, se ha incluido un primer subapartado que retine las principales

sistematizaciones teoricas de la historiografia.

Las ideas marxistas son las que mds han contribuido a redefinir el significado de
mercado acercandolo al de estructura econdémica. En este sentido, algunos autores,
desde diversas disciplinas, han destacado como se configura la relacion entre la
economia mundial y las ciudades, tanto si es para resaltar el papel que juegan las
ciudades en la economia (Lash y Urry, 1987, Sassen, 1991), como si es para captar las
transformaciones urbanas debidas al impacto de la economia o a su adaptacion (Castells
y Hall, 1994, Harvey, 2003a). En este caso, la ciudad es reconocida como el propio

mercado.

Este apartado estd dividido en tres subapartados que responden a las aportaciones
tedricas de diferentes disciplinas. Uno primero, como se ha visto, que trata sobre la
aportacion de la historiografia, organizado segun la evolucion de las ideas, y un segundo
apartado sobre la aportacion de la Geografia, organizado, en este caso, por escuelas y

por paises. Esta forma de clasifiacar las ideas quizés es sencilla pero permite ver la
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evolucion del pensamiento segun los distintos territorios nacionales y comparar temas y

tiempos entre ellos. Se han tenido en cuenta las tres tradiciones mas importantes y su

difusion, la francesa que incluye también la de Espafia, Portugal y Brasil, la alemana

que incluye Italia, y la anglosajona, menos definida y més diversa, que incluye todos los

territorios de habla inglesa. Un tercer apartado final estd dedicado a la aportacion de la

geografia al estudio del consumo, que incluye las dos variables en conjunto, la ciudad y

el comercio.

2.1.- Las aportaciones de la historiografia.

La historiografia, al interrogarse sobre el origen del fendmeno urbano, se ha interesado

por las relaciones entre la ciudad y las actividades comerciales en dos momentos

importantes. Primero fue el de la relacion entre el auge de las actividades de comercio

maritimo y terrestre y el (re)surgir de las ciudades medievales (Pirenne, 1926), en lo que

pudiera llamarse la transicién del mundo clasico al feudalismo. Esta es la formulacion

teorica mas difundida, especialmente en los libros de texto. Con posterioridad, otros

autores utilizaron esta idea de la transicion del feudalismo al capitalismo en un segundo

momento de interés, a partir de la segunda mitad del siglo XVIII, aunque con

temporizaciones distintas segin los lugares (Hilton, 1976).

La primera aportacion, principalmente a partir de la obra de Pirenne, puede sintetizarse,

en lo que a este trabajo concierne, en que el comercio a larga distancia es la variable

explicativa fundamental del resurgir de las ciudades en Europa, especialmente en los

Paises Bajos y en el norte de Italia. Para demostrar su hipotesis utilizd fuentes

documentales hasta el momento no tratadas, como biografias y documentos de

personajes individuales, casi al estilo de la reconstruccion de historias de vida. Esta

hipdtesis no se ha podido contrastar en estudios realizados en otros territorios, un

trabajo que pareceria necesario hacer por ejemplo para el caso de territorios de cultura

musulmana, los cuales parecen ser para Pirenne la causa del cierre del Mediterraneo y

del declive de las ciudades europeas durante parte de la historia antigua (Pirenne, 1926).

La obra del historiador belga es una de las mas conocidas y divulgadas sobre la ciudad y

el comercio. Pero quizas alin mas citada es la tesis de Jane Jacobs (1969) cuya hipdtesis

antepone un necesario origen de la ciudad para la creacion y difusion de la agricultura,
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es decir, la agricultura como consecuencia del fenémeno urbano y no como causa.
Aunque esta tesis no ha sido completamente demostrada empiricamente, pone en
evidencia una relacion aceptada por casi todos los investigadores: que las ciudades y el

comercio son necesarios para crear la riqueza de los territorios (Jacobs, 1984).

En este sentido, en la obra de Pirenne se pueden encontrar algunas afirmaciones
parecidas a las que mucho mas tarde realizara Jane Jacobs. La tesis principal del autor
es que el desarrollo de las ciudades se produce gracias al desarrollo del comercio a larga
distancia, por tanto, a las relaciones de la ciudad con el exterior, generalmente con otras
ciudades. En efecto, Pirenne otorga al comercio el valor de generar riqueza al tiempo
que seria la causa y consecuencia del desarrollo de la ciudad. En este sentido, esta de
acuerdo con Jacobs en que la agricultura es secundaria para el desarrollo de las
ciudades. Pone como ejemplo las ciudades de Bizancio y Bagdad para mostrar que una
sociedad no tiene que pasar obligatoriamente por una fase agricola antes de dedicarse
al comercio (Pirenne, 1926: 37) y afirma que en ninguna civilizacion la vida urbana se
ha desarrollado independientemente del comercio y de la industria (Ibidem: 89). Este
autor ha llegado a afirmar que la segunda estd subordinada a la primera actividad
(Ibidem: 60). En este sentido, el comercio tiene una relacion de subsistencia vital para la
ciudad por su interrelacion con las otras actividades urbanas. El comercio es el que
abastece de productos alimenticios a la ciudad o es el que importa y vende los

excedentes industriales y artesanos (Ibidem: 89).

Por otro lado, Pirenne no aborda el comercio minorista mas que de forma periférica''.
Para este autor, el inico comercio importante es el internacional e interregional. Este es
el motivo de que centre su atencion en aquellos espacios urbanos que son fruto de este
tipo de comercio y deja de lado los establecimientos comerciales urbanos tradicionales.
El puerto (Portus) lo destaca como lugar de contacto fisico entre la ciudad y las
mercancias. Pero también, es alli donde se concentra el conocimiento esencial para el
comercio internacional, por ejemplo, la gente que conocia lenguas extranjeras y estaban

al corriente de las costumbres y de las necesidades de diferentes paises (Ibidem: 79).

11 . . ;. . .
Probablemente porque las evidencias empiricas sonmucho menores y las fuentes de informacion muy
escasas.
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Diferencia el puerto de otros espacios comerciales urbanos como son el mercado y la

feria. Por su importancia para la ciudad, los dos ultimos son centros de reunion

periodica de compradores y vendedores, el primero es una plaza comercial

permanente, un centro de transito interrumpido (Ibidem: 97).

Otra de las relaciones entre la ciudad y el comercio permite estudiar los agentes

urbanos, en este caso, el origen de la burguesia, y el desarrollo de la ciudad burguesa. El

analisis del origen de los mercaderes es uno de los mas interesantes de la obra de

Pirenne, por la diversidad de las fuentes utilizadas. Pirenne relaciona, a través de la

documentacion, el origen rural y el nuevo estatus urbano de los mercaderes. Justifica la

migracion del campo hacia la ciudad por la libertad urbana que adquirian los migrantes

frente a las ataduras feudales del campo. Como consecuencia de la aparicion de la

, ) .. . , 12
burguesia comercial y del trabajo libre asociado, aparecerian los burgos © como los

barrios donde residia y ejercia una nueva clase comercial profesional. Segun Pirenne,

los mercaderes son el origen de la clase social burguesa, cuya denominacioén proviene

del lugar donde habitaban en las ciudades. Estos solian ser personas de origenes

diversos, y dudosos, extranjeros en su mayoria (Ibidem: 87). Segin su definicion, los

comerciantes suelen tener una vida errante y azarosa [...] aquellos que no pueden

seguir trabajando la tierra, (Ibidem: 78), hombres desarraigados y sin embargo libres

(Ibidem: 147), pero que tenian el conocimiento sobre otros territorios (idioma, cultura,

costumbres) y las habilidades necesarias para el intercambio comercial.

Del analisis de Pirenne sobre la burguesia se pueden extraer varias caracteristicas de las

ciudades europeas fruto del resurgir comercial de la edad media que han perdurado

hasta hoy dia. Por un lado, la libertad" como un atributo indispensablemente asociado

a la burguesia (Ibidem: 133), que contribuye a la libertad generalizada de las clases

rurales (Ibidem: 143). La libertad otorgada por las autoridades y de la cual disfrutaban

era esencial para su trabajo y para el posterior desarrollo de las ciudades. Los

comerciantes (como la mayor parte de los ciudadanos de las ciudades) necesariamente

"2 De origen aleman significa fortaleza. Pirenne la diferencia por su caracter comercial.

" Libertad en sentido burgués no abstracto, libre de la travas y lazos feudales.
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toleraban la diversidad cultural y étnica para poder realizar actividades mutuamente
beneficiosas (Tuan, 1996: 45). El desarrollo de la ciudad burguesa se daria por el
desarrollo de la libertad ganada sobre el servilismo del campo. En las ciudades
comerciales se sustituyo progresivamente el trabajo servil por el trabajo libre (Pirenne,
1926: 146). La idea de la libertad de la ciudad la incorporara después Max Weber en su
obra La ciudad (Weber, 1958). Por otro lado, el origen de la burguesia también esta en
la aparicion de la rigueza comercial en contra de la riqueza en tierras, que se basa en
dinero y en productos comerciales estimables en dinero (Pirenne, 1926: 148).
Finalmente, la tercera caracteristica es la paz social, sin la cual no se puede desarrollar
el comercio. Los burgueses aceptaban este tipo de sociedad, y aquellos que se
beneficiaban no solo defendian el status quo sino que creian que era indispensable
(Ibidem: 114). Es por ello que califica las personas de la nueva clase de hombres de la
paz (Ibidem: 134). La paz social forma parte del bienestar de la ciudad, como la
consecucion de la libertad, y se convierte en una ley de la ciudad y del comercio, en

general'* (Ibidem: 134).

Entre los afos 50 y 70 del siglo XX se produjo la segunda de las aportaciones
analizadas, el debate sobre como se di6 la transicion del feudalismo al capitalismo. Se
produjo dentro de la historiografia marxista anglosajona con la intencién de poner en el
centro de las discusiones la ciudad y el comercio. Fue iniciado por el medievalista
Rodney Hilton, interesado por las teorias de lucha de clases de Marx (Epstein, 2000).
En la segunda edicion de la obra colectiva The transition from feudalism to capitalism
(Hilton, 1976) destaca el articulo de John Merrington en el cual critico la teoria
propuesta por Pirenne sobre lo que el autor llamo el principio de intercambio, es decir
la progresion natural de hombre al trueque o al intercambio (Merrington, 1976: 239).
Tanto unos como otros autores del libro, basdndose en Marx, critican la importancia
explicativa de la economia monetaria'> como disolutiva del modo de produccion feudal

(Hilton, 1976: 28). Aunque se acepta la idea de que la circulacion de mercancias es el

'* La paz en la Edad Media seria el equivalente hoy a la seguridad que debe presidir los espacios del
consumo.

1 : r ’ -7 .
> Se entiende aqui como la economia que basa su produccion en el valor de cambio del producto y no en
el valor de uso.
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punto de partida del capital, tal y como expreso en E/ capital Marx (Ibidem: 69), no se

acepta completamente la teoria de que el comercio a larga distancia y el desarrollo de

los mercados capitalistas urbanos fueran la causa que llevo a la transicion social

(Merrington, 1976). Las evidencias son varias, por un lado que una economia de

intercambio es compatible con la esclavitud, con la servidumbre, con el trabajo

independiente por cuenta propia, y con el trabajo asalariado (Hilton, 1976: 106), por

tanto, que no es exclusiva del capitalismo. Por otro lado, la evidencia mas logica es el

desfase temporal entre la formacion del capitalismo en el siglo XI y que la sociedad

burguesa no alcanzara el poder en Europa hasta el siglo XIX (Merrington, 1976). La

explicacion estd en que la libertad mercantil de las ciudades medievales debe ser

entendida dentro de un sistema feudal, que en realidad ofrecia diversas soberanias. Las

ciudades no tenian una estructura social autonoma sino que estaba basada en clanes,

linajes, grupos religiosos, es decir era una extension del campo. Segun esto, el comercio

fue una estructura tributaria del poder feudal, del éxito de la ciudad, mas que no una

estructura comercial (Ibidem: 255). La exterioridad al sistema de las nuevas ciudades

quedaba incluida en la interioridad en el sistema feudal, actuando la ciudad libre de

Pirenne como un senor feudal colectivo.

Al igual que en la obra de Pirenne, tampoco el comercio minorista es tratado en el seno

de este debate. El comercio es entendido en el mismo sentido que lo hiciera Marx como

la circulacion de mercancias (Hilton, 1976: 69). Lo que tiene sentido dentro de la

tradicional idea de explotacion de la ciudad sobre el campo y el anélisis de clases para

explicar quien controlaba el comercio. Merrington hace mencion al comercio minorista

precisamente para hacer hincapié en que el mercado urbano imponia un monopolio

frente al campo productivo y comercial, y que dentro de ellos los burgueses eran lo

unicos que podian ejercer cualquier tipo de comercio al por menor, incluso el de

mercancias del pais (Merrington, 1976: 255). Es precisamente esta idea claramente

marxista de contradiccion entre ciudad y campo la que mayoritariamente se ha utilizado

para dar explicacion a la ciudad en la histdrica, aunque no ha sido demostrada nunca en

la practica (Abrams y Wrigley, 1978).

El escritor norteamericano Lewis Mumford (1961), aunque no puede ser considerado un

historiador, public6 una influyente historia de las ciudades, en la que puso de manifiesto
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también la relacion entre comercio y ciudad. No obstante, matiz6 la complejidad de los
diversos origenes del fenomeno urbano y las diversas relaciones con el comercio, las
cuales no siempre habian sido benévolas. Por ejemplo, en el desdén de los griegos por el
comercio (Ibidem: 188-194), lo que podria sefalarse en parte también como el origen

cultural de los prejuicios, que se ha visto en el capitulo introductorio.

Como en otros autores, el Mercado adquiere en su obra un papel predominante y trata el
comercio urbano de una forma implicita, en especial en el primer volumen de su obra y
para las ciudades antiguas. El mercado, segin Mumford, es un subproducto de la
congregacion de consumidores, quienes, aparte de hacer negocios, tenian otros motivos
para reunirse, como intercambiar opiniones o noticias (Ibidem: 185). El comercio, por
tanto, ofrece (o al menos se nutre) ademas de la funcién de intercambio de mercancias
también de aquellas propias de la ciudad como la concentracién de personas y el

intercambio entre ellas, de la comunicacion y del ejercicio del poder (Moreno, 2007).

En su analisis historico, Mumford destaca otras relaciones. Menciona de nuevo la
relacion econdmica, que afecta al resurgir de las ciudades medievales europeas, al igual
que lo expresara Pirenne. No obstante, expresa la idea contraria en la misma relacion.
Sugiere que fue la ciudad, gracias a la proteccion que ofrecia para las actividades
urbanas, la que permiti6 el auge de las actividades comerciales que, por otro lado, eran
un estimulo al propio desarrollo urbano a través de la generacion de ingresos. Es decir,
las actividades econdmicas se beneficiaron de las externalidades producidas por las
funciones de la ciudad. En este sentido, otra relacion es la que se daba entre las ciudades
en conjunto, al menos como medida para proteger las rutas comerciales (entre
ciudades), regionales o “internacionales”, cuya reapertura se considera fundamental
para que se diera un intercambio de los excedentes del consumo, en especial los
articulos suntuosos (Mumford, 1961: 313). Segun esta misma idea, Mumford sugiere
que el comercio fue un instrumento de desarrollo de la vida urbana que dependia de la
escala de la propia actividad, comercio local, regional o internacional. Segun esta escala
las ciudades adquirian méas o menos importancia, al igual que sus mercados (Ibidem:

312).

A una escala de andlisis mayor indica algunas relaciones remarcables. Por un lado, la

relacion o relaciones acerca de la centralidad y entre los poderes urbanos. Seguin
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Mumford, el mercado se localiz6 por lo general en un lugar central o cerca de los

lugares de poder, como el agora, el foro o la plaza mayor, o de centros religiosos como

mezquitas o iglesias, lo que generaba concentracion de actividades comerciales y

sinergias con otras actividades urbanas. El mercado era una institucion que se

complementaba con otras como lugar de reunidon e interacciéon. Por otro lado, el

comercio ofrecia seguridad a la ciudad, la paz social antes mencionada. El mercado era

el mayor privilegio econémico de las ciudades, que dependia de la seguridad fisica y de

la regularidad. Quienes acudian al mercado quedaban protegidos por la paz del mercado

no solo de los robos también de los tributos arbitrarios (Mumford, 1961: 308).

La actividad comercial gener6 algunas formas urbanas. Cred sus propias formas

constructivas, distintas del resto de la ciudad. Destaca las columnas o poérticos abiertos

destinados a veces a proteger las tiendas del sol y otras veces a servir al peatén o la calle

recta representativa de la calle comercial en algunas ciudades (Mumford, 1961: 239).

Finalmente, el comercio estaria, seguin Mumford, en la explicacion del avance de

algunas innovaciones culturales fundamentales para el desarrollo de la civilizacion

occidental. En primer lugar, de la moneda acufiada y en segundo lugar en el del alfabeto

escrito, que se habria desarrollado en un comienzo como anotaciones esenciales para el

comercio a larga distancia y la contabilidad comercial (Mumford, 1961: 236, 237).

Los historiadores privilegian el comercio a larga distancia como explicacién en el

origen y evolucién de las ciudades dada la importancia de las rutas comerciales y de los

intercambios, pero no descuidan el hecho de que muchas ciudades tuvieron origenes

diversos, como resultado de lo que se definiran como funciones urbanas (Abrams y

Wrigley 1978, Chabot, 1948).

2.2.- Las aportaciones de la Geografia.

La realidad urbana es compleja y, generalmente, cada tendencia'® dentro de la geografia

ha escogido solo unas variables que considera fundamentales para explicarla. Cada

' Tendencia aqui es entendida en su acepcion mas general, aquella inclinaciéon o disposicion del

investigador en virtud de la cual es atraido hacia un fin.
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tendencia tedrica y metodologica (de las cuales se tratan aqui con especial atencion el
positivismo, el marxismo y el humanismo, por considerarlas clave en la explicacion)
siguen un esquema en el cual los objetivos, el método, las técnicas, los temas y los
conceptos mantienen una unidad coherente y casi indisociable. En palabras del profesor
Antonio Carlos Roberto Moraes, de la Universidade de Sdo Paulo, cada tendencia a
través de su método de interpretacion expresa posicionamientos sociales y luchas de
clase, a luta de clases corresonde a luta ideologica, que tem, no dominio do
conhecimiento cientifico, seu palco privilegiado [ ...] assim, existirdo tantas Geografias,

quantos foren os posicionamentos sociais existentes (Moraes, 1983: 9).

Dentro de la geografia urbana, como en otras ramas de la geografia, ha dominado el
peso de esta coherencia mediante la alineacion de los investigadores hacia alguna de
ellas, evitando la hibridacién o “sincretismo” cientifico y acrecentando las divisiones

artificiales, especialmente las que identifican cada una en contra de las otras.

El primero y mas agudo de los conflictos ha sido el que ha enfrentado a investigadores
de las ciencias sociales con investigadores de las ciencias naturales y cuyas diferencias
podriamos definir como casi irreconciliables. Unos buscan leyes generales o naturales
sobre las que se sustenta la explicacion de la realidad, mientras los otros buscan explicar
la realidad, la sociedad, la ciudad para entender un determinado proceso o una parte de
¢l, en un determinado momento, sabiendo que es dindmico, que cambia, y que las
correlaciones significativas no responden a pares de factores sino a conjuntos de ellos,

dificiles de investigar.

Hasta los afios 60, la geografia tenia sus bases epistemoldgicas, principalmente, en la
geografia tradicional a través del neopositivismo logico o de la geografia pragmatica,
uno de los movimientos de renovacion tradicional (Moraes, 1983). La metodologia era
de base cuantitativa, por lo general, con una abundancia importante de técnicas
estadisticas. A finales de la misma década y a principios de los 70 surgieron algunos
investigadores que criticaron la efectividad de los postulados positivistas para
solucionar los problemas sociales o ambientales. Por ejemplo, David Harvey quien
observé que habian demasiadas anomalias entre lo que queremos explicar y manipular y
lo que realmente ocurre (Harvey 1972). Se generd entonces un debate sobre las

cuestiones estructurales de la sociedad y de cémo abordar su estudio. Aparecieron
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varias alternativas que, en conjunto, se denominan geografias radicales o criticas.

Destacan dos tendencias, por una parte, la incorporacion de las bases epistemoldgicas y

metodologicas del Marxismo y, por otra parte, las del Humanismo critico.

El marxismo es junto al neopositivismo una de las tendencias teéricas y filosoficas que

mas influencia han tenido dentro de la geografia durante el siglo XX, y que atn hoy

tienen entre los gedgrafos universitarios. Dentro de los estudios dedicados al

conocimiento de las ciudades (que no deben ser confundidos con la Geografia Urbana

tradicional) la influencia de las tesis de Marx y Engels ha alcanzado un peso especial.

Seguramente porque no solo analizaron el capitalismo desde el punto de vista del poder,

de sus limites y de sus caracteristicas, sino porqué también elaboraron las hipdtesis de

como cambiar la realidad social, por tanto, cargando explicitamente de contenido

politico el conocimiento cientifico. En la geografia podria decirse que ha generado una

geografia militante que busca una sociedad mas justa (Moraes, 1983: 48). Dentro de

esta geografia se pueden encontrar diversos ejemplos como Yves Lacoste, quién realizd

la critica mas dura a la geografia tradicional en su obra La geografia un arma para la

guerra (Lacoste, 1976) o Maximo Quaini qué public6 una monografia sobre Marxismo

vy Geografia en los anos 80 (Quaini, 1974).

La ciudad tuvo un papel central en sus tesis (Merrifield, 2002),, ya que es el lugar donde

el capital y su poder actuan con mayor intensidad, donde se concentra la mayor parte de

la poblacion mundial, donde las desigualdades de clase y las contradicciones del capital

y el poder se expresan con mas fuerza y claridad. Por tanto, también es donde surgen los

movimientos sociales en contra de estas desigualdades y del poder establecido, desde

Paris del siglo XIX a El Cairo hoy.

A diferencia de otras tendencias, el marxismo fue también una forma de organizacion

social y un sistema de gobierno que, finalmente, fracasoé tras la caida del muro de Berlin

en 1989. Tan so6lo quedan hoy, quizas, los raros ejemplos de Cuba, China o Corea del

Norte. Ello ha contribuido con seguridad a que se mantuviese como movimiento tedrico

en la academia. No obstante, otra de las razones de su permanencia académica es que

fue desarrollada desde el inicio por grandes pensadores tedricos que pusieron las bases

explicativas del fenomeno urbano industrial. Aqui fue particularmente importante la

contribucion hecha por autores no gedgrafos como los socidlogos, Henry Lefebvre y
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Manuel Castells, el primero a partir de su obra La produccion del espacio (Lefebvre,
1974) y el segundo de la obra La question urbana (Castells, 1972), o del fil6sofo
también francés Michel Foucault. Dentro de la geografia destacan la extensa produccion
de dos autores americanos, David Harvey y Milton Santos, y dentro del ambito espafiol
la gedgrafa madrilefia Aurora Garcia Ballesteros. Hoy esta tendencia tedrica y practica
marxista dentro del mundo académico es sobre todo una forma de actuar que incluye un
analisis critico, una practica critica y un compromiso explicito del investigador con la

denuncia social (Merrifield, 2002), ademas de con la autocritica.

La mayor fortaleza del marxismo ha sido siempre su coherencia ideologica y tedrica. En
cambio puso poco énfasis en las técnicas de andlisis. Asi, las metodologias de trabajo
que han seguido los investigadores han sido mas o menos las tradicionales de cada
disciplina, dando unos resultados parecidos a los que tradicionalmente se habia llegado.
De aqui parten quizéas las criticas mas importantes, el exceso de teoria y la escasa

empirica, que ya sefalara el propio Castells (Castells 1972).

Por otro lado, una ausencia tematica significativa dentro del marxismo ha sido el
estudio la cultura. Con algunas notables excepciones como Antonio Gramsci, Raymond
Williams, Terry Eagleton o Jiirgen Habermas que han intentado incorporar los aspectos

y elementos culturales o simbolicos dentro de sus estudios.

El otro movimiento critico dentro de la geografia, el humanismo, surgié en contra de las
dos corrientes anteriores; contra el neopositivismo o “Nueva geografia” y contra el
marxismo, su exceso de teoria y radicalismo politico. En general, esta tendencia tedrica
ha ido elaborando sus propios objetivos a partir de la obra de Edmund Husserl. Para los
investigadores humanistas, lo relevante no era explicar la realidad, como pretendia el
marxismo, sino entenderla, comprender a los seres humanos y sus actos. Por tanto, lo
importante era volver a poner “el hombre” en el centro de las investigaciones como
unica forma de llegar a conseguir sus objetivos. Insisten en que los objetos de estudio
han de ser los valores, los deseos, las intencionalidades, los miedos, que hay detras de

todo acto humano.

El método basico, en esencia, contradice al del marxismo, dando mas importancia a la

induccion y menos a la deduccion, y como consecuencia también mas al empirismo. Sin
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embargo no es una vuelta a la geografia tradicional. Positivismo y humanismo

encuentran aqui un punto de contacto importante aunque metodologicamente contrario.

Mientras el primero prefiere hacerlo de manera cuantitativa, el segundo de forma

cualitativa como destaca John Eyles (Eyles, 1998).

En lo referente a la coherencia teodrica, el humanismo, al contrario que el marxismo, no

tiene una explicacion coherente, ni unos referentes suficientemente importantes como

para unificar el gran nimero de tendencias que existe dentro de la misma. Segin Garcia

Ballesteros cada autor es padre y madre de su metodologia de trabajo, siguiendo la

investigacion de una comprension también propia (Garcia Ballesteros 1998). La

concepcidn de la realidad que hay detrds de esta fragmentacion es que es tan compleja

que no se puede captar si no se combinan distintas aproximaciones.

No obstante, algunos autores y obras humanistas son muy influyentes dentro de la

geografia contempordnea. Yi-Fu Tuan con obras como Space and place (1976),

Topophylia (1974), Escapism (2000), Cosmos and hearth home (1996), o Who am [

(2009); John Eyles y The sense of place,; Edward Relph y la fenomenologia urbana de
Place and Placelessness (1976) y The Modern Urban Landscape (1987); Anne

Buttimer con Invitation to dialogue (1986); y en el ambito espanol el gedgrafo catalan

Joan Nogué y los estudios de paisaje (1984) o Aurora Garcia Ballesteros la primera

gedgrafa en incorporar la tematica de género y que organiz6 el primer coloquio sobre

geografia y humanismo en Espafia, en el afio 1985 (1992).

La falta de unidad tedrica y una cierta ausencia de explicacion general ha sido una de las

criticas mas habituales a la tendencia humanista. Sin embargo, al no buscar una

explicacion, ni la creacion de teoria, los gedgrafos humanistas pocas veces ven en ello

una verdadera critica. Por otro lado, la aportacion mas relevante a la geografia urbana ha

sido la incorporacion de las técnicas que aplican para obtener los datos (Garcia

Ballesteros 1998).

La geografia comercial dentro del marco presentado de la evolucion de la disciplina es

un ambito que se puede calificar de complejo. Por una lado, presenta complejidad por su

situacion fronteriza entre diversas tendencias, en especial el marxismo y el humanismo,

por las diversas temdticas que ha de relacionar, el fendmeno urbano, el comercio y el
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consumo. Dentro de las escuelas geograficas se pueden encontrar una gran diversidad
de perspectivas metodologicas y multiples temas relacionados. Por todo ello, el autor
coincide con Escolano (1999) al afirmar que los estudios de geografia sobre el comercio
son necesariamente mas analiticos que tedricos. Ademas, la falta de delimitacion del
objeto de estudio ha hecho que diversas disciplinas se interesen por el espacio comercial
y donde se observa una gran transdisciplinariedad (Cachinho, 1999). Por otro lado, la
multiescalaridad de los objetos de estudio aumenta la complejidad, desde la escala

global de los acontecimientos hasta el interés por el mismo cuerpo (Massey, 2005).

Bajo este punto de vista se han seleccionado dentro de las escuelas aquellos autores que,
bien han destacado por su obra dentro de su dmbito nacional o internacional, en el
sentido de la produccion o en el tedrico, o que han formado grupos de investigacion los
cuales desarrollan alguna especializacion. Con esta seleccion, extensa por necesidad, se
pretende ofrecer una evoluciéon mas o menos completa de los temas de la geografia
comercial, alin a riesgo de ser una vulgar resefia de nombres y de opiniones corrientes
(Eco, 1977: 25) se intenta evitar en lo posible la cita de innumerables estudios de casos
que se realizan para muchas ciudades y que pocas veces aportan mas que una repeticion

de lo ya realizado.

2.2.1 La geografia comercial de Francia, Portugal, Espaia, y Brasil.

La caracteristica fundacional de los estudios de comercio urbano en Francia es que son
los gedgrafos quienes inician los estudios. De Francia se difundieron hacia otros paises
sobre los que mantenian una influencia intelectual, como Portugal, Brasil, Espafia y

otros.

El interés por el comercio es posterior, o al menos paralelo, al interés por la ciudad. La
figura y la obra de Raoul Blanchard ejemplifican perfectamente esto. En efecto, esta es
una caracteristica fundacional que relacionara en gran medida el comercio como urbano,
es decir como un elemento intrinseco de la ciudad. Otra de las caracteristicas del origen
de los estudios sobre comercio urbano es la influencia de la geografia regional que ha

relacionado siempre la ciudad con su region.
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La primera obra eminentemente urbana fue la de Raoul Blanchard sobre la ciudad de
Grenoble (Blanchard, 1911), rompiendo con la poca atencién'’ que la geografia habia
dado a la ciudad, incluso a Paris (Vidal de la Blache, 1979). A pesar de este interés por
lo urbano, lo comercial no ocup6 la atencion de este autor. No obstante su influencia se
extenderia a partir del Institut de géographie alpine (1913) dentro del cual desarroll6 el
método de geografia urbana publicado en Catalufia como una guia para estudiar
localidades (Blanchard, 1931). El método de Blanchard se convirti6 en la primera guia

metodoldgica de estudio del comercio urbano.

El primer geografo francés en publicar un manual de geografia urbana fue George
Chabot, quien se interesd por calcular la influencia de la ciudad sobre la region
dependiente. Chabot desarrollé la medicion de la actividad urbana a partir de las
actividades, entre ellas la comercial, tanto en sus relaciones interurbanas como
intraurbanas (Chabot, 1948). En el congreso de Geografia de la UGI de Amsterdam
(1938) presentd un trabajo sobre las isécronas como método de calculo de la influencia
urbana. Un método que luego desarrolld para el caso de toda Francia (Chabot, 1963).
Aunque no acertd a definir una organizacidon regional a partir de las actividades
terciarias, supo avanzar la evolucion de los estudios regionales hacia la cuantificacion y

los estudios sobre redes urbanas (Capel, 1974, 1975).

Las ideas de George Chabot fueron desarrolladas en profundidad por una de sus
discipulas, Jacqueline Beaujeu-Garnier con quien publicé otro manual méas completo de
geografia urbana (Chabot y Beaujeu-Garnier, 1963, Beaujeu-Garnier, 1980). De aqui
parece que Beaujeu Garnier adquiere el tema de su tesis y, sobre todo, continud las
investigaciones posteriores sobre comercio. Su publicacion mas relevante (también para
la Geografia comercial) la publicé junto con otra gedgrafa francesa Annie Delobez,
considerado el primer manual sobre Geografia comercial francés y probablemente el
mas citado dentro y fuera de la geografia francesa (Beaujeu-Garnier y Delobez, 1976.

Beaujeu-Garnier y Delobez, 1977).

'7 Poca atencién que se justifica por los inicios ambientalistas de la geografia (Carreras y Garcia
Ballesteros, 2006)
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Pierre George continud los estudios urbanos franceses, con especial atencién a los
aspectos sociales y demograficos (George, 1952). No obstante, no tratd el tema del
comercio. Su punto de vista mundial ofrecia una clasificacion de las ciudades en
funcién del tipo de desarrollo econdmico de los paises. Posteriormente lo utilizé en
otras obras relacionadas con el consumo (George, 1963) y otros autores lo recogieron
como influencia, por ejemplo Milton Santos para analizar las ciudades del tercer mundo

y las ciudades socialistas (1971).

Al mismo tiempo, aparecia en 1976 la obra de Michel Rochefort en 3 volimenes sobre
las actividades terciarias. El objeto de esta obra era poner las bases de un estudio de las
actividades de servicios que no estuviera tan orientado desde la geografia urbana y mas

hacia una geografia econémica regional (Rochefort, 1976: vol 1, p. 1).

A partir de este momento los estudios de la geografia comercial urbana francesa se
pueden clasificar, sobre todo, en dos grupos segiin su punto de vista. Por un lado, los
estudios de comercio urbano a gran escala y con objetivos comparativos bajo la
direccion de Alain Metton y, por otro lado, los estudios con un punto de vista mas
cercano a la antropologia cultural. La primera orientacion se basa en la elaboracion de
estudios aplicados, en una gran diversidad de temas. Para su elaboracion se confecciono
un grupo nacional de investigadores agrupados en la Commission de Géographie des
Activités Commerciales'® creada por el Comité Nacional Francais de Géographie
(Metton, 1980,1984, 1987). En el afio 1984 este grupo dirigi6 la creacion del grupo de
investigacion Commission internationale du Commerce en el seno de la Union
Geografica Internacional (UGI), del cual Alain Metton también fue el director hasta el
afio 1992, cuando paso6 a ser vicepresidente de la UGI (Metton, 1988. Salgueiro, 1995).
Esta linea de investigaciones ofrecié una gran cantidad de estudios sobre la estructura
comercial de las ciudades francesas, que siguieron la tradicion de estudios locales
(Imhotep, 1992). No obstante, este grupo ofrecid6 innovadoras aportaciones, como

durante los afios setenta sobre la geografia comportamental (Metton, 1974). De igual

'8 Actualmente Commission de Géographie du Commerce, cuya ultima publicacién es el primer
diccionario de términos sobre comercio Desse R.-P., Fournié¢ A., Gasnier A., Lemarchand N., Metton A.,
Soumagne J., (dir.) (2008), Dictionnaire du commerce et de [’aménagement, Rennes, Presses
Universitaires de Rennes
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forma, hay que resaltar los estudios sobre la gran distribucion, una caracteristica del

sistema comercial francés (y norteamericano) que posteriormente se ha difundido por

todo el mundo, o méas recientemente la publicacion del primer diccionario de términos

comerciales (Fournié, 1982, Desse, 2008, Dugot y Pouzenc, 2010)

En los estudios mas proximos a la antropologia cultural destaca la figura del gedgrafo

Jean-Francois Troin especialista en ciudades del &mbito musulman. Troin es un ejemplo

de una constate de la geografia francesa, las investigaciones en los territorios de las

antiguas colonias cuyo estudio tiende, casi por necesidad, hacia la etnografia. Su tesis

doctoral sobre los mercados rurales (souks) marroquies (Troin, 1974) estd sustentado

por un minucioso trabajo de campo y una aproximacién cualitativa, a pesar de realizar

un analisis tradicional teniendo en cuenta funciones urbanas, estructura comercial,

agentes y areas de influencia. Su estudio es importante, ademas de por el ambito

territorial, porque demuestra cémo un mercado ambulante puede desarrollar un

asentamiento permanente y cOmo un asentamiento permanente contribuye al

mantenimiento del mercado.

Dentro del area de la francofonia, aunque no sean franceses, hay que incluir también a

la geografia econdomica y urbana de Bélgica, en especial de J.A. Sporck y su discipula

Bernadette Mérenne-Schoumaker, de la universidad de Liege. Destacan por los estudios

empiricos, por ejemplo sobre la evolucion de los centros urbanos y la periferia entre

1964 y 1973 a partir de utilizar la evolucién de los establecimientos comerciales

abiertos y cerrados (Sporck, 1973, 1975). En esta misma linea, los trabajos de Mérenne-

Shoumaker se caracterizan también por su gran valor didéactico. Especializada en

localizacidon comercial, esta autora es una de las principales figuras de la geografia

comercial europea. Ha publicado diversos manuales y guias de localizacion comercial,

asi como numerosos trabajos especializados, entre ellos las publicaciones en el seno de

la comision de la UGI (Mérenne-Schoumaker, 1987, 1988,1996, 2000, 2001, 2003). La

localizacion comercial se ha convertido en uno de los temas que caracterizan los

estudios belgas (Wayens, 2006).

La influencia de la geografia francofona ha sido relativamente importante en otros

paises. En unos como Espafia o Portugal tanto por su proximidad lingiiistica como
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geografica, mientras que en otros por la influencia a partir del proceso formacion del

sistema universitario, como Brasil o Argentina.
2.2.1.1 La geografia comercial en Portugal

La geografia comercial portuguesa estd muy ligada a la geografia urbana y casi
exclusivamente centrada en los casos de la ciudad de Lisboa. La influencia francesa en
los estudios comerciales proviene de la propia génesis de la Geografia humana de este
pais, hoy con una marcada influencia anglosajona propia de la ciencia geografica en

general.

La Geografia humana portuguesa se inicia a principios del siglo XX aunque no
realizada en exclusiva por gedgrafos hasta los afios 60. Destaca entre ellos el geodgrafo
Orlando Ribeiro, catedratico de la Universidad de Coimbra, fundador del Centro de
Estudos Geograficos (1945) de Lisboa y de la Revista Finisterra (1966). Orlando
Ribeiro tuvo una gran influencia de la geografia francesa ya que en la década de los
afos 30 trabajo en la universidad de la Sorbonne de Paris con Emmanuel de Martonne
en el ambito de la Geografia Fisica. No obstante, el primer trabajo de geografia urbana
lo realizé Ilidio de Amaral sobre la red urbana en Angola y su capital Luanda
influenciado por la geografia urbana anglosajona con una clara tendencia colonial

(Brum Ferreira y Medeiros, 1986).

El primer trabajo donde el comercio urbano se tuvo en cuenta fue la tesis doctoral de
Jorge Gaspar, un estudio sobre el area de influencia de la ciudad de Evora siguiendo la
teoria de los lugares centrales de Cristhaller y las funciones de Chabot (Gaspar, 1972).
Gaspar tuvo contacto con las teorias germanas gracias a que habia realizado una
estancia en la Universidad de Lund a finales de los afios 60 del siglo XX, fue el primer
trabajo que incluy6 la teoria germana en la peninsula, y pudo realizar una critica
comparando la aplicacion practica en el caso portugués (Lopez Trigal, 1987). Desarrolld
este mismo enfoque en varias investigaciones sobre los cambios en las actividades de
servicios en la ciudad de Lisboa (Gaspar, J. 1973, 1975, 1975a, 1976). Posteriormente
digiri6 sus investigaciones con una perspectiva mas cualitativa siguiendo la estela de los

estudios de comportamiento de los consumidores (Gaspar, 1977). Ademds se ha
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interesado sobre los cambios urbanos y la relacion con las actividades comerciales

(1987).

El grupo de Lisboa destaca también por el avance teodrico en la explicacion de las

relaciones entre comercio y ciudad, como por ejemplo, incluir los estudios del

marketing en los estudios urbanos (Salgueiro, 1996 Cachinho, 1999) o de la resilience

urbana'’.

En la misma universidad, la profesora Teresa Barata Salgueiro impulsé los estudios de

geografia comercial desde la geografia urbana y formo el activo grupo de Estudos

Cidade e Comercio. Inici6 los estudios a partir de una perspectiva marxista sobre los

cambios en el comercio urbano introducidos por la integraciéon europea y la

globalizacion econdmica (Salgueiro, 1989, 1992) y fue miembro del grupo europeo de

la UGI (Salgueiro, 1992a). Durante los afios 90 del siglo XX un grupo de investigadores

del Departamento de Geografia de Lisboa dirigidos por Barata Salgueiro y otro del

Departamento de Geografia Humana de la Universidad de Barcelona dirigidos por

Carles Carreras iniciaron unas investigaciones sobre las transformaciones econdmicas y

comerciales de las ciudades de Barcelona y Lisboa con motivo de la organizacion de

grandes eventos que dio diversas publicaciones monograficas en revistas (Salgueiro,

1995). Posteriormente, se interesd por otros temas mas internacionales como, por

ejemplo, la gran distribucion (1996), o el consumo (1996a, 1999, 2000).

Dentro del grupo formado por Barata Salgueiro hay que destacar la figura del geografo

Herculano Cachinho, quien realizd una tesis sobre el sistema del comercio minorista

portugués, con una influencia anglosajona muy marcada (Cachinho, 1999). Herculano

Cachinho ha seguido la linea de los estudios urbanos introduciendo temas nuevos, como

los centros comerciales o de nuevo el consumo (Cachinho, 1991, 1999). Alrededor de

este grupo estd J.Rio Fernandes, quien también realizo la tesis sobre comercio en la

ciudad de Porto (Fernandes, 1992, 1993) y ha continuado trabajando con la tematica

urbana dentro del grupo (Fernandes, 1999).

1 Este fué el tema del congreso celebrado en Lisboa en enero de 2011 dentro del proyecto europeo

REPLACIS dirigido por el grupo luso.
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Contemporaneamente al grupo anteriormente referenciado aparece la figura de Pereira
da Oliveira, catedratico de Coimbra, quien desde un punto de vista mas clasico trabajo
sobre el comercio en Lisboa con el francéss Louis Marrou, uno de los seguidores de

Alain Metton.
2.2.1.2 La geografia comercial en Brasil

La geografia comercial de Brasil estd representada, por encima de otras, en dos figuras,
la Dra. Silvana Pintaudi, profesora de la Universidad Estadual Paulista de Rio Claro en
Sao Paulo y el grupo Nucleo de Estudos sobre Comércio e Consumo (NECC/Unesp), y
la Dra. Susana Mara Pacheco, de la Universidad Estadual de Rio de Janeiro y el Grupo
de Estudos Tercidarios do Rio de Janeiro (GETER). La influencia también francesa
sobre las dos investigadoras viene dada porque la Geografia en la universidad brasilefia

fue formada a partir de especialistas franceses.

Silvana Pintaudi, es una de las primeras investigadoras que desde el inicio de su carrera
se dedico a la geografia comercial. Su tesis doctoral, innovadora en el afio 1990, verso
sobre la distribucion de los Centros comerciales (shopping malls) en el estado de Sao
Paulo (Pintaudi, 1992, Pintaudi y Frugoli Junior, 1992). Sus trabajos han ido
evolucionando, casi todos, a partir de la concepcion de la produccion del espacio de
Henry Lefebvre. Esto la ha llevado, junto con su grupo, a sistematizar los estudios sobre
tipologias de comercio o “formatos” comerciales. Por ejemplo, los shopping mall,
supermercados, el comercio de lujo, solidario, de alimentacién, franquicias o los
mercados municipales (Pintaudi, 1982, 1988, 1997, 1999a, 2001a, 2002, 2006a). No
obstante, su ambito de trabajo mas importante es la ciudad, centrados en su mayor parte
en la ciudad de Sao Paulo (Carlos y Pintaudi, 1994) y sus transformaciones, en especial
aquellas provocadas por el comercio o que le afectan directamente, como la
terciarizacion econdémica y el consumo (Pintaudi, 1999, 2001, 2006, 2008, 2009. Carlos
y Pintaudi, 1996)

Entre los miembros del grupo de S3o Paulo destacan Sidney Gongalves Vieira
interesado en temas de rehabilitacion de centros urbanos. Realizo la tesis sobre la
revalorizacion del centro de Sao Paulo (Vieira, 2003). En este mismo tema esta Carlos

Enrique Costa da Silva, con una tesis sobre las ciudades globales (Silva, 2008), pero ha
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seguido trabajando sobre las formas del comercio, en especial el comercio de lujo.

Finalmente, Tatiane Pinto de Godoy quien realizo la tesis sobre comercio y economia

solidaria (Godoy, 2009).

También en S3o Paulo hay que sefialar el grupo de investigadores alrededor de la

profesora Amalia Inés Geraiges de Lemos,”® con un importante trabajo de campo sobre

la ciudad y el comercio de Sao Paulo. Uno de sus discipulos, Jefferson Hugo Pacheco

de Rezende ha trabajado sobre el comercio de lujo en la ciudad Sao Paulo y en la ciudad

de México D.F.

En Rio de Janeiro, Susana Mara Pacheco dirige un grupo centrado en los cambios

socioeconomicos producidos por la terciarizacion de la economia en las ciudades. Este

es precisamente el tema de su tesis doctoral, que realizd en Barcelona bajo la direccion

de Carles Carreras (Pacheco, 1993). Su produccion sobre comercio y ciudad, ha versado

casi exclusivamente sobre la excapital brasilena (Pacheco, 1996, 1997, 2001, 2004,

Carreras y Pacheco, 2009).

2.2.1.3 La geografia comercial en Espafia

La geografia francesa ha tenido sobre la geografia espafiola una influencia

trascendental, al menos hasta finales del siglo XX, tanto por proximidad territorial como

cultural. Desde el punto de vista del fundamento conceptual, la mayor influencia se da

en los estudios aplicados de la teoria de areas de mercado. No obstante, hay que sefialar

que parte de la influencia es también anglosajona, primero por la teoria de gravitacion

comercial de Reilly (1931) y luego por la recuperacion de la teoria de los lugares

centrales de Cristaller (1933).

A diferencia de la geografia francesa, la espafiola en este dmbito no tiene grandes

teoricos que hayan abierto nuevos caminos de investigacidon, aunque si tiene un

abundante numero de investigadores y algin grupo de investigacion que conforman una

cierta tradicién y acumulan una gran experiencia en casos de estudio. Por otro lado,

2 Amalia Inés participd en el I Seminario internacional sobre calles comerciales organizado en junio de
2006 en Rio de Janeiro (Brasil) y en el congreso sobre comercio y consumo organizado en Barcelona en

diciembre de 2010.
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destaca el trabajo del gedgrafo catalan Pau Vila sobre la comarcalizacion del territorio
catalan, que habia estudiado en Grenoble con Blanchard, que venia a representar una

variacion a partir de la influencia de los mercados urbanos sobre las regiones” (1931).

Fue el catedratico de Zaragoza, Jose Manuel Casas Torres™ y sus discipulos quienes
sistematizaron los estudios comerciales, entre otras cosas, debido al interés de este autor
por la aplicabilidad de la geografia en conexion con los planes de desarrollo del segundo
franquismo®. En primer lugar, desarrollaron los estudios sobre areas de mercado a
partir del modelo establecido por Reilly, anteriormente citado®® (Casas, 1945, 1948).
Unos estudios que desarrollaron algunos discipulos durante los afios 50 también para las
regiones de Guiptizcoa, Logrofio, Guadalajara o Soria”. A finales de los afios 60,
realizaron estudios de areas de mercado, siguiendo el modelo del Atlas Comercial de
Espafia (1963) dirigido por el economista catalan J.M. Fontana, como por ejemplo en el
caso de Galicia realizado a finales de los afios 70 por Casas Torres y Miralbés (1973).
En la misma década se aplicé por primera vez en Espafia la teoria de los lugares
centrales a partir de la traduccién que realizé Carlisle W. Baskin (1966)*° y la difusion
de Brian Berry (1965). La difusién en Espafia se produjo a partir de la resefia que

realizd Carles Carreras sobre esta segunda obra (Carreras, 1970), que no se tradujo en

! En Francia existian ya los estudios sobre 4reas de mercado desde el de Allix (1923) y se mantuvieron
en las dos décadas siguientes, y en Gran Bretafia con estudios como el de Dickinson (1934) (Lopez
Trigal, 1987)

“Entre las causas de la falta de estudios tedricos sobre comercio en Espafia (Escolano, 1999) hay que
indicar que la geografia espafiola ha encontrado, en ocasiones, mas explicacion en la ideologia politica y
religiosa de los autores que en criticar la calidad y validar sus investigaciones. A este respecto ver la
polémica entre Horacio Capel y Casas Torres (Casas Torres, 1992).

2 Vease Casas Torres, J. M., (1973), “La selecciéon de nucleos de poblacién "cabezas de comarca" para el
bienio 1972-73 (un caso de colaboracion de los gedgrafos con la administracion publica)”, Geographica,
2% época, Madrid, abril-junio, pags. 79-104.

** Tesis doctorales presentadas en la Universidad Complutense de Madrid bajo la direccion de Casas
Torres: Basterrechea Ichaso, José. (1950) “Mercados geograficos y ferias de Guiptzcoa”; Gomara y
Dallo, Jacinta. (1951) “Mercados geograficos y ferias de Logrofio”; Sanz Ronquillo, Emilio. (1951)
“Mercados geograficos y ferias de Guadalajara”; Miralbés Bedera, Mt Rosario. (1952) “Contribucion al
estudio geoccondmico’de Soria”. Tesis doctoral, Madrid, Universidad complutense de Madrid

** Ver a este respecto también el capitulo 6 sobre localizacién comercial.
26 Taducido al inglés como Central Places in Southern Germany, por Carlisle W. Baskin, Prentice-Hall,
Englewood Cliffs, N. J., 1996.
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Espafia hasta un afio mas tarde con un prélogo de Vila Valenti®’. Mas tarde, en 1972

Casas Torres también realizo una resefia comparando la edicion inglesa y la publicacion

espaiola (Casas, 1972).

A partir de ese momento distintos alumnos y colaboradores de Casas Torres realizaran

estudios sobre jerarquia urbana a partir de la teoria de lugares centrales. El primero fue

José Estébanez Alvarez en su tesis doctoral de 1971 sobre la jerarquia urbana de Cuenca

(Estébanez, 1974). A Estébanez le siguieron otros estudios sobre las provincias de

Guadalajara por Julian Alonso (1972), Almeria por Rafael Puyol (1972), Teruel por

Maria Isabel Martin Lou (1973) y Soria por M?. Teresa Rubio (1974).

Otras tesis que dirigié Casas se centraron en el ambito urbano, como la de Panadero

sobre la ciudad de Albacete y su area de mercado (Panadero, 1974) o la de Adela Checa

sobre la estructura comercial de Madrid (Checa, 1975) y posteriormente sobre la

relacion entre el comercio y la conservacion del espacio urbano (Checa, 1992). Esta

ultima autora organizo las primeras jornadas del grupo de la Unién Geografica

Internacional en Espafia con la participacion de Alain Metton y los componentes del

grupo (Checa, 1990).

Cercanos a los planteamientos de Casas Torres, los colaboradores Severino Escolano

Utrillas de la Universidad de Zaragoza y Antonio Moreno Jiménez de la Universidad

Autonoma de Madrid han realizado diversos estudios, destacando aquellos sobre los

servicios y su dimension territorial de los que llegaron a publicar un manual

universitario, Unico en la geografia espafiola sobre el tema (Moreno, A. y Escolano,

1992, 1992a). También se han interesado por la aplicacion de la geografia comercial a

través de los sistemas de informacion geografica (Moreno, A. 2001, 2001a, Escolano,

1995). Moreno, por su parte ha destacado la gestion de las actividades econdmicas y el

papel en la planificacion territorial (Moreno, A. 1995, 1997, Moreno, A. y Alvarez,

1997), el impacto de las grandes superficies o de la periurbanizacion del comercio

tradicional (Moreno, A. y Gonzalez, 1999).

¥ La obra de Christaller atn no ha sido traducida al castellano.
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En Madrid se form¢é otro grupo alrededor a la figura de Manuel de Teran, también de
clara influencia francesa. Aunque no se dedicé este autor a la investigacion del
comercio si se interesd por el fenomeno urbano a partir de la colaboracion en los
estudios de planes urbanisticos. En el uso del comercio, destaca el estudio a gran escala
de las calles madrilefas de Alcald y Toledo (Teran, 1961) cuyo trabajo de campo
exhaustivo estaba inspirado en los estudios urbanos de Jean Tricart (1950), antes de que

¢éste se dedicara exclusivamente a los estudios geomorfologicos.

Algunos discipulos de Teran continuaron con los estudios urbanos como tesis
doctorales, e incluso utilizaron el comercio como elemento explicativo. Entre ellos
destaca la gedgrafa Aurora Garcia Ballesteros que realizé la tesis sobre la ciudad de
Guadalajara y cuyo interés por el fenomeno del comercio ha continuado después
(Garcia Ballesteros, 1998a, 1999, 2000, 2002, 2002a, Garcia Ballesteros y Sanz, 2004,
2006, Garcia Ballesteros y Carreras, 2006). Lorenzo Lépez Trigal quien realizod la tesis
bajo la base tedrica de los lugares centrales en Leon, La red urbana de Leon, lugares
centrales y zonas de influencia en el Noroeste de Esparia (Lopez, 1976, 1979). Emilia
Garcia Escalona es de sus discipulos quizds quien mas se ha aproximado a los estudios
comerciales, principalmente en la ciudad de Madrid (Garcia Escalona, 2002, 2006),
interesandose por el consumo, a finales de los afios 90 y principios del siglo XXI

(Escalona, 2000, 2000a).

La influencia de los estudios urbanos de Madrid, avanzados en muchos aspectos a su
tiempo, se difundieron por otras universidades, entre ellas la de Barcelona (Mas
Hernandez, 1989). Especialmente destaca la figura de Carles Carreras i Verdaguer,
quien cred el Observatorio del comercio urbano de la Universidad de Barcelona en los
afios 90 del siglo XX. Su interés por el comercio le viene, como en otros casos, a partir
del estudio de la ciudad y el fendémeno urbano, por tanto, sus trabajos siguen la
evolucion tematica de los estudios urbanos desde la economia urbana, hasta el comercio
y el consumo. Empez6 siguiendo los estudios de Terdn, sobre la propiedad del suelo,
tema que aplicé con una aproximacion marxista en su tesis doctoral (Carreras, 1974,
1980) o en el caso de Sant Viceng dels Horts (1987). Esta preocupacion le llevo a
interesarse por los cambios de la ciudad contempordnea, cuestion que tratd en

profundidad en colaboracion con el equipo de Teresa Barata Salgueiro desde 1985 y que
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se institucionaliz6 en 1993. En efecto, este es el ambito en el que més ha destacado, con

especial atencion al estudio de la ciudad de Barcelona, del que ha publicado numerosos

articulos (Carreras, 1987a, 1992, 1993, 1997, 2002).

Paralelamente, el estudio de las actividades comerciales urbanas ha ido ganando espacio

dentro de su produccion, a diversas escalas, desde diversas perspectivas, tanto

investigadoras como de divulgacion (Carreras, 1994). Aprovechando la importancia de

los juegos Olimpicos de Barcelona e interesado por las transformaciones que estos

ocasionarian posteriormente, participd en los congresos de la UGI de Limoges, Madrid

y Lisboa (Carreras, 1991, 1991a, 1992). Sobre las actividades comerciales de Barcelona,

destaca el estudio para la identificacion de las areas de concentracion comercial de

Barcelona (Carreras, Domingo, Sauer, 1990), que mas tarde aplicaria a la escala

metropolitana (Carreras, Martinez-Rigol, Romero, 2000), y el Atlas Comercial de

Barcelona (2003), una obra que tiene pocos referente en otras ciudades y que muestra el

analisis mas completo del comercio de Barcelona. El conocimiento acumulado ha

permitido que en diversas ocasiones haya presentado la estructura comercial de

Barcelona como sintesis general (2006a). Dentro de este ambito, también se ha

interesado por la planificacion comercial y el urbanismo comercial (Carreras, 1991,

1993).

Sobre economia urbana, otra de sus lineas constantes de investigacion destaca el interés

por la terciarizacion de la econdémica (Carreras, 1986) y el incremento del consumo

(1992a, 1994a) temas que ha ido completando con aproximaciones culturalistas (1999,

2005, Carreras, Moreno, S. y Arifio, 2006), a gran escala, los lugares del consumo

(Carreras y Romero, 2000) o desde el punto de vista de las estrategias urbanas

(Carreras, 1995).

En el ambito tedrico metodologico, el grupo de Barcelona ha hecho algunas

aportaciones, mas en el sentido de reunir diversas aproximaciones y sentar las bases de

una nueva forma de entender e investigar la geografia comercial que no en el sentido de

establecer una teoria unica (Carreras, 1989, 2006, Garcia Ballesteros y Carreras, 2006.

Carreras y Moreno, S. 2007).
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Otros de los miembros del grupo de Barcelona han realizado investigaciones, mas o
menos, con cierta regularidad. En primer lugar, Dolors Batallé® que colaboré y realizo
algunos de los primeros estudios (Batallé, 1986). Dos afio despué¢s, Carmen Sauer,
defini6 la estructura comercial de Barcelona (Sauer, 1988). Jordi Domingo, en la
actualidad profesor de la Universidad de Lleida, se interes6 mas tarde por el estudio de
las ciudades Microestado y su comercio (Domingo, 1989). En un segundo momento,
Rosa Tello, Nuria Benach, Sergi Martinez y Jorge Romero realizaron aportaciones. Un
primer interés fue la terciarizacion econdmica (Benach, 1994, 1994a, 1995, Tello,
1994, Tello y Martinez-Rigol, 2000), mientras que Romero realiz6 una bibliografia para
el estudio comercial, anticuada ya pero unica en su género (Romero, 1995). Sergi
Martinez-Rigol, miembro del Observatorio, ha continuado participando activamente en
posteriores investigaciones y publicaciones, en especial en el Atlas Comercial de
Barcelona. Finalmente, en la etapa mas reciente Asumpta Arifo, coordinadora del Atlas
Comercial de Barcelona, realizd su tesis doctoral sobre los elementos del paisaje
comercial, un estudio centrado en la calle Passeig de Gracia de Barcelona (2009). Y el
autor de esta tesis quien ha colaborado en diversos estudios desde el afio 2002, como el
de las tiendas historicas, antes citado, o en la estructura comercial de la ciudad de
Sarajevo (Carreras y Moreno, S. 2007, Moreno, S. 2009a, 2009b), y ha participado en
diversas conferencias y publicaciones, con algunos miembros del equipo (Carreras y

Moreno, S. 2009, 2009a, Moreno, S. 2009d, 2010).

Alrededor de este grupo otros investigadores espafioles han empezado su carrera o
realizado su tesis doctoral. Carmen Garcia Martinez-Rigol, sobre la estructura comercial
de ciudad de Albacete, a partir de una aproximacién tradicional, donde prima la
identificacion de concentraciones comerciales inspirados en las teorias de centro y
periferia (Garcia Martinez-Rigol, 1995). Esmeralda Gonzalez Urruela con un estudio
similar sobre la ciudad de Santander y M? Jestis Lluelles Larrosa, doctora en geografia
por la Universidad de Zaragoza, especialista en temas del principado de Andorra, que

realizo la tesis doctoral con un estudio sobre el comercio andorrano en el aflo 1989.

¥ Exdirectora General de Comerg de la Generalitat de Catalufia del afio 2006 al afio 2008, y después
directora del Patronat de Turismo de la Cosa Brava desde el 2008.
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Desarrolld este tema mdas tarde en la elaboracion del séptimo volumen de la obra
colectiva Geografia General dels Paisos Catalans sobre el turismo, el comercio y la
finanzas (Carreras, 1994). Hasta el momento no ha dejado de publicar sobre el tema del
comercio y la economia de Andorra, que por sus caracteristicas tiene el comercio como

actividad basica del Estado (Lluelles, 1991).

En la Universidad de Alicante el Dr. José Costa ha instaurado una cierta tradiciéon en
estudios sobre actividades comerciales de la ciudad de Alicante y, en general, todo el
territorio levantino espafiol (Costa, 1999, Costa y Canales, 1983, 1984). Destaca la
investigadora Ana Isabel Espinosa Segui quien presentd la tesis doctoral sobre la
organizacion del territorio a partir de las actividades comerciales (Espinosa, 2007, 2004,

2009).

Finalmente, se puede hablar de algunos estudios aislados que responden a necesidades
concretas o a monografias que tienen como objetivo conocer la oferta comercial de
algunas ciudades espanolas a medida que este sector ha ido ganando espacio

econdmico, como el caso de la ciudad de Santander (de Meer, 1989, 1990).

Desde la década de los afios 90 ha ido ganando interés el tema del comercio étnico
(paralelamente al interés suscitado en otras disciplinas), coincidiendo con el aumento de
la inmigracion extracomunitaria. Por ello, se ha puesto la atencion tanto en el sentido
del crecimiento econdmico y la actividades que los inmigrantes regenteas, tanto como
en los posibles conflictos que se pueden generar (Capel, 1997). El comercio étnico ha
sido tratado en mayor medida en estudios que han tenido como referencia las grandes
ciudades espafiolas o en barrios de éstas. En Madrid la Dra. Garcia Ballesteros ha
realizado diversos estudios sobre la relacion entre el comercio y la inmigracion (Garcia
Ballesteros, 1998a, 2006, Garcia Ballesteros, y Sanz Berzal, 2004, Buckley, 1997), el
Dr. Juan Cebrian de Miguel (Cebrian, et al. 2002, 2002a), o Moénica Buckley (1998). En
Barcelona han trabajado diversos autores, en especial, sobre Ciutat Vella (Moreras,
2002, 2004, Aramburu, 2002, Serra, 2006, Moreno, 2010). También aparecen algunos

trabajos que tienen como objeto de estudio las comunidades de inmigrantes mas que la
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actividad comercial (Beltran, 2004). Destaca entre las obras la investigacion de Carlota
Solé sobre los negocios étnicos en Cataluna, por su investigacion cualitativa y por su

interés por el asunto tedrico y conceptual que sustenta estas investigaciones™.

2.2.2 La geografia comercial en Alemania e Italia

La geografia alemana, en general, ha sido esencial para el desarrollo de la propia
disciplina, por lo menos hasta el final de la Segunda Guerra Mundial. A pesar de la
dificultad de la lengua, en este subapartado se intenta dar cuenta de la tendencia que ha
seguido la geografia alemana y de seguir la pista de los autores y grupos que en la

actualidad estan realizando investigaciones.

Las teorias de Johann Heinrich Von Thiinen (1826) y Walter Christaller (1933) son dos
de las mas importantes que ha dado las ciencias sociales alemanas para la geografia,
ambas centradas en las leyes del mercado. Von Thiinen lo estudio desde la economia
mientras que Christaller lo hizo desde la geografia urbana. En conjunto forman, sin
embargo, una trascendental base de la geografia comercial, aunque ninguna de las dos

se intereso por el comercio urbano directamente.

Von Thiinen disenid un modelo de distribucion Optima del uso del suelo agrario en
anillos concéntricos alrededor de una ciudad® basado en la renta del suelo, la distancia
al mercado, las técnicas de cultivo homogéneas y los precios relativos de los productos.

Christaller formul6 una teoria para explicar la localizacion de las ciudades.

La aportacion de Christaller que relaciona la ciudad con el territorio fue el concepto de
“bien central”, aquel que se encuentra tan s6lo en las localidades de rango superior
(tanto comercio como servicio) y, por tanto, es un bien escaso. El concepto es dindmico
e histérico también. En €l se sustenta la teoria de la jerarquia de servicios y por logica
también de ciudades. La derrota de Alemania en la Segunda Guerra Mundial y el
problema de su lengua explican, en parte, que la teoria de Christaller no se difundiera

como lo hizo después, tras su recuperacion por el gedgrafo Brian Berry (Berry, 1965) y

¥ Ver capitulo 3 sobre la fijacion de los conceptos.

3% Este tema se desarrolla ampliamente en el capitulo 6 sobre la localizacion comercial.
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Keith Beavon (1977) quienes aplicaron la teoria a otros territorios y el ultimo, en

especial, a las areas metropolitanas. Berry fue quien primero lo hizo para el estudio

actividades terciarias y quien ha procurado una mayor difusioén, mientras que Beavon

demostrd que la jerarquia dentro de las 4reas metropolitanas no era apreciable porque la

demanda no se comportaba segiin el modelo jerarquico constante (Beavon, 1977)*".

El gedgrafo austriaco Hans Bobek también realiz6 estudios sobre los usos del suelo en

las ciudades, calcul6 y cartografio las areas de mercado en Austria (Bobek y Fesl,

1978). El método de localizacion geografica que desarrollo Hans Bobek (Chabot, 1967)

a través de la cartografia ha tenido una gran influencia posterior en trabajos aplicados de

los estudios comerciales alemanes.

Desde la geografia economica, Ludwig Schitzl resalta el estudio de las actividades

terciarias, con especial atencion a las teorias de lugares centrales, el transporte y los

servicios en general (Schitzl, 1992). No obstante, en la época posbélica el comercio ha

sido estudiado sobre todo desde la geografia urbana. Los estudios urbanos se pueden

agrupar alrededor de los estudios funcionales y los morfologicos. Entre los primeros

destacan los estudios sobre los lugares centrales, los estudios mas numerosos y que atn

hoy siguen realizando modificaciones y apreciaciones a la teoria (Hofmeister, 1992).

Segun Nicolas George, los avances de Bobek podrian ser la primera critica a la teoria de

Christaller (Georges, 2009). Bobek relaciona el rango de un lugar central con las

actividades que alli se realizan y con los consumidores de ese lugar (poblacion y

clientes de fuera de la ciudad que tienen la posibilidad de llegar) dando poca

importancia a la distancia. Por lo tanto, el rango de un producto estara en relacion a los

consumidores del lugar central y no tiene porqué ser igual en todas la ciudades. Todo lo

contrario a la idea de Christaller que consideraba que el rango de un producto debia ser

idéntico en todos los lugares centrales, independientemente de su nivel. Es decir, que

segiin Bobek los bienes ofertados por un productor de X en una gran ciudad tienen

mayor area que los de un productor de X de un pequefio pueblo (Bobek y Fesl, 1978 en

Georges, 2009).

** Ver capitulo 6 sobre localizacion.
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Otros autores se han dedicado a estudiar los factores que modifican la teoria. A partir de
casos especificos, las pequefias y medianas ciudades y sus relaciones con sus
hinterlands y las éareas de baja densidad y funciones dispersas. Los estudios sobre
centros comerciales y el comportamiento de los consumidores (Hofmeister, 1992). O a
partir de variaciones en la metodologia (Hofmeister, 1992). La teoria de Christaller
también ha sido aplicada para situaciones histdricas y los cambios administrativos

recientes o en estudios comparativos internacionales (Hofmeister, 1992).

A partir de los afios 90, aparecen numerosos estudios morfoldgicos y trabajos locales
sobre urbanismo comercial o de marketing comercial. En este sentido, destacan los
estudios sobre los centros urbanos y Central Business District. El trabajo de Klopper
sobre la ciudad de Mainz en 1961 dio pi¢ a una linea de trabajo muy seguida
(Hofmeister, 1992). Otros estudios mas detallados han puesto la atencion sobre los
cambios funcionales de las calles comerciales. Uno de los mas conocidos es el de E.
Hiibschmann sobre la calle Zeil del Centro de Frankfurt que despliega el recuento de
transetntes y de clientes de los establecimientos comerciales (Hofmeister, 1992). Mas
recientemente aparecieron los estudios sobre nuevas formas de oferta comercial y
nuevas areas comerciales como las galerias comerciales. Destacan Rolf Monheim de la
Universidad de Bayreuth cuyo interés por el comercio de los centros urbanos de
Alemania le ha llevado a realizar un gran numero de estudios con metodologias

tradicionales de recuento en areas peatonales (Monheim, 1992, 1996, 1998).

Uno de los principales investigadores e impulsores de la Geografia comercial en
Alemania ha sido el Dr. Giinter Heinritz de la Ludwig-Maximilians-Universitit de
Munich. En 1991 fue el organizador del congreso de la UGI sobre comercio con el titulo
The attraction of retail location (Heinritz, 1992). En el afio 2010 era el principal
investigador del grupo de trabajo de la Die Deutsche Gesellschaft fiir Geographie
(Sociedad Geografica Alemana®?) sobre comercio, y el fundador la revista especializada

Geographische Handelsforschung (Investigaciones de geografia comercial).

32 Del 1993 al 1997 fué presidente de la sociedad. http://www.geographie.de/dgfg/index.html
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Es a partir de esta revista que se pueden seguir algunos temas e investigadores. Por

ejemplo, Frank Schroder, de la misma Universidad que Heinritz, interesado en renovar

la geografia comercial hacia el consumo (Schroder, 2002, Heinritz y Schroder, 2002).

En este sentido, también se encuentra Robert Piitz de la Universidad de Frankfurt am

Main, actual editor de la revista, que se ha interesado por los cambios que el consumo

introduce sobre el comercio de la region de Rhein-Main, bajo la perspectiva del cultural

turn (Heinritz, y Schroder, 2002).

Algunos jovenes investigadores destacan a nivel internacional, desarrollando la

geografia comercial desde un punto de vista de una renovada ecologia urbana. Destaca

el grupo de la Universidad Humboldt de Berlin (Humboldt-Universitit zu Berlin)

encabezados por Elmar Kulke y Katrin Pdtzold. Sus estudios se centran tanto en la

ciudad de Berlin como en los analisis a escala estatal (Kulke, 2006, 2007, Patzold,

2008).

2.2.2.1 La Geografia comercial en Italia.

En Italia hay relativamente poca tradicion de Geografia comercial, lo que tal vez

justificaria la inexistencia de un manual. Con frecuencia esta carencia se observa por la

citacion de la Geografia economica de Sergio Conti (Conti, 1966) como manual de la

tematica. Se explica en parte porque el origen de la geografia econdmica esta

relacionado con la geografia comercial, evitando que la segunda se desarrollara como

tal al menos antes de la segunda guerra mundial (d’Alessandro, 2005: 21).

Los inicios de la geografia comercial coinciden con la traduccion de las obras alemanas

y anglosajonas sobre el comercio y la localizacion en las décadas de los sesenta y

setenta. Los primeros estudios corresponden a la aplicacion de la teoria de los lugares

centrales, en especial en su aplicacion de centralidad como factor de desarrollo a escala

regional (d’Alessandro, 2005: 45). La obra de Giuseppe Dematteis (Dematteis, 1966)

sobre la ciudad de Torino estd considerada la primera aplicacién de la teoria de

Christaller.

El estudio de la localizacion se aplico al estudio de los mercados periodicos y las ferias,

un tema clésico de la geografia agraria y comercial. En este sentido destacan las obras
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de Gaetano Ferro (Ferro, 1963, Ferro et al. 1964) sobre los mercados en la provincia de
Cuneo y Formica (1970) para los mercados de la Sicilia oriental. El tema, muy popular,
fue aplicado también a otras regiones como la Toscana, Napoles o el Veneto

(d’Alessandro, 2005: 47).

A principios de los afios 70 del siglo XX Somea editdo L'Atlante Economico-
Commerciale delle Regioni d'ltalia (1973). En este Atlante se analizaba no s6lo la
escala regional sino el entorno urbano donde se localizaban las zonas comerciales. A
partir de una metodologia cuantitativa se calcularon las areas de gravitacion comercial
asi como indices de necesidad de los consumidores. El Atlas significo una referencia

para los estudios geograficos y en especial para los estudios urbanos.

Francesco Adamo de la Universita degli Studi del Piemonte Orientale es quizas por la
extension de su obra el investigador mas destacado. Participd como representante
italiano en la comision de la UGI antes mencionada y organizo6 el primer congreso sobre
geografia comercial en Italia en el afno 1995. Dentro de la comision publicd diversos
articulos sobre la politica comercial italiana y los cambios generados por la
globalizacién econdmica (Adamo, 1975, 1994, 2004) y realizé estudios aplicados como

el plano comercial de Torino (1973, 1975).

Entre los actuales hay que destacar la gedgrafa Libera D’Alessandro especialista en
geografia urbana. Presento su tesis doctoral en el afio 2005 sobre la actividad comercial
en el centro historico de la ciudad de Napoles (D’ Alessandro, 2005). Esta obra aborda el
comercio desde una vision distinta de los tradicionales estudios, por la escala de estudio
y por la tematica. Se trata de un estudio multiescalar, con énfasis en el estudio de la
calle comercial via Toledo, como el espacio de las relaciones entre el comercio y la
ciudad. Respecto al tema, D’ Alessandro aborda el comercio ambulante en la ciudad, tan
abundante como relevante, sin el cual dificilmente se puede explicar el paisaje urbano
(d’Alessandro, 2005). D’ Alessandro se ha dedicado después a varios temas comerciales,
la importancia de las politicas publicas en la transformacioén del sector, la dindmica
comercial y la transformacion del centro urbano en un centro comercial y al impacto de

la migracidn en las actividades comerciales (d’Alessandro, 2006, 2008, 2009, 2009a).
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La relacion de geografia comercial italiana con la economia sigue siendo muy estrecha,

al punto que economistas suelen discutir los temas urbanos con frecuencia, participan

con los geografos en investigaciones o publican obras de referencia. Esto se debe a la

importancia que los economistas otorgan a la ciudad en y para el comercio. En el

despliegue de publicaciones recientes se encuentra la obra de Caterina Cirelli (Cirelli,

2008) que retne los articulos expuestos en el congreso sobre ciudad y comercio

realizado en Catania en el afio 2007. La participacion de este encuentro manifiesta la

envergadura asi como las influencias entre gedgrafos y economistas, socidlogos y

arquitectos™. El libro muestra también una heterogeneidad de temas combinando los

tradicionales, mas numerosos, y los nuevos. Entre los primeros destacan la

transformacion de los centro urbanos, los mercados urbanos, el centro urbano y la

llegada de las grandes superficies de venta, entre los segundos el consumo, los

consumidores y la distribucion.

En Milan Maria Luisa Faravelli del Politécnico de Milano es miembro de la

Associazione dei Geografi Italiani (Agei) y profesora en el departamento de

arquitectura y planificacion. Este perfil multidisciplinar se observa también en sus obras

que tienen el comercio como objeto de estudio desde finales de los afios 90 del siglo

XX. Destaca su interés por los mercados municipales a partir de una vision cultural y

patrimonial, lejos de la geografia econdémica, o la distribucién de los bancos y los

cajeros automaticos bajo el impacto de la liberalizacion del crédito bancario para el

comercio (Faravelli, 2008, Clerici y Faravelli, 2010).

Al igual que en la economia, en Italia existe también una cierta tradicién en la

sociologia y la arquitectura por los estudios comerciales, pero con menos contacto con

los geografos. Destaca en Milano la arquitecta Corina Morandi, y por extension el grupo

URB&COM (Laboratorio Urbanistica ¢ Commercio) que dirige en el Politecnico de

Milano. Estan interesados en el papel que el comercio tiene para la planificacion urbana

y por la importancia que las actividades terciarias estdn ejerciendo en la

33 En este congreso participaron miembros del Observatorio del comercio urbano de la Universidad de
Barcelona, asi como algunos colegas citados anteriormente, Rof Monheim, Phillippe Dugot y Libera

D’Alessandro.
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“revalorizacion” de los espacios urbanos (Morandi, 2003). En el conjunto de su obra,
destaca el libro Polarita commerciali e transformazioni territoriali junto a la arquitecta
de Torino Grazia Brunetta (Brunetta, 2009), que tiene vocacion de Atlas comercial. La
obra, de fuerte influencia christaleriana, tiene el objetivo de mostrar la jerarquia urbana
de la region a partir de la jerarquia comercial. Aborda Unicamente la escala regional con
un apartado extenso dedicado a los nuevos Shopping Mall de la region, con detallados
planos por planta y la asignacion comercial correspondiente. Tampoco hay ninguna
referencia a la escala global y las posibles relaciones del comercio con otras regiones o

paises.

Otro caso es el del arquitecto Massimo Preite, de la universidad de Firenze, cuya
trayectoria hacia el comercio viene precedida por haberse especializado en la
conservacion del patrimonio industrial. De este autor es el atlas Le attivita commerciali
in Toscana: Atlante territoriale (Preite, 2007), uno de los pocos Atlas comerciales que
existen. La obra se englobaria dentro de los tradicionales andlisis regionales. No
obstante, incluye un andlisis de la estructura comercial a diversas escalas, también la
urbana y la global (origen de los empresarios comerciales). Contiene ademas un analisis
por areas comerciales y Shopping Centers, asi como algun area turistica, referencias y
cartografia de planes de renovacién urbana y de expansion. La cartografia ofrece un
gran detalle y precision, aunque la localizacién comercial intraurbana presenta una

excesiva generalizacion y no se incluyen los servicios.

En la sociologia urbana italiana se ha destacado el profesor Alfredo Mela del
Politecnico de Torino, el cual en los ultimos afios se ha interesado por los cambios
producidos por la globalizacion econdémica (Mela, 2006). Como por ejemplo en los
procesos de gentrificacion y renovacion del centro historico del turismo, estudiado por
Silvia Infusino, utilizando el comercio como indicador y causa de la reestructuracion
(Infusino, 2005). Otro socidlogo importante interesado por los cambios urbanos y por
la implicacion del comercio en ellos es Giandomenico Amendola, de la universidad de
Milano (Amendola, 2006, 2007). En Catania la sociéloga Emma Finocchiaro realiza
estudios sobre las transformaciones urbanas a partir de la perspectiva del consumo

(Finocchiaro, 1999, 2008).
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2.2.3 La geografia comercial anglosajona

La geografia comercial anglosajona es la mas fecunda de todas las mostradas en este

capitulo, tanto por su cantidad como por su diversidad, lo que dificulta su conocimiento

exhaustivo y su presentacion sintética. Lo que se ha hecho en este apartado es resefiar

las contribuciones que se consideran mas destacadas aunque con mucha probabilidad en

relacion a los anteriores apartados también haya mas ausencias. Esta produccion se

justifica, por una parte, por el empirismo y pragmatismo de la geografia anglosajona,

mas ligada a la aplicacién y al mundo empresarial que la de la Europa continental

(Salgueiro, 1995: 114). Por otra parte, la geografia anglosajona engloba al menos

Inglaterra, Irlanda, Estados Unidos, Canada, la republica Sudafricana y Australia, con lo

que el nimero de investigadores que se contempla es mayor a los anteriores. Por ultimo,

los estudios geograficos asi como otros campos cientificos en el dmbito angléfono

presentan un didlogo mas fluido con investigadores de otras disciplinas, antrop6logos,

socidlogos, economistas, especialistas de marketing, psicologos, sobre todo, y tienen

mayor capacidad de publicacion y de difusion.

Una de las primeras obras sobre geografia comercial es el Handbook of Commercial

Geography (Chisholm, 1889), una obra del periodo victoriano que se realizd bajo un

, . . , 1. . . 34 .
espiritu enciclopédico. Los datos contemplan el comercio exterior’ o regional, lo que se

puede constatar en la propia organizacion del libro. Se compone de tres partes, los

condicionantes y factores del comercio, los productos y las regiones del mundo, en lo

que es una mini geografia regional. Ofrece una idea muy geografica del comercio

aprovechando las ventajas e inconvenientes de cada territorio, siguiendo los principios

basicos del comercio internacional que establecidé Adam Smith.

Otra de las obras de Geografia comercial que ha tenido una repercusion por encima de

su propio ambito es Geography and Trade del economista americano Paul Krugman

(Krugman, 1991). A pesar de que era una obra incipiente en el desarrollo de sus

aportaciones a la economia, el autor desarrolla aqui dos ideas fundamentales. La

3% En relacion a las relaciones comerciales entre Estados.
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primera, hace referencia a que el analisis regional y los modelos permiten observar y
explicar como funciona la economia real frente a la economia internacional. En efecto,
la obra estd basada en la escala regional y las tradicionales teorias de la economia
regional. La segunda, es la confirmacion de una idea tradicional en la economia. La
explicacion de la localizacion y la concentracion de las actividades econdmicas se
encuentran en las economias de escala generadas por la concentracion de la demanda,
de la oferta o de los factores, entre ellos la tecnologia (pagina: 108). No obstante, apunta
claramente que las contingencias historicas juegan un papel crucial en la explicacion de

las especializaciones territoriales.

Hay dos ambitos a los que los geodgrafos comerciales ingleses mas importantes se han
dedicado, el marketing o y (o desde) el urbanismo. En ambos, los estudios suelen tener
un caracter practico, es decir, la aplicabilidad de las principales teorias, primero la teoria
de lugares centrales y la ley de gravitacion comercial, y mas tarde en el analisis del
comportamiento de los consumidores. El ambito del marketing viene desarrollandose
desde los afios 60 del siglo XX. Destaca entre otros Brian Berry y su Central Place
Studies: A bibliografphy of Theory and Applications (1965) en la cual desarrolla la
teoria de Christaller para su aplicacion, la que pueden hacer los geografos, en el
marketing®. Otras obras tradicionales como Marketing geography de Ross L. Davis
(1976), o mas recientemente el gedgrafo S. Brown (1992) que aportan una necesaria
discusion sobre la localizacion comercial enfrentando las perspectivas econdémica y

geografica.

Los procesos de urbanizacién y los nuevos formatos comerciales han sido otro de los
temas. Por ejemplo, la obra Shopping centre development, Policies and prospects
(Dawson, 1985) del geografo John Dawson analiza el fendmeno de los Shopping
Centres como uno de los fendmenos comerciales que mayor impacto ha tenido en el

funcionamiento del territorio. Bajo este punto de vista, analiza el proceso de creacion,

3% Segun Berry, la geografia puede aplicarse a 4 ambitos del marketing, la forma de presentar el mercado
y los datos del marketing, la evaluacion de los mercados, la delimitacion de las areas de comercio y de
venta y la seleccion de los canales de distribucion y de los emplazamientos de las empresas comerciales al
por mayor, comercios al por menor y empresas de servicios (Berry, 1967: 167). Ver capitulo 6 sobre
localizacioén comercial.
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desde los proyectos hasta su evolucion en Inglaterra, Francia y Estados Unidos. De

nuevo el cardcter practico de la obra se identifica en los temas que trata como las

oportunidades de negocio, las etapas de creacion (pagina: 38), las relaciones con el

urbanismo, limitaciones y oportunidades o la implantacion de shoppings para la

renovacion de los centros urbanos (Ibidem: 89). Otra de las caracteristicas de este autor

es su interés por la internacionalizacion del comercio minorista. En 1980 inici6 el tema

en la introduccion de clasica obra Retail Geography pero no lo desarrollé6 ampliamente

hasta los afios 90, con el incremento del proceso (Bromley y Thomas, 1993. Dawson,

2006). En esta obra mas reciente puso de manifiesto una necesidad de comparar casos y

de tratar otros temas dentro de la Geografia comercial.

Los manuales, académicos o técnicos, tienen una relevante presencia en la geografia

comercial anglosajona. Por ejemplo, el manual del gedgrafo australiano Peter Scott

Geography and Retailing donde, de nuevo, recopila las teorias mas importantes sobre el

comercio, con especial atencion a la identificacion de lugares centrales, jerarquizacion,

tipologias, estructura interna, organizacion, regulacion, delimitacion y clasificacion.

(Scott, 1970). Destaca el capitulo Spatial affinities que trata las relaciones entre los

establecimientos comerciales y el espacio a partir de las economias externas,

complementariedades y accesibilidad de los lugares. Es un intento interesante de

recoger los estudios practicos que han creado indicadores para evaluar la concentracion

comercial o encontrar afinidades entre las tipologias comerciales a gran escala. O los

magnificos manuales de los gedgrafos canadienses Ken Jones y Jim Simmons, uno mas

académico que el otro (Jones y Simmons, 1990, 1993). En efecto, ambas obras se

pueden leer como si fueran una Unica obra cuya estructura se compone de una parte

tedrica y una practica. La primera obra The retail environment (1990), es un compendio

de la geografia comercial en forma manual para estudiantes universitarios. La segunda

obra, Location, Location, Location. Analyzing the retail environment (1993) es un

manual practico con nimeros casos de estudio. El conjun las teorias de localizacion son

tratadas tan s6lo en la medida que tienen aplicaciones practicas actuales.

Por otro lado, también destacan las recopilaciones de ambito nacional, los cuales, por lo

general, sirven como comparativa internacional o como analisis para la planificacion

territorial. El inglés Clifford Guy destaca en éste grupo sobre los estudios de ambito
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nacional. Guy ha realizado un gran namero de estudios comerciales siempre teniendo en
cuenta el Reino Unido como escala de estudio. Periddicamente ha publicado articulos y
libros donde analiza la escala nacional o expone los ultimos temas en el ramo (Guy,
1980, 1993, 1994, 2007). O el manual de Larry O'Brien y Frank Harris, (1991)
Retailing, Shopping, Society, Space, un compendio de los temas mas importantes sobre
el proceso de terciarizacién de la economia y la sociedad, con un interesante octavo

capitulo Green retailing avanzandose a la tendencia ecologica del momento.

La tendencia del Cultural Turn en el mundo anglofono dio un giro a muchos estudios
comerciales que se interesaron por los procesos del consumo. Esta tendencia ha hecho
que los geodgrafos se acerquen a la antropologia y la sociologia cultural, cuyos estudios
incorporan trabajos de campo de los cuales los gedgrafos muy a menudo se nutren. Esta
colaboracion en general es muy fructifera en temas y ha generalizado la aparicion de
obras colectivas, que en ocasiones presentan serias dificultades para distinguir unas y

otras disciplinas.

La perpetuacion de algunos temas clasicos en la geografia comercial es una constante,
también en otros paises dentro del ambito angldéfono, como también lo es los estudios de
ambito local o nacional. Algunos autores como Anthony Parker’® o Peter Larkham han
continuado interesados en la planificacion del sector, las transformaciones urbanas que
comporta la terciarizacion de la economia, la aparicion y difusion de hipermercados y
centros comerciales o el paisaje comercial urbano (Parker, 1974, 1975, 1995, Larkham,

1988).

En esta linea hicieron aparicion los estudios sobre la sociedad del consumo y entre ellos
destacan aquellos que se interesaron por el papel de los objetos (Douglas y Isherwood,
1979, Appadurai, 1986). Junto a esta linea, aparecen los estudios que tienen vocacion
de manuales sobre los cambios culturales en general (Maccracken, 1990. Lee, 1993.
Miller, 1995, 1997), y en la vida cotidiana y el shopping — como fenémeno urbano -
después (Shields, 1992. Mackay, 1997. Miller, 1998. Zukin, 2005. Paterson, 2006). En

este mismo sentido, se pueden incluir los estudios sobre los espacio de consumo o el

36 Parker, fué miembro de la comision de la UGI y organiz6 la conferencia en Dublin en el afio 1996.
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consumo de los espacios (Urry, 1995. Miles, 2004. Cohen, 2005. Jayne, 2006). o sobre

la identidad y el consumo (Du Gay, 1996. Halter, 2000).

En el ano 2005 aparecio el primer manual sobre geografia del consumo escrito por una

gedgrafa neozelandesa. Juliana Mansvelt (Mansvelt, 2005) que intenta recoger las

principales tendencias que han aparecido a partir de los afios 80 del siglo XX con una

orientacion muy clara hacia los autores anglosajones.

2.3 El estado del arte, una produccion abundante y diversa.

A pesar de la produccion abundante y diversa que en gran parte se ha pretendido

recoger hasta aqui, el debate actual con respecto a las relaciones entre ciudad y

comercio certifica la falta urgente de una revision tedrica que establezca un marco

conceptual general, apostando por la diversas metodologias y la incorporacion de

nuevos temas (Carreras 2005, 2009; Salgueiro, 2009). Esta carencia de coherencia

general en los estudios de comercio urbano viene agravada por la adhesion de los

trabajos a una u otra tendencia, antes comentado. En contraposicion, existe una

abundante produccion cientifica repartida en distintos paises y desde diferentes

perspectivas que en la actualidad tienden hacia los estudios del consumo y que

indirectamente reavivan el debate tedrico sobre el comercio.

Segin Benjamin Wayens (2006), en el ambito de la localizacion comercial, todo el

compendio de trabajos se puede agrupar en tres grandes apartados:

a) los trabajos tradicionales basados en la teoria del lugar central, el concepto de la renta

la tierra, y el principio de diferenciacion minima.

b) Los trabajos conductistas que tratan de identificar los patrones de decision los

consumidores y los factores que influyen en los lugares que frecuentan, y

c¢) los trabajos estructuralistas que resaltan la comprension de las estrategias de los

diferentes actores y sobre todo poniendo atencidon al marco empresarial, politico,

cultural y legislativo (Wayens, 2006, p. 16).
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Los geografos urbanos, hasta fechas muy recientes, han sido los principales impulsores
de los estudios de geografia comercial de una forma muy tradicional. Un enfoque con
una clara influencia de la economia. A excepcidon de algunos estudios con perspectiva
humanista, pocos trabajos se han hecho fuera de esta concepcion (Cachinho, 1999;
Salgueiro, 2009). La explicacion la encontramos, por un lado, en la importancia de las
dos obras fundamentales, en la particular aportacion de Raoul Blanchard, dentro de la
escuela francesa (Blanchard 1911) y en la importancia de la teoria de los lugares
centrales de Walter Christaller, continuadas mas tarde a partir de su traduccion
(Christaller, 1933), que han marcado profundamente los estudios posteriores. Por otro
lado, los gedgrafos marxistas tradicionalmente han dejado de lado el tema del comercio
urbano ya que centralizan los estudios en relaciéon a los conceptos de centro y periferia,
gran distribucion y pequefio comercio, o luchas entre espacio publico y privado. Las
tendencias “postmodernas” intentan superar esta situaciéon a través del eclecticismo
metodologico, integrando teorias diversas de forma transversal, lo que crea una mayor

capacidad para poder construir una explicacion que se aproxime a la realidad.

Herculano Cachinho expresa perfectamente esta idea en el siguiente esquema mostrando
la evolucion y una perspectiva de lectura sobre el comercio y el consumo hacia una

geografia mas humanista y, sobre todo, mas etnografica (Cachinho, 1999: 33).
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Esquema 2.1 Itinerario de lectura de los cambios en el comercio minorista

Individuo
A
Geografia Humanista
Nueva geografia
Homo economicus Homo sensible
Consumo = proceso econémico Consumo = proceso psico-social
Espacio = abstracto, geométrico Mundo vivido (valores, actitudes,
representaciones)

Objetividad < » Subjetividad
Clases sociales ) ) Tl .
Consumo = proceso socio-econémico Comunidades, Tribus ) RN
Espacio = producto social Consumo = proceso socio-econdomico >,

Territorio N
|
1
Geografia Marxista Etno Geografia

| 2
Grupos sociales -~

Persona Comunidad te
Sistema loca

Fuente: Cachinho, 1999.

No obstante, estos cambios en el pensamiento no se pueden interpretar si no es a través
de la incorporacion de cambios mds estructurales en la economia, la sociedad y la
cultura. En este sentido Carles Carreras (Carreras, 2009) sugiere que una teoria general

sobre el comercio y la ciudad deberia contener, ademas las teorias principales de la
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geografia comercial, aquellas de otras disciplinas afines a la geografia que han
estudiado aspectos de las relaciones entre la ciudad y el comercio. Teorias que pueden
estar mas acordes con los cambios comentados. Entre las obras y teorias que habria que
revisar, sin ser exhaustivos, se encuentran por lo menos y ademds de la historiografia,
las diversas tendencias de la sociedad de los individuos (Elias 1987); las compras como
un espectaculo y el ocio (Débord, 1992); no pueden faltar tampoco dos de las teorias
clave para explicar la sociedad contemporanea, la Sociedad del Consumo de Néstor
Garcia Canclini (Garcia Canclini, 1995), y las cuestiones que apuntan al simbolismo de
los objetos, los propios simbolos (Appadurai 1986), y al capital cultural, que aportan
distincion social y sentido a la sociedad (Barthes 1973; Bourdieu 1979).

Todas estas teorias deben ser encuadradas dentro de una sociedad globalizada (Carreras,
2009). Por tanto, dentro del sistema econdémico general condicionado y movido por la
llamada globalizacién o mundializacion (Dollfus, 1997). Y en segundo lugar, hay que
considerarlas dentro de los particulares procesos de la globalizacion, encabezados por
los avances en tecnologia y difusion de la informacion que sintetizo Manuel Castells en
su trilogia (Castells, 1996), o como definié Milton Santos el avance de un nuevo medio

técnico-cientifico informacional (Santos, 1996).

2.4 Conceptos y bases tedricas de la Geografia del consumo. El retraso de la

Geografia

La Geografia del Comercio, desde sus inicios, ha estado en intima relacion con la
Geografia Humana por la dependencia que existe entre el comercio y la ciudad. Esta
rama de la Geografia, tradicionalmente ha estudiado la demanda necesaria, o sea desde
una perspectiva econdmica con la ausencia de la consideraciéon del consumo y del
consumidor, al menos hasta la Ultimas décadas del siglo XX. El retraso en la

consideracién del consumo como elemento explicativo de la sociedad es comun en las
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. . . , , 3 ., .
Ciencia Sociales, como se vera mas adelante’’, reduciéndose a medida que el consumo

ha crecido en importancia dentro de la sociedad.

En este apartado, se ha recogido tan s6lo la produccion cientifica, ya de por si escasa, y

las principales influencias de la Geografia sobre el consumo. Los estudios iniciales que

consideraron de alguna forma el consumo responden a una gran influencia de la

geografia econdmica, destacando los estudios regionales y los del espacio funcional.

Estos origenes se pueden sintetizar en la publicacion de la revista Economic Geography

desde el afio 1925.

Entre 1931 y 1933 aparecen el calculo de areas de mercado y la teoria de los lugares

centrales, basada en la capacidad de atraccion de las ciudades sobre los consumidores

gracias a la funcion de lugar de intercambio y a través de la distancia. Ambos modelos

consideran el consumidor como un agente necesario y racional en su comportamiento,

siempre bajo la condicidon de comprar en el lugar mas cercano que equivale al menor

coste. Con posterioridad, al revisar la teoria del los lugares centrales Keith Beavon

(Beavon, 1977) sefial6 que el comportamiento del homo aeconomicus era alterado en

areas metropolitanas por la competencia entre los lugares y la facilidad de transporte y,

por tanto, el modelo debia evolucionar teniendo en cuenta comportamientos mas

complejos de los consumidores con una mayor movilidad. Al mismo tiempo, la escuela

Francesa habia desarrollado los mismos estudios desde una perspectiva analitica, cuya

exportacion dio lugar al mapa comarcal de Catalufia, como se ha explicado en el

capitulo anterior.

La excepcion dentro de la Geografia se encuentra en la obra Geografia del Consumo de

Pierre George (George, 1963). Este prolifico autor trato el tema del consumo a partir

del analisis de la cantidad de algunos bienes en los distintos paises, segun si eran

desarrollados, en vias de desarrollo o subdesarrollados. Sus conclusiones confirmaban

las leyes de Friedrich Engels que relacionan el aumento de renta con la cantidad de los

alimentos y servicios que se consumen, asi como que el consumo podia ser un

indicador de las diferencias territoriales del mundo.

37 Ver capitulo 7 sobre la Sociedad del consumo.
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Para encontrar los avances mas significativos e influyentes en la Geografia del
consumo hay que esperar a la década de los afios 70 cuando recibe la influencia de
autores marxistas. Entre las principales aportaciones cabe citar las de Jean Baudrillard
que definid por primera vez la sociedad del consumo en su obra La societé de
conomumation (1970). Destaca por encima de todos la obra del socidlogo Manuel
Castells La cuestion urbana (Castells, 1972) cuya gran influencia fue muy grande en
toda la Geografia urbana. Bajo la perspectiva marxista de la geografia radical urbana se
iniciaron los estudios sobre el consumo colectivo, concepto surgido de las
reivindicaciones populares y cuya funcion tedrica era la de ser condicidon necesaria para

la reproduccion de la fuerza de trabajo.

Con el desarrollo de la geografia de la percepcion, de la conducta y del bienestar
aparecieron otros puntos de vista nuevos, aunque no tuvieron el consumo como objeto
de estudio primordial. Destacan especialmente los estudios del gedgrafo sueco Torsten
Hégerstrand sobre la difusion y, de hecho, sobre el tiempo, en los que aparecen por
primera vez dos ideas fundamentales para el estudio del consumo; la primera es la
necesidad de estudiar a los individuos, frente a los estudios de grupos de poblacion o de
modelos simplificados de homo economicus, y la segunda es la conexion inseparable
entre espacio y tiempo®". Con posterioridad, destacan los estudios sobre el consumo de
tiempo y espacio y su representacion cronogeografica de los gedgrafos anglosajones
iniciada por Parkes y Thrift (1980) o el analisis de la conducta de los consumidores de

Golledge y Stimson (1987).

Con un cierto retraso sobre la investigacion, en los manuales de Geografia Econdmica,
recientemente han empezado a aparecer algunas excepciones (Bryson, J. et al 1998). El
gedgrafo David Harvey, por otro lado, uno de los maximos exponentes de la Geografia
a nivel internacional no introdujo explicitamente reflexiones sobre el consumo hasta el
ano 2003 cuando publicé su Paris, Capital of Modernity (Harvey, 2003a). Dedica tan
solo un capitulo a explicar el papel del consumismo — que no del consumo en si mismo

— (capitulo 12. Consumerism. Spectacle and Leisure) como elemento de legitimidad

% Esta idea esta en la base de las investigaciones de Milton Santos. Para una revision de la teoria de la
difusion de las innovaciones ver Santos, M. (1996).
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del poder imperial en la ciudad de Paris y ejemplo de la modernizacion que estudia. Por

otro lado, aborda el consumo ostentoso individual, que ya definiera Veblen, como una

modernidad que se da como percepcion de las diferencias entre clases sociales, mas que

de las relaciones de produccion (Harvey, 2003a: 285).

Desde la Geografia Politica no se encuentran reflexiones tedricas al respecto del

consumo. Es el mismo Harvey quien ha realizado la critica més afinada respecto al

papel del consumo como elemento de legitimidad y control social de la politica. Harvey

no va mas alla de concluir que el consumo pacifica Consumerism, the golden rule of

internal peace within the United States, boomed to astonishing levels in the US as well

as in the other centres of advanced capitalism (Harvey, 2003a: 70). Una afirmacion que

bien podria corresponderse con la paz del mercado expresada por los historiadores, pero

que tiene en este una connotacion critica.

La antropologia es, junto con la sociologia, la disciplina que més ha avanzado en los

estudios sobre el consumo, y su influencia ha llegado a todas las demas ciencias

sociales. La Geografia Cultural es la rama de la Geografia que mas influencias ha

recibido, especialmente la Geografia Cultural anglosajona, como ya se ha mencionado

con anterioridad. En primer lugar, a partir de algunas revistas cientificas periddicas,

entre las cuales destaca el Journal of Consumer Culture coeditada por Don Salter y

George Ritzer. Llama la atencion que dentro de la escuela francesa no aparezca ninglin

autor, con la ya citada excepcion de Pierre George, que haya continuado sus estudios.

Por otro lado, la fuerte tradicion regionalista y productivista ha hecho que de alguna

forma la Geografia Cultural tradicional haya valorado mas la diversidad en funcién de

los productos que no del consumo.

Mas recientemente, destacan en el panorama dos geodgrafas ya citadas, por un lado la

portuguesa Teresa Barata Salgueiro y, por otro, la neozelandesa Juliana Mansvelt. La

primera incorpora a partir de la concepcion lefebvriana del espacio (espacio real, vivido

e imaginado) el andlisis semiotico a los lugares del consumo. En su obra, esto se

traduce en investigar el espacio comercial, especialmente los establecimientos

comerciales, no desde su dimension fisica sino sobre todo simbolica, lo que quiere

representar y lo que representan para los consumidores. La autora, en cierta forma

amplia hacia los espacios comerciales las primeras aportaciones al consumo de Jean
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Baudrillard quien ya expusiera la importancia de los objetos como significados
sociales. Por otro lado, esta idea permite analizar el espacio comercial como si de un
producto se tratara para asi incorporar técnicas de andlisis de perfiles de consumidores

tipicos en economistas y publicistas (Salgueiro, 1996).

La segunda autora, Juliana Mansvelt, ha sido la primera geégrafa®® en publicar un
manual sobre geografia del consumo™ (Mansvelt, 2005). Presenta, sin duda, una vision
pragmatica y en cierta forma holistica, pero de su extensa bibliografia exclusivamente
en inglés se deduce que también culturalmente cerrada en la geografia anglosajona.
Encontramos aqui la primera definicion del consumo propia de la Geografia The
complex sphere of social relations and discourses which centre on the sale, purchase

and use of commodities (Mansvelt, 2005: 6).

Seguir al dia el tema del comercio y sobre todo el del consumo exige la revision teorica
que generan otras disciplinas, como la economia, la sociologia o la antropologia. Cada
ano se suceden numerosas publicaciones, investigaciones (Albareda, 2010, Cavazza y
Scarpellini, 2010, Goodman, Redclift (ed), 2010), ensayos (Carvalho, 2009) o manuales
(Codeluppi, 2005) que abordan algunos temas tratados (Miller, 2008) y otros nuevos
(Smart, 2010). Esto introduce una dificultad anadida que no se ha podido seguir esta

tesis doctoral.

** Que este autor tenga conocimiento.

* Ver al respecto una amplia resefia de Carles Carreras en la Revista de Geografia, (Carreras, 2008)
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