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Els Ultims anys, Internet i les xarxes socials han transformat la manera de
comunicar-nos, de treballar i de buscar informacié. Ens hem convertit en
ciutadans de la Xarxa, un mitja universal pel qual flueix una gran part
d’informacio.

Els avantatges de tenir accés immediat a un patrimoni d’informacio ric
son molts, perd aixo té un preu, que encara no sabem.

La Xarxa no és un sistema passiu d’‘informacié, sind que subministra
informacid a I'hora que conforma el procés del pensament, els models de
lectura i els estils d’escriptura.

Motors de cerca i xarxes socials: el mon a l'abast? és una guia de

lectura que recull

socials i les seves tendéencies des de diferents vessants.
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Comparacio de cercadors d’internet

Google, Yahoo i Bing
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Amadeu Pons i Silvia Argudo.
Generacio Digital. Canal 33, 6 Abril 2013.

<http://www.tv3.cat/videos/4522951/Generacio-Digital--capitol-64>
(minut 13)
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Perfil demografic dels usuaris de xarxes socials
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Us de les xarxes socials
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