LA PARADA

Un podcassobre el paisatge urba i historic de
F NOSEt 2yl YSYUNB aQSal

Ona Gausachs i Arcos
Treball de Final de Master

Curs 2022023 ' UNIVERSITAT o
Tutora: Monica Maspoch BARCELONA

Facultat de Geografia
Master de Gestio de Patrimoni Cultural i Museologia i Historia






AGRAIMENTS

A la meva familia, especialment a la meva mara, meva iaia a la

meva avia, per doname arrels i ensenyane a estimailes.
A la mevautora Monica, per ser un motor i un suport constant.
A la Paulaperles ideest QI Bngzgdble.

I f Q 9l@RawaPeidompartir aquest camiifer-lo una aventura de

tres per la posteritat.
Al Pay per serhi sempre

A la meva ciutat al meu barri,per seda meva llar.




La Paradd Ona Gausachs i Arcos

|' NDE X MARCPRACTIC

Fonamentacio conceptualitzacia..............ccoeevvvvevvveeviiiiviiiiiiiiiinnns 53
INTRODUCCIO ODJECHIUS ..ot et eeee et e eees e eeeeee e e et s e ee e eeeeeneseens 56
PrESENACIS | JUSHHICACIO... oo 6 Criteris del ProjJeCte........uueviiiiiieiiie e 59
Metodologia i €StruCtUraL.........ccoeeevieeiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 8 El plantejament general. ... 08
El ©NUNQUL....ooiiii e 71
. Elformat.........coooiiiiiiei e d B

MARC TEORIC
El pla de comuniCaCiO.............uueevrueerimiiicieceeeeen e 77
La Image | diSCurs de 1a CIUtAL...........ccovrsssssivvvnrsssssnnes 12 Fases de desenvolupament.............oooouviiiiieeiiiie e 80
Un mitja de comunicacid emergent..........cc.oooveivviieeeeeeeeeeeeeeenns 23 E1 DI A€ T0EDAI oo 82
e 28 Primera Temporada..........cccvviiiiiiiiiieeeee e 85
[+ y2@&t EFNEL..RQL.d202.5.028.2 8 .o 36 Yo 01T o F= PR 88
ELPUDIIC. ..o 41 Districte de Ciutat Vella............ 90
ANALIST DAF Q... 46 EAZGNRAOGS RS £ O9AELYLES 94
Districte de SantOoNtUIC. ........coeeeeeiviiiiiiiie e a8
Districte de 1€S COrtS.......ccccviiiiiiiiieee e 103



La Paradd Ona Gausachs i Arcos

Districte de SarrigBant Gervasi...........cccueveeiiiiieeieeiiiiieeeeene 107
DiIStricte de GraCia.........uvveeiiiuriiieeiiiiiieee et 112

5A a0 NR O-GBnarBOQ.L. 2 NI kv 116
Districte de NOU BarriS..........oovviiiiiiiiiiiiiieeeeeee e 120
Districte de Sant ANAreLL.........ccueeeieiiiiiieee e 124
Districte de Sant Marti...........coocueeeeiiiiiiiiee e 129
Guio: Pla de PalauParada: 1476............cccevvveevvvvvvvneninnnnnnnnnnns 134
DN} g OAs R$..£.QSLA.A2RA..LIAL.2.144
IMPIEMENLACIA........eeeeieeiiiieee e 146
El model de gestiO.......ccooeeeiiiiiiiiiiii e, 147
RECUIrSOS | PreSSUPQST....ccoiiiiiiiiiiiiiiie e 150
El Cronograma............ooeeiiiiiiiiiiiiieicee e 155
CONCIUSIONS ...ttt 157
Bibliografia i webgrafia...........ccccooiiiiiiiiiii 160
INAEX A FIQUIES. ...ttt 165

ANNEXOS ... 172
ANNEX L. 173
ANNEX 2. 176
ANNEX 3. 180
ANNEX ... 184
ANNEX G- 187
ANNEX ..o 191
ANNEX 7. 195
ANNEX ..o 198
ANNEX Q..o 201
ANNEX L0 oo 205



INTRODUCCIO




Presentacid justificacio




La Paradd Ona Gausachs i Arcos

La parada: un podcastobre elpaisatge urba i historic de Barcelona ! £ Yl GSAE GSyLAaz y2 KSY @2f3dzi R

YSy i NB & tuS ésLib pidjecte de divulgacio culturdEl seu sinergies entre el servei public de transports metropolitans de la ciutat
LX FydSel YSyild ySAE RQdzyl ARSI Y2fiiel &8 yatrimbni urti i $iktari€, fobramMJurial poderasdziutioide I
fSa LI NRS&a RQldzi2zogaod mobilitat i cultura al servei de la ciutadania.

9y f QAYUGSNIIt RS {SYlgae afjimzsl vahizlél R dgdiiunent peftiSria teknblia pafadayampoc és casual i exerceix un
hi ha sempre una constant: la ciutat. Es un moment quotidia que permet LJ LISNJ LINAY OA LI t Sy St RSaSyg@g2f dzlJ Y

observar, mirar, coneéixer, identificar, fse preguntes o reflexionar mitja de comunicaci6 emergent que respon a models de vida i

sobre el paisatge urba que hi ha davant de la parada i sobre la historiaiy SOS&daA Gl Ga Y2t G RQI O2 NRIsibtefma def | &
lesvivenciesod f QF O2Y LI ye@Sy o : a | 1jdzSad WORGURORA WRIBD 12y | T2 NIKHANR RBE §zR & #z038 o&B >
es desenvolupa a les seglents pagines. gran infraestructura, alhora, permet molta autonomia de consum,

oy IljdSad LNR250GS KSY ONBIdzi 2 (IERBRE "ORESeTRUE PRSP0 FEPt 58NS uEe e R
canal de comunicacio de facil accés,ltniiure i amb la possibilitat de
ISYSNI NI O2yGAy3dzia RQdzy 3IAINIY ol ad

parada de bus com una oportunitat que ens brinda el servei de
transport public de Barcetm per oferir un producte cultural a la
OAdziiF RFYAl 22@3S® 5QI ljdzSadl Yl y S NEnalmdnt, hesh adduhitg répt@ deyarlar He@ardetona @ea ge Giiaidld >
comuna i forca frequient en el dia a dia de la poblacié barceloesa, local, aproximanhos al patrimoni cultural de la ciutat, aquell que
proposa parlar del paisatge urba i historic, per tal de -fermés GSASY RSa RS f IdesdadlaNarorrhitat Raliotidingitat g & >
accesdile, proper i podeio coneixer millor, generant un vincle de i la significacié dels espais, des del rigor historic i artistic, des de la

OF Nt OGSNJ £ 20t Sy dNB Siseandb dutediy 2 yQAdzMRA X 3N I0-QA sA SR Sa 2ROSNIBJ 2 (ol NBS& RS f QF

per la ciutat de Barcelona. seus ciutadans.
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LaparadasSa St NBadzZ GFd RS tQStl 02N OAS
divulgacié cultural de caracter professional, en el camp de la gesti6 del
patrimoni. Els processos utilitzats han estatrégcerca bibliograficagl

treball de camp,la recopilacio de documentacié grafica i escrita,

t aflisi,la conceptualitzacio i planificaciéa redaccio,t e@boracio ila ||
produccio, aplicag en els diferents camps del transcurs del
RSaSy@2ft dzLd YSYyd RQFljdzSadl

El projecte esta plantejat segdinuna estructura lineal i logica

encapcalada per un apartat previ, introductori al contingut que explica T
breument el programa i la justificacié, aixi com el funcionament del pla
de treball.

1

La proposta esta divididan dos grans blocs. En primer lloc, edrm
tedric que contextualitza el projecte i el seu procés de creacio

mitjancant wna recerca i diagnosi dels cinc agents implicats

f Laimatge i discurde la ciutatb t SNJ S ELJ A O NJ OlgnalmeaneI marc? NE |

imaginari col-lectiu de Barcelojraolt vinculat 4 concepte dda
Marca> LINBSOAal YSy i
en una direccio diferent, més propera al concepte local de ciutat,

aixi comper emmarcarel contingut del projecte

UR Ritndé corhdNi@atidPemeérdemeRriftrodui@s RldabnidS R S
podcast, el seu significat, el creixement com a canal de
comunicacio establert recentment a la nostra societat i les seves
aplicacions practiques.

Referentsde divulgacio Per fer un mostrari dels productes de

difusié cultural que son de referéncia peanuest projecte,

LINE LJ2 & I ®mitjancant una repassada de les seves caracteristiques formals i

de contingut.

E aAadSYl RS tI EI NEervéuRlcami 2 0 dz
5083406 NHOGdNI € QSY NI YEG RS £ NYA
suport clau pel desenvolupamén R QL |j dzS& G LINR 2 S O
H pablic.t SNJ FSNJ dzyl RA&aASNII OAs RSH

podcast tenint en compte totes les variables que afecébn
programa: usuaris de TMB, oients de podcast i consumidors de

cultura.

eoric C onclou axnb una analisi DAFO que recull totes

les dades i Ia informacic’essencialsper Ia propostarecopilajes

LISNJ LI2aAOA2Y L NI Sf C?ddszE é a i =
anterlorment per tal de etectar nec ssﬂats 3 oportunitats per al

LINE I NJ Y |

projecte.



La Paradd Ona Gausachs i Arcos

En segon llogpresentemel marc practicel quala Q S &  NJ#@di dzNIk Sy

granssubapartats que corresponen a:

1 Fonamentacio i conceptualitzaci&n aquest apartasplanteja
la proposta i es presenten els objectiys seguit del
desenvolupmentdef S& f NyASa RSt LI RS G(NBolftft LISNI I f QSESOdzOA s
del projecte.
1 Primera temporada En aquest punt es dua terme
desenvolupament practiadle la proposta amb la produccio
parcialR Qdzy' I LINA YSNI GSYLRMNIRGI RISEAEDNR INF YI 2y
les deu localitzacions, es realitzen els preguions basats en eixos
GSYLOANO®RNIAGSt IdzAis RQdzy LINBPINI Y A S&a 3INI @I dzy SLIAA2RA
pilot.
T Implementaci69 y | lj dz8a G t Y arodeldagesia il of SAE St

elsrecursos i a@ministracié economicetemporaldel podcast.

Finalment, el projecte tanca amb unes conclusions i, a continuacié, tota
fr O0OAOfAZ2ZANI FAIF A 6S03INI FalParad® YLINI RI LISNJ | £ QSfF 02NF OAs
f ONYRSE RS TA3IdzNB& A sogneftotdiphiés § RS RSdz ! yySE24 | dz5

de creacio delgreguions delsepisodisdel podcast de la primera

¢
(0p))

temporada, definits com la fase de documentacio.
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Barcelona és una ciutat grarcomplexala capital de Catalunyiauna

metropolis coneguda arreu del mén. Es per aquest motiu que si en )
aqguest projecte volem parlar de Barcelona, abans necessitem i" N
contextualitzarla i conéixef | Y I y SNJ @<LaMirpar@rliel Lt ‘
fonamentdel discurs que va lligat a la ciutd manera com es presenta '"
Sy ftQAYFIAAYIINR O2fti1 tf SOGAdzo

Per aquesd rad, calparlar del seu gran condicional simbolic: la marca
BarcelonaEl seu origerl podemcercar a diferents llogsnalgrat qe

la patent es va formalitzar el 201Relgado, 201y pero h fundacio del '
discurs de la ciutat va mes enlla de la sevasolidacio. Darrerehi ha ,\ :
un recorregut unahistorialj dz§ & QS ELJX A OF  larrels dl) @& S
lestransformacions urbanes i deografiquegjue ha anat vivint la ciutat - l] |
alllargdelsangg 9& GNJ OiGtF RQSEOI @I NHeSy

la ciutat comtal.

Qué és alld queol projectar la ciute2 Com es vol mostraalsvisitants
forans? | alsnateixosciutadan® Quée és Barcelm? Qué intenta ser o
O2Y AyGSydl 1jdzS 1 @S3IAYyK 5SaSy3

darrere la imatge de la capital per entendre com igeed Q S Edidt A O

aQl Yl

Barcelona avui dias el que trobarem a continuacio.
Fig.1. Vista de la Rambla. © Ona Gatlss
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La creaci6 d&a ciutatmoderna Sant Gervasi, Gracia, Sant Andreu, Sant Martég endavantHorta i

{INNALD® 5QF ljdzSadGt YIyYySNIzT . I NOSTEz

El discurs de Barcelona es vacomendgaidar f YIF 0§ SAE GSYLJA 1jdzS af | _ o
. o L districtes, sibdividida per barrisque va multiplicar enormement la seva
OAdzi | O ,¢chtex@ublizadénuna época de grans canvis socials
area fisica i demografica.
i tecnologicgue van revolucionar les zones urbanitzades i la forma de

GARIF RS tS3a LIENBacyd@nire rRitans Oabgedtedyx(i Darrere de tots aquests moviments i transformacions hi havia una classe

i fins a la Guerra Civil Espanypl@ls governants de Barcelona, social: la burgesia catalarlaes del moment en quéaassumir el poder

representats per la burgesia catalana, van voler introthiien la els burgesos van contiar el pais i la ciutaamb unproces de canvi

modernitat europea. radical, fruit de les idees de progrés que defensajartament amb la

voluntat de demostrar el seu poderCt lj dzN @I Yy SAESNJI f |

Hs primers fets determinants per a la ciutabarceloninavan ser ) . _ _ _
generar unaimatge propia de la ciutat: la capital catalana havia d

fefiderrocament de les muralles posteriorment f QI LX A ©la OA 5 RS _ )
representar els valors de la classe social que la gover(2dveola,

Cerda Elmacroph urbanistic va transformar Barcelow@ dalt a baix o _ .
2011) Fer-se un nom com anetropolis crear un discurs propi que els

essent urdels projectes més condicionants dels Gltims-dests anys. o o ] _
exaltés i, sobretot, quexpliqués al mon la manera en la qual es volien

El Pla va implicar la modernitzacié que necessitava amb la implantacié . . .
mostrar.Durant les primereslecades del segle XA capital catalana es

de la quadricula que es convertiria, anys més tard, en una icona ) .. oA
va monumentalitzarper tal RQSEKA O ANJ f [ aisda |

barcelonina Un dels objectius eraummentar la qualitat d vida dels _ L _ _

convertirlaen un desti idil-lic del Mediterrani.
ciutadansa partir del sanejamentde lesvies, el nou planejament
RQS RA F Aa@dnstruckio delfclavBgiietaaixi comR Q| R S lj dzl O A& legiigacio del discurs bug vasotmetre Barcelona a diferents
f 0S84 L) AnobilitNa tlansdodt.A més a médes dimensions de projectes que van implicafortes modificacions de la morfologia
la metropolis van ampliase @nerosamentabsorbint, a través de urbana, la creacio de nous espala tlestruccio de patrimoni, aixi com

f QOSAEIFYLE S O2Y | EI NEPIa Sarfls, & Teity, S Ededekits delagiutatyEgtre @ugestes ggtuaci@msdestaqueries dues

14
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Exposicions Universals quarnvser esdeveniments que van propiciar el
creixement fisic de la capital i un fort impacte en el paisatge urba. P
una banda, la remodelacio6 radical de la zona de Ciutadella el 1888, i

f QFf GNF I f IcomN&&seldnibzhyadaNMotjiis, el 1929
(Delgado, 2017).

LesExposicionsUniversalsseguienf Q2 6 2SOl Adz RS
oFAELF AyQdSyatsLiRliis yroag & 5% LISNG |
ciutat (Monclas, 2006)Operacions quean tenir moltatranscendencia
pelque fa aldesenvolupament de lenatge de la ciudt, perqué és seus
RQLI ljdzSa i a SapR&de 8sf degéhyrir detitelespesase
f S& R2il JlinjedRi®dyplessupdsi ngcional pequiparla i

adquirien un gran prestiginternacional(Garcia de Leén, 2013)

Les duesexposicions es van realitzar amb plena consciéncia i Us de les

NS I
f Q Sels prindipQlsi atizdiius detNUIBISMEE |

per celebresarquitectes com Antoni &idi que va esdevenir una

bandera identitaria del catalanisniieirgesi, per extensio, de Barcelona

Uy Lldzy & RrBskisticsimi@ia &s Exposicions Universala ser

el Pla Baixeras de Ciutat Vella ctnceptualitzaci@el Barri Goticamb
una repercussio tan grague avui en dia convivim amb moltes de les
Seded tiacadlansfG&rNadds Erieénes R&SBarcelonapostuladescom

LB & yiilS 2 I NuSlidriic R Q dzy
f QF 02 YLJ y @& | dhbolicdnyie piebiy/ deirgferentes grans
reformesurbanistiques europeede mitjan segleXiX especialmentla

de Paris (Morillo, 2016) Qoincidint en un moment de bonanca
SO2y35YAOI O 2aScNBREBSENNF a termein seguit
de transformacions practiques Bsignificativesa Ciutat Vella amb

f Q202S00A dz Rraghditgt ynadsraadde berredgységuint el

LINAYSNBA GLIENGALdSa ROAYEG3Se 842 R (Rigp ¢ PER(Eoley 23K, O F o2 Meslieragi 5 - ¢

2006). |
altamentpositiz RQSa LJ A a

LINE gy Q sRx@dordl |adiu que en manté la ciutat

j dzS Oopuatits eRIPIS v
segle XXtom la Ciutadella,d Ramb& o els palaus de la muntanya de
Montjuic. De la mateixa manera quesl Modernisme un estil

arquitectonicpromogut, en part per aquestes exposicions i capitanejat

t Q2 NiertbAcght & base obrir tres grans vipse afectaven moltes
gg\aflj S'zzasﬁ‘% }I- ffEII.dzyL, a ] I; YO Y2 ITU\ T)mﬁ]tl- OA 2>{
significatius comeD2y 2dzyu RS t Q! YyuAO | 2alLlu
palaus gotics del carrer Mbcada o la Casa dels Canongkblet,
2003).Aprovat el pla, eva obrir laprimera de les vie§Via Laietana)

pero lesqueixes fruit de la gran destruccio de patrimoni historic i

15
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artisticdel barri de la Riveravan fer aturar el projecte, va obligar a
revisarlo i a fekne una novdormulacioS Yy Y |- ajfrés arguilectes.
(Molet, 2003). @ | |j dzS & (i & uMah@tikcs\es whso@irmolts dels
tracats de Ciutat Velli es va gestar la monumentalitzaciéls edificis
més emblematicambf Q2 6 SNIidzNl RS L} I 0Sazx
Cdedral o laplaca del Reila formalitzacié dd e§til neogotic, la nova

facana de l&Catedral el Pont delBisbe, olaremodelaciéde parts de la

projectar Barcelona i Catalunya en el mapa turistic glabalstrant

f QF G N¥ Ol A dz O drfiblesirdtialfemfasiQoérQF NI dizdzid 1S O G c
industria com a potencia de la modernitat i el com@egrcia de Ledn,

2013. La SAF va realitzadiferents publicacionscom la revista
Rag&efonaf Atraccidifuhdesla el 92 2diverdeSguids kle ma, un butlleti,
albums il-lustrats, unCarnet del turistai, entre altres accions,

f Q2NBFYAGT I OAs RS 02y 3 NGaicidededn,2 0 NB

MurallaRomana& Sy i NBE f | ltrésBdifidighidmiitséointa R Q2013. Totes aquestes acciowan contribuir a la projeccio di ciutat

Ol al RS f Q!phl&ug deDdarker Mohtéhdayfadcasa dels
Canonges. Totes les rehabilitacions van anar acompanyades de
llicencies formals imaginatives quedotaven de més dantiguitate i
mostravenun estilhomogeni detmedieval catal& Rd2ord amb etjual
laburgesia catlnacreia que era el més representatiu de la historia de
BarcelongCocola, 2011 Per tant,part de laurbanitzacié vaotenciar

un moviment de propaganda per generar una imatge la capital

catalana.

En aquest sentjt com a prova dé Q S & @ddise un nom dins el

per atraure turisme internacional, eludint tot alldo que passalsaseus

carrerslf dzS y 2 LINBLIAOALF @I £ QF NI} OOAs RS

Seguint un procés lent i meditaBarcelonava anar construint € nou
els seus carrers, places i edifidia ser a partir dslinteressos dslseus
A20SNYFyhasz YO f Qad 8 Oderfd2S RS f L.
internaciona) fent assumir a la ciutatin cert rol mercantili forjar les

basesde la que, més endavant sef@aimatge publica de la ciutat.

panorama internacional de les ciutats moderBes f QM RQIF 6 NAf RS wmdpny Sa

va fundar la Sociedad de Atraccion de Forasteros (SAF) Q206 2SOl A dz

de captarturisme fora a la ciutafFusteret al., 200). La seva tasca era

16
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El franquisme i la sev@rencia del moén i va aplegar a centenars de milers de persohggest congrés

va propiciar que les autoritats reunissin esfor¢cos per netejar la imatge

La Guerra Civil Espanyola i els seguents quaranta anys de dictadura _ _ _ o )
de la ciutat, que havia caigut ama forta decadencia després de la

franquista varmodificar el rumb que estava prenent la ciutat comtal. ] ] ] o
_guerra (Garcia de Ledn, 20L3El congrés va ser el justificant per

La campanya de la imatgie els governants de la capial 5 2 0 | grgp}{endre relacions diplomatiques i vaactualitzar infraestructures
O2Y fQF SNRLRNISX St GNFYYQAF 2 1 Ay
fafinguda del TibidabdGarcia de Leon, 20L3Aixi mateix van
La Guerra Civil Espanyola peovocar la suspensié de les publicacions comencarafer2y i I f LINR 0 f Sodé domada péu@kn 6 A (|

RS f I {! Quehdelwgh&er reppaseinsal 1944, amb el nom nou planejament uanisticperqué era un puntlau deimateixCongrés
de Junta Provincial de Turisrhon canvisubstancial deontingut J no Eucaristic.| QSaRSOSY A YSy i A aSNJ NBG NI

esforcant a modelar, es va aturper reactivarse més endavant, pero

tacadade propaganddranquista.

estavadestinat a una voluntat nomes turistica, siné que responia a comunicacié ho només es van emfatitzar els motius catdlics, siné que
interessogde blanqueigle la politica franquistéGarcia de Leon, 2013 S&a Oly @2t SN R2y I N | O2ySAESNI fQ
Bs governants de la dictadura van saber veure el potencial que tenia Barcelma, especialment els de caracter religiGarcia de Ledn, 20),3
Barcelonai van volerlo | LIN2 ¥ A G+ N> 5 @dedjtdeSrini | ¥xhipin®lAldiutat, perdles de valors més conservadors i tradicionalistes.
doble joc, catapultaven la ciutatom a desti turistiamb la finalitat o oo A
. ) L ) ) R R _ Barcelona va ser una escletdal regimper apropara S |t QF OOSL1
RQI GNF dzNBE @A &A G yijaamad® tempsy8liyz&dni OA SO2y5YAO0 _ . . _ .

internacional, sense renunciar altsima dictatorial del franquismeUn
la ciutatper atenuar el regindavant la resta de paisos occidentals.

instrument per aparentar modernitat i tolerancia, miee regnava la
[ Q1952 d govern franquista varganitzar elCongreso Eucaristico  falta de drets humans, civils i socidisSNNBE dz RS e i | (G ®
Internacional (Garcia de Leo6n, 20)}3sguint els interessos de la imatge de Barcelona per tapato nomésla pobresa,f QS delilds

dictadure® ¢ QS&RSGSYAYSyd @b 021t AN Infrdeswictureddmdebiamat, Ko tot UR IdHA badabsh & ¥rfor, R QI N.
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manca de llibertatslesprohibicions per gilestions ideoldgiques, deraca marcar elllarg mand & RS  Pddioles) karaBt&itzaper un
i genere. desenvolupament urba desmesurat i descontrolat, encarat a la
projeccié exterior de la ciutatpero obviant les necessitats dels

Va ser en aquest periode i en aquest context tan concret que es va

. ciutadans idel patrimonibarceloni(Genoves i Milla, 2004purant el
comencar a gestael Plan Comarcal General MetropolitafBGM), P ( p

OF LIAGHySald LISNI £ QF f OF f RSent® 5w |j do 298FMER P ©nsQlidaiSPpvimgnes veinalx 4s's hagrigaye van

11073{ $32y4a QI y i NB LI5Gué @ divelsof exlutiis 5 éa%sozjllrl_ehsgu pic de forAga durant els adgg0, especAlaIvm?nt despreés v
de la creacicel 1972,RS t I C! +. G CSRSNI OAs RQ

Veines de Barcelonapércia deédn, 2013.

sobre la ciutat de Barcelonagquest PGM és la base ti#a la politica
urbanisticaposterior aplicada en democrac{®elgado, 2017)i, per
tant, un gran condicionant per a la ciut&l. Pla vaer aprovadurant la La ruptura entre [@tapa tardofranquistai el periode democrati@s
transicio,el 1976, pero va sedeat i produitpels governants franquistes guestionada per ldesi de Manuel Delgadacom hem comentatque
durantla dictadura. defensa que la prioritat del model Barcelona sempre ha sigut

En el si del franquisme va néixer la tradicié del governant tecnocratic i tQsallsodt | OAs AYY20Afo Npaft dedles S C

RANAIAZGE fjdz§ OF NI OGSNAGIT la, dela 3 §3UEIPHERYGRE 2PREL PRI pgREe oy
mateixa manera que el PGM va impulshmodel que posiciona la yzysa ObFyoasy {1 Sdzandmieigads, Lo1RMl L NE
obstant aix0, la transicié va suposar un canvi de paradigma global que

ciutat en el mercat com un producte atractiu per a turistes i inversors
seguintSt O 2 y Oclitalic@npdiitva (Belgado, 2017)EIPGM a

grans trets, passava per un gran proceéde requalificacio i

va afectara ciutati diversos autors consideren que el model Barcelona

vaviure una evolucioé que es pot classificar en diferents etd@escia

. ., L . . de Leodn, 2013). Malgrat que no existeix un consens entre els estudiosos,

desamortitzacio deld industrial per transformafo en espais publics i

: tots els tallstemporals es mouenentre uns parametres sirars. El

fer de Barcelona un gran contenidor cultural, amb aquesta com a focus
< < a P < o - rimer periodg de_197. 986¢comprendria des de les primeres

LINA Y OA LI £ RS Q2 FSNIIEl Récedent el a dB e PHIRIR fegl979 p1986comprendris P
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eleccions democratiques firsla designacié de Barcelona com a seu planejament urbanistic de la ciutat. En aquest sentit, molts dels
Olimpica. La segonatapa seria tota la preparacid i la celebracid  arquitectes que van contribuir en aquests plans popjlarés endavant
RQlIljdzSaid SaRS@SyAYSyalooxidnfercard, 0 RAB ym @yCodzLF Ny 0L NNEOa Lgof A0a RS f Ql
1993 fins a 1997estaria definida peia crisi postolimpicaels nous (Garcia de Ledn, 2013).

projectes i la desacceleracié economitaquarta, de 1998 a 2006,

Durant aquest primer periode també va canviar el model economic i es

correspondria,segons unsa la consolidacié del model Barcelona, . . . . L,
va iniciar un procés dedesindustrialitzacio,per tal de basar el

segons altresal declivide laimatge de la ciutat per asucumbir als ) ) ) . .
g o g P funcionamentfinancer de la ciutaen elsector terciari.Una transicioé

interessos immobiliaris i comercialitzamb elsseus valorsFinalment, . . . . .
economica que va suposar una fodasi perque & ciutat es trobava

a partir de 2006 Barcelonarefermaria la seva posici6 commaarca decaigudad NI LINB &I R Sesibfaditutifetedmven®da 5 A

i Ledn, 2013). oA . .
(Gacia de Leon, 2013) un estat molt decadenfAl mateixi S Y Lajurtamer@ho només estava

[ QSY G NI} Rl |, cbrh helR $iY\v& Getduidpariode molt antiquat, sind que acumulava deutes urgia una forta voluntat
complex de crisisi molta por, perd a la vegadaa ser un moment RQI @I Yyl NJ O2Y |-se,nbdizinitzase i feRs8 unNidsy 2 O
Rdportunitats per a construir de nou estructures fonamentals i posar com a capital europea | Yo f QIs#ieSadbacietadps cz8amBRva
ordre a molt caos generdant pel que fa a la demanda ciutadana, com als governad construir de nou una identitat catalangerque el

a la gestio urbana, sotia economica. Les reivindicacions socials i FNJ yljdzA aYS € QKI @Al | ydzE i € & RdzNI y i
culturals vartenir un pes rellevant per a les politiques publiques durant

aguesta primeragestacié del model Barcelorfara de la dictadura

(Magrg, 2009), especialment en el que es coneix conurbanisme

democatic. Un sistena definit per la cohesio social i la implicacio

OAdzi I RFYylFYS o6F&alRF Sy fI LIFNOAOALI OAs A fQSaoz2ftdlF | OGAGF RQIIjdzSadl
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La Barcelona olimpicald®i laconsolidacié de la marca habitants amb unfutur prosper per a la ciutat, en nom de valors de la
o L ] - OA@GAtAGT I OAs X | LBngarakleldo@inugnhtayiee 6 5 S
[ Q200dzoNB RS mMdpyc Il LI NBAESNI £t Q2LIZ2 NUdzyAdl o 1jdzS Sta IF2OSNYlFyduda Sa
la inercia que donava el mateix moment historic, els governants de la
esperant amb Iproclamacié de Barcelona com a seu pels Jocs Olimpics _ o o
~ L _ Ciutat van aprofitar per acabar definitivament ambrdustria i centrar
de 1992 (Palou, 20104 I & SNJ dzy Liddzyu RQAY ¥t SEAs LISNJ €+ OAdzula /2YyYult A €F
se de ple en una economia basada principalment en el sector terciari.
seva imatge que va mear tot el periode posteriorEls JJ.OQuan
SAaRSGSY AN iflof pef a kadday & Giltat de dali baix, En aquest sentit, el PSC, partit que va governar la ciutat Comtal des de
abordar els greus problemes que patia i engegar nous projectes. les primeres eleccionfins al 2011 ininterrompudamenta recuperar
Ambiciosos programes sobre espai public, construccions, renovacionsuna idea noucentistazY” | Ob YLl y&lt RS LINELI 3!

AaSyOSNBa RS oF NNRAaXx ¢2d LX S$3r Gz Baggopg pl ynary rgivingigesly cpnn & ¢ylagMediteroiggials, S E i ¢
campanya de comunicacié, una gran euforialeotiva i la reivindicacio ~ 1997) Una estrategiae la decada dels §fer a promoure la imatge de

veinal en hores baixes, que va permetre dur a terme actuacions i la metropoli com una capital europea, per tant, innovadora i moderna
projectes que, en un altre momend QK+ 3dz8aa Ay G2 LI dfercajapaquesy missagg qlg poblacio i al mon.

oposici6 ciutadana (Fabra i Huertas, 1991). Tot el procés olimpic va implicar la macrourbanitzacié de latciea

La Barcelona olimpicamalgrat tot, va comportar um construccio LIt Iy d S21 Y Sy linia Biszuzivh deyBargelona basada en la
abundanti frenética,alhora que va suposana auténticadestruccié de rSy 2@l OAs R SatrdnSi@raagid/de Yea tfrakhes urbanesis
patrimoni, amb la complicitat dels barcelonins i barcelonirfeslou, canvis socials, laeestructuracid de les funcionalitatda voluntat

2010) quevan acceptar tirar endavant projectes que implicaven R QA Y G SNY I GedaRISt X ¢ 1 ILIDIR ®EO DcaptaddQ dzy |
demolicionsi enderrocamens de barrs sencers. Es van poder aplicar RS U dZNRAAYSZ [jdzS &y RSasSYoz20l N Sy
alguns dels mateixos plans que en época franquista ladsutia havia condicionaria el futur de la ciutaEldiscus R Q grgjecte politicque es

pogut aturar. La promesa olimpica havia aconseguit enlluemar basaveen la resignificacidonamentatenQl 6 F YR2 Y+ YSy i RS
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franquistes que havien enfosquit i empobrit la ciutatonstruitamb només interromput el 2020 per la pandémia mundialld€ovid19, i

f QS & LIANJIAyHShDbWBarcelonaeta i brillant, a través de la  cada vegada amb més participants i assistents.

t f ig el di i el di QF G NI Ol A G dZNN& (A0 A L . .

ransfomacig el disseny i el disseny urbé, UNJOuA dz u'ldaszNe %aun)élxoella necesgltat, per una banda, de potenciar el turisme

renovacio dels carreyper aportarmodernitatals nous espais publics i . L A A bk x ox =
rperap paisp que estava comencant a interessarS LIJISNJ A aA Ul NJ £ O

RQIGNFdzNE | 3INIyYya AYOSNE2NE AydSNYy

Mitjancant tota aquesta campanya de propagandanb eslogans tan va crear elConsorci de Turisme de Batong comuna agéncia de

als grans equipaments (Palou, 2010).

populars comd . | NOSt 2y | Garéid deideord @01k ¢  promocio publicprivada i el primer Pla Estratégic de Turisiterillo,

reforma urbanistica per acollir els JJ@3,governants van aconseguir  2016) Tot aquest procés va tenir fortes conseqiiéncies que es van anar
una imatge per a Barcelona que encaixava amb els estandards evidenciant amb el temps coml turisme massiu, la gentrificacio de
occidentals del progrés i la modernitgueal mateix tempsd QI R & |j dzl b@rris, el probleh Sy Sf LINBdz RS f QKIF oAUl (3
ala competitivitat delmercat dzy' I ay 2 @F ¢ . I NOS Tt 2 yserveis fuNlics@ssdn@als D20YNFCake, 2016).NB a

producte de consum (Delgado, 2Q1ldnametropoli Mediterrania, amb Els anys immediatament posteriors vamsseguirt Yo £ QS84 I Lt

New ProjectspNR 2 SO0 Sa RS finrQdishafakients frivvatsl O A 5

guevanimposar molts dels seus interesqdgorillo, 2016) Alguns dels

un clima molt amable i agradable, un patrimoni natural i cultural
seductor, amb festa per a tothomn indret acollidr i solidari, allunyat

de guerres i conflictes. . e L
g meés polémics paradigmatics del model Barcelonanwserel 22@ del

Alhora es va mostrar com una ciutat capd@collir esdeveniments Poble Noud QF y2YSy Il Rl NB3ISy S NjuOnosvatRS f ¢

internacionalsi, per tant,esva posicionar com a candidata viable per per potenciar la representacio i la comercialiiade la ciutat, el van

altres grans actes mundials (Guerrero, 2022s el cas dgloc exios vendre com a una operacio per a lamillorafd@ K 6 A G 6 A f A G
C5NHzY RS fSa [/ dzZ G§dzZNS& RBdbileoridn 2amli eDdespldgarherRia titaoutali railiddBaicgmpaniia de publicitat
Congress (MWQ) dz8 & Q2NEBFyAGT F F £+ O Ldaighdd, 200 ¢ 2 6 vA [REE (RS OAmdzigvERioy A | &
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2016) finalment, es va acabadestruint gran quantitat de patrimoni i disparat barris sencerson gentrificats,barceloninshan demarxarde
habitatge per obrirla rambla del Raval construinthi el MACBA i la la ciutatperque no poden mantenkl cost de la vida, families que han
Filmoteca, fent un Gs politic de la cultura, empratamb la intenci6 de RQ2 OdzLJF NJ LJA & 2 Zpersongs jov@sblRaiésaa campaytio a
G LI OAFAOI NE dztasumimdhyBentridReygddd, R@E)A dz pig $ousmolt baixos ifeines precariesconflictes amb el trafic, obres i
Essent lacultura i els esdeveniments puntualsia aposta clara per equipaments que no arriben, entre molts altres problemes amb els
atraure el turismetant el de visita com el de negocipoder basar la guals la ciutadania conviu dia rere dia.

seva economia en el sector tercigrit O2y az2f ARIF OAs R %zlgircljeleé al RAa ()dzN\g

ona es, sense cap mena etém]na ciutat molt complexa i amb

la clitat es va materialitzar simbolicament 2012quant Q! 2 dzy d | YmSoI)t[e;'gl c%tres gue presenten diverses lectures, algunes de més populars
jdzS FfGNBaxz 1jdzS aQSYYINJ]jdzsSy Sy RA
ciutat. Darrere totesaquestesidees que es projecten hi ha una ciutat

I NOSt 2yl aQKI O2y@SNIUAG Sy dzyl fSidadesimibicajgefed pod kagneitar Rtarfes BaB&chasSrE dzR |-

en aquell moment convergent, va inscriure la Marca Barcelona al

registre de Patent§Delgado, 2017).

del ménpel seu p&rimoni cultural i gastronomicpel disseny, pel clima, persones la viueni, segurament, és la suma de totes elles les que
per la festa i per la seva emprenedoria tecnologica. Ha convertit simbols esbosseruna mica mésa definicié dda que podria ser la identitat de
de la ciutat en veritables icones, com la Sagrada Familia, el Barca, lda ciutat de Barcelona.

rajolade panot de flor, eModernisme od Rambh. Haaconseguit que

SARSOSYAYSY(a esadixdlh sevin sey dayh BIMWW, el

trofeu anual deTenis del Cmte Godo, el Primavera Sound o el Sonar,

Sy i NB Y2 f(Modllo, R026) f (G NB a

No obstant aixpBarcelona també és umaetropoli amb molta pobesa

Cada diamésgentdorm alsseusOlF NNBENAR > St LastBdz RS f QKFoAGI G3S
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El podcasb podcastinggsun mitja de comunicaciiimportat dels paisos
f QAYAOA . IRGEN da&l SEM& és- und

combinacié entre la paraulgpod, nom delreproductor de musica

anglosaxonsl

portatil de la companyiadpple i broadcast que significadifusié en
anglés Aquesta paraula va sieteada pel periodista Ben Hammersly del
diari The Guardiari Q| y & MaHugh 2020hMalgrat que es tracta
RQdzy 7T Sy 2masdgimeStapadeastencarano ésuna paraula
oficial a les llengiies de la peninsultzricai per trobar una definicid
hem decercar a diccionaris deaisos de parlanglesa. Ele Cambridge,
defineix un podcastcom dun programa de radio emmagatzemat
digitalment que es pot descarregar per Internet i reproduir per
ordinador o per un reproductor ME3Cambridge University, 202@)el
diccionaiRQh ET 2 NRX dzy |
& NEAdz RQt dzRA 2se ki defernet. 3 éproduise? én - uNJ

ordinador o un dispositiportatilé (Oxford Learner's Dictionary, 2022).

Les definicionens serveixen per emmarca® 5 & &4 § y OA |

podcast:audioi internet. Aquest format permetjuet Q dzdriddl qué
vol escoltar, on i quan, un@mbinacié, a priori senzilla, es tradueix en
adaptacidi autonomia, caracteristigues molt valorades a la societat

actual per respondre a necessitats basiques del momemd.a&pocaen

RS

quetot va de pressajo hi ha temps peares, la feina absorbeix moltes
K2NB&a RSt RAIlZ
el podcastingpermet trobar racons per a un mateix a qualsevol lloc i en
qualsevolhora del dia oferint la possibilitat degaudirR Q doyitingut

j dzS Lldza3 dzA & SNJ Ay [eStihiban astigyigiguil208asd, |

en desplacament, fent esport o mil opcions més.

Pel que fa a model de gestio, existeixen dues tipologies, per una banda,

LIS Nl pa@dadt duddhomSi bé és
f1 OF NI ¢

el podcastvinculat a la radia

cert que el format va néixer com urtensiod |-

convencional, existeixen podcast de produccié independent a les

cadenes radiofoniquesSuerrero Candela, 202b) 5 QI |j dzS Adl |
GENRSGEFG A £ Q2FSNIF

¥ #iOdue S¥AS &l NUn@idzl fRAGI 1 |

opcions, mesplicacions més quantitat de tematiques.

En aquest sentit, gdodcastingcompleix una funci@ la societasimilar
ales plataformes de televisicom Netflix Amazon Prime VidemHBQ
amg l?r%\%ntaﬁ f’;rlwesg%ztgble dseéries i pel-licules disponibles. Hiurea
fotad A YAf Al dzR Sy i NB
a la granoferta de contingut les diferents plataformesles variades

tematiques com lacomoditatde consum dels seus productes.
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9t LIBRON&GS RQdzy/ | plafosmds\audiodisQaes ¢ |y

un mitja de comunicacié emergent que esta guanyant una gran USUARIS RADIOFONICS SEGONS CANAI

102,00%

popularitat social, tal com ho reforcen les dadeéels ultims anys 100.00%
, 0

. PN z ~ 1% N .
malgrat que, en ser un producte relativamentn@f @2t dz¥Y RQI o5, 2,30% Rad_lo_
R 3,40% tradicional
es pot comparar amb elsitjans de comunicacio tradicion@buerrero 96,00% Radi
5,50% adio per
Candela, 202])tot i que cada vegada hi ha més interasstudiarla 94,00% internet
. ., . 92,00% 3
informaci6 sobreel fenomen del podcastii el seu consum 95,60% 5
Podcast
90,00% 92,20%
[ Qdciacion para la Investigacion de Medios de Comunicacion (AIMC) 88,00%
2018 2021

inclou els pdcass en les seves estadistiques des del 2@E80 no ho
Fig. 2 GraficUsuaris radiofonics segonsnzd Dades dé AIMC, 2022.

fa com un agent autononsindcom un complement de la radieen el _ _
Elaboracio propia.

desglossatiS f O 2 y a dzY. A R Selgijérit BuE/(Bg), les dades
en relaci6 amb el consum de radio a través del podocases pot . DESCARREGUES DE PC)DCASTS
Gradz t AGT I NI £ QFdAYSYyd RQdzadzh N& & o
1%el 2018 adzy’ H X 0:7r el ROQIRANaSaLila de continuacio (FB),

eaz
8,00% y
6,00%

es veu, entre els mateixos anys, la pujatid 5,3% al 9,3%le les
4,00%

descarregues dprogrames de podcast.
2,00%

[ Q! ltamlé ha determinaen un dels seus estudis més recents, que 0,00%

2018 2021
m Descarregues de podcasts

els oients de podcast han augmentat en un any el 54,4%, supefant

milié de consumidors el 2021 (AIMC, febrer 2022). : o . R >
Fig. 3 GraficDescarregues de podcasbDades dé AIMC, 2022. Elaboraci6

propia.
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Hi ha altrednstitucion€ | LJI NJgueRe8litzén@studiaobre el RA dz |j desplicat@I&dieyitsrespectedel 2021 i que un 42,56% dels

moén del podcast,d majoriaR Q SsonfAdy @S a G A I OA 2y a4 RMasy asebBeNRoddadt didriamer®l mateix informeestudia quin

sobretot, les mateixes plataformes deodcastingque fan analiside dispositiués elmés utilitzati conclou que el telefon mobamb un

forma constaniper comprovar gé és alld qudunciona i alldo quda de 48,71> > &aS3dzA i LISNJ f Q2 NAR mafdixRenpslunt Yo d
millorar.; & Sf OFa&a RS f QAYF2N¥S | ydz f 7173% delslzrigdedtatsSvalamfel foriRa® qué SsiperndétdsdoltaF 2 NI S
R QL dzRéd escohddes en el panorama global que afirma que el contingutmentre desenvolupen altres tasques (Martinez, 2022).
O2yadzy RS LIBROIFaidta aQKlF RdzZLX AOFG fQgfGAY Fye HAHWHI YO dzy | dzZaYSyi
mMmnc: RSfta 2ASyda o.FfRAZT HAHHO® ¢SYyAyld Sy O2YLIS 1jdzS € QF LX AOF OAs

també de musica, gairebé 4 de cada 10 usuaris escolten algwagtod LES PLATAFORMES DE PODCAST MES
{S32ya teQaimatEigat8orma, perdel 2021, més detallat, ESCOLTADES SEGONS L'ERIONRE

un 33% dels espanyols enquestats son usuaris frequents de programes

de podcasting i un 51%0 sénde tant en tant. El mateix estudi defensa = Youtube

j dzS St a 22@Sa R Q@ISyguéaenBonsumeixén amgmés y Spotify
regularitat (Spotify, 2021)En canyila Revista Digital News Report = IVOOX
Espanya (RDNRE) 20@2 la Universitat de Navarreonclou que la = Altres

FNryel RQSRIG 1ljdzS YsSa Saoztdal
També fa un ranquingadles plataformes més utilitzadesm podem

veure al grafic (Figl): YouTube (30%@n primer llo¢ Spotify (26%en

segon,i iVoox (19%pn tercer(Amoedo, 2022)] Q2 0 & S NUBdx 2 N%g. 48r%icl.es plataformes de podcast més escoltades segofh QS & (i dzR A

tambeconfirma que el consume podcasts ha augmentat. El seu estudi RDNREDades de la Revista Digital News Report Espanya 2022 de la
Universitat de NavarreHaboracio propia.
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També pdem observar quins sén els podcasts més escadegens la

plataforma Spotify i la plataforma iVocxJa segient taula (Fif):

Els podcasty’ S a

SaozfGrda I £ Q!

SegonsVoox (Martinez, 2022)

Segons Spotify (Mogrovejo, 202

Dias Extrafo

The Wild Projec

Nadie sabe nad:

Estirando el chicl

The Wild Projec

Nadie Sabe Nad

Cuarto Milenio

Informativo matinal Angel Martiy

Por si las voces vuelve

Esta no te la sabe

podem afirmar queel podcast és un formdt € QI f cel @

'YOo LJz

anat augmentat de popularitat, tant pel que faly 2 Y6 N R Qdza dz

com af oferta de contingutVafer una forta pujadaR dzNJ- y
la pandemia de la Cowvitd,f QI y e
de confinament. El principal dubtiels expertsera si seria homéan
fenomen passatgern després es tornaria residyab perduraria i

a QS a i laadnt uk inilja MéR de comunicacBegons sembla)o

gran gruix de consumidors es focalitza en un pubke: la forquilla

f Q8 LJ2
HAHANYS SALISOAI T YS)

La ContraCronic; Entiende TiMMente y2YSa &aQKlF 1ljdzSRIFEG Sy St RAF | RAL
Estirando el chicl{ EI Podcast de Marian Roj&astapé AL . . . A . A i
El Partidazo de COF Por si las voces vuelvg St a dzadzt NRodn ahy réreBRYF seriéd pausdiniida mes|

oscil-la entre els 18 i els a8ys Alhora, eldctor més valorat del format

(RPAHIRAP AaA0AE Al 0 RQdben@efméaltres) St L
f QAYF2NYS {LRGATE 0az2iaNRP@S22> HAHHLOUD® 9f | 62 NI
tasques malgrat queno hi ha una tematica més populala diversitat

Fig. 5 TaulaEls podcasts més escoltat 2 S & (i | (d $& RISy RES
R 2E o6al NiINYyST T HanuwHO A RS
propia.

. L . inunda les platbormesi triomfen les conversesixi com leentrevistes
Tots aquests programes son molt variats i, de la mateixa manera que
passa amb els estudis, no hi ha un consens sobre la tematica mésEn definitiva, la clade voltasembla ser la llibertat que tenen els usuaris
escoltada pero entre tot aquest ventall de possibilitatsles més
LJ2 LJdzf F NA asy RS &l fdzi A

i els formats soén sobretot en conversao apaRiQ Sy G NB OA & (0 S § a@zS

en poder triar tant pel que fa hcontingut,com pel que respecta al
0 Sy §$4,i I NBomBr@del@idodd € & gelir-ie tsPeryag RE I S &
aQl RFLIWF | fSa
Cadaestudi es mouamb dades diferentsperd semprecoincideixen

amb els conceptes clau constants quees mantenen En primer llo¢
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El mo6n del podcastingfereix als usuaris ugranventall de possibilitats RQdzyl O2fiflF 062N OAs SyYyidNB St . NRQG;
una nfinita varietat de¥ 5 N dzf S& |j dzS LJ2 RSy dut S NIKAMND (RSN & LBASND OrAssy” LUS NOFFNII A NJ RS £ QS &
a termenous projecteso bédiferentsprogrames de divulgacigue ens un per a cada capitale 20 minuts cadascun, enfocat a un pubiiers

podenservir de referents AS a20NBG203 Ayl SNBa@s BiA LISHED f 20F NG

. < < A C . . if t [ ivul 2011),el 2012

Hi ha programef Q A Y pelSsélEc@ntingut la seva vinculaciamb la guanyar diferents premis de divulgadirown 2011),el 2012 es va
editar un llibre que recollia tots els episodis i va arribar atrsetuit a

moltes llengiesEl m& Ay iGSNBaalyd RQlFIjdzSad
SESYLX S RS RATdza A s méltSnnavdiddar, e Yugig’ A A

RSta&a SadtyRINRa RS f @htCh & Jovidatr A

cultura, tot i que no sén els que méaudiencia tenen Tanmateix, el
contingut de difusié cultural es presenta a les plataformes com un valor
de qualitati mitjancant una amplia oferta. Molts dels programes de

radio tradicionalstenen seccions i podcasts de temes cudtarde
. oA . . oA x S A Beex - . ~CO icatju, c nlaj ase.dg difondre eJs héns del museu, alhora

EAGSNI GdNF T RS 02y 08 LiaGiam Midadang s COBUEICAU,CoM §n 12 (dga basq.de difgndre &ls g useu

. 4 queamb la manera dearrar una historia de la humanitat

un programa de literatura de Catalunigadio; Il-lustres execrablesina

seccio deVia Lliure delsaps de setmana dRACD Al teatre amb Rosa Més enlla de les radioamb casosprecursors hi ha programes

Badiade la Cadena Ser Catalanyson alguns dels exemplés les AYRSLISYRSyGa 2 R Qanrbéphiaueniely godcasti dzO A 2

cadenes més escoltadasCatalunya. de divulgacio culturajuesén referents peaquest projecte. Ntots son

estrictament de patrimoni arquitectonic, ni sobre la ciutat de Barcelona,

totilj dz§ Yy QKA K 9&t Sdzy B NHASYy & GRBSESY

Un referent internacional i pioner en la divulgacio de contingut cultural
a través del podcast va ser el prograaraylésA history of the world in

100 objectgLa historia del mén en Dbbjectes)dirigit i presentat per Modernes un podcast dgpodcast.catdel diari digital de culturdNavol
Neil MacGregarun KA & G 2 NA | R@uélva R&direictér [délJa >

National Gallery de Londremntre 1987 a 2002 i director del British

gue reflexiona sobreart, teatre, arquitectura i coses modernes
(Puigtobella, 2022) Les presentadores son dues estudiants

Museum de 2002 a 201%l 2010 es va iniciar aquest programa, fruit RQI N dAQUSpaGNdarajd Eena Roig Segulinaestudiant
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RQOKA & (i 5 N@BrunaRA&et Codihablif LIN2 I NI Y I & Q $aen dla0 idBlininus e duracio. Esta enfocat a un public general,
tres temes que desenvolupen cada uRaQ S.INd sénipre tenen relacio meés aviat adult i culturitzat, interessat pels esdeveniments historics de
entre si,ara bé,estan estretament relacionats anflafuitectura,f af?, Barcelona. Es un bon exemple per aquest projecte pel que léa a

el teatre ila cultura en generalDestacaque S &  { Ndst@liamts,i, R Q divulgacié decontingut,perquéz Y I € INJ & 1j dzS RQdzy | ¥
per tant,lamajor partde lesvegades es basen en els coneixements que i academicayltilitza el podcasting per parlar de la ciutassent un mitja

estan aprenent per triar les tematique#lhora desenvolupen una innovador per a la difusié de cultura a Barceloeanprant alguns dels
conversa entre amigues, de caracter informal, perd amb continguts seus recursos com els efectes de so que geneiferentsambients.

seriososi coneixements culturaJsun format que no cau en la . .
%) g Els podcast de les entitats culturals estaen un moment molt

monotonia i €s entreéngut, a la vegada que rigoros productiy, tant és aixi qut $Qy Fry NBaas f8a Yl
Des de fa pocs anys les institucions patrimonials i cultdaaigé han publiques. Bs de les xarxes socials d@&partament deQultura de la
comencat a crear els seus propis podcasts.cas paradigmatic qués Generalitat es difonen alguns dels programesatala que estan creant

RQA y i SayBest projitnBBarcelona AMB | NJ dzf |, unR Q! IRsEdifedents institucion§Departament de Cultura, 2023\Igunsdels

LJ5 RO & (rxiu RBnicigalle Barcelona que explica episodis i exempledj dzS & dzNIiSy Sy Ssbriels ieljuantsaalxmcmn Y &

A A

successos de la ciutat a partir de la documentacio que hi gualr@822 fSa AYlLG3asS RQIf 3dzyS@: RS f Sa So¥Sa
va ser guardonat amb elBremis Sonoide poddcast en catala a la , o , .
1 Viatge a Jupiterde la Filmotea de Catalunyque fa un repas de
categoria de millor guié Radio Ext. 2022. El seu format molt <. P C A 4 SR A
g guio R 12023 a tQFOGdzk tAGIG Ff OSYGNB A RSta S

tradiciona) és I LJ NI ANJ RQSELX A Ol OXadey & Y2 Y23INLTAI dzS3& |j dzS e e
Pla C* Cultura pel Cllrﬁa RS tQAyauAudzt [/ Ol

Cazeneuvg historiador i divulgadorgspecialitzat en la historia de ] o
Culturals, sobre la lluita contra el canvi climatic i recursos per

Barcelona i Pere Andreu Jariodlivulgador musical, conferenciant, _ . .
reduir la petjada ecologica

radiofonista i articulistadesenvolupen en cada wiels episodisque
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VIATGE A JUPITER

1 Sala 113. Histories Arxivadesobre histories sorprenents del
EL PODCAST DE LA FILMOTECA

PODCAST  *

patrimoni catala de Patrimoni de Catalunya

T { SyidANI f RS NHEAMz NEde dCatauhy®dolgre/ | ¢
documentacio i fets del passat catala

1 Arqueopodcastiel Museu Arqueologic de Catalungeae pala
dels secrets dels jaciments més importants

1 Biblioteca de Catalunya: Una caixa de sorprededesraresesi
curiositatsque amaga la Biblioteca de Catalunya

 Ldltimabruix@ dzyt yIF NN} OAs RS [/ FdlF t dzy

bruixa que la persegueix wacador i viga per epoques i pobles.

Tot iel gran pes de les entitats publiqgies Yy QK A déd delReQdarit (1 NS &
privat o independent que també sén molt bons referents. Seria el cas

del podcastPunkis decimononiqueque no difonen ni patrimoni
arquitectonic, ni parlen de Barcelona, pero sén un molt ex@mplede
divulgacio literaria de rigor, entreteniment i peraves.] QS RA (i 2 NJ
Petits Plaers i Club Victoria de Viena EdiciBtenca Pujals i la llibretera

de La Carbonera al Pokdec Carlota Freixenet van comencgar fent un

club de lectura a la llibreria sobre una de les col-leccions editades,

SORPRESES
Fig. 6. Caratules dels podc&aﬁtatge a Jupiter, Pla C, Sala 113

convertintseen un podcas(Carreras, 2022Runkis decimononiqués { SYd AN Q! NE AUzEcaita Ndjsdrgréses2 RO |

parlant sobre liteatura victoriana escrita per doseque vaacabar
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interessantpercom esta enfocal,lJS NJj dz8 O R OF LING2F A BB ©a | SRQazS f £ Alo NBHz2OY | = Sa&-nef | FI
RSt as83tS - L-3X &QSELX A Olhistbriafeila O 2 ofeityesi dom éstolta@un& donv&<h privadla elziie2ddids anfigues kmolt
y2@Stitl RS& RS f Sa Eduwdctnidsaidnttey 43 ORA (8@ OH dzif & A @l @b I R Qdzy mb toth) qiveS vy (i NE
dues persones gque entenen del que parlen, estan documentades, pero aixo implica: expressions col-loquigisijades de to en tots els sentits,

al mateix tempgenen molta complicitat, aportendiferentsopinions i alguns crits, opinions desbocajeetc Pero no deixa de ser un
segueixen un to divertitsense jrdre la immersié en cada obra. Es  programa de referéncia pel que fa a contingut intel-lectual i cultisl.

G0N} OGF RQdzy o2y SESYLX S RS 02 Yaza i tend aguest Proglam® ecompiedzbml v & 2 RBINRR QS E
professionalitat ni rigor en el contingut, alhora gorantéun toc fresc, comunicacié entre la poblacio de la generacié milenial i la generaci6 Z.

jove i de proximitat. . - R <L
J P En una tessituraimilar, pero en catala, hi h@ye Polpun programa

Relacionat amb la comunicacio i el fornagtconversa entre persas R Q@thalitat, feminisme, politica i humprcondut per Ana Polg

qgue es coneixen hi ha altrexemplesgue ens serveixen de referent humorista, guionista, reporteracommunity manageri Oye Sherman

com Deforme Sesmanal Ideal Total que és un programa que esta (Maria Rovira) humorista, escriptora i guionistaEl podcast es
GNR2YTFLyd F 020 f QSadl dldciadimagr NI ®RB1A SR D@y dzLID2 ¥ GENIE A By &R 8Bt QI Ol dzl £ A (
escriptora i periodistai Isabel CalderénPecesBarba quionista i de Twitter i de la interacci6 amb els oients. Comenten tota mena

humoristg que reflexiona sobre un concepte. Desenvolupen totauna RQNGSY&a [[dz2iARAlFIYya 02Y fftSGiNBa R

RAZASNIFOAs RQlljdzSaid | (N} @Sa Rpe&ehatRdNIpeicO i aiemighiasi aclualsy sobtedpie otdq@ird NI F A
personatges de la cultura, de narracions literaries o filmiques questions de genere i drets socials. Fan una denuncia explicita a les
RQ2 LIA Y A 2 Y, de fedbidhiesode ficéions que creersempre practiques masclistes i misogines, al mateix temps que parlen de la vida
diriginta § | dzy Lot AO O5YLIX AOS Yo G2d St 1jdzS§ aQSELX AOI o! gSYyRI 323

2021)) yI RS tSa Ofldza RS fQ8SEAG RQlIIjdzSad LIBROF&AGE SyOF NI ljdzS LISNI | 3
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A St RAIF | RAF YSa 02Yg§g® [ QKdzY2NJ A G NB
en la comunicacio del progma aixi com la familiaritat i la conversa Moé?ae:,gs Y X JI ! I ‘ | I :
FYiadzals FO2YLFyelRE RQSFSOGSa a2 S Ydeq ‘BARGE[UNA LIS NI |
seccionsLacomunicacié que les presentadores tenen entre elles, la Ry 10 Y AM B
complicitat que generen amb el public i el llenguatge que utilitgén L PARAULA

el que el fa més interessant com a referent.

Un podcastde referencia perque engloba culturantrevistai format
AYYy2@FR2NE FdzZaAyd RS rigor@s 8 GUEA | =
LINBaSy Gl f QKA a2 NDanra2ANDrés $helds OENI A
Temps de les Artsnomenat_a ReservaFunciona a baseddtrevistes

a personatges de la cultur@entre passegemer espais patrimonials
concrets cada capitol una figura i un escenari diferéfatrt dels temes
RQIljdzSaiSa O2y@SNHESAE OamihadtjiakiconR St ¢
del seu enton artistic i cultural. Es per aquesta raé que la referéncia és

molt pertinert, com a podcast de cultura que no segueix les linies
tradicionals, per tant, una excepcié dins la norma no escrita. De la 2
YIEGSAEF YFEYSNI S dzii At AGT brel Gohtingdt2 94 Y S RS

del programa, un recurs molt atractiu i que aporta moltes opgions
f QI LJ2 forinktdidlé§ f

WA |

Fig. 7. Caratules dels podca@bses ModerneBarcelona AMB
LJ- NJ dzf [, PuRki@ Dediladnaziquedye PolpPaseando por
Madridi Deforme Semanal
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Encara que podriersontinuaranomenant podcasts perque hi ha milers  significatius per una bandahi hala Cacadora de Masie@lloret.m.b

RQSE S Ypeid Sirament, LIF NX | NBY RQdzy | dzS (BBaiSa/d@Rdsidgdl}Uy dfy2 YLIGS RQLy &l lamhbld ¥ R
objectiusimi  NJ I £ R QI ijjper$aatiiés wiNEe2® €du Per  més de 44 mil seguidorgue es dedica a difondre el patrimoni rural de

al projecte.Es tracta dePaseando por Madridun programa de la Caalunya ensenyantles masies del territori denunciat la falta de
plataforma Podimo presentat péirancisco Garciapnegutper la seva recursosi les males condiciondel patrimoni del paigArtime i Llach

facetaR Q A y T toz% Kikill MJes xarxes soci@edmo, 2022) El 2021). Es interessant per la manera com ha aconseguit interpel-lar a
plantejament es basa explicar curiositats i descobrir els carrers de molts usuaris i mitjangant una tematica, a priori, poc cotitzada com és

al RNAR YSY(dNB LI}l aaSal LISN Stfad ¢l Qarnda dduiteGdnic hidlBer Qeaybandizy Ri NiiREies dR Q2 Y

i aqui el valor afegit, fent els mateixos recorregus. un molt bon Barcelona un ompte de Twitter @historiesdebcn (Histories de

referent per aquest projecte per la idea de parlar dels espas#ty, aixi Barcelonas.d.Jamb més de 30 mil seguidors que pditavid Martinez

com perdonar la possibilitat als usuaris de vedre amb els seus propis un periodista que es dedica a fer fils explicant memories, vestigis i

ulls i de viureho, com una experiencia completa, no només sonora, sind curiositats de Barcelona, amb fonts i documentamétrastades. Cada
vivencial Al mateix temps quexplica la ciutat de Madrid a través dels  fil esta motivat per alguna efemeridenarra una petita historia de la

seus carrers i els seaspaisgs a dir parla de patrimoni arquitectonici  OAdzi | 6 O2Y LISNJ SESYLX S dabl @l &5 | d:
de paisatge urba, combinat amb curiositats dels indrets. (Martinez, 2023)Explica la ciutat, pero a través aeariositats petites

no parla sempre dgranstemes tot i que a vegades si, pero ho fa des
RQdzyl YANI}RI f20Ff A RA&AONBGIZI LI

Deixant de banda el format podcasting, existeixen altres vies per a la
difusi6 de patrimoni arquitectonic que s6R QI O (i.dxlo fpddént (i

passar NI | £ 0 Sta RAFSNByda O2vLisa CROPE TR ERYEMIIRAEYLDuzt + na RS € 53 B NE
socials que es dediquen a la divulgacio culturespecialment t SN FYFEFNI FOFolydz y2 LR2RSY RSAELF N

R QI NJj dzA Nogésii peNbosar dos exemples, perd que son que no estan enfocades turistes, sind que soén peliplic local.La via
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de les visites és molt més tradicional que el format podcasting o el de

les xarxes socials, pero €és el principal mitja de divulgacio de patrimoni

que encara tenerles ciutats A Barcelonad Q2 T SNB A d&f&efts RSa RS
empreses de gestio i difusio cultural cdexplica'm BarcelondRutes

d'historia i culturals CultRuta Conéixer BCNClub Cultural Centre

9 dzNR LIS dzz S MaitesBpciene & dspril#edadapital catalana i

a institucions patrimonials quepasten per activitatstan escolars com

per particularsd S3dzA y i f Q262500 Adz RS O2ySAESNI . | NOSt 2yt

ventall de punts de vistajes dels més basics i topics, fins als més

singulars, especifics i diferents.

Es per tot aixd que aquest projecte, malgrat no tenir un precedent

directe, té molts referentsperquéla difusié de patrimoni cultural és

una disciplina que existeix des de fa taanys i esta consolidada, per

GFryaz sSa dzyl T2y 0 AR5 a 828 FB8NBI RRS Yy BIBIRDI A5 @
€s més recent, per@n definirrse amb un format lliure, esta ple de

contingut i maneresle fermolt diferents seguintun sistema que atrau

usuaris mégoves.En consequencjaés també un pou de possibilitats,

RQARSSa a’iseguf2dprBridd i referenciase, per crearun

projecte de divulgacio de patrimoni barceloni adequat al present i al

public, pertinent en les necessitatsriginalen laformaR QS & R-Se@ Sy A NJ

X«

(s}
ax

P

Q dzy

Y LI A
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[ EFNEl} RQldzi2o0dza2a RS . | NOSt 2 YMB e§ré motizyaltrdset8spsté uhabésa de dakleoBRSeaisiseu® | (1
aquest projecte. Fhunt de partidadel podcast és difondre el patrimoni & SNIISA & | QloNdSek troaSdi NP @J2 & & O, Rt a4  dz
de Barcelona través dels espaiemps que es generen a les parades com un portal de transparéncR Q I @ifusdl &n constant actualitzacio.
delsodza2 &% Sa | RANE SELX AOIFNI t I OPdzjue fa allsatubi dé Dsbsy that Mdbuidagd de (edNdagiquisz NI L.
davant mentre espera que arribi el vehidies per aquest motiu que és  actualment hi ha 2.653 parades actives a tota la metropalish 1.417
imprescindiblefer una revisio da xarxa de busos de Barcelomer tal YI NjjdzSaAySa A T1po LI NFYRSE& Yo LI y!
de contextualitzarla, analitzar el sistema que utilitza i estudree la pals de parada. Hi ha tatal de 106 linies diferents que es mouen pels
forma. carrers de la ciutatle Barcelonaue tracen uns 830 km de recorregut

of aAa0SYF RS tNyASa ROldiizoga o8 REPYN ynjjotglde 2atar2 mle carl DABNER; 2021) & ¢ np Loz ¢ A
de Barcelona (TMBjueés la pincipal empresa gestora del transport ~ No obstantaixo}l E I NE | R (a cimtZonmdaié tnés dikedit
public de l'area metropolitangue, segons informa la welaglutina I y&a REKldbal%esN: Qui serve® ealorat i utilitzat de la

. . _ ciutat des dels inicis, pero qel ha passat per diferents etapes i
«Les empreses Ferrocarril Metropolita de Barcelona, SA, i Transports de

I NDSt2yEE {15 ljdf 38airzysy I akr nEGeRiskapimera linia de busesva creqr @l 19061 anava.de placa

Metropolitana de Barcelondambéinclou les empreses Projectes i Serveis de de Catalunya fins al districte de Gracia. Aquest va seaieément del

Mobilitat, SA, que gestiona el teleféric de Montjuic; els Transports Primer recorregufmalgrat que veritablemenia xarxaes va comencar
Metropolitans de Barcelona, SL, que gestiona productes tarifaris per mitja de @ implementar apartir de la década delsanys 20 (Marti, 2019).
la plataforma de comerg eletic Hola Barcelona i altres serveisdetransport, [ QSEG Sy aAs RQI |j dzS & (i, sehs® NitaSpfanificatio a SN
aixi com la Fundacié TMB, que vetlla pel patrimoni historic de TMB i promou darrera A Yy2fiiSa RS tSa f Ny A S3a I dz§ a0
Sta orht2NBR RSt OGN y&aLRZNI LIGo*(®ap I §riivieSdue, BoBretoth h&ftitdi 1960adifidutaWdnimolfiel thanst® el 0 dzNI
TMB, 2023) Y2O0AEAGL G NNy RS t£tQSaotlid RSt @GN
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de busos es vaeure afectat per la convivéncia amb altres vehicles,

alguns amb els quals ja convivien antigament com el metro o el taxi, ﬁ
alguns de nous com el servei de bicicletes (Bicimg)seu respectiu

tracatde carrils. MUNTANYA
Una connexié complexap gaireeficient i amb un canvi constant en el ¢
Y2Y0ONB RQdzadzr NRAX @I a DIBNE lfeNun | i .

replantejament de la xarxa amb una clara planificacié dargere fos

més adequadal seu temps,als tracats de laseva ciuta i els seus

ciutadansi ciutadanesEl 2012 es va iniciar el projegbel nou circuit
RQI dzii Zydedsisava ey A £ £ 2 NI NJ f Q@&#atSden §

bon funcionament del servej amb aspectescom f QI 00S,a &

'z
i O
o
fud]
g

f eficacia if aplicacioproductiva dels recursogMarti, 2019) Aquesta

\

iniciativava finalitzar el 2018 amb la implementaciél projecte que es

va anomenailNova Xarxa de BusdsXB i el van definir com

«y O02yOSLIIS olald Sy fI AYLXt1yde O
vertid f &3 y RQK2 NX ( 1 2aynii thajeckes tan rectest@n sigyii |

possible, amb més i millor informacio i senyalitzacié, i potenciant les mesure
RS LINAZ2NRGEFGO RSt o0dza RIGLEyld St @St f NY A

prestacions es complementa amb part de les linies convencionals que hi ha

CAad yod LYIG3IS RSt LWIilydSeryYSyid
de la ciutat, extreta del projecte de la BiMarti, 2019).
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funcionament a la ciutat (amb modificacions o sense) i les de proximitat. xarxa per la novaes van anar modificant tracatiins aactivar totes les

(Marti, 2019). linies (Marti, 2019).

El punt de partida va ser una reestructuracio general per planificar la La NXB va implicar una millora de les infraestructures relatives al
xarxa i feda més eficient, passant per un procés participatiu amb la sistema de bus i a la via publica: nous tsrgrioritat en el pas del bus
ciutadania9 & G NJ Ol RQdzy &A&a0SYl |jdzS ¥Fdzid A 2 yOlA deifl Fdzy2S ar AfAMopENGSsampeaAr ufh@edesd Sia 2
les de proximitat, a lavegada que en@rey RS y 2 @3S a | dzSdedénkfididiquetdnt Sigosat una més alta freqiiéncia de pas en els
LI NI A NJ RQdzy & Esibasa hiel tran2af Sly’ (18NS yE TZA f f ifeferid WehidfeSde cada lininés regularitat i més rapidesana

com a model de quadricula, aixi com les vies principals i els limits basicgnillora en la connectivitat general de laitt, en els trajectes llagy

de la ciutat(Fig.8): verticals la muntanya i el maroritzontals el riu Sta Odz2NIia A GSyAyid Sy 02YLIWGS OSN
Bess i el riu Llobregatdiagonalger creuarla (Marti, 2019). Sta VYdzyAOALKRA RS [Ql2alLhAdalrtSd RS

&

Badalona. Al mateix tempsambé un augment de la sostenibilitat pel
que fa als autombils St & O2YodzadAof Sa A f QSg2f
St ONBAESYSyd RS fF Ay¥F2N¥YIOAs |

servei, més accessible i comprensible per tothdarti, 2019).

El nou dissen{fFig.9) que es planteja a partir de linies rectes, facilita la
comunicacio, la conduccié en els trajectda regularitat alhora que
millora les distanciesde la mateixa manera que la nova nomenclatura
dels autobusodH pels horitzontalsyV pels verticés i D pels diagonals
augmenta la comprensio del sisternacrementa ehombreR Qdza dzF NA ¥ @3Sy SNI € = St & dzadz NA a esfivahedtl dzi 2 6
la NXB,iper tant, des de la renovacio a la NXB, Barcelona téana

RQlF dzi20dza2a LXIYAFTAOIRIF A STAOASY

La implementacio esa dur a terme a través de diferents fases per a

garantir el control de qualitat i poder fer avaluacions. El desplegament
GF ASNJ LINBINB&aaAdz SYGNB wamu A Ay ¢ dup Ygza glsseus serveip LeRUBE 8% I e s

Fdzi2odza2a LISNI Fyed { OKF GARS RSO H7ySiR™A PN SOMPHada eRtE BRISSCUS PUPS: 4 NI y & A OA 5
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de Bus de Barcelona 2018
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Fig. 9. Imatge del tramat de la xarxa dels tres models de linies (V, H i D), extreta del projecte dMiartN>XB19).
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Elperfil delpiblicR Q | |j miafastiés un punt important de la diagnosi CONSUMIDORS PER EDATS ESTUDI SPOTIF

del projecte.Per comencar, cal fer una analisi dels diferents agents 42:2

AYLX AOFGazx FAEN O2Y RS tS8Sa ySO¢,, dzOd S @
2028500S5a RQSaildzRA asy Sta O2yadzy 20% 40% iAy3as
productes de difusio cultural i els usuaris de TMB. 1(()):: -

Pel que fa als oients de podcast hi ha diferents enquestes que presenten W 18-26 anys 27-39 anys

nameros Utils per aquesta avaluacio. En genezl informes de les

plataformes de podcast coincideixen é€nSa& FNJ y3Sa R Q FigR10. GrafiiCdaSumid6rs ger edats estudi Sfyotdades de (Spotify, 2021).

escolten podcastom és el cas de les seguents taules (FEig.(Fig.11) Elaboracio propia

generades amb dades de Spotify (Spotify, 2021) i Digital News Report CONSUMIDORS PER EDATS ESTUDI DNR

(DNRYAmMoedo, 202Pque estableixen la maxima audiéncialarfranja 120%

RQSRI G RQSyY unNdBbliojove. A nn I yea 100%
80%  138%

0,
N 25 65% 63% e

t 24l yd St F20dza Sy Sta SaLl iaa 2y 60% 0S
. o . . R o 40% R
RATSNByida RIRSa ljdzS NBadz GBafco Ay ,y, I I l . . . St
General de los MediddMGM), realitzat el 2022, el 100% dels oients 0%
18-25 anys 25-34 anys 35-44 anys 45-54 anys 55-64 anys Més de 65

consumeixen els productes de podtag a casa, al mateix temps que anys

) . e 4L m Usuaris de podcast = No usuaris de podcast 5
dzy T mx: RQlIljdzSauta oFYoS K2 FlLy I y alLl2l

mentre que nomes un 33% ho fa a la feina, un 11% a la universitat o al

OS8y (i NE RINGZ0BRZRA A 0 Fig.11. GraficConsumidors per edats estudlNR dades de (Amoedo, 2022).

Elaboracio propia
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{ S3A2ya fduSardrmesedIpotifyel 50% dels usuaris escolten  Deixant els podcasta una banda, i entrant &IA y (i S NB dels Odzt i
podcasts mentreexecutentasques de casa com netejar o ordenar. EI usuaris, hi ha estudiger edatsamb unes dades una mica diferendg

29%ho fanmentre cuinen, el 25% metre fan esport o estan al gimnas, les dels pddcds.Segong Q9 Y lj dzZS&a G+ RS LI NI A OA LI C

el 24% en els desplacaments de cami a la feinegratre formatiuo a 2021. Museus i altres centres expositius i afectacio de la CIIVID
casa, el 22% per @tarse 0 anad SQY | R2NXANE SKNBImpA:GiTSERI2EIUDENIGE Qhoa SN 62NR RSt &
estrictament el podcast i el 7% mentre estudien (Spotify, 2021). [ LGt dzy @ | 580 dels mésjoved Rofvisilauseus ni altres

OSYy(iNBa SELIaAlGAdzA LISNI YI yOlqueRQA Y i
ENQUESTA DE PERSONES QUE VAN VISIT/

com a minim durant el 2021 (Fifj2) no especifica si ho van fer per

obligacio, per interés, ni ta uantes vegades ni a quins espais.
57.60% 52,70% 51,80% 59.40% 63,50% g p nqe q g q p

[ QAYTF2NXYS RS NBadzZ GFrda RS fdeSylj dzS
f QhoaSNDIFG2NA RS 51 RSa detdrmitadaNd f a

42,40% 47,30% 48,20% o |
S0.00% augment del public jove des del 2019 al 2021, sent la franja de 0 a 29

36,50%

‘e S 0 - :
1410anys  2024anys  2534anys  3545anys  Més de 55 anys anys la més amja amb un 33,5% de visitants, partint de 29419019

No van visitar un museu el 2021 (GESOP2021).9 t NX & dzY R(Kig.18) @it gqug cfSskesohes
Van visitar un museu el 2021 gue han visitat els museus dedatat al llarg del 2021 tenen un perfil

més aviatjove amb un 33,5% de menors de &ys(GESOR2021).

Fig.12. GraficEnquesta de persones que van visitar com a minim un museu eI ~ A .
N . N G SA O Jlaa F'Yo QI yuSNR
2021, dades déQ9 y' lj dzSa G+ RS LI NI A O020-Mddess i Odzf u zNJ f % I; Tv' ar fzdzy eLI A A y ‘

altres centres expositius i afectacié de la CaMIDPPCC, 202H)laboracié O2yGSEG A tF Y2GA Ql OAs RS tSa gJraa
propia
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. _ Segond Q Sy ljPadffagidique ha participat en activitats culturals i de
Persones que han visitat com a minim un museu

el 2021 lleure en el darrer mes per sexatps d'edatdef QLY &G A (dzi RQE
= Menors de 20 anys de Catalunyal@escat, 2028 el que mésvan visitar un museu van

Menors de 30 anys realitzar visites culturals van ser &0 Sy & NXFigd4y. A nn

33,50%
m Menors de 40 anys _ 2.10% La participacié de la gent jove a les institucions patrimonials és forca
YL AF A adzLJSNY | £S&a fGaNBa FNIFy3
Fig.13. GraficPersones que han visitabm a minim un museu el 202ades ’ S0 = o s A A x | « _ <
de [ QAYF2NNS R Tenqhddta dié ihiséud deR'dny 202 Y2ZUAQrOAzya AyusNysae I ysa I vsa
f QOhoaSNDI G2NA RS 51 RGBESOP,&202ifaNdratida R&ES AV RSt 2RF I LI2 0 fudstS dquipaipeinS cuudals dza dzl
propia LISNJ 26f A3FOAs Sao0z2f I NE LISN GFydx

PERSONES QUE VAN FER UNA VISITA A UN captiu. En resum, les dades ens aporten el jovent com el public que meés

MUSEU | UNA VISITA CULTURAL PER EDATS participa de les activitats culturals, pero no ens parlen dels seus

14,62% 14,90% 13.73% interessos.
10,3144 1051 1 Deixant a una banda la participacio en institucions culturals, finalment
I I I o1pAT RANKAIAY tQFGSyOAas Sy St NI yaLRN
. ASNUSA Rl RIRSFEaESYSNIfa NBO2ff AR
025 anys 2o anys H8&5anys  Mes de 65 anys 5ATFTdzAs RS 5FRSE  R$a &l 202etibyidive terfry i F

E Van visitar un museu Van anar a una visita cultural
178,1 milions de viatgers, 30,8 milions més que el 2021, pero 37,3

Fig.14. GraficPersones qu.e,) van fer una.v_|3|taaun. museu [ unaIV|S|ta cultural YAt A2Ya vs yea | 428 S f HAMd 6¢a. 3 H
per edats dades dd?oblacié que ha participat en adtats culturals i de lleure
en el darrer mes persexe igrupsd'édaés f QL y ad A (dzi RQ9 & (poRNGde @ipangeinia)i calitent ecempte que 2022 encara hi havia

(Idescat, 2023)Elaboraci6 propia
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restriccions i afeetcions variades per la Covi@. No obstant aix0, les  PelquefaaleS NI y3Sa R@SRL O MzyF vy g% RQSY
EATNBA &asy Y2taG FtGS&a A dziAft AdT $S30afs, undl BIWEEE due dotdraneh &ntré. 3D NGB gayistian lloe, £ QI

. ,
[QSyldSadlr RS Y20AtRdaiG 16 yindeans 78R &R PR NG5 grns de 65 (IERMB, 2021),

d'Estudis Regionals i Metropolitans de Barcelona (IER&MWB)aporta Finalment un cop observades totes les dagdeedem concloure que el
informacié més detallada sobre els usuaris i TM®B.mobilitatde la LISNFAE RS O2yadzYAR2NJ RS LIBBROFadG Oz
ciutat de Barcelona estéalculada en un 90,3%e tota la ciutadania. utilitza el transport public i que al mateix temps, pot necessitar una

5Ql Ij dzS Aulh 5409% (e$ €flesplaca mitjancant la mobilitat activa alternativa cultural a les visites i els museus.
OO0F YAY LYy (iX 0AOA OI%Susa ex transboit paylisuin X 0 =

21,2%fa servirel vehicle privatRespecteal transport public podem

Perdtz%t, pHO(?erzntragar dzy LISNFAf RS Lot AO | dzS

tenint en compte les seves caracteristique®er tot aixod, aquest
isualitzar a | la (Figs0 O2Y Ql dzi26 ¢ a 3 S 0 NJ y & NJi 3 0 A g1 F
visualitzar a la taula (Figso O f dizoga sSa St prougraF]na aad#i]gzlta Uhn pl]gllsc ﬁ)calgﬁ%lre 2% ?\48 anysEJtrcgctafﬂe del

USUARIS DEL TRANSPORT PUBLIC segmentque mes consumeix el productie podcasting gue, tot i ser

4.30% 5 jove, no és W public captiui, al mateix tempsnecessita ofertes
us - . A <A o 5 & b
Odzt GdzNJ ta 1jdzS aQlF RSl NA [ t unaa Sdl
23,80% Metro oportunitat per poderaportar un model de programa que pot ser

36,80%
I G NI Ol A dz LISNJ dmfserinciacadmide RaRa#sdRdomodd]j dzS
Ferrocarrils ., . R o .
en el marc de la difusié cultural, no tant per interés, sind perqueso

S m No especificats comuniquen amlel mateix llenguatge.
0

Fig. 15 GraficUsuaris del transport publi€laboracié propia, dades de
[ QSyljdzSaidl RS Y20A {(ERMB[203)y RAI FSAYSNI RS HAHM
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[ ONBIFOAs RQdzy LIieR Qriars (protdpatznSte ( S
Barcelonaf I & S@I E | Nilalciutdlahia jinie 2rdijuzeeif en
analisi pévia abansR Q A yldsQektibids practiquessins arahem
introduit elements tedrics que intervenen en ebpecte i son essencials

per a contextualitzar kseu desenvolupament

1 La historia de la marca de Barcelonzer esdevenir umiscurs
dominant de la ciutat i la manera des de la qual majoritariament
& QS E LJ A Olssebislvisitanks iLdds sdhdbitahts

1 El podcast com mitja de comunicaci@mergent la popularitat
gue ha assolit i les seves caracteristigaesofoniques, flexibles

A R Qt&mips Hixhcom les seves limitacions

' Els referents en la divulgacié cultutatant Sy f QdeY 6 Al

contingut, de format,coma escalacomunicatvao pel que fa al
llenguatge.

T 9f aArAadSYl RQldzi2zodzaz2za RS f I
xarxa renovada que es va implantar el 2019.

f  Una aproximacié al public a partR S endreQament de dades

mobilitat, culturai usuaris depodcast.

A continuacig presentemuna analisiDAFQ(Fig. 17)amb el buidatge
RQI Ij dzS a { |, sehul desdlMes$tudii 5

o .

== = e e

Fig 16 + A & I usRAxdayparada de la Pla

/' DL 5 i - ~2% 9° 5
~ e ~ -2 -y > o
G A —— e o
o S = T 2

¢a Bon

an@®na Gausachs.
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ANALISI DAFO

Intern

Extern

FORTALESES

OPORTUNITATS

Un pantejament senzilllel projecte.
Una xarxa de busos que arriba a tota la ciutedta basada en la
connectivitat.

El podcast com a mitja de comunicaeidergent i de moda
Les institucionprodueixen els seus propi®dcasts.

S . L, . i _ - PR LA L .
3‘% El perfil del consumidor de podcastas persones jovea les grans Dlvu_lgacme_l SEUET) G ,I : O sl bl ReE ROE
8 | ciutats Explicar la ciutat per a un public local.
ol . . . R Lainexisténciade productes similas en el mateix sector.
Laflexibilitat de contingut i consum del format podcast. e : : DT
C o o . : La falta de referents en la difusio de patrimoni arquitectonic o d
[ Qdi diviersa mobilitatiutadanaa Barcelonan el dia a dia aisatae urba en un llenquatae actual i atractiu
[ Qga RQdzy ttSy3Jdd i3S y2 Ayal Eafacﬁitatdelmit'a era?ort%fzdz C)Qyijlxyadzij |
9t GSYLA RQSALISNI F £S& LI NI japerap
persones.
DEBILITATS AMENACES
[ QSEA&GSYOAL RS Y2ftiaa O2yidAy
L'yl EF NEI R Qidmgiié idacdificiiléatigue Ydplica
S5 |t QSt SOO0OAs RS LI NXRSao No apostar pel gran public de masses.
© | LaMarca com a discudominantper explicar la ciutat b2 FTSNJ dzy LINPRdAzOGS RAya RSt
2 | La gran importancia de la comunicacio lieiguatge. El podcast coma eina de divulgacié poc coneguda
= RQdzy ffSy3dz- G3S y2 Ay ai|Elpocinterés amb el patrimoni arquitectomie@l paisatge urba.

[ Qg a
La falta de referents en la difusio de patrimoni arquitectanae
paisatge urb&n un llenguatge actual i atractiu.

Dificultat de trobar el to adequat pel producte, tenint en compte
public potencial el rigor dels continguts

[ QtjadicionalR Qdzy” f Sy Hcdrdeéri@rSels NDYEaMEs

culturals.

Fig.17. TaulaAnalisi DAFCElaboracio propi.
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9f LINRP2SOGS Sa LI yidSal & aquedtQ dzyihnovadsi Ndxinda dixk adm pekpdbiicialitlivd destinat@hpridjécté.
factor com una fortalesaEl leitmotiv del podcast édivulgar el Es per aquest motiu que aquest aspetambé es pot entendre com
patrimoni de la ciutatmitiancantSt LI A al §3S dzNb & upadzPortdigaterquéestiadia ddJdivulgar el patrimondes R Q dzy
mentreesta esperant el busla seva paradds un concepte facil i basic  enfocamentRd2ord amb el present i per a la ciutadania jove que hi viu

A

que ha de funcionar en tot moment com a un fonament. A S&a Y2dz RQdzy OFyis | tQFftaGaNB Sy f

Tanmateix, i tenint ewompte que Barcelona té més de 2.600 parades No focalitzar el public en les asses pot ser una amenagaobre

RQl dzi2o¢gas> I NBI fakdsdséspesentardn ba) Bdrcklina existdibderyhtolis delats enfocats als viatges i visitants, amb un
RSoAfAGLEH RI @I yi RSt LINE 2S5 Ol S o coptifigutliag a rnida pek enddi & Ot Q SFES aSAWAG2yT ikl NI &
plantejament, més enlla de la missié primaria, qilemanacercar i han vist a les guies, agencies i, aréesxarxes social$er tant, gpostar
establirun sistemague permetiarribar a tots els punts de ciutat i les per un public local jove, en certamanera és un ris¢enint en compte

seves parades de busl més acotat possibjei Sy a S LIS NR NXehp@rfil BeY qualsé solen generar aquest tipus de contingialgrat

jdzl yGAGEG RS LI NI RS&aszZ yA Sy PdrQl aioneRpoyeddndre céihdopdstonitay peetal de)Soldr detetalfunad | NIt
a2NI s f1 EIFNElI y2@0F RQl dzi20dza2a &Stadiferand&igiay I Sadt LISyal RF LISNI | NN
practiciar?e,nt t(?ta I'a Cifjtat es bvasa, ETntre, altres C?Ses amb la Seguint aquest fiproductesde dlvulgaC|c5|m|Iars als aqui plantejat®
coy SOUAGAGHGZ Fhodf dbd [jdzS L2 NG Ison mot%a%ltualsde%t %emstel)%usn podclastafBarce?ona destﬁa?t’a
relatar el paisatge urba que hi il @I y i f Sa LI P&t RSa

9y I1jdSad aSydAadz LI NIFN RS I Oagsth s RSnp hithayipfertanioli owbht esoétra dayi &tald R S

TS

plantejament per aquegbrograma

a priori,pot seruna debilitat per ldalta de referents i per la tradiciGan oportunitat, de la mateixa manera que desenvolupar el projecte a
arrelada de com Barcelona parla de si mateixa. Trencar amb aquestali N} @S & RQdzy a A apiofitant la pepbilaritaedel @imati A y 3
G§SYRSYOAIl Sa dzy Tl Ol 2ANdIURtSt dNE®IO 1j dz8 a QF aadzYSAE LISNJI
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Per altra bandales possibilitats del podcast com a mitja son molt Malgrat aixo,l |j dayosta @ergenerar un programa mitjancanina

I RSljdzr RS& | fa Y2RSfcdmhBsanadoRéntaiR,S tofMerSaliedie fduesi 6 més personasib un llenguatge proper, de
per la mobilitat que permet practicament escoltar un programa a confianca i familiarAquest model, que és arriscat en termes culturals,
gualsevol lloc i per la capacitat de triar entre milers de continguik m pot ser un bon punt de partida com a esquuai publica qu va dirigit
diferents. Aquestes son qualitatmolt valorades i, en certa manera, el projecte

YSOSEaaENARSAT LISNIdz8 dzy TF2NXI G
passar a formar pade la quotidianitatde les personede Barcelonai,
Sy IljdzSad OFaz 1jdzS I 3se¥Sy QFdziz2p

R LISNB | i Odzf (.dzNJ = Lldz3d
%Qha pocs exemples de lfarogramgs reﬁamonats amb la Zcu]]tura que eé ?

mostrin aixj sempre amb algunascom el podcast de Damia Amoras,
La%&eservanclos cﬁ ins EI embs de ,gs Arts, entrevistes a personatges
No obstant aix0, el podcast €s un mitja comunicacié emergent que de la cultura o coneguts que realitza passejant per espais patrimonials.
encertsi SOG2NR az20Alfa 1jdzS y2 € QSy i ExcéprionO4a Margiiyha Ddita gorf en ag8dsihsactor azsempldepoclLI? (
fer-se un lloaeal entre els estandards de la comunig& Aquest és un rigorés, poc respectuds o poc importart.priorida SQy & LINBa Sy i
factor amenacant per una questid de credibilitat i rigor. No podem una debilitat no apostar per aix0, pedonarli la volta pot ser una

passar per alt, pero, qugacies a la popularitadel format, fins i tot les oportunitat per provar de mostrar un element com és el paisatge urba
institucions estan entrant en aquest mén. Per tant, malgrat que puguin Ruda manera diferent que no té pgué ser poc fiable, ni poc sés Es

ser esceptics en algancasos, fet que es demostra amb la mena de tracta de trobar un equilibentre el llenguatge i la comunicagiél rigor,
producte que ofereixen no assumint riscos de modernjtamtingut i la proximitat if QS y (i NB (p& yial WeSofedar un producte de
llenguatgemolt institucional, seridsrigid),a QI LJdzy ddS i/atenir F S Niulgacié de patrimoni adequat i atraati

los a les seves pagines web oficials o a les plataformes méegste CAYIEYSYGT y2 LIRRSY LI &4lkdNEsioded |t

Els programes de podcasting deilestitucionsson referents pel que fa f QA yeid 8 Nritnoni arquitectonic i el paisatge urba, concretament

a contingut culturglpero no en relaciorab la manera de comunicdo. entre el sector de public destinatari. No obstant aixo0, el projexge
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LINBaSyidl O2Y dgfestiyli &INE & dndivijidamapsRa |

O2ySAESNI dzyl YAOF YS& Fft5 1jdz§ f QdzadzZ NA RS tQldzizoga (S RIFIGEyd Y$S
espera el transport va molt més enlienplicamolts més agentsmoltes

més emocions5 Qdzy' I F2NXI Y2t 4 aSyl Atftl 1ljdzS Sa I+ GN}@sSa RSt LI A&l a3as

urba que hiha davant de les parades de bywmetén parlar de la

guotidianitat, narrar histories sobre alldo que és familialldo que és

propiper haverho vist tants copgue jaF 2 NI LI NI RS f I ARSYGAdGFG RQdzy

YFEGSAE 2 RQdzy O2tiftSOGAdz

I NNJ v , rRaytatieliiSc que suposa apostar per un tema que

ROSYGNI RIF y2 &aSYofl IGNFOGAdz LISNI dzy LISROIF &G Yo IljdzSaisSa F aLIANI OA 2
f S&a OANDdzvyalGtyOAraSa RSt O2yGSEG:Z tQStSOOAs RSt LYot A0z jdzS &aAaddz 2
GrYyoS 20t A fQlFLRaGE LISt OFy@A RS ttSy3adza 43S FlLy |[jdzS &aAIdz
oportunitat per obrir pas en un sector encara inexplorat i que té moltes

possibilitats.
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Ciutadania, paisatge urba i podcast conviuen dia rere diadements familiarsque formen part del seu

context més quotidia, pero que, en un cert sentit, tandde poden ser

El projecte es fonamenta sobre tres eixos: Barcelona i el seu paisatge ) )

aliens i desconegutsAl mateix temps, el format permet una
urba, el format podcastingla ciutadania localLa proposta consisteix o o . e oa .
. . L. ; comunicacio i ullenguatge de difusid € ft dzy e 4 RS t QI OF |
en la realitzacio la LIN2 RdzOOA 5 R Qidzgaciods gatbrhoaicic. R S

rigidesa més tradicional, uriérmula per potenciaf Q A ydél Pl &

arquitectonici historicbarcelonigencarat a la poblacio jovemitjancant
dotar de més atractiu el programa.

les parades d& I  EIl NEIF} RQl dzi2odza2a RSt ¢NJ}yalLR2NI aSiNRLRtAGE RS
Barcelona (TMB). La linia editorialj dz§ o6l a4 SAE StRIMNPRAOdY S LINJ

quotidia, locali jove que té molt a veure amb la manera com qui

Posant aquests tres pilars al centré,peint de partida sén eleemps . . . o _
a QS ELJX A Qb ciutat dBar&lozaté motbes cares, com hem vist,

R QS a LJS Ndradels detb&sgsin Idoment més aviat molest, perd o ) ) _
malgrat quetradicionalment la més estesa és la de la Marca, una imatge

imprescindible. Es un esp@mps de pausa obligada que no es pot

) o . . de la capital promoguda per_les autoritats i elits de la ciutabolt
esquivaiea U NJF OO0l RQdzy Y2YSyil jdzS O2y Ft dzZSAESyYy G2GSa tSa OFNAIofSay St a
. L L encarada & V|S|tants i preocupada  per _ressaltar idees
OAdziiF RFy&a 1jdzS S&a @2t Sy RS apasada el NJ LJSNJ fF QAdzil G aQl G§dzZNBy | dzyl

. ) L RQA Y 0 S NY maaraitst i drbanisme] 2ixi com per deixar eén un

RQI dzii 2 06 § & nir&esperendhi fadassevd Gutat. Es aqui on té _
segon pla bona part del que passa a la ciutat a una escala més de barri.

cabuda aquest projecte, i per aquest motiu pren el nonLadéarada:

un podcast sobre el paisatge urba i historic de Barcelona mentre Des de La Paradaa QI LJ2 a (prendrel J@istEincia del  discurs

3 QS & LIS NI Un §ifol i ammdz&ubtitol ge representen sense predominantA LINBY RNE LI NGARF RS ©F OAdzi

interferénciesjes intencions del projecte. i local. Tothom ha tingut la possibilitat de coneiés grans edificis de

Barcelona que formen part del cataleg turistes excepcionals obres

de Gaudi i dels modernistds, projeccio i con®dtHzOOA s RS € Q9 AE

OSYyiNBX&a RS LI2RSNJ O2Y I DSYSNIftAGl

El podcastgracies a la disposicio de consum malidreixla possibilitat

de coneixerin situ el paisatge urba historic ambel qual els usuaris
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MariadelMa; & AYINS&GA2YIFot S f QA YYSy &Endiinta hetindia, el piojegleldd podcast dip dixdilgadidizalipasia S v

aguestes icones de la ciutat, pero al mateix temps és manifest que falten per narrar el paisatge urba que quotidianamees veudes de és

altres discusos per poderdifondre del patrimoni arquitectonic de paraces de busEsaquellpatrimonique tenen davant de casa, al costat
Barcelona amb una visi6 més globdemocratica,inclusiva imés de la feina o queontemplenR dzNJ y i St i Neélsedfidsi S |
ajustada aaltresrealitats. A la vegada que per parlar de la ciutat que veuen dia si, dia tambés trames urbanesug constantment
dirigir-se, no només les persones foranesisitants o gent € negocis recorren. Es tracta de parlar de les transformaciBn@ | |j piSaigé

siné també a la ciutadania. urbai delasevahistoria, desR Qdzy' I LISNE LISOG A @I RSY?2

Igie%int en compte els diferents agents que conviuen a la cidthinateix
temps, &nt émfasiey 1 NB St a @Ay Of Sa RQI |j dzSz

Elprojectees manifesta a favalQ I LJ2 NJIi | NJquiifat iNgdios, G

perd accessibleomunicativament parlantss primordial la qiiestié de

. e ciutadania potenciat sempre pel servei de transport public que juga un
la llengua i del llenguatge per tal de connectar amb el p@b un ap pre p portp quelug

. L s paper clau en tot el projecte, i mitjangcant @odcastque esdeve
contingut documentat i critic pero difés mitjancant un llenguatge
firermediari idoni entre la poblacié jove i patrimoni de la ciutat.

5Ql Ij dzS & G | el prdgrdrdaNdfereix af Q2 A Sy i whga y2Y

distracci6en un espaitemporal de transicio, sinda possibilitat de

proper i en catala, una comunicacid actualitzada a les formes
R QS E LJE8es pekspnes joveprocurant un equilibri i seguint un
model de conversa distesde proximitat i informalA lavegada que el

. R . . coneixer millor el seu entorn, que pot desencadenar en un augment del
programano pretén ser una carregsinétot el contrari la seva voluntat

Lo . - . . } - W Pl .'. A o A |" ~ - A I.'. g7 | . f
Sa RS 48NJ dzy O2YLX SYSyisz dzy o2 vilhylYAdey hHEgfriEgenknarheselparimontps , .
. . . . L ., i tot, involucrarse en la seva conservacio, difusio i proteccio.
coneixementsEs per tot aix0, remarcar la importancia kncreaci6
R Q diglehtitat graficacorporativa> | O 2 Y LJI y &dmidricaci@ Q dzyA lcontinuacio, presentem la planificagiéneral de La Parada, on tota

atractiva i potent, per tal de donar a visibilitat projegter tal que el FljdzSadl O2yOSLJidz £t AGT FOAs Sa YI GSN

public es pugui reconeixer i identificar amb el programa. projecte de divulgacio cultural del patrimoni de Barcelona.
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LaParad& 2y I YSYy Gl tF aS@F LXIyYyATAOFLOAs Sy I RS

olalrda Sy ftQF g miadi A ¥ eRB oI YO SDG deBBH NROE 02 y

. e s A s _ Divulgar el paisatge ur

RAF 3y 5auAoO oA 5{Q0 Hj iStapoden ektrdyi&StNdrents _ . o
RQI dzi,20¢a | dzy atdgés fehpOdcdst2 OF f A 22 @S

punts que posicionen les direccions del proje@e.NIi A Y RQdzy 2062SO0 A dz

general que engloba tots els principis basiBs@ F lj dzS & (i w8y  yl SK2E053/S O Ushtetitzal 18 fihditstilef projecte, que presenta unes

ROQSALISONTFAOA 1jdzS§ | Ol oSy RS 02y ONsegtiuymott ¢glareyigenzilgss RQI |j dz§&a G LINR IANT Y

lbjéc{@g@ham RQdzya 202SO00Adz

G§SEGE St
rba i historic de Barcelona des de les parades

podcasting.

Per a dutlo a termei concretar amb les especificacions de cada apartat

és necessartlesenvolupartres objectius espects, d Rl & Odzy RQ¢
focalitzat en un ambitconcret, amb un propositadequat a la seva
naturalesai  O2 YLJ ydfli aa&RNR S RQFOQUAGAGLI
R Q S E Si@edrfiléndslfacultats.

Objectius especifics

1. Crear un producte atractiu per a lggersones de 25 a 40 anys
2. Difondre el patrimoni local, mitjangantel suport fisic de les
LI N} RSa RQl dzi2zoga RSt (NI yaLR2NI

3. Generar un relat per a la ciutadania, alternatiu al discurs

institucionalitzat de la Marca Barcelona

Flg 18 Vista de la parada Placa de Joan Peiré amb un bus de barri 115 i les
G2 NNBa RS tQoallyal LyRdaaNhrf RS ¥ §PRIBUAGO prepentery ing,fauld de, contingutFig. 19.) amb el

desglossament dels objectius especifics.
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Objectiu general

~

Ambit

Public

5A@dzt AF NI St LI A&k i3S dzNbt A KAAUGSNRO RS I NOSt 2yl RS& RS
Objectius especifics Proposit Activitats/Accions
Format podcast.
9LIAN&aA2RAAa RQSYGNB mMn A Hp YA

Crear un producte atractiu
per a les persones de 25 a 4
anys

Realitzar un producte de divulgaci
de facil accés pel segment de
public, adaptat a les seves
necessitats, tant pel que fa al
contingut, al formati a la
comunicacio.

Accés als episodisitjancant un QR a la parada.

Programes amb format conversa

Imatge corporativa identificable i atractiva.

Pla de comunicacié i publicitari a les xarxes socials.

& RQdzy ffSy3adzZ 43S FIYATALFN

[ 2y A Y 3 dzipelRdRd{sA @nécloreR. S a

Incloure efectes musicals i de so.

la MarcaBarcelona

*g Utilitzar el servedel transport Documentarse amb una bibliografia general de Barcelona.
% public perdivulgarel patrimoni Documentarse amb una bibliografia especifica dels districtes
@ | Difondre el patrimoni local, | arquitectonicde Barcelonals els barris.
+ | mitjangant el suport fisic de | ciutadans aprofitantel tempsde | Documentafse amb altres tipus de fonts (audiovisual, grafica
D|f S& LI NIRS& Ht QSaLISNHerilat 0dz2NI.t X0 - v i
£ | transport public barceloni | possibilitat de conéixer, nonomés| = A y Odzf | NJ LJ- NJ P&rémorikde lladnitdt 0 g a
LO) la ciutat, sind laciutatqueesta |! GAf AGT I NJ St & indMourgadziddcask Q S & LIS
veient en aquell precis instant. | potenciar ambdds serveis per captivar a la ciutadania
_ . o Localitzad y 4 RQAY(GSNBAaA A aA3adyATFa
Establir una linia editorial que "9 "& '\ 3¢ A 9} NJ t F KA&GS5NRF Jj dz8 Lid]
® | Generar un relat per a la A Qb R A.@@ Barcelona | Parlar del passat que els oients o els seus familiars puguin
S5 |- . . des del punt de vista de la poblaci
O | ciutadania, alternatiu al . - . recordar.
9 | giscurs institucionalitzat de chal i nomercantili exhibidor de la— - _ _ _ ———
) ciutat com un producte a explotar, Situar les localitzacions en indrets que narriquatidianitat.

sino des de, i per a, la realitat
ciutadana barcelonina.

¢NJ OGI NJ Stfa G4SvySa RS

ciutadania.

af I al

Relatar anecdotedel patrimoni urbanistic dels barris

Fig.19. Taula del©bjectius especificklaboracié propia
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CRITERIS TRANSVERSALS

El primer punt dd_a Paradasubicarles localitzaciongpero abans cal
establir uns criteris que marquin la direccié de la proposta en tot
Y2YSyid A f QI Ssdzékels geudobjgbius. RS a JA I NJ

En aquest primer plantejament, un puimportant a tenir en compte és
la situacié de la xarxa de busdels Transports Metropolitans de
Barcelona (TMBi)tot el sistema integrat a la ciutat de Barceloireer,
RSaLINBasx | Gplidatiud sentiRldyldRpEuas anib laliutat
i les inencions del projectetracar la viabilitat de la propostamb
IQS t Sdé @9g Iecalitzacions del podcastn element clauperqué
articulen el pograma i basteixenla totalitat del contingut i sén

essencials pgirojecte

Els criteris per decidir lelcalitzacions soénal representativitat, la
connexio i lgproximitat. Esdevenenrés pilarsgue sostenenla tria dels
emplacament$vertebrenels escenaris perdonadS dz I £ QSf I 6 2 |
contingutde cada capitolde la mateixa manergque estableixemn pla

de treball que esdespleg RQdzy | Y| y Sdidenada :ER O |-
possibilitat de creiement A continuacié, un desglossament detallat de

I £+ LI N} RIF tfl celcadR6ndelScritelisf SNASa / FdFftlFySa

Fig. 20VistaR Qdzy’ | dzi206 ¢ a
© Ona Gausachs.
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'y RSfa 202S00GAdza RSt LINE Phdarieé S N
Barcelona des de la mirada de& ciutadaniai explicarla des de la
vivénciade les persones quiei conviendia a diaEs primordial situar
els escenaris dels capitols en espais que siguin signifigetiveinat

gue formin part de la seva gtidianitat i, sobretot, que cap zona de

Barcelona es quedi fora

Cal representaatota la capital catalanano nomésparlar celsindrets
popularmentmés conegutsEs necessaféer esmentde tots els racons
dels carrers i els barrisant els méxélebres com dels més anonims
aixi com els benestants i els més humbs tractaRificloure els
emplacamentsignificatiugels habitantsels que sénepresentatiusle
les seves vides, els quels s6n comuns i familiars £nse la
grandi f NS§ Yy OA I RSt RA&OdzZNBE RQdzyl 3

senzillamensorgeix la vida diaria.

Per tant, és imprescindible que les diferents zones de la ciutat hi estiguin.

representades tenint en comptetots els districtes de Barcelona.
5QlF [dzSadGl YIFyYySNIZ S&a L3R agranditists, cel

no quedi cap sector buit o marginitothom se senti representat Fig.21 + A & UnlautdR@arribant a la parada del Mercat de les Co@s
Ona Gausachs.
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Les localitzacions del podcastQK Iy RS L2 AAOA2Yy Il NI S
que permetn eixamplar les miresCal tenir § O2YLII ST |
RQSTt | @ladeltréhil Sdbrograma, qudBarcelona té més de 2.600

LJ- NI RS a .EQpedasds gdtiu queer considerales totes

aQKIF RS GNFY ol N dzy LXI SadNrdas3aao
puntsde localitzaciéque siguin pontsespaisque connectn amb altres

llocs, emplacamentsde con¥ f dz8 Yy OA I OF LI .e2d RS Y2

lloc a un altrei que en un de sol englobi una zona més significativa
Estem parlant déesareesR Q A y i ,SuN&Spaidd velacio, de trobada

i de connexid, prades quevinculen diverseslinies amb recorreguts
independentd viatgenper zones allunyademntre sj pero es troben en

un puntmitja.

5 Ql lj dzS & (, ki ely¥dpigofiddel projecte se situen en parades de
transbord augmentaf I LJ2 & & A 0 A £ A ietritori eR O s8I NHzLJIl |
capitolia QSy 3f 206 Sy Y S énllago? wgrBtérialsSiyes qizy |
propicienla fluctuacig el movimentit QA y i S NdSdatge@sinbeR S

desplacamenentre lesdiverseslinies al mateix temps que permeten

Fig.22. Vistade persoresesperantt ” i zé a padpda de Pla de Pala al programa la capacitae creixement progressiu per, finalment, poder

Ona Gausachs arribar a totes les parades de bus de Barcelona.
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[ Sa t20FtAGT I OA2ya aQKlFy RS aii« 0 N
entre les persones de Barcelonsiguin de proximitatés a dir, han de

ser emplacaments que permetin la reunié de la ciutadania en el seu

Saidld YsSa ljd2iARALD® [ Sa LI NFRSa aal

definici6 per se no obstant aix0,si anem més enlla, podem trobar
estacions que estiguin vincalesa espais igual dpropersen eldia a
dia dels barcelonins i barceloninegones de proximitat on es

desenvolupal dia a dia

En un sentit més genériens referim als carrers, les places, les fonts
oles avingudesiSy dzy aSyidaAid YSa SaLISONT ‘,'
(iNByz RS YSNDOIGa RQIf MerSeyéig ddA s I
Y2y dzYSyGasz RQAY DREbitatdes TO @yyests [Ibdslh @
en abstracte i en un sentit basiestan programades peauna funcio E
concretaa la societat, pero en particular sémdrets que podenarribar

a ser significatius per a les persones dueinteractuen Espaisque

desenvolupen vincles amb els habitants, lligata proximitatdel dia a
dia, llocs on passen coseddrmen part de lamemoria col-lectiva i

AY RAGA R delqdi elsthabitelp dzS ¢ f

Fig.23.VistaRS LISNB 2y S& Ll@enayGausachs.t QI dzi2o6 g a o
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CRITERIS PER ESTABLIR LES LOCALITZACIONS

La representativitat, la connexid ipaoximitat sonels tres pilars basics A continuacié presentende linies generals que presenten principis

per tal de precisaSt ONJ U S NJes I6taliRdcin® Oposar eR S basics per aplicase d desenvolupament deprojecte, perqué maguen

marxa una estratégipel desenvolupament del projecten un primer fl YFEYSNI O02Y &aQKIl y, aRfueprdkilelyiet Sa f
estadi Seguint aquestes tres direccio@sdzy G I YSyYy U | M@ { GIQKHf ARSA (RRdfiA NJ Sy 02 YLIGI S | esdev@mir2 NI |
terme al marc tedric f QSa0Sy I NA RQdzdelL®Palatphil 2t RSt L5 ROl a

p AN

= nul.mllf*‘
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[ Sa t NYyASa RQI dzi 2 6dza 4

Les parades per a les localitzacions d&lgastseran, en un primer
moment, les de ledinies de la nova xarxa de busofNXB) El
plantejament delnou sistemaR QI dzll 2 6 dza 2 & t&Rénes. |

caracteristiquesmolt adients pera f QF LJX A OF OAs5 RQl

perqué connecta tota la ciutat i segueix un plantejament molt senzill

determinatper tres malelsde recorregut(un horitzontal, un vertical i

un diagona), resseguintltracat de la ciutatdues de les particularitats
gue encaixen amb el projecteUna xarxa raonada i no sorgida
aleatoriamentamb unak y (i Sy OA 5 d&rars, He\sOsiesibiliGiA |
R Q dziial derkeiide [a ciutadaniassent na infraestructura queneix
G240F 1 OAdzill 0 RQdzyl YI ySNileesTtL
RQA Yy (i §uelpérnye@i la mobilitat de punta a punta de ciutat

comtal iels seus voltants

Es tracta debistema ideal per acollir aquest projecte, perque permet

adequarse a les necessitats i criteris del prograrfa.representativa

LISNJjdz8 Sy3t 20l G234 . FNOSt2ylFx |
senzilla,t¢ nombrosos punts de connexid i passa per espais de _’1 e
proximitat. Fig.25. VistaR Q dzy’ | \@4ia2adaraila LletreBante Alighieti© Ona

Gausachs.
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LesareesR QA Y i SNDI y O A

LesareesR Q A ¥ (i S NINXBSGH fes uRiGacidndptimesper a situar
les localitzacions del projecen un primer estadiSonestacionsgue,

de la mateixa manera que passa atab linies de I&NXB,compleixen
amb les caracteristiques els requisitsessencialsque demana el

projecte.

[ Sa £ NBSa tartPadghises ndide sol@patada comdueso
tres de molt properes,connectendiferentsliniesde busamb altres Al
mateix temps el seu emplagamenten trobar-se en un punt de
confluéncia, se situan espais @ ¥ f d2#yiabidi lactuen com a
elements de connexidSolen ser indrets concorregutgones de certa
proximitat, on la vida fluctuguotidianamnent. Alhora,y’ Q K A tot&els
districtes de la ciutat i gairebé a tots els barAsi doncs, séparades
molt interessants, peué actuen ambmés representativitatque les
altres, graciesldet que, sense ocupane mes, cobreixen territoris més

amplis.

Es per aquest motiu que edsicreuaments de linieorca abundants a
f QSy (i NI YI barcéboBinsde dzi B son els emplaments

<)

escollits pessituarles localitzaciondel podcast Fig26.+ Aa il RQdzy d$ yiSBil B 6 KLids DRDaYZS A

Gausachs.
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Un capitol per a cada districte

Sumat a les linies de la NXB demesR Q A y (i Seblddalitya@idnEelst
capitolsestarandistribuidesper districtes. En representacio de totes les
zones de la ciutat, els districtes son whassificaci@que al seu tempses
subdivideix en barris i simbolitzezis diferents sectorsle Barcelona.

Sénemplagcanentsque tenen les seves propies gestions, demografies,

models de vida i tradicions particulars. Cada districte amb la seva seu j§ V

representa un segment diferenciat ¢k poblacié barceloninaA més a

YSazx OFf LIAFN YTl ar RISAohe N |

independents que van ser agregats a Barcelona a finals del segle XI
mitjancant el Pla Cerda. Aquest tret caracteristic atoegecara més
ARSYGAGEG | Ol RI diézyBarcRidhh duelz@algiiat

formar part de la capital, teneel seu propi ADN

Unpodcastencarat a la ciutadanieom és aquestparlar des delbarris
trenca amb la centralitat del discurs preestablert de la metropoli. Entrar
als nuclis de cadalistricte permet ampliarmires i horitzons pero
sobretot, escoltar diferents realitats que conviuegenerar un equilibri
social Es per aquest motigue el podcast tindrgper a cada temporada,

un capitol per districtegs a dir, deu episodis en total per temporada.

Fig. Z. stade la parada de Passeig Verd&aca de la Republic® Ona
Gausachs
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Elpodcast eslesenvolupan temporades de deu capitols, un peracada En paral-le] el programarequereix f I ONBI OAs A O2ya
districte, situats ales parades déesareesR QA y i SNDI y @A R Sdefititat gsafc®S Y YEIE NN R | Shypla He@dmynicacid UnR S
de busos de Barcelor&dXB) Al mapa de la pagina seguent (2). es imatge corporativa que, en primer lloc, defineixi el pddcast@tgad R Q dzy
poden veure els tres elements en relacio. logotip, unes formes i una gamma cratita, de facil identificacio i

. . . . associaci@el public En segon lloc, que permeti la publicitagidifusio
Aquest plantejament permetanar en sintonia amb els objectius ®etp g quep P

. ... ... mitjancant les xarxes socialgls canalsle comunicacigertinents | en
establerts i generar unastructura que es basa en els criteris i principis

) ) o i ’ - - | 2 % A % I % A A LA
que regeixen el projecte. La representativitat es té en comptbaa tercer, un dissenyjue procuri lacz y'U Ay dzOU b 0 Sy St US
RO S 4 iirt cafital per districte, aixi com Yo f 83 +t NBSa HBRy S HHMPSY
directament a la identitat visual del programa.

)ge cada capitol tamporada, vinculats

gue engloken un territori més extens i significatiu. Estan connectades
les parades entre si, a través dels transbords i la NXBsfagcturaun H plantejamentgeneral tambéoredisposa al podcast anproposta de

teixit que dibuixaota la ciutat.La proximitat, més enlla de les estacions creixement, amb umlesplegament organic que es pot anar estenemt

RQl dzizogasz aQl O2y a Sthezfrdgiamaper taht NI ASI RES YIO2 v & A ((1BEraIBING R SASYAS NIFYVLING 2 £ &

aQkKl RS  YliniaJaditovidl edeyel discursi del llenguatge senzilla i logica, molt sistematica, a la vegada que autonoma. Fet que
comunicatiu emprat en la realitzacié detoducte Tots aques son avala la viabilitat del projecte i lase capacitat de creixement natural.
punts molt importants de la proposta que emprendrem i CAYLEtYSYyils QfRiesOproddiment®@ESnand R ddzy |

profunditzarema les pagines que venen entinuacid Es el cas,també YS{i2R2f 23A 1 LISNJ (Ff RQSTE segunNInNJ { 2
del format de cada programaun altre aspecte a tenir en compteCal ordre i unes pautes, que incloguels puntslj dzS & QKIF'y RS
determinar la durada dels episodis, els efectes de so o el to de la compte, un esquemgue sistematitzies instruccions per dur a terme
O2y@SNEI X StSYSyida Y2t d Ay Tt dzSy lelpla8lgtreialilcéntingain Ad¥sEnydiuper Bif aduals2agpecieOdeld dza
realitzar un podcas lj dzS aQSYY2Gtt A |t a 3 dza plantejarientgeSeada 1a praposina RSt LJgof AO®
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Un punt determinant i basic delodcast és el contingutjue en aquest comunicativesque expliqui la ciutat des de dintre. Es per aquest motiu
cas executa un paper protagonista perge ell recaula difusié del i dzS | |j dzN { énéls t&es gricripidldelipfojerte, especialment
paisatge urba i historic de la ciutat. la representativitat, pero sobretot, laroximitat.

Per tal dedivulgar el paisatge urba i historic de Barcelona a un public Enaquestsentit, el relatd Q K | R & expbsarel patdimoni més

local i jove, a través del podcadtQ K RQKIF 6 A £ A NJ dzy propéra (laNdiradanizNbta I Baxdlbnd méhtmental i rica de la

que expliqui sotaigor académid QI NJj dzA G S O d4NEkevaR S biirgesiaCatalaina 18 ciutat triomfadora que va ser seu dels JJOO,
KAAGSNRE GAyOdzZ FRF® 1 £ YFGSAE G Syuela Hue Grafiy A2 2 yE T RIS Niladeekesn (oSialt@kizA 5 0 N
LIgof A0 af 201t A apBaltéd Sodiesticontidfuh pendS v = prapdstiesdivulgatives aixi cora capital catalana refent del disseny

sigui accessible i atractiEs a diry 2 S& ( NJ O lguioR Q Sit l& inndvddioNjuedi®’ com a objectaconseguirels grans inversors

I RNB el i | LINE TS a&3& Assgblirfuddisgurs 1 QF B LikkaidacioRals Derglidh QR D S &dnhréssos dssedtifles seves
de la poblacié local, que sigui intel-ligible, clar i que palrlimateix seusal districte del22@. No neguem que aquesta Barcelona existeixi,
llenguatge que els potencials wsis del programades de la proximitat perd des del projecte volem apostar perostraruna altra cara de la

i la familiaritat per a la ciutadani&s tracta decrear un producte ciutat que també és rea] seguramentno est tanvisibilitzada.

atractiu per a les persones de 25 agt@ tothom ha de poder entendre L . . .
P P P Reivindiquemla Barcelona de la ciutadania, la ge® desplegaeguint

A OARSYATAOKNI SU LN ANAY2YA GNDL b8 80N O; 148, A0S i s

podcast cultural . - . : . .
escala menor, més quotidiana i costumista, parlant del patrimoni de

El que recau en aquest ambit generar un relat per a la ciutadania,  proximitat.t SNJ I AE5Z f QSy T2 Ol difigtesi RISt NB
fugint del discurs institucionalitzat de la Marca Barcelorfas barris, mitjancant elsespais, llocssituacions i edificis que formin part
resporsabilitat del contingut f QSft | 6 RRHZA A 5 Y I NNk 14 duditlianitat dels ciutadansn un sentit col-lectiu i comunitari de

independentment del llenguatge emprat i de les formules viure el patrimoni.

72



La Paradd Ona Gausachs i Arcos

Per aquesta radl projecte aposta pedifondre el patrimoni local, significatiu per a la ciutadania, que parlar de la poblacié local i forma
mitjancant un suport fisic del transport public bdorg, en aquest cas part de la sevaquotidianitat, aconseguint aixi, un programa de
fSa LI NIYRSa RQldzizogas LISt LI G NRkugacy Mde ppidalie Bbd i hid®dric ded Baicdidbnd pai lalk NeusR S
RQIFIljdzSaidSad [ LISNELISOGA dlirecdivdeS | baBithidsl | lj dzSadt YANI Rl @I Sy

les vivéncies de la poblaci6 loda¢s parades de bus i el patrimoni que
f QSy @2t G FexNMiEda i delprbkimitaRSperfalo que
podem focalitzar el contingudel prograna enelements comuns, com
sbn les places, els carrers, els mercats comercosles botigues, les

estacions déren, indrets on es desenvolupa dia a dia.

Seguint agast fil, el contingut no es limita als termes fisics i vissai®
també a relatar les histories que acompanyen aquest patrimoni

arquitectonic. Parlar del passat que encara es recorda i del futur que el

presents podran viuredQi&tories que es trobenlanarge del registre
formal i que formen part de la memoria viva delnat, gportar alguna

ys§ OR2GlF A SELISNASYyOASa @AraddzRSa

s dzNJD 1

. . Fig. 29 Vista de la
com idear propostes de futur per aquests espais. Ona Gausachs.

V U N

oquia de

U Ul cl U c U
parr Sant Andreu des de la par@da d¥is.

En conclusié, el contingut és un ambiticlpel desenvolupament del
LINE2SOGS A LISNI f QI Gaaleifanéngra, que St & 202S 00 A dza
esdevé essencial per donar forma al criteri de proximitat. Es a través del

contingut que ens podem aproximar al patrimoni que és més propi i
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El formatésd St O2y2dzyd RS OF NI OG SNNa& G ALINGBSFES NBsA Gy AGjf daS a0 IALINRISR f LANBGASNAGE 20 AR Q dz

RQdzy LINE 3 NJ YReallAcziemia Bspaiiglf, tefinicio 3)

fa que sigui un instrument molt flexibldel programaque permet
arribar a puntsdels objectius perqué influeix a moltes parts diferents
RS f QS a ipdjetel Ezper ai® §ie en aquest ambit recauen

molts aspectes valuosos del projecte

En primer lloc, thulgar el patrimoni urbanistic de la ciutat de Barcelona
I 0N} 0Sa R Qdzyhentadalitig doin ésStod@astinggs Gt

un repte peroel format, gracies a la llibertat de reproduccafereix la
possibilitatR Q S & @I dpifoditld espai sity, és a dir, que el public
GAy3IdzaA  f Q2 L#BA capitoR (aSlasOpafades Ndiearren
respectivament Tanmateix, aguesta possibilitat només\ador afegit

de la propostai una opcié quepot augmenta fefperiéncia de la
YFEGSAELF YFEYySNI 1jdz§ LR2dG &aSNJ A3Idz
trobar-&a S Yo fQSaLl A (xeMoLla RSaLINBa

9y asS3az2y tt20x 1} RdzNI} RI R 616 &
parametresde tempsraonables. El criteri per establir els limitsl
marquenf S& Sadl RNadAl dzS fue &srixeauheh A
durada com la idonia per estar escoltant umgrama.La majoria dels

usuaris escolten podcast 2 cops al dia, entre 20 i 30 minet$9%

YAydzia A St di:(GuerseroCgndelaRRO2l ltenited NI
compte, també el i S Y LJA RauBaiphi&dieitre un autobls i el

segient de la mateixa linia dels bus@8arcelona la frequencia oscil-la

entre els 58 minuts en hora punta els dies feiners, 12 minuts a la resta
ROQK2NBa A Hp YAydzia Sy ©O1AEspS &S
tot aixd queSt YI NBS 1jdz§ &aQSadlof SAE LIS
RQI Ij dzS & (S aLINRRQSS/QINS , dap |j HzSa i I YXV ¢z8 &I |
sortirda S dzyl YA Ol RS feltemipSustipEr poRe@rdakJS NJ- 3

alguna cosa sense que siguawturada massa extensa.

9y GSNODSNI ft202 &QKI teRif Bracanp@ésA NJ f |
preferencies del public, i, per tant, el format es defineix com un dialeg
entre dues o tres persones quoarlin entre elles de manera dinamica,
familidd S praesd: énketingudla i riatursd, A2 dnal cohMerda @BreJA & 2
amicllE 02y § A

O LING2 NE A QKE 0 RSE fRSAGNNIAY | INS NIyA v S
capitoB @ 5QF ljdzSadl YIFIySN} LIR2RSY Saidl c
p&UB que)pet Ora danda, faciliti la produccié de cagesodi, j per

fQFf OGN T 3ASYSNR dzy NRGYS 1jdzS St a

podcast.
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[ QS & (i NalgOGapitaisdrala segient:

1 Inici-> Sintoniai entradadel programa
o Presentaci6 de les presentadorda parada.
1 Cos del capitol> Entradeta musical/sonora que dona pas a
desenvolupament
o Emplacament-> Descripci6 de la parada i del seu
paisatge urba.
0 Historia -> Sobre els elements de cada espaimateix
espai.
0 Histories->Vincle amb les anecdotes personals
1 Cloenda> Entradeta musical/sonora que dona pakaloenda
o Comiatde les presentadores i la parada.

9 Sintoniai tancamentdel programa
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H programarequereixun pla de comunicacié per abordar principalment  de dissenyaelsdispositiusQR suports que aniran a les marquesines de

tres aspecteslj dz§ Sy 3IJf206Sy A | OFoSy RSt8ayOlNIRDT aRQf dzYBygda RSt RSa RSt a
objectiusrelacionats amb el llenguatge, la identitat grafica del podcast mitjancant el telefon mobilLa identitat grafica del projecte ha ser una

i la seva difusio. NBELINB&aSYidl OAs aAY0o53ftA0F RS fQ202SC

. L L ugui reconeixefa facilment, pugui veure en ella els valors que vol
Primer de tot, la amunicaciai el llenguatge emprat als episodiSom Pug Pug d

L . . transmetrei expressar el que és sintéticamemhb nomésel primer cop
hem anat comentat, aquest és un puntnolt important relacionant

: e : . R Q dHl ip é [ o i |
amb fer atractiu elprograma pel public jove. Es complex perque la dE| fogotip es primer punper aconseguiho i la base que

o o . N determina la identitat grafica del projecte a LJ- NI A NJ R QI |j dzf
frontera entre el rigor i la seriositat és molt fragil en questions de cultura g projecte )

lendi SNYSa RS ftSy3dd aaso ¢l yvldsaETYURARS R IR QPINUINEEILE P2 Ideptficgoif
o . - R . . programa, la promoci6 i la comunicacidlaAtaula que trobareu a la
a la comunicacié accessible i informperqué ¢ contingut és molt

. R . _ L . agina seguent (Fig.0B exposemles condiciongjue ha de tenird
important, pero poder arribar al nostre public també. Es possible trobar pag g (Fig0p exp H

una férmula que permeti parlar amb escrupotasidel patrimoni i la identitat graficade La Parad.
historia sense haver de f&¢2 RS& RS f QF OF RS Y A BnAdiiv Slac, 1&f publitacipidst &3 xarxes socialsvinculades
magistrali f Q S f &uliukatiu¥aBtun llenguatge i un to de veu coml,  directamenta la identitat graficagenerantcontingut quepermeti la
FIEYAEAFNE FYAdadsa A AYF2NXI{ & 9 ypubliditaizBla difisiodel prdgramaaitrav¥soddes aafxeslsbeRls drels |
de proximitat que rgeix el projecte i fomenta la quotidianitat i la  canals de comunicacié pertinentSs per agast motiu que fa faltain

perspectiva de la poblacio local que cerquem. disseny que procurif QI R Ldis| geafismmes e cada capitol i

Ensegon llod QF LI NI F I RS RAZEBONEF ONk T ROBYAHe950a 7 /5 dengtpt grafica del projecte.

identitat grafica iunaimatge corporativa del podcasimprescindible

per assolir els mposits del programatquest ambittambé Sy OF NNB 3 |-
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IDENTITAT GRAFICA

Bases condicionants

Ambits A qui va dirigit Caracteristiques especifiqu Qué volem transmetre
Barcelona Joves entre 25 i 40 anys ¢ “?’YL UAOk RWENJ g Joventut
anecdotes.
t I NJ RSA4 RQI dzii 2 d Ciutadans locals Format conversa Dinamisme
. A L Usuaris del bus de TMB To informal Cultura
Paisatge urba, historia I vivencie . R Durada entre 15 i 30 minuts Mobilitat
personals Oients de podcast : i
Entreteniment/coneixement Barcelona

Caracteristiques visuals

TV F LI NY RE

RBadmfona. dzi

Identificar la ciutat de Barcelona.

Alguna referéncia al format podcast.

Alguna referéncia a lacalitzacio.

LA

PARADA

Fig.31® LRSI

Senzilla i basica
Tipografia /N A AydStiftAaAg
Dinamica i lleugera
Gamma. Colors de TMB: blanc i vermell.
. Colors de la NXB: Verd, lila i blau
cromatica S —
egre i gris

amb el titol del podcast.

RQAYI @

L4
o

\

Fig.320 94054

dels capitols.

Fig.30. Taula de lesaracteristiques de la Identitat Grafica. Elaboracio propia.
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El projectefunciona per temporades iunadea@® 2 y & G |
0SNYAYA

€t N&A

dzy RAAGNROGS (S Y2t
LI Ny RSa RSt 06dza RS o6 NNA D ; &
resum(Fig330 1j dz§ SELX AOIF tSa&8 RAFTSNByGa

RS RSdz OF LNG2ftad ¢20G A
YAG2l yeel yilafita® IQLINND 6 ©INEximRI§2 & dK SIS Baiceldiersalcanti def36s dzA y (
cal tenir en compte que el principal condicionant és que cada distéat@ nombrepropi de parades amb les seves caracteristiques, és a dir, potser

L32 de dadXB, poreNtarvRea té Rdlds Ndlés linkQtkagidiofaléIdlalgfuns que sobretot tenen

LJA bhtindaciol dN2tduii a § |
LINE2SOUSY

LISNJ I Ij dzS & i

I AE5S f I

Y2 (0GAdz |j dzS

Flra85a RQSELIyaAs RSt

Aplicacié dé.a Parada tot Barcelona

Fases de desenvolupamen

Condicions de cada temporada

Motiu pel quafinalitza caddase

Un capitol per districte

La fase 1 eBnalitza quan el primer districte ha cobert amb el

Fase 1 Parades dela B TSNDTyGh LB ROral d2dsa t8a tNBSa ROAyI
Un capitol per districte

Fase 2 Parades de la NXI.3 _ I:a fase 2/_fir1a|itz§ quan un disEricEte cobfeix totes les arge§ |
Parades de les linies tradicionals RQAYUSNDIYZA RS £Sa LI NFrRSa H
"NBES& RQAYUSNDIYy DA
Un capitol per districte
Parades de la NXB La fase 3 finalitza quan un districte cobreix totes les arees

Fase 3 Parades de les linies tradicionals ROQAYGSNDOIYy@AZ 21 aA3ldzh RS f S3
Parades del bus de barri tradicionals o de les de bus de barri.
"NBES& RQAYUSNDIYy DA
Un capitol per districte

ek Parades de la NXB _ lafase @l y2 LINE #Sdz £t NBESa ﬁg QAYUS
Parades de les linies tradicionals O20SNU tSa H®dPcpo LI NIFX¥RSaAa RQId

Parades del bus de barri

Fig.33. Taula de les Fases de desenvolupament del projagiesacio de La Parada a tot BarceloB#aboracio propia
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A continuacid, presentem el pla de treball deeJNB R dzO Gapétol R Q &sflactar el guid

del programa mitjancantun esqueletlineal i unes pautes a seguier ) s . N
Prog amigang g P gupe 1 Elcontingutles cadesi historiesdels elements del paisatge urba

orientar cada tasca concreta . .
RQAY.0SNE a

Triarleslocalitzacions 1 La conversagenera els dialegs enttes locutores
1 Eleccié de les deu parades, una per a cada districte 1 Els gparadors veu en off musica iefectes sonorsla sintonia,
les entrades i sortides, aixi com els separadiarseu en off els
Visitarleslocalitzacions y .
efectes de so per aportar fluidesa al capitol.
1 Observart Q S@uéds %eu des de les parades i els seus entorns: Producci6 @l capitol
St LI ONRAY2yAZ Sta OF NNENERXZ Sfa SRAFTAOAAIZ fSa LI OSasx fSa LISNRER2Y

f DetectarSt & St SYSyida ROQAYISNEA® Per a gravar el capitol egcessiten:
 FotografiarSt & St SYSYU&l RQA NI BNBE A f QS &l2udy &

Documentarse. T Leslocutores
M El microfon
9 Cercar informaciéa fons:dadesi histories sobre els elements .
1 Material técnic
ROQAY(GSNB A& RSd garadsnyitjacatly/ BibliograSia . .
y 2 itiaiRe Gt 1 El suport on queda enregistrageneralment ordinador

escrita, digital, documentacié grafica i fonts orals.
Postproducci6 del capitol
Redactar epreguio.
f Retallari 20 St O2yGAy3dzi RSaOFNIFG=

1 Establir eleixos tematicsde cada un dels episodis per marcar . .
1 Afegirelsseparadors elsefectes sonors

la direccio del posterior guid. _ _ .
1 Ajustarel temps establertentre 15 i 3dninuts.
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Aplicar el pla de comunicacio ﬁ ]

1 Crear la portada del capitoi generar diferent contingut

audiovisual per a les xarxes socials.

Execucio del projecte

f Col-locarelQRLISNJ LI2 RSNJ I OOSRidpadada f QS
1 Penjar el capital
T /I NNBIF N f QS LA aeRa ferlb acfessibld sk G I 1

usuaris.

Fig. 3. Vistade la marquesina de la parada Placa de Joan Reif@na
Gausachs
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La primera temporadad Q| NJIinit@rdzint f QS alj dzSY'I RS a

S
anteriormental pladetrebalRS f I LINP RdzOOA s RQdzy Ol

En primer lloc, establim les localitzacions de les deu parades que la
conformaranA continuacio, eumerem cada districte amb el nom de la
sewa corresponent paradardenats seguint la numeracio oficial dels
districtes de Barcelonacompanyatded dzLJ2 NIi @A aqgakles R Qdzy :

localitza,a la pagina seguertFig. 8):

Ciutat Vella: Pla de Palau

[ Q9AEIl YLI SY -Hogphali@inicRY ! NEHSt f
Sans-Montjuic: Placa de Joan Peird

Les Corts: Mercat de Les Corts

il

‘ !i?:;ﬁfi—?*
W

§

SarriaSant Gervasi: Placa Bonanova
Gracia: Plaga LessepRiera de Vallcarca
Horta-Guinardo: Lletres Dante Alighieri

Nou Barris: Passeig VerdurRlaca de la Republica

© © N o g bk~ 0w DN P

Sant Andreu: Pasggrorras i Bagesls Segadors
10. Sant Marti: Placa de les Glories

a-/- L '..
osnova ©

Fig. 3. Vistad@n autobls H4 a la parad®aca de la B
Ona Gausachs
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Mapa de localitzacions de les parades

Planol B pcun,
nova xarxa ..., : r
= >

velles

W o] Roquetes |
O . PARC SheE - y
Av. d'Esplugues g V1 e, Q Y Trinitat Vella

e LS
Zona Universitaria )
H

[Emest Licen]

-~

Olimpic de Badalona

QOO0OOOVOO

q
’ a 8 é ORI H14 ] Sant Adria
Dis \ [ @,H16] Forum | Campus Besos
Hospitalet H'Cgy g5 TM. Déu de Port s palau .
Pg. Zona Franca

V3
Zona Franca

=)

Transports @
Metropoitans.
do Barcelona

¢
¢

Fig.35. Planol de la Nova Xarxa de bus amb les localitzacions de les parades de la primera temporada.

Ciutat Vella: PLA DE PALAU

Eixample: HOSPITAL CLIGGMTE
5Q! wD9 [ |

SantsMontjuic: PLACA JOAN PEIRO
Les Corts: MERCAT DE LES CORTS.

SarriaSant Gervasi: PLACA DE LA
BONANOVA.

Gracia: PLACA LESSEERA DE
VALLCARCA.

Horta-Guinard6: LLETRBANTE
ALIGHIERI.

Nou Barris: PASSEIG VERBUM
PLACA DE LA REPUBLICA.

Sant Andreu: PASSEIG TORRAS |
BAGEELS SEGADORS

Sant Marti: PLACA DE LES GLORIES.
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Tot seguitpresentemels preguions dels deu capitalgie es basen en el La redacci6 dels preguions esta encarada a la producci6 dels guions, per tant,
RS&Sy @2t dzLdt YSy (i { RRBYEDA | 0 SXNE (i A @5 A dzhegiéixlafinia editoBalie? glofeéteerak | & Sy G A G R Qlqualindlod | OA s
RSAONRGLF | ffavaniehtaddi dn lina primérd fide 2e\tleball de  la tematica com hem vist, perd també & del discuren relacié al llenguatge

camp amb la visita ivisualitzacidin situ dels espais, juntament amb la Es per aquest motiu quen algun momentgpareixen expressions col-loquials
realitzacié ddotografies de la zoneuna segona fase de documentacio basada 0 punts de vista que es posicionen prenen partit respecte a problematiques o

en la recerca bibliografica exhaustiva i la consulta de fonts grafiquedsi situacions concretes, abandonant lleugerament la neutralitat rigorosa. Aquest
Aquesta documentacio, desglossada en els isntle: localitzaci6 de la G2 fQSYLINBY LISNI I ljdz§ St tSOG2N Sa L
parada, descripcié del paisatge urba, noticies historiques i bibliografia, esta pddcast quan ens refim a utilitzar un llenguatge familiar i informal, allunyat
LINBaSyd Ff& ! bb9 -, ahb uRQdntiadaSdiefient pa¥R 2 SRSS Ysy | OF RS§YAOS LISNB YSa LINBLISNI I f§

cadascun dels episodis ciutat.
Els preguiontambé segueixen una estructura:

9 Districtei nomde la parada
M Tres @xos tematics
o0 Titol sintétic per a cada tema
o DesenvolupamentR §  ftetn&tit. Eontingut basat en el
paisatge urba, la historia i les viveéncies lodalsamentat en
les particularitats de cada indret
MapaR QS Y LI | el YSYy G ®
Dues fotografies que il-lustren els eixos tematics.

Nom i pagina detl Iy gloBunental de cada capitol.

= =/ =/ =4

Bibliografia



. . . b A Plaga det R)/ssa/ /\ A /“(’/&,d\// y & /
Distride deCiutat Vella L) fbide PN LN o,
< g & & ¢ [ e )
VOISO 5
Parada déla de Palau e 0 /AN AR A TN
AL, X ) AV ?Ibdelégédé/ AN
/\}// /\\\\/‘\\\ \Q;/ ; ) y élggverﬁ / /
Eix tematic 1Un centre de poder de la ciutat: el joc de trons del pla f\/ S/ % / 4 ,”N 2 = Sig S
A\ ///\ ) 1\/ -.hi; : J / de? y A : 4 7
'\\V/// /\\\\ / /7 LN s S \/// V4
El pla de Palau, des dels seus inicis, ha sigut un centre de poder, un del ﬁ&/§§// v‘/\/ /N7 X PR
/ NS / s 3 (O Y
. . . . . . o 7 i/ AN Y RN
eixos comercials i economics de la ciutat, vinculat a la fagana maritima_~ // 7 ["““°‘}3( v S,/ §/ R S\ BarcelGped” .
\\\// // "’O\q} /N / / /i{orxos\ Q ( > = >
i . . . & /) L2/ y - L O acultatde~, - 2 /,
de Barcelona. Els seus edificis, els que quedeniel que jano hison,igui </ g4 %/ /57 /d'enXifrg;/\\\"“ N Nautica {9PC) i~ -
N Y 8 S L N & - ® km 10 59
gue el mateix urbanisme de fgaca, mostren com aquest indret sempre k. W ) V94 </ /4;/ o\ & &
(5 /) 4 ; /§7 / <// T TR = ,dea \ \
ha sigut un nucli institucional, on es prenen decisions que afecten el fgg{ggﬁaﬁ; A / \\\éf«;/ V.6 / D ™%

conjunt de la ciutadania i al funcionament de la ciutat i, fins i tot, del . ' . A
) Fig. 3. Emplacament de pla de Palau i entorns. Imatge ICGC.

pais. O2yBSNIANI f QSRATAOA Sy St LIt dz RS
Seguint aquest fil, és interessant veure com els diferentsngga Y2y I NJjdzSa RS fQSadl d ljdzZy @AaAGI
governamentals han actuat davant el pla, interpossatentre els evident de laimportanciailainflu@i I RQI [jdzS&ad S&LI A @
poders que ja hi havia i intentant posarla seva aportacio particular. a8 QKA A @dzt NJ £t QSRAFAOA RS fF 5dz2yI = d
| fQAYAOAS ljdty SyOFN} y2 SN} dzylcontrgimerantl. | [f2d2F RS al NJA QI N}

20dzL3 @Sy St OS yhatNBrantes, péls@dmeRiMB.En R2 YA o ¢ g 6 RQANDF yAGT F NI St LIEF I 1
) YAéy['] ) [jJ- 0 RQdzyl 8LJ320OI @ygrdreSlds 0O2Y
el portal del Mar. No va trigar niun segle acol-legkese KA f I DS %Sé[\lh“}Nf:Uzvuﬁl'dzUl\l% 5 RS tSa OAdzib &S &Ays f

un cert sentit, controlaven una de les portes de la ciutat emmurallada:

amb el seu edifici per recaptar els impostos de la Bolla. Més endavant o .
dotar-lo de la grandilogliiencigue mereixia per a ser un centre de poder
fairtr RSta SNILA OF aSN) 021 dsSNERbe pfNL Bighlshdhh B ik el sifbSis gl !
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van utilitzar les autorit G a OF Gl f 1 ySa @F aSNJ Adualnmsiplad &Padu sontiRu@ seytlun efagaient important pel
Y2ydzySyilt Ft OSYGNB y2YSyl RE §dverndd® & idtat i/ del paist kaéliotja, xdntediddeGamtjraize S f
bisbe de la ciutat, fins ara no havia aparegut el poder eclesiastic, vaO2 YSNXe A f Q! OF R§ YA | R-fe undSprebéficia ! NI
obligar a tapar els genitals a la figura central de la font que estrobava ¥ 2 NIi = | AEN O2Y f QSRATAOA RS t QF yi
nua completament. malgrat que la seva monumentalitat contrasta amb el mal estat general

j dz§ LINBaSydl dlta derNagtioaf oSed cases pofxadées
GFrYoS Sy asy LI NINOALE RQlIljdzSadl

van prendre el control del pais, aturant les obres i relegant el pla, durant
dirigents.

Tot aquest poder simbolic va voler ser ridiculitgatn els absolutistes

dos anys, a la venda de porcs, i per consequiéncia, anomémkmnplaca
dels porcs. Ua imatge de molt poc glamur tenint en compte elque / 2Y | OAdzil RIFyad Nl}Iazax az2y SaLlSOoil
significava la zona i totes les autoritats que hi estaven representades. poder. Per aix0, des de la parada de bus, podem contemplar la placa i

9t & AYRAFY&E RS fF 0dNBSaAL a1t VO 995 deda distangia g 8ap intenia gonayetir el pla ipamentay
tot alld que han arribat a fer per aconseguir marcar territori, a través

i el negoci del cotd, també van voler tenir la seva plett pastis de la

. . . _ I ificis, el h iel ' hi son, | if
placa i van edificar habitatges amb grans porxades per poder viure de dels seus edificis, els que han quedati els que ja no hi son, les diferents

NEYRSa® [S4 YSa O2yS83dRéay  sa of°Tdgapedelaplacy elggusog diversos i dinalment, especylar o
sobre qui ha conquerit el pla i qui el conquerira en un futur.

[ ANIY AYyadAdGddzOAs RS fQSyaSyelyYSyd LRad20t A3 G2NAT fF dzy AGSNEBAGIH G

: . . . R Eix tematic 21La mirada ciutadana de la placa i la seva relacié

va voler tenir la seva pgesentacio a la placa i va edificar amb caracter

monumental la facultat de nautica al punt precis on se situava el Portal Des del punt de vista de la ciutadania, pla de Palau pot ser un espai

de Mar. aparentment poc poper, com ja hem dit, el paper que exercim és

gairebé devouyerdavant les coses que han anat passant al llarg de la
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historia. Els seus edificis i el seu urbanisme ho exemplifiquen a través

de la seva monumentalitat, de la mateixa manera que ho fa elctraf
sense pausa que ocupa vuit alrper la via que talla pel mig la placa i
fl NRRS2FI® ¢20 dzy GSYF RS RSol 0=z
GSKAOt Sa 1jdzS oI Sy RSGUNAYSyYy(d RS

(/))

persones.

¢ClLyYLiSAEs Sa (NI OGFI RQdzy AyRNBI o il Fple | o R
trobada. Es un distribuidor entre diferents zones perqué es troba al final — = -\ 4R
o al principi de molts llocs, i, en un cert sentit, encara és wréap i
ROQSYGNIRIF® ;& St OFa RSt . 2NYy A  Fig 37 Vlstaeilacara nord de pla de Palau. © Ona Gausachs f I
£ /Adzik RSEEFT fQ8adlOAs RS CNIy TAE T » AN IR
GSyLiasz f1 T2yl Sa NBLX SGFT SyOol »

treballa molta genpels voltants i esdevé un entorn de flux constant.

Eixtematic3! Yy OR20GS4 &I NAI RS& A 1 OA|
contemporani

9f & LER2NE2a& RQSY - AT NB-sekomthhbita@eésa |
tenir la planta baixa per a usos comercials, segurament es troben en

primer lloc del patrimoni que més proximitat desperten. En segon lloc,
KA KFdzNAIF fF [f202F% |t &SN dzy foks
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la facultat de Nau® ® [ I LI N} R RS f QI dzi 2 cedifiwis i &evetudzaniizaciofi fa pobrésh diié igelitabRiBdntdnunda la
LR NE2ad ! ffLt Redtaurnt 7Pdri€sSpercon iy passat O ciutat i cada dia afecta a més persones.

il | 1 ' té tenti i ., ..
rvnl ers de C(imensavs durant' 86 ar,lyf i conté uni':l au enAtlca plnacotvecAa Documentacié ANNEX {pagina 177, o ' V
RQ20Nka RQINIAauSa ljdzS LISy8acio RS fSa asSdgdsSa LI Nbuad [ QSauNBuUl A Y O
amb la Llotja va fer que per aquest establiment i pels seus habitatges Bibliografia
b aaSaany LSNEZYEG3SA AT dalNBAyRS ) dieiofloff bl batidy alfidboid S
Picasso o Joan Mird, entre molts altres. historicoartistic dela ciutat de Barcelona

Bohigas, (et al.]. 2009. Abajo las murallas!: 150 anys de I'enderroc
de les muralles de Barcelana

Saut NBLI SU R QRakidanis fednstsdurbds E@at | t(ﬁri%i, A (1973, Barcelona pam a panTeide, S.A.

NBdzyA2ya RQFYAOA ljdzS FI Fyea I dE)éeLec)éz%I[et%ﬁl. (zogfﬂ%%afb?cde'\ésrcefon%m 2ya QAGLHE A

FTAC2a5FA[dzSa dzS P NNBE3fINASY St F\ggr&/} Hu%rtzaéﬁlal\\/lena ﬁ\?fi&(r%fs é%%arns deEarceI T}\ y
FSadl RSaSYFNBylFRIX 9fa aSdz YdzNBEQIM EW2NE 53 AR Edfcons 6IND & B v A Y&Qt\ Vl- NJ d

munt de moments be especials, perd gens allunyats de larealitat, que. CNJ AT hNRs53S7T X WP 6mo RlQBalanda RSt
de Antes Edificios particularesittp://labarcelonadeantes.com/casa
xifre.html

Aixi mateix, en una dimensié més terrenal aquest restaurardedgir

podem comentar mentre esperem el bus.

De la mateixa manera i en una direccio una mica allunyada, cal destacarReyero, Carlog2013-2014). La Font del Geni Catala, Barcelona:

O2Y FljdzSada S$ftS83tyta LRNE2a @b y HFERLSIGNACAPHIC AOGUSAMPEBUS G Ny FA O Af 7 f &3

YA &S NAI FReSa pbstysetrde €eht uriRfocus molt destacat de > NDSA RQLY @GSy ul NRA RSt tFUNRYZ2YA [
o R o o Pla de PalaulPAC: 40654. Inventari del Patrimoni Arquitectonic de _

t QSAGNF LISNI 2 o0F NOSEt2yNO 9y iNBE t SGatalNnlyal Sepakdmant de 8dhlrd Seherdiitaezde Chtdidnyal A E 2 LI

sense sostres, manters i drapaires en diferents moments del dia, Tarrags, S(1973. El Pla de Palau. AZuadernos de Arifectura y

generant un gran contrast entre el poder que despren la plaga, els seus Urbanismo
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Parada d€€Comte d'UrgeHHospital Clinic AL =

Eixtematic 19 f NBOAYGS RS £Q9ad2ft AyR Q DNl ; ®
EINBOAY(UGS RS fQ9aol02tl LYRdzAGNRI f : % tS RC
LI N} RIF & [ QF NJjdzA G SOG dzNF RS FLONRO DN R 7 LR AR R
2dzy G YSyG Yo tSa asSoSa Sy2N¥Sa e : J-O0d S

visual d- 6 é)/)\ NJ éy S 2 ‘d{'lmﬂqﬁatréj itzSde padedzldl Fig40b 9 Y LI | cel Y Sy (tHospRa¥Glirgc i éh@rnaNEh&de ICGC.

f QOAEL YLX S t NB LR & $¥ com&aNabricdd BIé NIRefegiann AR$ afikyr M dz2 az2dtk St 3INTy L
TdzyOA2y L YSyiis O2ydaSEdda ¢t AdT + Rl S4ygellggentre gomeptenjun execiliffcggue gepbgn difey@ slagses A
ffdyas F dzyb ol yRF fF LINBas RS (93 ab®RESY ¢z ¢ ikeridgdNdyBaben 2i 5 peshria lfe pIS . |
i més enlizls pobles del pla. Amb les xemeneies fumejant sense parar agrada els ha mirat. Plantejant bromes, inspeccionant els diferents

i els obrers i les obreres entrant i sortint per les diferents zones, NI O2ya RSt O2yedyidz FAya A dz2d I

treballant de sol a sol i, de tant en tant, fent alguna vaga i algun miting @mb els companys i companyes sobre alguna tonteria.

del sindicat per reclamar drets laborals. Totes aquestes hiStINA $& a4 QF YI 3dz28y RIF NNBNB £ Q
Aixi maeix, tampoc Sa R Q Sty@SERUISNNA &g @A ple ¢ St §lyegnjunt, que presenta formes industrials i nobles, a traves del
Tdzy OA2y I YSyid O2Y I OSyiNB RQSya Sy lasigetingel ritme glelgs Hhertuges ingls glemgnisiornagnentals | v
alumnes de totes les edats, géneres i colors. Entrant, sortint, arribant dzS £ QI OElYrojecitet v firmart QSy IAy e Swaly | & S2t

tard i mig corrent o fent temps per haver arribat abansadna fer £ QF NJjdzZA G SOGS wl T .SAquesD ditin(i tegpkéy Ble A
£ Q8avY2Ni FNJF Ff3dyt RS fS8a 1 2y5a0sydi Nk i IREARBEneElR eiasge megpla 0§ & |
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£t NJ YSYy(d O2y S3dzRI ABEYAEE Unparsdriatel | 1 Of §& t AMIF ¢y AyRgaiaGNASa G8SEGAfa RS

conegut i importantpero ajui no sabengui é€si va registrar una tecnica conreu del terme municipal dee$ Corts, que en un futur serien de

OGN} RAOA2y I f RSt LI NazZ FSyid 1jdzS SaQOa|8kNAE RSaIAOMIEN IYILESS 2 { 28 NA Ol

AX O2yaSIiNSyldYSyidz Sa @I FSNJ T Yszsodes de colife®idkle la invelsits des yobl& elR®nstrul 4 1a @étd de A
en relaci6 amb aquesta técnica, podem observar com darrere delgranf Q9 AEl YL S St -sel NNA GNA I NAEF | SR

1) & & ¥ P H & A |- = G & » 1 & . -
p2 NIkt RS T QSYUN!RI RST  Oldaipldsl) / %IgHis?orialgogrzs' e%ﬁqﬁetn tquzva sférxunaKfébricgzr\éolt IFglzvir'}ldll_:ca%tiva,

poligonal, format per arcs i pilars de mad que sostenen una gran volta . . .
malgrat que apunten que tenien unes de les millors condicions laborals

radial de maé pla amb biguetes de ferrecolzada sobre un templet de s s . -
P g & P de totes les fabriques téxtils del pais. Aquests insinuen que reclamaven

mad al tram centralde vuit columnes de gira. Es un indret molt diafan . . .. . .
drets una mica sense motiu, perque ja estaven prou bé. Entenem que si

i impressionant pel qual sempre hi transiten persones. . . . . - .
és el cas, res impedeix que seguissin exigint millorar les seves

9f NBOAYGS RS £Q9al02fl Ly RdzadNR I ¢ondRigns pesque®@ts ¥ahédm E@nfundicheri tes dodeen el NanpIdels & S
conjunt grandilogiient, malgrat que no pertany totaiment aleselits. Es f F 6 2 NI} f ¥ LISNJ Y2f &4 aoSy O2yairRSNI
un espai compartit amb laiutadania i la comunitat, un indret que, encara avui dia és dificil tenir unes condicions camtant pel que fa al
Sy Ol NI j dzS & A 3 dzA 3sSarya A Yo G Adzdi NBRE QBY NNHD G SD G devldz 8 dzEK223Nd SNR
construida, les dues vegadeel poder, és també de la poblacio. f QSELI2aAOAs |t a2NRftX I meédalEsizi y £ N
important veure qui els qualifica coméhons o ésuficientg drets i no

Eix tematic 2El tancament de la fabrica i el debat sobre les condicions

laborals donar mai res per géal cent per cent, aixi com discutio i posarho

de manifest, com aqui proposem.
En termes historics, el conjunt com a fabrica no va durar molt temps,

malgrat ser un projecte forgca ambicios que pretenia fer la competencia
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El que sabem segur és que els sindicalistes no només van reclamar el B

seus drets fent vagues, siné que van exercir la violencia en diverses
ocasions contra la patronal. Els propietaris de la fabrica Batll6 van
decidir tancame les portes definitivament 814 LINB & R Qdzy
contra les seves oficines que van deixar un mort i algun ferit. No va ser
per falta de productivitat com apunten alguns. Els propietaris van
acordar tancar perquée no volien viure mes episodis de violencia. Aqui
estem en contra de laafiencia, sigui quina sigui i pel motiu que sigui,
pero sempre a favor de les lluites per reclamar drets i, una fabrica del

segle XIX és un bon exemple per panar

Figd® +Aadl RS

T}mryr

Eixtematic3] QSEAG2al @GARIF RSt O2yeadzyid .. o ouo-o fKUt . e
b2 206ailyd FAEST tI FdzyOAs 2NAIAYyLE RS t QSRAFTAOA y2 &I
vida. La Diputacié de Barcelona, a inicis del XX, va veure en el gran
NEOAY UGS 1jdzS§ KIF @Al |jdzSRIdiuarbiyinaRSagas f Q2L NldzyAdGE G LISNJ
dzy AGSNEAGI G RSta 2FAO0OA& A I gl O2YLINI NP | yI Sao2f
dimensions per aprendre professions tecniques, una demanda que
estava encara per cobrir. La Mancomunitat de Catalunya va apostar
molt fort per aquest projecte, van invertir vastguantitats de diners
per a fer grans reformes i ampliacions, amb la intervencié de molts

Fig. 2. Vistadel OF al RSt NBff 2043
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