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La parada: un pòdcast sobre el paisatge urbà i històric de Barcelona 

ƳŜƴǘǊŜ ǎΩŜǎǇŜǊŀ el bus és un projecte de divulgació cultural. El seu 

ǇƭŀƴǘŜƧŀƳŜƴǘ ƴŜƛȄ ŘΩǳƴŀ ƛŘŜŀ Ƴƻƭǘ ǎŜƴȊƛƭƭŀΣ ŜȄǇƭƛŎŀǊ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ŀ ǘǊŀǾŞǎ ŘŜ 

ƭŜǎ ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎΦ  

9ƴ ƭΩƛƴǘŜǊǾŀƭ ŘŜ ǘŜƳǇǎ ǉǳŜ Ǉƻǘ ŘǳǊŀǊ ƭΩŜǎǇŜǊŀ Ŧƛƴǎ que arriba el vehicle 

hi ha sempre una constant: la ciutat. És un moment quotidià que permet 

observar, mirar, conèixer, identificar, fer-se preguntes o reflexionar 

sobre el paisatge urbà que hi ha davant de la parada i sobre la història i 

les vivències quŜ ƭΩŀŎƻƳǇŀƴȅŜƴΦ ;ǎ ŀǉǳŜǎǘ ƭΩƛƴƛŎƛ ŘŜ ǘƻǘŀ ƭŀ ǇǊƻǇƻǎǘŀ ǉǳŜ 

es desenvolupa a les següents pàgines. 

9ƴ ŀǉǳŜǎǘ ǇǊƻƧŜŎǘŜ ƘŜƳ ŎǊŜƎǳǘ ƻǇƻǊǘǵ ǳǘƛƭƛǘȊŀǊ Ŝƭ ǘŜƳǇǎ ŘΩŜǎǇŜǊŀ ŀ ƭŀ 

parada de bus com una oportunitat que ens brinda el servei de 

transport públic de Barcelona per oferir un producte cultural a la 

ŎƛǳǘŀŘŀƴƛŀ ƧƻǾŜΦ 5ΩŀǉǳŜǎǘŀ ƳŀƴŜǊŀΣ ŀ ǇŀǊǘƛǊ ŘΩǳƴŀ ŀŎŎƛƽ ŎƻƴŎǊŜǘŀΣ Ƴƻƭǘ 

comuna i força freqüent en el dia a dia de la població barcelonina, es 

proposa parlar del paisatge urbà i històric, per tal de fer-lo més 

accessible, proper i poder-lo conèixer millor, generant un vincle de 

ŎŀǊŁŎǘŜǊ ƭƻŎŀƭ ŜƴǘǊŜ Ŝƭ ǇŀǘǊƛƳƻƴƛ ƛ ƭΩŀŎŎƛƽ ŘŜ ŘŜǎǇƭŀœŀǊ-se amb autobús 

per la ciutat de Barcelona.  

!ƭ ƳŀǘŜƛȄ ǘŜƳǇǎΣ ƴƻ ƘŜƳ ǾƻƭƎǳǘ ŘŜǎŀǇǊƻŦƛǘŀǊ ƭΩƻŎŀǎƛƽ ǇŜǊ ƎŜƴŜǊŀǊ 

sinergies entre el servei públic de transports metropolitans de la ciutat 

i el seu patrimoni urbà i històric, formant una poderosa unió de 

mobilitat i cultura al servei de la ciutadania.  

[Ωƛnstrument per dur a terme La parada, tampoc és casual i exerceix un 

ǇŀǇŜǊ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ Ŝƴ Ŝƭ ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀƳŜƴǘ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǇǊƻƧŜŎǘŜΦ 9ǎ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩǳƴ 

mitjà de comunicació emergent que respon a models de vida i 

ƴŜŎŜǎǎƛǘŀǘǎ Ƴƻƭǘ ŘΩŀŎƻǊŘ ŀƳō ƭŀ ǎƻŎƛŜǘŀǘ ŀŎǘǳŀƭΣ ŎƻƳ Şǎ el sistema de 

ǇƻŘŎŁǎǘƛƴƎΦ ¦ƴ ŦƻǊƳŀǘ ŘΩŁǳŘƛƻ ǉǳŜ ƴƻ ǊŜǉǳŜix ǳƴ ƎǊŀƴ ǎǳǇƻǊǘΣ ƴƛ ŘΩǳƴŀ 

gran infraestructura, alhora, permet molta autonomia de consum, 

disponible només amb un dispositiu mòbil. Essent, consegüentment, un 

canal de comunicació de fàcil accés, molt lliure i amb la possibilitat de 

ƎŜƴŜǊŀǊ ŎƻƴǘƛƴƎǳǘǎ ŘΩǳƴ ƎǊŀƴ ŀōŀǎǘ ŘΩƻƛŜƴǘǎΦ  

Finalment, hem assumit el repte de parlar de Barcelona des de la mirada 

local, aproximant-nos al patrimoni cultural de la ciutat, aquell que 

ǾŜƛŜƳ ŘŜǎ ŘŜ ƭŀ ǇŀǊŀŘŀ ŘΩŀǳǘƻōǵǎΣ des de la proximitat, la quotidianitat 

i la significació dels espais, des del rigor històric i artístic, des de la 

ŎǳǊƛƻǎƛǘŀǘ ƛΣ ǎƻōǊŜǘƻǘΣ ŘŜǎ ŘŜ ƭΩŜǎǘƛƳŀ ŀ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ŜƴǘŜǎŀ ŎƻƳ ƭŀ ƭƭŀǊ ŘŜƭǎ 

seus ciutadans.  
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La parada Şǎ Ŝƭ ǊŜǎǳƭǘŀǘ ŘŜ ƭΩŜƭŀōƻǊŀŎƛƽ ŘΩǳƴŀ ǇǊƻǇƻǎǘŀ ŘŜ ǇǊƻŘǳŎǘŜ ŘŜ 

divulgació cultural de caràcter professional, en el camp de la gestió del 

patrimoni. Els processos utilitzats han estat la recerca bibliogràfica, el 

treball de camp, la recopilació de documentació gràfica i escrita, 

ƭΩanàlisi, la conceptualització i planificació, la redacció, ƭΩelaboració i la 

producció, aplicats en els diferents camps del transcurs del 

ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀƳŜƴǘ ŘΩŀǉǳŜǎǘŀ ǇǊƻǇƻǎǘŀΦ  

El projecte està plantejat seguint una estructura lineal i lògica 

encapçalada per un apartat previ, introductori al contingut que explica 

breument el programa i la justificació, així com el funcionament del pla 

de treball. 

La proposta està dividida en dos grans blocs. En primer lloc, el marc 

teòric que contextualitza el projecte i el seu procés de creació 

mitjançant una recerca i diagnosi dels cinc agents implicats:  

¶ La imatge i discurs de la ciutatΦ tŜǊ ŜȄǇƭƛŎŀǊ ŎƻƳ ǎΩƘŀ ŎǊŜŀǘ ǳƴ 

imaginari col·lectiu de Barcelona, molt vinculat al concepte de la 

MarcaΣ ǇǊŜŎƛǎŀƳŜƴǘ ǇŜǊ ǇƻǎƛŎƛƻƴŀǊ Ŝƭ ŘƛǎŎǳǊǎ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ 

en una direcció diferent, més propera al concepte local de ciutat, 

així com per emmarcar el contingut del projecte. 

¶ Un mitjà de comunicació emergent. Per introduir-nos al món del 

pòdcast, el seu significat, el creixement com a canal de 

comunicació establert recentment a la nostra societat i les seves 

aplicacions pràctiques. 

¶ Referents de divulgació. Per fer un mostrari dels productes de 

difusió cultural que són de referència per aquest projecte, 

mitjançant una repassada de les seves característiques formals i 

de contingut. 

¶ Eƭ ǎƛǎǘŜƳŀ ŘŜ ƭŀ ȄŀǊȄŀ ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ. Per veure com 

ǎΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀ ƭΩŜƴǘǊŀƳŀǘ ŘŜ ƭƝƴƛŜǎ ŘŜ ōǳǎ ŘŜ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ǉǳŜ ǎŜǊŀƴ Ŝƭ 

suport clau pel desenvolupamenǘ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǇǊƻƧŜŎǘŜΦ 

¶ El públic. tŜǊ ŦŜǊ ǳƴŀ ŘƛǎǎŜǊǘŀŎƛƽ ŘŜƭ ǇŜǊŦƛƭ ŘŜ ƭΩǳǎǳŀǊƛ ŘΩŀǉǳŜǎǘ 

pòdcast tenint en compte totes les variables que afecten el 

programa: usuaris de TMB, oients de pòdcast i consumidors de 

cultura. 

Finalment, el marc teòric conclou amb una anàlisi DAFO que recull totes 

les dades i la informació essencials per la proposta recopilades 

anteriorment, per tal de detectar necessitats i oportunitats per al 

projecte. 
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En segon lloc, presentem el marc pràctic, el qual ǎΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀ Ŝƴ tres 

grans subapartats que corresponen a: 

¶ Fonamentació i conceptualització. En aquest apartat es planteja 

la proposta i es presenten els objectius, seguit del 

desenvolupament de ƭŜǎ ƭƝƴƛŜǎ ŘŜƭ Ǉƭŀ ŘŜ ǘǊŜōŀƭƭ ǇŜǊ ŀ ƭΩŜȄŜŎǳŎƛƽ 

del projecte. 

¶ Primera temporada. En aquest punt es duu a terme 

desenvolupament pràctic de la proposta amb la producció 

parcial ŘΩǳƴŀ ǇǊƛƳŜǊŀ ǘŜƳǇƻǊŀŘŀ ŘŜƭ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƻƴ ǎΩŜǎǘŀōƭŜƛȄŜƴ 

les deu localitzacions, es realitzen els preguions basats en eixos 

ǘŜƳŁǘƛŎǎΣ ǎΩŜƭŀōƻǊŀ Ŝƭ Ǝǳƛƽ ŘΩǳƴ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƛ Ŝǎ ƎǊŀǾŀ ǳƴ ŜǇƛǎƻŘƛ 

pilot. 

¶ Implementació. 9ƴ ŀǉǳŜǎǘ ŁƳōƛǘ ǎΩŜǎǘŀōƭŜƛȄ Ŝƭ model de gestió, 

els recursos i ƭΩadministració econòmica i temporal del pòdcast. 

Finalment, el projecte tanca amb unes conclusions i, a continuació, tota 

ƭŀ ōƛōƭƛƻƎǊŀŦƛŀ ƛ ǿŜōƎǊŀŦƛŀ ŜƳǇǊŀŘŀ ǇŜǊ ŀ ƭΩŜƭŀōƻǊŀŎƛƽ ŘŜ La Parada, 

ƭΩƝƴŘŜȄ ŘŜ ŦƛƎǳǊŜǎ ƛ ǳƴ ŀǇŀǊǘŀǘ ŘŜ ŘŜǳ !ƴƴŜȄƻǎ ǉǳŜ sostenen tot el procés 

de creació dels preguions dels episodis del pòdcast de la primera 

temporada, definits com la fase de documentació. 
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MARC TEÒRIC 
Context, diagnosi i anàlisi 
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Barcelona és una ciutat gran i complexa, la capital de Catalunya i una 

metròpolis coneguda arreu del món. És per aquest motiu que si en 

aquest projecte volem parlar de Barcelona, abans necessitem 

contextualitzar-la i conèixer ƭŀ ƳŀƴŜǊŀ ŎƻƳ ǎΩŜȄǇƭƛŎŀΣ és a dir, parlar del 

fonament del discurs que va lligat a la ciutat i la manera com es presenta 

Ŝƴ ƭΩƛƳŀƎƛƴŀǊƛ ŎƻƭϊƭŜŎǘƛǳΦ 

Per aquesta raó, cal parlar del seu gran condicional simbòlic: la marca 

Barcelona. El seu origen el podem cercar a diferents llocs, malgrat que 

la patent es va formalitzar el 2012 (Delgado, 2017), però la fundació del 

discurs de la ciutat va més enllà de la seva consolidació. Darrere, hi ha 

un recorregut i una història ǉǳŜ ǎΩŜȄǇƭƛŎŀ ŀ ǘǊŀǾŞǎ ŘŜ ƭŜǎ ǎŜǾŜǎ arrels o 

les transformacions urbanes i demogràfiques que ha anat vivint la ciutat 

al llarg dels anysΦ 9ǎ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩŜȄŎŀǾŀǊ Ŝƴ ƭŀ ŎƻƴǎǘǊǳŎŎƛƽ ŘŜ ƭŀ ƛƳŀǘƎŜ de 

la ciutat comtal.  

Què és allò que vol projectar la ciutat? Com es vol mostrar als visitants 

forans? I als mateixos ciutadans? Què és Barcelona? Què intenta ser o 

ŎƻƳ ƛƴǘŜƴǘŀ ǉǳŜ ƭŀ ǾŜƎƛƴΚ 5ŜǎŜƴƎǊŀƴŀǊ ǳƴŀ ƳƛŎŀ Ŝƭ ǊŜƭŀǘ ǉǳŜ ǎΩŀƳŀƎŀ 

darrere la imatge de la capital per entendre com i per què ǎΩŜȄǇƭƛŎŀ així 

Barcelona avui dia és el que trobarem a continuació. 

Fig. 1. Vista de la Rambla. © Ona Gausachs.  
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La creació de la ciutat moderna 

El discurs de Barcelona es va començar a teixir ŀƭ ƳŀǘŜƛȄ ǘŜƳǇǎ ǉǳŜ άƭŀ 

Ŏƛǳǘŀǘ ƳƻŘŜǊƴŀέ, contextualitzada en una època de grans canvis socials 

i tecnològics que van revolucionar les zones urbanitzades i la forma de 

ǾƛŘŀ ŘŜ ƭŜǎ ǇŜǊǎƻƴŜǎ ŘΩƻŎŎƛŘŜƴǘ. Emmarcada entre mitjans del segle XIX 

i fins a la Guerra Civil Espanyola, els governants de Barcelona, 

representats per la burgesia catalana, van voler introduir-la en la 

modernitat europea.  

Els primers fets determinants per a la ciutat barcelonina van ser 

ƭΩenderrocament de les muralles i, posteriorment, ƭΩŀǇƭƛŎŀŎƛƽ ŘŜƭ Pla 

Cerdà. El macroplà urbanístic va transformar Barcelona de dalt a baix, 

essent un dels projectes més condicionants dels últims dos-cents anys. 

El Pla va implicar la modernització que necessitava amb la implantació 

de la quadrícula que es convertiria, anys més tard, en una icona 

barcelonina. Un dels objectius era augmentar la qualitat de vida dels 

ciutadans a partir del sanejament de les vies, el nou planejament 

ŘΩŜŘƛŦƛŎƛǎ ƛ ƛƭƭŜǎΣ la construcció del clavegueram, així com ŘΩŀŘŜǉǳŀŎƛƽ ŘŜ 

ƭΩŜǎǇŀƛ ǇŜǊ ŀ ƭŀ mobilitat en transport. A més a més, les dimensions de 

la metròpolis van ampliar-se generosament absorbint, a través de 

ƭΩŜƛȄŀƳǇƭŜ ŎƻƳ ŀ ȄŀǊȄŀ ŘŜ ŎƻƴƴŜȄƛƽΣ Ŝƭǎ ǇƻōƭŜǎ ŘŜƭ Pla: Sants, les Corts, 

Sant Gervasi, Gràcia, Sant Andreu, Sant Martí i, més endavant, Horta i 

{ŀǊǊƛŁΦ 5ΩŀǉǳŜǎǘŀ ƳŀƴŜǊŀΣ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ Ǿŀ ŜǎŘŜǾŜƴƛǊ ǳƴŀ Ŏƛǳǘŀǘ ŘŜ 

districtes, subdividida per barris, que va multiplicar enormement la seva 

àrea física i demogràfica. 

Darrere de tots aquests moviments i transformacions hi havia una classe 

social: la burgesia catalana. Des del moment en què va assumir el poder, 

els burgesos van controlar el país i la ciutat amb un procés de canvi 

radical, fruit de les idees de progrés que defensaven, juntament amb la 

voluntat de demostrar el seu poder. DΩŀǉǳƝ Ǿŀ ƴŞƛȄŜǊ ƭŀ ƴŜŎŜǎǎƛǘŀǘ ŘŜ 

generar una imatge pròpia de la ciutat: la capital catalana havia de 

representar els valors de la classe social que la governava (Cócola, 

2011). Fer-se un nom com a metròpolis, crear un discurs propi que els 

exaltés i, sobretot, que expliqués al món la manera en la qual es volien 

mostrar. Durant les primeres dècades del segle XX, la capital catalana es 

va monumentalitzar per tal ŘΩŜȄƘƛōƛǊ ƭŀ ǎŜǾŀ ǇǊƼǇƛŀ ƘƛǎǘƼǊƛŀ i de 

convertir-la en un destí idíl·lic del Mediterrani. 

La legitimació del discurs burgès va sotmetre Barcelona a diferents 

projectes que van implicar fortes modificacions de la morfologia 

urbana, la creació de nous espais i la destrucció de patrimoni, així com 

de teixits de la ciutat. Entre aquestes actuacions, en destaquen les dues 
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Exposicions Universals que van ser esdeveniments que van propiciar el 

creixement físic de la capital i un fort impacte en el paisatge urbà. Per 

una banda, la remodelació radical de la zona de Ciutadella el 1888, i, per 

ƭΩŀƭǘǊŀΣ ƭŀ ǊŜŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀŎƛƽ completa de la muntanya de Montjuïc, el 1929 

(Delgado, 2017).  

Les Exposicions Universals seguien ƭΩƻōƧŜŎǘƛǳ ŘŜ ǊŜŀƧǳǎǘŀǊ ǘŜǊǊŜƴȅǎ ŘŜ 

ōŀƛȄŀ ƛƴǘŜƴǎƛǘŀǘ ŘΩǵǎΣ ǇŜǊƼ alts ǇƻǘŜƴŎƛŀƭǎ ǇŜǊ ŀ ƭΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀ ǳǊōŀƴŀ ŘŜ ƭŀ 

ciutat (Monclús, 2006). Operacions que van tenir molta transcendència 

pel que fa al desenvolupament de la imatge de la ciutat, perquè les seus 

ŘΩŀǉǳŜǎǘǎ ŜǎŘŜǾŜƴƛƳŜƴǘǎΣ a part del risc de generar deute i despesa, se 

ƭŜǎ ŘƻǘŀǾŀ ŘΩǳƴŀ ƎǊŀƴ injecció de pressupost nacional per equipar-la i 

adquirien un gran prestigi internacional (García de León, 2013).  

Les dues exposicions es van realitzar amb plena consciència i ús de les 

ǇǊƛƳŜǊŜǎ άǇƻƭƝǘƛǉǳŜǎ ŘΩƛƳŀǘƎŜέ Ŝƴ ƭŀ ǇǊƻƳƻŎƛƽ ŘŜ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ όaƻƴŎƭǵǎΣ 

2006). [ŀ ǇǊƻǾŀ ŘΩŀƛȄƼ ƴΩŞǎ el record actiu que en manté la ciutat, 

altament positiuΣ ŘΩŜǎǇŀƛǎ ǉǳŜ ŎƻƴǎŜǊǾŜƴ Ŝƭǎ ǳǎƻǎ ƛ ƭŀ Ǉopularitat en ple 

segle XXI com la Ciutadella, la Rambla o els palaus de la muntanya de 

Montjuic. De la mateixa manera que el Modernisme, un estil 

arquitectònic promogut, en part, per aquestes exposicions i capitanejat 

per cèlebres arquitectes com Antoni Gaudí, que va esdevenir una 

bandera identitària del catalanisme burgès i, per extensió, de Barcelona. 

Uƴ Ǉǳƴǘ ŘΩƛƳǇŀŎǘŜ urbanístic similar a les Exposicions Universals, va ser 

el Pla Baixeras de Ciutat Vella i la conceptualització del Barri Gòtic, amb 

una repercussió tan gran que avui en dia convivim amb moltes de les 

seves traces, transformades en icones de Barcelona i postulades com 

els principals atractius del turisme. Eƭ ǇƭŀƴǘŜƧŀƳŜƴǘ ŘΩǳƴ ƴƻǳ nucli antic 

ƭΩŀŎƻƳǇŀƴȅŀǾŀ ǳƴ ǎŜƴǘƛǘ simbòlic que prenia de referents les grans 

reformes urbanístiques europees de mitjan segle XIX, especialment, la 

de París (Morillo, 2016). Coincidint en un moment de bonança 

ŜŎƻƴƼƳƛŎŀ ŎƻƴŜƎǳŘŀ ŎƻƳ άla FŜōǊŜ ŘΩOǊέΣ es van dur a terme un seguit 

de transformacions pràctiques i significatives a Ciutat Vella amb 

ƭΩƻōƧŜŎǘƛǳ ŘΩŀŎƻƴǎŜƎǳƛǊ ǳƴŀ traçabilitat moderna de carrers seguint el 

ƳƻŘŜƭ ŘŜ ƭΩ9ƛȄŀƳǇƭŜ de Cerdà (Molet, 2003). {ΩŀƴƻƳŜƴŁ Pla Baixeras, i 

ƭΩƻǊƛƎƛƴŀƭ tenia com a base obrir tres grans vies que afectaven moltes 

ŦƛƴǉǳŜǎΣ ŀƭƎǳƴŜǎ ŀƳō ƳƻŘƛŦƛŎŀŎƛƻƴǎ ƛ ŘΩŀƭǘǊŜǎ ŀƳō ŜƴŘŜǊǊƻŎǎ molt 

significatius com el ŎƻƴƧǳƴǘ ŘŜ ƭΩ!ƴǘƛŎ IƻǎǇƛǘŀƭ ŘŜ ƭŀ {ŀƴǘŀ /ǊŜǳΣ Ŝƭǎ 

palaus gòtics del carrer Montcada o la Casa dels Canonges (Molet, 

2003). Aprovat el pla, es va obrir la primera de les vies (Via Laietana), 

però les queixes, fruit de la gran destrucció de patrimoni històric i 
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artístic del barri de la Rivera, van fer aturar el projecte, van obligar a 

revisar-lo i a fer-ne una nova formulació Ŝƴ Ƴŀƴǎ ŘΩaltres arquitectes. 

(Molet, 2003). DΩŀǉǳŜǎǘǎ ƳƻǾƛƳŜƴǘǎ urbanístics en van sorgir molts dels 

traçats de Ciutat Vella i es va gestar la monumentalització dels edificis 

més emblemàtics amb ƭΩƻōŜǊǘǳǊŀ ŘŜ ǇƭŀŎŜǎΣ ŎƻƳ ƭŀ Ǉƭŀœŀ bƻǾŀ ŘŜ ƭŀ 

Catedral o la plaça del Rei, la formalització de ƭΩestil neogòtic, la nova 

façana de la Catedral, el Pont del Bisbe, o la remodelació de parts de la 

Muralla RomanaΣ ŜƴǘǊŜ ƭŀ ǊŜǎǘŀǳǊŀŎƛƽ ŘΩŀltres edificis històrics com la 

Ŏŀǎŀ ŘŜ ƭΩ!ǊŘƛŀŎŀΣ ŀƭƎǳƴǎ palaus del carrer Montcada o la casa dels 

Canonges. Totes les rehabilitacions van anar acompanyades de 

llicències formals imaginatives que dotaven de més άantiguitatέ i 

mostraven un estil homogeni del άmedieval catalàέ, ŘΩacord amb el qual 

la burgesia catalana creia que era el més representatiu de la història de 

Barcelona (Cócola, 2011). Per tant, part de la urbanització va potenciar 

un moviment de propaganda per generar una imatge de la capital 

catalana. 

En aquest sentit, i com a prova de ƭΩŜǎŦƻǊœ per crear-se un nom dins el 

panorama internacional de les ciutats modernesΣ ƭΩм ŘΩŀōǊƛƭ ŘŜ мфлу Ŝǎ 

va fundar la Sociedad de Atracción de Forasteros (SAF) ŀƳō ƭΩƻōƧŜŎǘƛǳ 

de captar turisme forà a la ciutat  (Fuster et al., 2001). La seva tasca era 

projectar Barcelona i Catalunya en el mapa turístic global, mostrant 

ƭΩŀǘǊŀŎǘƛǳ ŎǳƭǘǳǊŀƭ ŘŜ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ amb especial èmfasi per ƭΩŀǊǉǳƛǘŜŎǘǳǊŀΣ ƭŀ 

indústria com a potència de la modernitat i el comerç (García de León, 

2013). La SAF va realitzar diferents publicacions com la revista 

Barcelona Atracción, fundada el 1912, diverses guies de mà, un butlletí, 

àlbums il·lustrats, un Carnet del turista i, entre altres accions, 

ƭΩƻǊƎŀƴƛǘȊŀŎƛƽ ŘŜ ŎƻƴƎǊŜǎǎƻǎ ǎƻōǊŜ ǘǳǊƛǎƳŜ ŀ /ŀǘŀƭǳƴȅŀ (García de León, 

2013). Totes aquestes accions van contribuir a la projecció de la ciutat 

per atraure turisme internacional, eludint tot allò que passava als seus 

carrers ǉǳŜ ƴƻ ǇǊƻǇƛŎƛŀǾŀ ƭΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŘŜ ǾƛǎƛǘŀƴǘǎΦ  

Seguint un procés lent i meditat, Barcelona va anar construint de nou 

els seus carrers, places i edificis. Va ser a partir dels interessos dels seus 

ƎƻǾŜǊƴŀƴǘǎΣ ŀƳō ƭΩƻōƧŜŎǘƛǳ ŘŜ ǇƻǎƛŎƛƻƴŀǊ-se dins de ƭΩŜǎŎŀƭŀ 

internacional, fent assumir a la ciutat un cert rol mercantil i forjar les 

bases de la que, més endavant seria la imatge pública de la ciutat.   
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El franquisme i la seva herència 

La Guerra Civil Espanyola i els següents quaranta anys de dictadura 

franquista van modificar el rumb que estava prenent la ciutat comtal. 

La campanya de la imatge que els governants de la capital ǎΩŜǎǘŀǾŜƴ 

esforçant a modelar, es va aturar per reactivar-se més endavant, però 

tacada de propaganda franquista. 

La Guerra Civil Espanyola va provocar la suspensió de les publicacions 

ŘŜ ƭŀ {!C ƭΩŀƴȅ мфот que no es van ser represes fins al 1944, amb el nom 

de Junta Provincial de Turismo i un canvi substancial de contingut. Ja no 

estava destinat a una voluntat només turística, sinó que responia a 

interessos de blanqueig de la política franquista (García de León, 2013). 

Els governants de la dictadura van saber veure el potencial que tenia 

Barcelona i van voler-lo ŀǇǊƻŦƛǘŀǊΦ 5ΩŀǉǳŜǎǘŀ ƳŀƴŜǊŀ executaven un 

doble joc, catapultaven la ciutat com a destí turístic amb la finalitat 

ŘΩŀǘǊŀǳǊŜ Ǿƛǎƛǘŀƴǘǎ ǇŜƭ ōŜƴŜŦƛŎƛ ŜŎƻƴƼƳƛŎ i, al mateix temps, utilitzaven 

la ciutat per atenuar el règim davant la resta de països occidentals.  

[Ωŀƴȅ 1952, el govern franquista va organitzar el Congreso Eucarístico 

Internacional (García de León, 2013), seguint els interessos de la 

dictaduraΣ ƭΩŜǎŘŜǾŜƴƛƳŜƴǘ Ǿŀ ŀŎƻƭƭƛǊ ŀ ƭŜǎ ŎǵǇǳƭŜǎ ŘŜƭ ŎŀǘƻƭƛŎƛǎƳŜ ŘΩŀǊǊŜǳ 

del món i va aplegar a centenars de milers de persones. Aquest congrés 

va propiciar que les autoritats reunissin esforços per netejar la imatge 

de la ciutat, que havia caigut en una forta decadència després de la 

guerra (García de León, 2013). El congrés va ser el justificant per 

reprendre relacions diplomàtiques i van actualitzar infraestructures 

ŎƻƳ ƭΩŀŜǊƻǇƻǊǘΣ Ŝƭ ǘǊŀƳǾƛŀ ƻ ƭŀ ƛƴǎǘŀƭϊƭŀŎƛƽ ƭǳƳƝƴƛŎŀ ŘŜ Ǉƭŀœŀ /ŀǘŀƭǳƴȅŀ ƛ 

ƭΩavinguda del Tibidabo (García de León, 2013). Així mateix, van 

començar a fer frƻƴǘ ŀƭ ǇǊƻōƭŜƳŀ ŘŜ ƭΩƘŀōƛǘŀǘƎŜ que donaria peu a un 

nou planejament urbanístic, perquè era un punt clau del mateix Congrés 

Eucarístic. [ΩŜǎŘŜǾŜƴƛƳŜƴǘ Ǿŀ ǎŜǊ ǊŜǘǊŀƴǎƳŝǎ ǇŜƭǎ ƳƛǘƧŀƴǎ ŘŜ 

comunicació i no només es van emfatitzar els motius catòlics, sinó que 

Ŝǎ Ǿŀƴ ǾƻƭŜǊ ŘƻƴŀǊ ŀ ŎƻƴŝƛȄŜǊ ƭΩŀǊǉǳƛǘŜŎǘǳǊŀ ƛ Ŝƭǎ ƳƻƴǳƳŜƴǘǎ ŘŜ 

Barcelona, especialment els de caràcter religiós (García de León, 2013), 

exhibint la ciutat, però des de valors més conservadors i tradicionalistes. 

Barcelona va ser una escletxa del règim per apropar-ǎŜ ŀ ƭΩŀŎŎŜǇǘŀŎƛƽ 

internacional, sense renunciar al sistema dictatorial del franquisme. Un 

instrument per aparentar modernitat i tolerància, mentre regnava la 

falta de drets humans, civils i socials ŀǊǊŜǳ ŘŜ ƭΩŜǎǘŀǘΦ CŜƴǘ servir la 

imatge de Barcelona per tapar no només la pobresa, ƭΩŜǎǘŀǘ de les 

infraestructures i la marginalitat, sinó tot un model basat en el terror, la 
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manca de llibertats i les prohibicions per qüestions ideològiques, de raça 

i gènere.  

Va ser en aquest període i en aquest context tan concret que es va 

començar a gestar el Plan Comarcal General Metropolitano (PGM), 

ŎŀǇƛǘŀƴŜƧŀǘ ǇŜǊ ƭΩŀƭŎŀƭŘŜ ŦǊŀƴǉǳƛǎǘŀ WƻǎŞ aŀǊƝŀ ŘŜ tƻǊŎƛƻƭŜǎ, entre 1957 

i 1973. {ŜƎƻƴǎ ƭΩŀƴǘǊƻǇƼƭŜƎ aŀƴǳŜƭ 5ŜƭƎŀŘƻ, que té diversos estudis 

sobre la ciutat de Barcelona, aquest PGM és la base de tota la política 

urbanística posterior aplicada en democràcia (Delgado, 2017), i, per 

tant, un gran condicionant per a la ciutat. El Pla va ser aprovat durant la 

transició, el 1976, però va ser ideat i produït pels governants franquistes 

durant la dictadura.  

En el si del franquisme va néixer la tradició del governant tecnocràtic i 

ŘƛǊƛƎƛǎǘŀ ǉǳŜ ŎŀǊŀŎǘŜǊƛǘȊŀ ƭŀ ƎŜǎǘƛƽ ŘŜ ƭΩǳǊōŀƴƛǎƳŜ ŀ .ŀǊŎŜƭƻƴa, de la 

mateixa manera que el PGM va impulsar el model que posiciona la 

ciutat en el mercat com un producte atractiu per a turistes i inversors, 

seguint Ŝƭ ŎƻƴŎŜǇǘŜ ŘŜ άciutat competitivaέ (Delgado, 2017). El PGM, a 

grans trets, passava per un gran procés de requalificació i 

desamortització del sòl industrial per transformar-lo en espais públics i 

fer de Barcelona un gran contenidor cultural, amb aquesta com a focus 

ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ ŘŜ ƭΩƻŦŜǊǘŀ ŘŜ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ό5ŜƭƎŀŘƻΣ нлмтύΦ El precedent el va 

marcar el llarg mandŀǘ ŘŜ ƭΩŀƭŎŀƭŘŜ Porcioles, caracteritzat per un 

desenvolupament urbà desmesurat i descontrolat, encarat a la 

projecció exterior de la ciutat, però obviant les necessitats dels 

ciutadans i del patrimoni barceloní (Genovès i Millà, 2004). Durant el 

seu govern es van consolidar els moviments veïnals dels barris que van 

assolir el seu pic de força durant els anys 1970, especialment després 

de la creació el 1972, ŘŜ ƭŀ C!±. όCŜŘŜǊŀŎƛƽ ŘΩ!ǎǎƻŎƛŀŎƛƻƴǎ ŘŜ ±ŜƠƴǎ ƛ 

Veïnes de Barcelona) (García de León, 2013).  

La ruptura entre lΩetapa tardofranquista i el període democràtic és 

qüestionada per la tesi de Manuel Delgado, com hem comentat, que 

defensa que la prioritat del model Barcelona sempre ha sigut 

ƭΩŜǎǇŜŎǳƭŀŎƛƽ ƛƳƳƻōƛƭƛŁǊƛŀ ƛ Ŝƭ ŎƻƴǎǳƳ Ƴŀǎǎƛǳ, formant part de les 

mateixes pràctiques abusives què, amb els anys i els diferents governs, 

ƴƻƳŞǎ ŎŀƴǾƛŜƴ ƭƭŜǳƎŜǊŀƳŜƴǘ ŘΩŀǇŀǊŜƴœŀ ƛ ŘŜ nom (Delgado, 2017). No 

obstant això, la transició va suposar un canvi de paradigma global que 

va afectar la ciutat i diversos autors consideren que el model Barcelona 

va viure una evolució que es pot classificar en diferents etapes (García 

de León, 2013). Malgrat que no existeix un consens entre els estudiosos, 

tots els talls temporals es mouen entre uns paràmetres similars. El 

primer període, de 1979 a 1986, comprendria des de les primeres 
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eleccions democràtiques fins a la designació de Barcelona com a seu 

Olímpica. La segona etapa, seria tota la preparació i la celebració 

ŘΩŀǉǳŜǎǘ ŜǎŘŜǾŜƴƛƳŜƴǘ ƳǳƴŘƛŀƭΣ ŘŜ мфус Ŧƛƴǎ a 1992. La tercera, de 

1993 fins a 1997, estaria definida per la crisi postolímpica, els nous 

projectes i la desacceleració econòmica. La quarta, de 1998 a 2006, 

correspondria, segons uns, a la consolidació del model Barcelona, 

segons altres, al declivi de la imatge de la ciutat per a sucumbir als 

interessos immobiliaris i comercialitzar amb els seus valors. Finalment, 

a partir de 2006, Barcelona refermaria la seva posició com a marca 

(García de León, 2013).  

[ΩŜƴǘǊŀŘŀ ŀ ƭŀ ŘŜƳƻŎǊŁŎƛŀ, com hem dit, va ser un període molt 

complex, de crisis i molta por, però a la vegada va ser un moment 

ŘΩoportunitats per a construir de nou estructures fonamentals i posar 

ordre a molt caos general, tant pel que fa a la demanda ciutadana, com 

a la gestió urbana, social i econòmica. Les reivindicacions socials i 

culturals van tenir un pes rellevant per a les polítiques públiques durant 

aquesta primera gestació del model Barcelona fora de la dictadura 

(Magro, 2009), especialment en el que es coneix com a urbanisme 

democràtic. Un sistema definit per la cohesió social i la implicació 

ŎƛǳǘŀŘŀƴŀΣ ōŀǎŀŘŀ Ŝƴ ƭŀ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀŎƛƽ ƛ ƭΩŜǎŎƻƭǘŀ ŀŎǘƛǾŀ ŘΩŀǉǳŜǎǘŀ Ŝƴ Ŝƭ 

planejament urbanístic de la ciutat. En aquest sentit, molts dels 

arquitectes que van contribuir en aquests plans populars, més endavant 

Ǿŀƴ ƻŎǳǇŀǊ ŎŁǊǊŜŎǎ ǇǵōƭƛŎǎ ŘŜ ƭΩŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀŎƛƽ ƛ ƭŀ ƎŜǎǘƛƽ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ 

(García de León, 2013).  

Durant aquest primer període també va canviar el model econòmic i es 

va iniciar un procés de desindustrialització, per tal de basar el 

funcionament financer de la ciutat en el sector terciari. Una transició 

econòmica que va suposar una forta crisi, perquè la ciutat es trobava 

decaiguda, ŜǊŀ ǇǊŜǎŀ ŘŜ ƭΩŜǎǇŜŎǳƭŀŎƛƽ ƛ les infraestructures estaven en 

un estat molt decadent. Al mateix ǘŜƳǇǎΣ ƭΩAjuntament no només estava 

antiquat, sinó que acumulava deutes i urgia una forta voluntat 

ŘΩŀǾŀƴœŀǊ ŎƻƳ ŀ ŎƛǳǘŀǘΣ ŘŜ ǊŜƴƻǾŀǊ-se, modernitzar-se i fer-se un lloc 

com a capital europeaΣ ŀƳō ƭΩŀŦŜƎƛǘ ǉǳŜ ŘŜs de la societat, es reclamava 

als governats construir de nou una identitat catalana perquè el 

ŦǊŀƴǉǳƛǎƳŜ ƭΩƘŀǾƛŀ ŀƴǳƭϊƭŀǘ ŘǳǊŀƴǘ Ƴƻƭǘǎ ŀƴȅǎΦ 
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La Barcelona olímpica del 92 i la consolidació de la marca 

[ΩƻŎǘǳōǊŜ ŘŜ мфус Ǿŀ ŀǇŀǊŝƛȄŜǊ ƭΩƻǇƻǊǘǳƴƛǘŀǘ ǉǳŜ Ŝƭǎ ƎƻǾŜǊƴŀƴǘǎ ŜǎǘŀǾŜƴ 

esperant amb la proclamació de Barcelona com a seu pels Jocs Olímpics 

de 1992 (Palou, 2010). ±ŀ ǎŜǊ ǳƴ Ǉǳƴǘ ŘΩƛƴŦƭŜȄƛƽ ǇŜǊ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ /ƻƳǘŀƭ ƛ ƭŀ 

seva imatge que va marcar tot el període posterior. Els JJ.OO. van 

ŜǎŘŜǾŜƴƛǊ ƭΩƛƴǎǘǊǳƳŜƴǘ idoni per a canviar la ciutat de dalt a baix, 

abordar els greus problemes que patia i engegar nous projectes. 

Ambiciosos programes sobre espai públic, construccions, renovacions 

ǎŜƴŎŜǊŜǎ ŘŜ ōŀǊǊƛǎΧ ¢ƻǘ ǇƭŜƎŀǘΣ ŀŎƻƳǇŀƴȅŀǘ ǇŜǊ ƭΩƛƳǇǳƭǎ ŘΩǳƴŀ ŜȄǘŜƴǎŀ 

campanya de comunicació, una gran eufòria col·lectiva i la reivindicació 

veïnal en hores baixes, que va permetre dur a terme actuacions i 

projectes que, en un altre moment, ǎΩƘŀƎǳŜǎǎƛƴ ǘƻǇŀǘ ŀƳō ǳƴŀ ŦƻǊǘŀ 

oposició ciutadana (Fabra i Huertas, 1991).  

La Barcelona olímpica, malgrat tot, va comportar una construcció 

abundant i frenètica, alhora que va suposar una autèntica destrucció de 

patrimoni, amb la complicitat dels barcelonins i barcelonines (Palou, 

2010) que van acceptar tirar endavant projectes que implicaven 

demolicions i enderrocaments de barris sencers. Es van poder aplicar 

alguns dels mateixos plans que en època franquista la ciutadania havia 

pogut aturar. La promesa olímpica havia aconseguit enlluernar els 

habitants amb un futur pròsper per a la ciutat, en nom de valors de la 

ŎƛǾƛƭƛǘȊŀŎƛƽΣ ƭŀ Ǉŀǳ ƛ ƭΩŀǾŜƴœ ό5ŜƭƎŀŘƻΣ нлмтύΦ En paral·lel i continuant amb 

la inèrcia que donava el mateix moment històric, els governants de la 

ciutat van aprofitar per acabar definitivament amb la indústria i centrar-

se de ple en una economia basada principalment en el sector terciari.  

En aquest sentit, el PSC, partit que va governar la ciutat Comtal des de 

les primeres eleccions fins al 2011 ininterrompudament, va recuperar 

una idea noucentista cƻƳ ŀ ŎŀƳǇŀƴȅŀ ŘŜ ǇǊƻǇŀƎŀƴŘŀΥ ƭΩƻōŜǊǘǳǊŀ ŘŜ 

Barcelona al mar, reivindicant-se com a ciutat Mediterrània (Prats, 

1997). Una estratègia de la dècada dels 80 per a promoure la imatge de 

la metròpoli com una capital europea, per tant, innovadora i moderna, 

i fer calar aquest missatge a la població i al món. 

Tot el procés olímpic va implicar la macrourbanització de la ciutat i el 

ǇƭŀƴǘŜƧŀƳŜƴǘ ŘΩǳƴŀ ƴƻǾŀ línia discursiva de Barcelona basada en la 

rŜƴƻǾŀŎƛƽ ŘŜ ƭΩŜŎƻƴƻƳƛŀΣ la transformació de les trames urbanes, els 

canvis socials, la reestructuració de les funcionalitats, la voluntat 

ŘΩƛƴǘŜǊƴŀŎƛƻƴŀƭƛǘȊŀŎƛƽΣ la cura ŘŜ ƭŀ ǇǊƻƧŜŎŎƛƽ ŘΩǳƴŀ imatge i la captació 

ŘŜ ǘǳǊƛǎƳŜΣ ǉǳŜ Ǿŀƴ ŘŜǎŜƳōƻŎŀǊ Ŝƴ ƭŀ ŎƻƴǎǘƛǘǳŎƛƽ ŘΩǳƴ ƳƻŘŜƭ ǉǳŜ 

condicionaria el futur de la ciutat. El discurs ŘΩǳƴ projecte polític que es 

basava en la resignificació, fonamentat en lΩŀōŀƴŘƻƴŀƳŜƴǘ ŘŜƭǎ ǾŜǎǘƛƎƛǎ 
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franquistes que havien enfosquit i empobrit la ciutat, i construït amb 

ƭΩŜǎǇŜǊŀƴœŀ ŘΩŀƛȄŜŎŀǊ una nova Barcelona, neta i brillant, a través de la 

transformació, el disseny i el disseny urbà, ƭΩŀǘǊŀŎǘƛǳ ǘǳǊƝǎǘƛŎ ƛ ƭŀ 

renovació dels carrers, per aportar modernitat als nous espais públics i 

als grans equipaments (Palou, 2010).  

Mitjançant tota aquesta campanya de propaganda, amb eslògans tan 

populars com ά.ŀǊŎŜƭƻƴŀ ǇƻǎŀΩǘ ƎǳŀǇŀέ όGarcía de León, 2013) i la 

reforma urbanística per acollir els JJOO, els governants van aconseguir 

una imatge per a Barcelona que encaixava amb els estàndards 

occidentals del progrés i la modernitat, que al mateix temps, ǎΩŀŘŜǉǳŀǾa 

a la competitivitat del mercat, ǳƴŀ άƴƻǾŀέ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ ŀǘǊŀŎǘƛǾŀ ŎƻƳ ŀ 

producte de consum (Delgado, 2017), una metròpoli Mediterrània, amb 

un clima molt amable i agradable, un patrimoni natural i cultural 

seductor, amb festa per a tothom, un indret acollidor i solidari, allunyat 

de guerres i conflictes.  

Alhora, es va mostrar com una ciutat capaç d'acollir esdeveniments 

internacionals i, per tant, es va posicionar com a candidata viable per 

altres grans actes mundials (Guerrero, 2022). És el cas del poc exitós 

CƼǊǳƳ ŘŜ ƭŜǎ /ǳƭǘǳǊŜǎ ŘŜƭ нллп ƻ ƭΩŀƴǳŀƭ ƛ ƳǳƭǘƛǘǳŘƛƴŀǊƛ Mobile World 

Congress (MWC) ǉǳŜ ǎΩƻǊƎŀƴƛǘȊŀ ŀ ƭŀ ŎŀǇƛǘŀƭ Ŏŀǘŀƭŀƴŀ ŘŜǎ ŘŜ нллсΣ 

només interromput el 2020 per la pandèmia mundial de la Covid-19, i 

cada vegada amb més participants i assistents.  

També va néixer la necessitat, per una banda, de potenciar el turisme 

que estava començant a interessar-ǎŜ ǇŜǊ ǾƛǎƛǘŀǊ ƭŀ ŎƛǳǘŀǘΣ ƛ ǇŜǊ ƭΩŀƭǘǊŀΣ 

ŘΩŀǘǊŀǳǊŜ ŀ ƎǊŀƴǎ ƛƴǾŜǊǎƻǊǎ ƛƴǘŜǊƴŀŎƛƻƴŀƭǎΦ tŜǊ ŀǉǳŜǎǘ ƳƻǘƛǳΣ Ŝƭ мффп Ŝǎ 

va crear el Consorci de Turisme de Barcelona, com una agència de 

promoció públicoprivada i el primer Pla Estratègic de Turisme (Morillo, 

2016). Tot aquest procés va tenir fortes conseqüències que es van anar 

evidenciant amb el temps com el turisme massiu, la gentrificació de 

barris, el problemŀ Ŝƴ Ŝƭ ǇǊŜǳ ŘŜ ƭΩƘŀōƛǘŀǘƎŜ ƻ ƭŀ ǇǊƛǾŀǘƛǘȊŀŎƛƽ ŘΩŀƭƎǳƴǎ 

serveis públics essencialsΣ ŜƴǘǊŜ ŘΩŀƭǘǊŜǎ (Canela, 2017). 

Els anys immediatament posteriors van prosseguir ŀƳō ƭΩŜǘŀǇŀ ŘŜƭǎ 

New Projects, pǊƻƧŜŎǘŜǎ ŘŜ ƭΩŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀŎƛƽ finançats per agents privats 

que van imposar molts dels seus interessos (Morillo, 2016). Alguns dels 

més polèmics i paradigmàtics del model Barcelona van ser el 22@ del 

Poble Nou o ƭΩŀƴƻƳŜƴŀŘŀ ǊŜƎŜƴŜǊŀŎƛƽ ŘŜƭ ŎŜƴǘǊŜ ƘƛǎǘƼǊƛŎ, que motivat 

per potenciar la representació i la comercialització de la ciutat, el van 

vendre com a una operació per a la millora de ƭΩƘŀōƛǘŀōƛƭƛǘŀǘ ƛ ƭŀ ƘƛƎƛŜƴŜ, 

amb el desplegament ŘΩuna titànica i mediàtica campanya de publicitat 

(Delgado, 2017)Φ ¢ƻǘ ƛ ǉǳŜ ƭŀ ŎƛǳǘŀŘŀƴƛŀ ǎΩƘƛ Ǿŀ ƎƛǊŀǊ Ŝƴ ŎƻƴǘǊŀ (Morillo, 
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2016), finalment, es va acabar destruint gran quantitat de patrimoni i 

habitatge per obrir la rambla del Raval i construint-hi el MACBA i la 

Filmoteca, fent un ús polític de la cultura, emprant-la amb la intenció de 

άǇŀŎƛŦƛŎŀǊέ ǳƴ ōŀǊǊƛ ŎƻƴŦƭƛŎǘƛǳ ƛΣ casualment, cèntric (Delgado, 2017). 

Essent la cultura i els esdeveniments puntuals una aposta clara per 

atraure el turisme, tant el de visita com el de negoci, i poder basar la 

seva economia en el sector terciari. [ŀ ŎƻƴǎƻƭƛŘŀŎƛƽ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ŘƛǎŎǳǊǎ ŘŜ 

la ciutat es va materialitzar simbòlicament el 2012 quan ƭΩ!ƧǳƴǘŀƳŜƴǘΣ 

en aquell moment convergent, va inscriure la Marca Barcelona al 

registre de Patents (Delgado, 2017). 

.ŀǊŎŜƭƻƴŀ ǎΩƘŀ ŎƻƴǾŜǊǘƛǘ Ŝƴ ǳƴŀ Ŏƛǳǘŀǘ Ƴƻƭǘ ǾƛǎƛǘŀŘŀΣ ǊŜŎƻƴŜƎǳŘŀ ŀǊǊŜǳ 

del món pel seu patrimoni cultural i gastronòmic, pel disseny, pel clima, 

per la festa i per la seva emprenedoria tecnològica. Ha convertit símbols 

de la ciutat en veritables icones, com la Sagrada Família, el Barça, la 

rajola de panot de flor, el Modernisme o la Rambla. Ha aconseguit que 

ŜǎŘŜǾŜƴƛƳŜƴǘǎ ŘΩŀōŀǎǘ ƳǳƴŘƛŀƭ estableixin la seva seu com el MWW, el 

trofeu anual de Tenis del Comte Godó, el Primavera Sound o el Sonar, 

ŜƴǘǊŜ Ƴƻƭǘǎ ŘΩŀƭǘǊŜǎ (Morillo, 2016). 

No obstant això, Barcelona també és una metròpoli amb molta pobresa. 

Cada dia més gent dorm als seus ŎŀǊǊŜǊǎΣ Ŝƭ ǇǊŜǳ ŘŜ ƭΩƘŀōƛǘŀǘƎŜ està 

disparat, barris sencers són gentrificats, barcelonins han de marxar de 

la ciutat perquè no poden mantenir el cost de la vida, famílies que han 

ŘΩƻŎǳǇŀǊ Ǉƛǎƻǎ ōǳƛǘǎ ŘŜƭǎ ōŀƴŎǎ, persones joves obligades a compartir 

pis, sous molt baixos i feines precàries, conflictes amb el tràfic, obres i 

equipaments que no arriben, entre molts altres problemes amb els 

quals la ciutadania conviu dia rere dia. 

Barcelona és, sense cap mena de dubte, una ciutat molt complexa i amb 

moltes cares que presenten diverses lectures, algunes de més populars 

ǉǳŜ ŀƭǘǊŜǎΣ ǉǳŜ ǎΩŜƳƳŀǊǉǳŜƴ Ŝƴ ŘƛǎŎǳǊǎƻǎ ǉǳŜ ǇǊƻǾŜƴ ŘΩŜȄǇƭƛŎŀǊ ƭŀ 

ciutat. Darrere totes aquestes idees que es projecten hi ha una ciutat 

física i simbòlica que es pot fragmentar en tantes Barcelones com 

persones la viuen, i, segurament, és la suma de totes elles les que 

esbossen una mica més la definició de la que podria ser la identitat de 

la ciutat de Barcelona. 
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Un mitjà de comunicació emergent 
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El pòdcast o podcàsting és un mitjà de comunicació importat dels països 

anglosaxons ŀ ƭΩƛƴƛŎƛ ŘŜƭ ǎŜƎƭŜ ··L. LΩorigen del seu mot és una 

combinació entre la paraula ipod, nom del reproductor de música 

portàtil de la companyia Apple, i broadcast, que significa άdifusióέ en 

anglès. Aquesta paraula va ser ideada pel periodista Ben Hammersly del 

diari The Guardian ƭΩŀƴȅ нллп όMcHugh, 2020). Malgrat que es tracta 

ŘΩǳƴ ŦŜƴƻƳŜƴ Ŝǎǘŝǎ mundialment, pòdcast encara no és una paraula 

oficial a les llengües de la península Ibèrica i per trobar una definició 

hem de cercar a diccionaris de països de parla anglesa. El de Cambridge, 

defineix un pòdcast com άun programa de ràdio emmagatzemat 

digitalment que es pot descarregar per Internet i reproduir per 

ordinador o per un reproductor MP3έ (Cambridge University, 2022) o el 

diccionari ŘΩhȄŦƻǊŘΣ ǳƴŀ ƳƛŎŀ ƳŞǎ ŀŎǘǳŀƭƛǘȊŀt, diu que Ŝǎ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩun 

άŀǊȄƛǳ ŘΩŁǳŘƛƻ ǉǳŜ Ǉƻǘ ǘǊƻōŀǊ-se a Internet i reproduir-se en un 

ordinador o un dispositiu portàtilέ (Oxford Learner's Dictionary, 2022). 

Les definicions ens serveixen per emmarcar lΩŜǎǎŝƴŎƛŀ ŘŜƭ ǉǳŜ Şǎ ǳƴ 

pòdcast: àudio i internet. Aquest format permet que ƭΩǳǎǳŀǊƛ triï el que 

vol escoltar, on i quan, una combinació, a priori senzilla, es tradueix en 

adaptació i autonomia, característiques molt valorades a la societat 

actual per respondre a necessitats bàsiques del moment. Una època en 

què tot va de pressa, no hi ha temps per a res, la feina absorbeix moltes 

ƘƻǊŜǎ ŘŜƭ ŘƛŀΣ ǘƻǘƘƻƳ ŎƽǊǊŜǊ ǇŜǊ ŀƴŀǊ ŀ ǘƻǘ ŀǊǊŜǳΧ És en aquest punt on 

el podcàsting permet trobar racons per a un mateix a qualsevol lloc i en 

qualsevol hora del dia, oferint la possibilitat de gaudir ŘΩǳƴ contingut 

ǉǳŜ ǇǳƎǳƛ ǎŜǊ ƛƴǘŜǊŜǎǎŀƴǘ ǇŜǊ ŀ ƭΩǳǎǳŀǊƛ, estigui on estigui, sigui a casa, 

en desplaçament, fent esport o mil opcions més. 

Pel que fa a model de gestió, existeixen dues tipologies, per una banda, 

el pòdcast vinculat a la ràdioΣ ǇŜǊ ƭΩŀƭǘǊŀΣ el pòdcast autònom. Si bé és 

cert que el format va néixer com una extensió άŀ ƭŀ ŎŀǊǘŀέ ŘŜ ƭŀ ǊŁŘƛƻ 

convencional, existeixen pòdcast de producció independent a les 

cadenes radiofòniques (Guerrero Candela, 2021)Φ 5ΩŀǉǳŜǎǘŀ ƳŀƴŜǊŀ, la 

ǾŀǊƛŜǘŀǘ ƛ ƭΩƻŦŜǊǘŀ ǎƽƴ ƛƴŦƛƴƛǘŜǎΣ Ǌŀƽ ǇŜǊ ƭŀ ǉǳŀƭ ŎŀŘŀ ǾŜƎŀŘŀ Ƙƛ Ƙŀ ƳŞǎ 

opcions, més aplicacions i més quantitat de temàtiques.  

En aquest sentit, el podcàsting compleix una funció a la societat similar 

a les plataformes de televisió com Netflix, Amazon Prime Video o HBO, 

amb un ventall inesgotable de sèries i pel·lícules disponibles. Hi ha una 

forta ǎƛƳƛƭƛǘǳŘ ŜƴǘǊŜ ŀƳōŘǳŜǎ ŦƻǊƳŜǎ ŘΩŜƴǘǊŜǘŜƴƛƳŜƴǘ, tant pel que fa 

a la gran oferta de contingut, les diferents plataformes, les variades 

temàtiques, com la comoditat de consum dels seus productes. 
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9ƭ ǇƼŘŎŀǎǘΣ ŘΩǳƴŀ ƳŀƴŜǊŀ ǎŜƳōƭŀƴǘ ŀ ƭŜǎ plataformes audiovisuals, és 

un mitjà de comunicació emergent que està guanyant una gran 

popularitat social, tal com ho reforcen les dades dels últims anys, 

malgrat que, en ser un producte relativament nou, Ŝƭ ǾƻƭǳƳ ŘΩŀƴŁƭƛǎƛ ƴƻ 

es pot comparar amb els mitjans de comunicació tradicional (Guerrero 

Candela, 2021), tot i que cada vegada hi ha més interès a estudiar la 

informació sobre el fenomen del podcàsting i el seu consum.  

[Ω!ǎociación para la Investigación de Medios de Comunicación (AIMC) 

inclou els pòdcasts en les seves estadístiques des del 2018, però no ho 

fa com un agent autònom, sinó com un complement de la ràdio i en el 

desglossat dŜƭ ŎƻƴǎǳƳ ŘΩLƴǘŜǊƴŜǘ. A la següent taula (Fig. 2), les dades 

en relació amb el consum de ràdio a través del pòdcast on es pot 

ǾƛǎǳŀƭƛǘȊŀǊ ƭΩŀǳƎƳŜƴǘ ŘΩǳǎǳŀǊƛǎ ŘŜ ǇƻŘŎŁǎǘƛƴƎ Ŝƴ ƴƻƳŞǎ ǘǊŜǎ ŀƴȅǎΣ ŘΩǳƴ 

1% el 2018 a ǳƴ нΣо҈ ŘΩƻƛŜƴǘǎ el 2021. A la taula de continuació (Fig. 3), 

es veu, entre els mateixos anys, la pujada del 5,3% al 9,3% de les 

descàrregues de programes de pòdcast.  

[Ω!La/ també ha determinat en un dels seus estudis més recents, que 

els oients de pòdcast han augmentat en un any el 54,4%, superant el 

milió de consumidors el 2021 (AIMC, febrer 2022).  

 

Fig. 2. Gràfic Usuaris radiofònics segons canal. Dades de ƭΩAIMC, 2022. 

Elaboració pròpia. 

Fig. 3. Gràfic Descàrregues de pòdcasts. Dades de ƭΩAIMC, 2022. Elaboració 

pròpia. 
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Hi ha altres institucionsΣ ŀ ǇŀǊǘ ŘŜ ƭΩ!La/ que realitzen estudis sobre el 

món del pòdcast, la majoria ŘΩŜƭƭǎ són ƛƴǾŜǎǘƛƎŀŎƛƻƴǎ ŘΩǳƴƛǾŜǊǎƛǘŀǘǎ ƛΣ 

sobretot, les mateixes plataformes de podcàsting que fan anàlisi de 

forma constant per comprovar què és allò que funciona i allò que ha de 

millorar. ;ǎ Ŝƭ Ŏŀǎ ŘŜ ƭΩƛƴŦƻǊƳŜ ŀƴǳŀƭ ŘŜ {ǇƻǘƛŦȅΣ ǳƴŀ ŘŜ ƭŜǎ ǇƭŀǘŀŦƻǊƳŜǎ 

ŘΩŁǳŘƛƻ Ƴés escoltades en el panorama global que afirma que el 

ŎƻƴǎǳƳ ŘŜ ǇƼŘŎŀǎǘǎ ǎΩƘŀ ŘǳǇƭƛŎŀǘ ƭΩǵƭǘƛƳ ŀƴȅ нлннΣ ŀƳō ǳƴ ŀǳƎƳŜƴǘ ŘŜƭ 

млс҈ ŘŜƭǎ ƻƛŜƴǘǎ ό.ŀƭŘƛΣ нлннύΦ ¢Ŝƴƛƴǘ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜ ǉǳŜ ƭΩŀǇƭƛŎŀŎƛƽ Şǎ 

també de música, gairebé 4 de cada 10 usuaris escolten algun pòdcast. 

{ŜƎƻƴǎ ƭΩƛƴŦƻǊƳŜ de la mateixa plataforma, però del 2021, més detallat, 

un 33% dels espanyols enquestats són usuaris freqüents de programes 

de podcàsting i un 51% ho són de tant en tant. El mateix estudi defensa 

ǉǳŜ Ŝƭǎ ƧƻǾŜǎ ŘΩŜƴǘǊŜ нт ƛ оф ŀƴȅǎ ǎƽƴ els que en consumeixen amb més 

regularitat (Spotify, 2021). En canvi, la Revista Digital News Report 

Espanya (RDNRE) 2022 de la Universitat de Navarra conclou que la 

ŦǊŀƴƧŀ ŘΩŜŘŀǘ ǉǳŜ ƳŞǎ ŜǎŎƻƭǘŀ ŀǉǳŜǎǘ ŦƻǊƳŀǘ Şǎ ƭŀ ŘŜ му ŀ нп ŀƴȅǎΦ 

També fa un rànquing de les plataformes més utilitzades com podem 

veure al gràfic (Fig. 4): YouTube (30%) en primer lloc, Spotify (26%) en 

segon, i iVoox (19%) en tercer (Amoedo, 2022). [ΩƻōǎŜǊǾŀǘƻǊƛ ŘΩiVoox 

també confirma que el consum de pòdcasts ha augmentat. El seu estudi 

Řƛǳ ǉǳŜ ǎΩƘŀƴ duplicat els oients respecte del 2021 i que un 42,56% dels 

usuaris escolten pòdcast diàriament. El mateix informe estudia quin 

dispositiu és el més utilitzat i conclou que el telèfon mòbil amb un 

48,71҈Σ ǎŜƎǳƛǘ ǇŜǊ ƭΩƻǊŘƛƴŀŘƻǊ ŀƳō ǳƴ мсΣфн҈Φ Al mateix temps, un 

71,73% dels enquestats valoren del format que els permet escoltar 

contingut mentre desenvolupen altres tasques (Martínez, 2022).  

 

 

Fig. 4. Gràfic Les plataformes de pòdcast més escoltades segonǎ ƭΩŜǎǘǳŘƛ 

RDNRE. Dades de la Revista Digital News Report Espanya 2022 de la 

Universitat de Navarra. Elaboració pròpia. 
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També podem observar quins són els pòdcasts més escoltats segons la 

plataforma Spotify i la plataforma iVoox, a la següent taula (Fig. 5): 

Els pòdcasts ƳŞǎ ŜǎŎƻƭǘŀǘǎ ŀ ƭΩŜǎǘŀǘ ŜǎǇŀƴȅƻƭ 

Segons iVoox (Martínez, 2022) Segons Spotify (Mogrovejo, 2022). 

Días Extraños The Wild Project 

Nadie sabe nada Estirando el chicle 

The Wild Project Nadie Sabe Nada 

La ContraCrónica Entiende Tu Mente 

Estirando el chicle El Podcast de Marian Rojas Estapé 

El Partidazo de COPE Por si las voces vuelven 

Cuarto Milenio Informativo matinal Ángel Martín 

Por si las voces vuelven Esta no te la sabes 

Fig. 5. Taula Els pòdcasts més escoltats a ƭΩŜǎǘŀǘ ŜǎǇŀƴȅƻƭΦ 5ŀŘŜǎ ŘŜ ƭΩŜǎǘǳŘƛ 

ŘΩiVƻƻȄ όaŀǊǘƝƴŜȊΣ нлннύ ƛ ŘŜ ƭΩƛƴŦƻǊƳŜ {ǇƻǘƛŦȅ όaƻƎǊƻǾŜƧƻΣ нлннύΦ 9ƭŀōƻǊŀŎƛƽ 

pròpia. 

Tots aquests programes són molt variats i, de la mateixa manera que 

passa amb els estudis, no hi ha un consens sobre la temàtica més 

escoltada, però entre tot aquest ventall de possibilitats, les més 

ǇƻǇǳƭŀǊǎ ǎƽƴ ŘŜ ǎŀƭǳǘ ƛ ōŜƴŜǎǘŀǊΣ ŘΩŀŎǘǳŀƭƛǘŀǘΣ ŎƻƳŝŘƛŀ ƛ ŜƴǘǊŜǘŜƴƛƳŜƴǘ, 

i els formats són sobretot en conversa o a partir ŘΩŜƴǘǊŜǾƛǎǘŜǎΦ  

Cada estudi es mou amb dades diferents, però sempre coincideixen 

amb els conceptes clau i constants que es mantenen. En primer lloc, 

podem afirmar que el pòdcast és un format ŀ ƭΩŀƭœŀΦ !Ƴō ǇƻŎǎ ŀƴȅǎ Ƙŀ 

anat augmentant de popularitat, tant pel que fa al ƴƻƳōǊŜ ŘΩǳǎǳŀǊƛǎΣ 

com a ƭΩoferta de contingut. Va fer una forta pujada ŘǳǊŀƴǘ ƭΩŝǇƻŎŀ ŘŜ 

la pandèmia de la Covid-19, ƭΩŀƴȅ нлнлΣ ŜǎǇŜŎƛŀƭƳŜƴǘ Ŝƭǎ ǇǊƛƳŜǊǎ ƳŜǎƻǎ 

de confinament. El principal dubte dels experts era si seria només un 

fenomen passatger i després es tornaria residual, o perduraria i 

ǎΩŜǎǘŀōƛƭƛǘȊŀǊƛa com un mitjà més de comunicació. Segons sembla, no 

ƴƻƳŞǎ ǎΩƘŀ ǉǳŜŘŀǘ Ŝƴ Ŝƭ Řƛŀ ŀ Řƛŀ ŘŜƭǎ ŎƛǳǘŀŘŀƴǎΣ ǎƛƴƽ ǉǳŜ Ŝƭ ŎƻƴǎǳƳΣ 

Ŝƭǎ ǳǎǳŀǊƛǎ ƛ ƭΩƻŦŜǊǘŀ ŎǊŜixen any rere any, sense pausa. A més a més, el 

gran gruix de consumidors es focalitza en un públic jove: la forquilla 

oscil·la entre els 18 i els 39 anys. Alhora, el factor més valorat del format 

Şǎ ƭŀ Ǉƻǎǎƛōƛƭƛǘŀǘ ŘΩŜǎŎƻƭǘŀǊ Ŝƭ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ƳŜƴǘǊŜ Ŝǎ duen a terme altres 

tasques, malgrat que no hi ha una temàtica més popular i la diversitat 

inunda les plataformes i triomfen les converses, així com les entrevistes.  

En definitiva, la clau de volta sembla ser la llibertat que tenen els usuaris 

en poder triar, tant pel que fa al contingut, com pel que respecta al 

moment del dia o a ƭΩŜǎǇŀƛ per fer-ne ús. Per taƴǘΣ Ŝǎ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩǳƴ ŦƻǊƳŀǘ 

ǉǳŜ ǎΩŀŘŀǇǘŀ ŀ ƭŜǎ ƴŜŎŜǎǎƛǘŀǘǎ ŘŜ ƭŀ ǎƻŎƛŜǘŀǘ ŎƻƴǘŜƳǇƻǊŁƴƛŀΦ  
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El món del podcàsting ofereix als usuaris un gran ventall de possibilitats, 

una infinita varietat de ŦƽǊƳǳƭŜǎ ǉǳŜ ǇƻŘŜƴ ǎŜǊǾƛǊ ŘΩƛƴǎǇƛǊŀŎƛƽ ǇŜǊ ŀ dur 

a terme nous projectes, o bé diferents programes de divulgació que ens 

poden servir de referents. 

Hi ha programes ŘΩƛƴǘŜǊŝǎ pel seu contingut i la seva vinculació amb la 

cultura, tot i que no són els que més audiència tenen. Tanmateix, el 

contingut de difusió cultural es presenta a les plataformes com un valor 

de qualitat i mitjançant una àmplia oferta. Molts dels programes de 

ràdio tradicionals tenen seccions i pòdcasts de temes culturals de 

ƭƛǘŜǊŀǘǳǊŀΣ ŘŜ ŎƻƴŎŜǇǘŜǎΣ ŘΩŀǊǘΣ ŘŜ ŦƻƭƪƭƻǊŜΣ ŘŜ ƳǵǎƛŎa: Ciutat Maragda, 

un programa de literatura de Catalunya Ràdio; Il·lustres execrables, una 

secció del Via Lliure dels caps de setmana de RAC1 o Al teatre amb Rosa 

Badia de la Cadena Ser Catalunya, són alguns dels exemples de les 

cadenes més escoltades a Catalunya. 

Un referent internacional i pioner en la divulgació de contingut cultural 

a través del pòdcast va ser el programa anglès A history of the world in 

100 objects (La història del món en 100 objectes), dirigit i presentat per 

Neil MacGregor, un ƘƛǎǘƻǊƛŀŘƻǊ ŘŜ ƭΩŀǊǘΣ que va ser director de la 

National Gallery de Londres entre 1987 a 2002 i director del British 

Museum de 2002 a 2015. El 2010 es va iniciar aquest programa, fruit 

ŘΩǳƴŀ ŎƻƭϊƭŀōƻǊŀŎƛƽ ŜƴǘǊŜ Ŝƭ .ǊƛǘƛǎƘ aǳǎŜǳƳ ƛ ƭŀ ../Σ ǉǳŜ ŜȄǇƭƛŎŀǾŀ ƭŀ 

ƘƛǎǘƼǊƛŀ ŘŜƭ Ƴƽƴ ŀ ǇŀǊǘƛǊ ŘŜ ƭΩŜǎǘǳŘƛ ŘŜ млл ƻōƧŜŎǘŜǎ ŘŜƭ ƳǳǎŜǳ .ǊƛǘŁƴƛŎΣ 

un per a cada capítol de 20 minuts cadascun, enfocat a un públic divers 

ƛΣ ǎƻōǊŜǘƻǘΣ ƛƴǘŜǊŜǎǎŀǘ ǇŜǊ ƭΩŀǊǘ ƛ ƭŀ ƘƛǎǘƼǊƛŀΦ [ΩŝȄƛǘ Ǿŀ ǎŜǊ ǘŀƭ ǉǳŜΣ ŀ ǇŀǊǘ ŘŜ 

guanyar diferents premis de divulgació (Brown, 2011), el 2012 es va 

editar un llibre que recollia tots els episodis i va arribar a ser traduït a 

moltes llengües. El méǎ ƛƴǘŜǊŜǎǎŀƴǘ ŘΩŀǉǳŜǎǘ Ŏŀǎ Şǎ ǉǳŜ Ǿŀ ǎŜǊ ǳƴ 

ŜȄŜƳǇƭŜ ŘŜ ŘƛŦǳǎƛƽ ŘŜ ǇŀǘǊƛƳƻƴƛ ƛ ŘΩƘƛǎǘƼǊƛŀ molt innovador, que fugia 

ŘŜƭǎ ŜǎǘŁƴŘŀǊŘǎ ŘŜ ƭΩŀŎŀŘŝƳƛŀ ƛ Ŝƭ ŦƻǊƳŀƭƛǎƳŜ, tant en el format 

comunicatiu, com en la idea base de difondre els béns del museu, alhora 

que amb la manera de narrar una història de la humanitat.  

Més enllà de les ràdios amb casos precursors, hi ha programes 

ƛƴŘŜǇŜƴŘŜƴǘǎ ƻ ŘΩŀƭǘǊŜǎ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƻƴǎ ǉǳŜ també promouen els pòdcasts 

de divulgació cultural que són referents per aquest projecte. No tots són 

estrictament de patrimoni arquitectònic, ni sobre la ciutat de Barcelona, 

tot i ǉǳŜ ƴΩƘƛ Ƙŀ ŀƭƎǳƴǎ ǉǳŜ ǎƝ. 9ǎǘŜƳ ǇŀǊƭŀƴǘ ŘΩŜȄŜƳǇƭŜǎ ŎƻƳ Coses 

Modernes, un pòdcast de podcast.cat del diari digital de cultura Núvol 

que reflexiona sobre art, teatre, arquitectura i coses modernes 

(Puigtobella, 2022). Les presentadores són dues estudiants 

ŘΩŀǊǉǳƛǘŜŎǘǳǊŀ ƭΩOlímpia Solà Inaraja i ƭΩElena Roig Seguí, i una estudiant 
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ŘΩƘƛǎǘƼǊƛŀ ŘŜ ƭΩŀǊǘ, la Bruna Autet Codinach. 9ƭ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǎΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀ Ŝƴ 

tres temes que desenvolupen cada una ŘΩŜƭƭŜǎ. No sempre tenen relació 

entre si, ara bé, estan estretament relacionats amb ƭΩarquitectura, ƭΩart, 

el teatre i la cultura en general. Destaca que Ŝǎ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩestudiants, i, 

per tant, la major part de les vegades es basen en els coneixements que 

estan aprenent per triar les temàtiques. Alhora, desenvolupen una 

conversa entre amigues, de caràcter informal, però amb continguts 

seriosos i coneixements culturals, un format que no cau en la 

monotonia i és entretingut, a la vegada que rigorós. 

Des de fa pocs anys les institucions patrimonials i culturals també han 

començat a crear els seus propis pòdcasts. Un cas paradigmàtic que és 

ŘΩƛƴǘŜǊŝǎ ǇŜǊ aquest projecte és Barcelona AMB tŀǊŀǳƭŀ ŘΩ!ǊȄƛǳ, un 

ǇƼŘŎŀǎǘ ŘŜ ƭΩ!rxiu Municipal de Barcelona que explica episodis i 

successos de la ciutat a partir de la documentació que hi guarda. El 2022 

va ser guardonat amb els Premis Sonor de pòdcast en català a la 

categoria de millor guió (Radio Ext., 2022). El seu format, molt 

tradicional, és ŀ ǇŀǊǘƛǊ ŘΩŜȄǇƭƛŎŀŎƛƻƴǎ ƳƻƴƻƎǊŁŦƛǉǳŜǎ ǉǳŜ Xavier 

Cazeneuve, historiador i divulgador, especialitzat en la història de 

Barcelona, i Pere Andreu Jariod divulgador musical, conferenciant, 

radiofonista i articulista, desenvolupen en cada un dels episodis, que 

tenen entre 20 i 45 minuts de duració. Està enfocat a un públic general, 

més aviat adult i culturitzat, interessat pels esdeveniments històrics de 

Barcelona. És un bon exemple per aquest projecte pel que fa a la 

divulgació de contingut, perquèΣ ƳŀƭƎǊŀǘ ǉǳŜ ŘΩǳƴŀ ŦƻǊƳŀ Ƴƻƭǘ ŎƭŁǎǎƛŎŀ 

i acadèmica, utilitza el podcàsting per parlar de la ciutat, essent un mitjà 

innovador per a la difusió de cultura a Barcelona i emprant alguns dels 

seus recursos com els efectes de so que generen diferents ambients.  

Els pòdcasts de les entitats culturals estan en un moment molt 

productiu, tant és així que ǎŜΩƴ Ŧŀƴ ǊŜǎǎƼ ƭŜǎ ƳŀǘŜƛȄŜǎ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƻƴǎ 

públiques. Des de les xarxes socials del Departament de Cultura de la 

Generalitat es difonen alguns dels programes en català que estan creant 

les diferents institucions (Departament de Cultura, 2023). Alguns dels 

exemples ǉǳŜ ǎǳǊǘŜƴ Ŝƴ Ŝƭǎ Ǉƻǎǘǎ ŘΩLƴǎǘŀƎǊŀƳ són els següents, així com 

ƭŜǎ ƛƳŀǘƎŜǎ ŘΩŀƭƎǳƴŜǎ ŘŜ ƭŜǎ ǎŜǾŜǎ ŎŀǊŁǘǳƭŜǎ όCƛƎΦ 6):  

¶ Viatge a Júpiter, de la Filmoteca de Catalunya que fa un repàs de 

ƭΩŀŎǘǳŀƭƛǘŀǘ ŀƭ ŎŜƴǘǊŜ ƛ ŘŜƭǎ ŜǎŘŜǾŜƴƛƳŜƴǘǎ ƳŞǎ ŘŜǎǘŀŎŀǘǎ. 

¶ Pla C* Cultura pel ClimaΣ ŘŜ ƭΩƛƴǎǘƛǘǳǘ /ŀǘŀƭŁ ŘŜ ƭŜǎ 9ƳǇǊŜǎŜǎ 

Culturals, sobre la lluita contra el canvi climàtic i recursos per 

reduir la petjada ecològica. 
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¶ Sala 113. Històries Arxivades, sobre històries sorprenents del 

patrimoni català de Patrimoni de Catalunya. 

¶ {ŜƴǘƛǊ ƭΩ!ǊȄƛǳΣ ŘŜ ƭΩ!ǊȄƛǳ bŀŎƛƻƴŀƭ de Catalunya sobre 

documentació i fets del passat català. 

¶ Arqueopodcast del Museu Arqueològic de Catalunya que parla 

dels secrets dels jaciments més importants. 

¶ Biblioteca de Catalunya: Una caixa de sorpreses, de les rareses i 

curiositats que amaga la Biblioteca de Catalunya. 

¶ L'última bruixaΣ ǳƴŀ ƴŀǊǊŀŎƛƽ ŘŜ /ŀǘŀƭǳƴȅŀ wŁŘƛƻ ƛ ƛ/ŀǘŦƳΣ ŘΩǳƴŀ 

bruixa que la persegueix un caçador i viatja per èpoques i pobles. 

Tot i el gran pes de les entitats públiquesΣ ƴΩƘƛ Ƙŀ ŘΩŀƭǘǊŜǎ des del vessant 

privat o independent que també són molt bons referents. Seria el cas 

del pòdcast Punkis decimonòniques que no difonen ni patrimoni 

arquitectònic, ni parlen de Barcelona, però són un molt bon exemple de 

divulgació literària de rigor, entreteniment i per a joves. [ΩŜŘƛǘƻǊŀ ŘŜ 

Petits Plaers i Club Victòria de Viena Edicions, Blanca Pujals i la llibretera 

de La Carbonera al Poble-sec Carlota Freixenet van començar fent un 

club de lectura a la llibreria sobre una de les col·leccions editades, 

parlant sobre literatura victoriana escrita per dones que va acabar 

convertint-se en un pòdcast (Carreras, 2022). Punkis decimonòniques és 

Fig. 6. Caràtules dels pòdcast: Viatge a Júpiter, Pla C, Sala 113, 

{ŜƴǘƛǊ ƭΩ!ǊȄƛǳΣ !ǊǉǳŜƻǇƻŘŎŀǎǘ i Una caixa de sorpreses. 
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interessant per com està enfocat, ǇŜǊǉǳŝ ŎŀŘŀ ŎŀǇƝǘƻƭ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩǳƴ ƭƭƛōǊŜ 

ŘŜƭ ǎŜƎƭŜ ·L·Σ ǎΩŜȄǇƭƛŎŀ ƛ Ŝǎ ŎƻƳŜƴǘŀ ƭŀ ǾƛŘŀ ŘŜ ƭΩŀǳǘƻǊŀ ƛ ƭŀ història de la 

ƴƻǾŜƭϊƭŀ ŘŜǎ ŘŜ ƭŜǎ ƛƳǇǊŜǎǎƛƻƴǎ ŘŜ ƭΩŀŎǘǳŀƭƛǘŀǘΦ És una conversa entre 

dues persones que entenen del que parlen, estan documentades, però 

al mateix temps tenen molta complicitat, aporten diferents opinions i 

segueixen un to divertit, sense perdre la immersió en cada obra. Es 

ǘǊŀŎǘŀ ŘΩǳƴ ōƻƴ ŜȄŜƳǇƭŜ ŘŜ ŎƻƳǳƴƛŎŀŎƛƽ ŦƭǳƛŘŀ ǉǳŜ ƴƻ ǇŜǊŘ 

professionalitat ni rigor en el contingut, alhora que manté un toc fresc, 

jove i de proximitat.  

Relacionat amb la comunicació i el format de conversa entre persones 

que es coneixen hi ha altres exemples que ens serveixen de referent, 

com Deforme Semanal Ideal Total que és un programa que està 

ǘǊƛƻƳŦŀƴǘ ŀ ǘƻǘ ƭΩŜǎǘŀǘΦ 9ǎ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩǳƴŀ ŎƻƴǾŜǊǎŀ ŜƴǘǊŜ Lucía Lijtmaer, 

escriptora i periodista i Isabel Calderón Peces-Barba, guionista i 

humorista, que reflexiona sobre un concepte. Desenvolupen tota una 

ŘƛǎǎŜǊǘŀŎƛƽ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ŀ ǘǊŀǾŞǎ ŘΩŜȄǇŜǊƛŝƴŎƛŜǎ ǾƛǘŀƭǎΣ ŘŜ ōƛƻƎǊŀŦƛŜǎ ŘŜ 

personatges de la cultura, de narracions literàries o fílmiques, 

ŘΩƻǇƛƴƛƻƴǎ ǇŜǊǎƻƴŀƭǎ, de feminismes o de ficcions que creen, sempre 

dirigint-ǎŜ ŀ ǳƴ ǇǵōƭƛŎ ŎƼƳǇƭƛŎŜ ŀƳō ǘƻǘ Ŝƭ ǉǳŜ ǎΩŜȄǇƭƛŎŀ ό!ǾŜƴŘŀƷƻΣ 

2021). ¦ƴŀ ŘŜ ƭŜǎ Ŏƭŀǳǎ ŘŜ ƭΩŝȄƛǘ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǇƼŘŎŀǎǘΣ ŜƴŎŀǊŀ ǉǳŜ ǇŜǊ ŀƭƎǳƴǎ 

ŀƛȄƼ Şǎ Ŝƭ ǉǳŜ ƭΩŀǊǊǳƠƴŀΣ Şǎ ƭŀ ŦŀƳƛƭƛŀǊƛǘŀǘ ŀƳō ƭŀ ǉǳŀƭ ǎΩŜȄǇǊŜǎǎŜƴΦ {ŜǊ-ne 

oient és com escoltar una conversa privada entre dues amigues (molt 

ŎǳƭǘŜǎύ ŀ ƭŀ ǘŀǳƭŀ ŘΩǳƴ ōŀǊ ƳŜƴǘǊŜ ǇǊŜƴŜƴ ǳƴŀ ŎŜǊǾŜǎŀΦ L ŀmb tot el que 

això implica: expressions col·loquials, pujades de to en tots els sentits, 

alguns crits, opinions desbocades, etc. Però no deixa de ser un 

programa de referència pel que fa a contingut intel·lectual i cultural. Es 

tracta de tenir aquest programa en compte com ŀ ƳƻŘŜƭ ŘΩŝȄƛǘ ŘŜ 

comunicació entre la població de la generació milènial i la generació Z.  

En una tessitura similar, però en català, hi ha Oye Polo, un programa 

ŘΩŀctualitat, feminisme, política i humor, conduït per Ana Polo, 

humorista, guionista, reportera i community manager, i Oye Sherman  

(Maria Rovira) humorista, escriptora i guionista. El pòdcast es 

ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀ ŀ ǇŀǊǘƛǊ ŘŜ ƭΩŀŎǘǳŀƭƛǘŀǘ ŘŜ ƭŜǎ ȄŀǊȄŜǎ ǎƻŎƛŀƭǎΣ ŜǎǇŜŎƛŀƭƳŜƴǘ 

de Twitter i de la interacció amb els oients. Comenten tota mena 

ŘΩƝǘŜƳǎ ǉǳƻǘƛŘƛŀƴǎ ŎƻƳ ƭƭŜǘǊŜǎ ŘŜ ŎŀƴœƻƴǎΣ ǎŝǊƛŜǎ ŘŜ ǘŜƭŜǾƛǎƛƽΣ 

personatges públics i polèmiques actuals, sobretot que toquin 

qüestions de gènere i drets socials. Fan una denúncia explícita a les 

pràctiques masclistes i misògines, al mateix temps que parlen de la vida 
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ƛ Ŝƭ Řƛŀ ŀ Řƛŀ ƳŞǎ ŎƻƳǵΦ [ΩƘǳƳƻǊ ƛ ƭŀ ƛǊƻƴƛŀ ǘŜƴŜƴ ǳƴ ǇŜǎ Ƴƻƭǘ ǊŜƭƭŜǾŀƴǘ 

en la comunicació del programa, així com la familiaritat i la conversa 

ŀƳƛǎǘƻǎŀΣ ŀŎƻƳǇŀƴȅŀŘŀ ŘΩŜŦŜŎǘŜǎ ǎƻƴƻǊǎΣ ƳǵǎƛǉǳŜǎ ƛ ǎƛƴǘƻƴƛŜǎ ǇŜǊ ŀ ƭŜǎ 

seccions. La comunicació que les presentadores tenen entre elles, la 

complicitat que generen amb el públic i el llenguatge que utilitzen, són 

el que el fa més interessant com a referent. 

Un pòdcast de referència perquè engloba cultura, entrevista i format 

ƛƴƴƻǾŀŘƻǊΣ ŦǳƎƛƴǘ ŘŜ ƭΩŀŎŀŘŝƳƛŀΣ ǇŜǊƼ ǎŜƴǎŜ ǇŜǊŘǊŜ rigor, és el que 

ǇǊŜǎŜƴǘŀ ƭΩƘƛǎǘƻǊƛŀŘƻǊ ŘŜ ƭΩŀǊǘ ƛ ƳǳǎŜƼƭŜƎΣ Damià Amorós inclòs dins El 

Temps de les Arts, anomenat La Reserva. Funciona a base ŘΩentrevistes 

a personatges de la cultura mentre passegen per espais patrimonials 

concrets, cada capítol una figura i un escenari diferent. Part dels temes 

ŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎ ŎƻƴǾŜǊǎŜǎ ǘǊŀŎǘŜƴ ŘŜƭ ƭƭƻŎ ǇŜǊ ƻƴ Ŝǎǘŀƴ caminant, així com 

del seu entorn artístic i cultural. És per aquesta raó que la referència és 

molt pertinent, com a pòdcast de cultura que no segueix les línies 

tradicionals, per tant, una excepció dins la norma no escrita. De la 

ƳŀǘŜƛȄŀ ƳŀƴŜǊŀΣ ǳǘƛƭƛǘȊŀ Ŝƭ ƳƻǾƛƳŜƴǘ ƛ ƭΩŜƴǘƻǊƴ ǇŜǊ ƴƻŘǊir el contingut 

del programa, un recurs molt atractiu i que aporta moltes opcions, i 

ƭΩŀǇƻǎǘŀ ǇŜƭ format diàleg.  Fig. 7. Caràtules dels pòdcast: Coses Modernes, Barcelona AMB 

ǇŀǊŀǳƭŀ ŘΩ!ǊȄƛǳ, Punkis Decimonòniques, Oye Polo, Paseando por 

Madrid i Deforme Semanal. 
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Encara que podríem continuar anomenant pòdcasts perquè hi ha milers 

ŘΩŜȄŜƳǇƭŜǎΣ però finalment, ǇŀǊƭŀǊŜƳ ŘΩǳƴ ǉǳŜ ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀ ǳƴ 

objectiu simiƭŀǊ ŀƭ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǇǊƻƧŜŎǘŜ i, per tant, és un referent clau per 

al projecte. Es tracta de Paseando por Madrid, un programa de la 

plataforma Podimo presentat per Francisco García, conegut per la seva 

faceta ŘΩƛƴŦƭǳŜƴŎŜǊ com a Kikillo a les xarxes socials (Podimo, 2022). El 

plantejament es basa a explicar curiositats i descobrir els carrers de 

aŀŘǊƛŘ ƳŜƴǘǊŜ ǇŀǎǎŜƧŀ ǇŜǊ ŜƭƭǎΦ [ΩǳǎǳŀǊƛ Ŝƭ Ǉƻǘ ŎƻƴǎǳƳƛǊ ŘŜǎ ŘΩƻƴ ǾǳƭƎǳƛ 

i aquí el valor afegit, fent els mateixos recorreguts. És un molt bon 

referent per aquest projecte per la idea de parlar dels espais in situ, així 

com per donar la possibilitat als usuaris de veure-ho amb els seus propis 

ulls i de viure-ho, com una experiència completa, no només sonora, sinó 

vivencial. Al mateix temps que explica la ciutat de Madrid a través dels 

seus carrers i els seus espais, és a dir, parla de patrimoni arquitectònic i 

de paisatge urbà, combinat amb curiositats dels indrets.  

Deixant de banda el format podcàsting, existeixen altres vies per a la 

difusió de patrimoni arquitectònic que són ŘΩŀŎǘǳŀƭƛǘŀǘ. No podem 

passar pŜǊ ŀƭǘ Ŝƭǎ ŘƛŦŜǊŜƴǘǎ ŎƻƳǇǘŜǎ ŘΩǳǎǳŀǊƛǎ ǇŀǊǘƛŎǳƭŀǊǎ ŘŜ ƭŜǎ ȄŀǊȄŜǎ 

socials que es dediquen a la divulgació cultural, especialment 

ŘΩŀǊǉǳƛǘŜŎǘǳǊŀ. Només per posar dos exemples, però que són 

significatius, per una banda, hi ha la Caçadora de Masies, @lloret.m.b 

(Caçadora de Masies, s.d.). Uƴ ŎƻƳǇǘŜ ŘΩLƴǎǘŀƎǊŀƳ ŘŜ aŀǊǘŀ [ƭƻǊŜǘ amb 

més de 44 mil seguidors, que es dedica a difondre el patrimoni rural de 

Catalunya ensenyant les masies del territori i denunciant la falta de 

recursos i les males condicions del patrimoni del país (Artime i Llach, 

2021). És interessant per la manera com ha aconseguit interpel·lar a 

molts usuaris i mitjançant una temàtica, a priori, poc cotitzada com és 

el patrimoni arquitectònic rural. Per altra banda, hi ha Històries de 

Barcelona, un compte de Twitter @historiesdebcn (Històries de 

Barcelona, s.d.) amb més de 30 mil seguidors que porta David Martínez, 

un periodista que es dedica a fer fils explicant memòries, vestigis i 

curiositats de Barcelona, amb fonts i documentació contrastades. Cada 

fil està motivat per alguna efemèride i narra una petita història de la 

ŎƛǳǘŀǘΣ ŎƻƳ ǇŜǊ ŜȄŜƳǇƭŜ άbŀǾŀǎΣ ǉǳŀƴ Ŝƭ ƳŜǘǊƻ Ǿŀ ŘƻƴŀǊ ƴƻƳ ŀ ǳƴ ōŀǊǊƛέ 

(Martínez, 2023). Explica la ciutat, però a través de curiositats petites, 

no parla sempre de grans temes, tot i que a vegades sí, però ho fa des 

ŘΩǳƴŀ ƳƛǊŀŘŀ ƭƻŎŀƭ ƛ ŘƛǎŎǊŜǘŀΣ ǇŀǊƭŀƴǘ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ ǇŜǊ ŀ ƭŀ ƎŜƴǘ ŘŜ 

Barcelona i està tenint molta repercussió. 

tŜǊ ŀƴŀǊ ŀŎŀōŀƴǘΣ ƴƻ ǇƻŘŜƳ ŘŜƛȄŀǊ ŘΩŜǎƳŜƴǘŀǊ ƭŜǎ ǊǳǘŜǎ ǇŜǊ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ 

que no estan enfocades a turistes, sinó que són pel públic local. La via 
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de les visites és molt més tradicional que el format podcàsting o el de 

les xarxes socials, però és el principal mitjà de divulgació de patrimoni 

que encara tenen les ciutats. A Barcelona ǎΩƻŦŜǊŜƛȄŜƴ ŘŜǎ ŘŜ diferents 

empreses de gestió i difusió cultural com Explica'm Barcelona: Rutes 

d'història i culturals, CultRuta, Conèixer BCN, Club Cultural Centre 

9ǳǊƻǇŜǳΣ ŜƴǘǊŜ ŘΩŀƭǘǊŜǎΦ Moltes opcions a espais de la capital catalana i 

a institucions patrimonials que aposten per activitats, tan escolars com 

per particulars, ǎŜƎǳƛƴǘ ƭΩƻōƧŜŎǘƛǳ ŘŜ ŎƻƴŝƛȄŜǊ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ ŘŜǎ ŘΩǳƴ ŀƳǇƭƛ 

ventall de punts de vista, des dels més bàsics i tòpics, fins als més 

singulars, específics i diferents.  

És per tot això que aquest projecte, malgrat no tenir un precedent 

directe, té molts referents, perquè la difusió de patrimoni cultural és 

una disciplina que existeix des de fa molts anys i està consolidada, per 

ǘŀƴǘΣ Şǎ ǳƴŀ Ŧƻƴǘ ƛƴŜǎƎƻǘŀōƭŜ ŘΩƛƴǎǇƛǊŀŎƛƽΦ AlhoraΣ ƭΩƻŦŜǊǘŀ ŘŜ ǇƼŘŎŀǎǘs 

és més recent, però en definir-se amb un format lliure, està ple de 

contingut i maneres de fer molt diferents, seguint un sistema que atrau 

usuaris més joves. En conseqüència, és també un pou de possibilitats, 

ŘΩƛŘŜŜǎ ƛ ƳƻŘŜƭǎ a seguir, aprendre i referenciar-se, per crear un 

projecte de divulgació de patrimoni barceloní adequat al present i al 

públic, pertinent en les necessitats i original en la forma ŘΩŜǎŘŜǾŜƴƛǊ-se.  
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[ŀ ȄŀǊȄŀ ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ Şǎ ǳƴ ŀƎŜƴǘ ŀŎǘƛǳ ƛ ŘŜǎǘŀŎŀǘ Ŝƴ 

aquest projecte. El punt de partida del pòdcast és difondre el patrimoni 

de Barcelona a través dels espais-temps que es generen a les parades 

dels ōǳǎƻǎΣ Şǎ ŀ ŘƛǊΣ ŜȄǇƭƛŎŀǊ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ǉǳŜ ƭΩǳǎǳŀǊƛ ŘŜƭ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘ ǇǵōƭƛŎ ǘŞ 

davant mentre espera que arribi el vehicle. És per aquest motiu que és 

imprescindible fer una revisió a la xarxa de busos de Barcelona, per tal 

de contextualitzar-la, analitzar el sistema que utilitza i estudiar-ne la 

forma.  

9ƭ ǎƛǎǘŜƳŀ ŘŜ ƭƝƴƛŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎ ŦƻǊƳŀ ǇŀǊǘ ŘŜ ¢ǊŀƴǎǇƻǊǘǎ aŜǘǊƻǇƻƭƛǘŀƴǎ 

de Barcelona (TMB) que és la principal empresa gestora del transport 

públic de l'àrea metropolitana que, segons informa la web, aglutina:  

«Les empreses Ferrocarril Metropolità de Barcelona, SA, i Transports de 

.ŀǊŎŜƭƻƴŀΣ {!Σ ǉǳŜ ƎŜǎǘƛƻƴŜƴ ƭŀ ȄŀǊȄŀ ŘŜ aŜǘǊƻ ƛ !ǳǘƻōǵǎ ǇŜǊ ŎƻƳǇǘŜ ŘŜ ƭΩ"ǊŜa 

Metropolitana de Barcelona. També inclou les empreses Projectes i Serveis de 

Mobilitat, SA, que gestiona el telefèric  de Montjuïc; els Transports 

Metropolitans de Barcelona, SL, que gestiona productes tarifaris per mitjà de 

la plataforma de comerç electrònic Hola Barcelona i altres serveis de transport, 

així com la Fundació TMB, que vetlla pel patrimoni històric de TMB i promou 

Ŝƭǎ ǾŀƭƻǊǎ ŘŜƭ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘ ǇǵōƭƛŎ ŀ ǘǊŀǾŞǎ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ǎƻŎƛŀƭǎ ƛ ŎǳƭǘǳǊŀƭǎΦ» (Grup 

TMB, 2023) 

TMB, entre molts altres recursos, té una base de dades sobre els seus 

ǎŜǊǾŜƛǎ ŀ ƭΩŁǊŜŀ ƳŜǘǊƻǇƻƭƛǘŀƴŀ que es troba a ƭΩŀōŀǎǘ ŘŜƭǎ ǳǎǳŀǊƛǎ, així 

com un portal de transparència ŘΩŀŎŎŞǎ virtual en constant actualització. 

Pel que fa al servei de busos, fent un buidatge de les dades bàsiques, 

actualment hi ha 2.653 parades actives a tota la metròpolis, amb 1.417 

ƳŀǊǉǳŜǎƛƴŜǎ ƛ тро ǇŀǊŀŘŜǎ ŀƳō ǇŀƴŜƭƭǎ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽ ŘƛƴŁƳƛŎŀ ƛ мΦмто 

pals de parada. Hi ha un total de 106 línies diferents que es mouen pels 

carrers de la ciutat de Barcelona que tracen uns 830 km de recorregut 

en conjunt i un total de 211,72 km de carril bus (TMB, 2021).  

No obstant això, lŀ ȄŀǊȄŀ ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎ ŘŜ la ciutat Comtal té més de cent 

ŀƴȅǎ ŘΩƘƛǎǘƼǊƛŀ. En global, es ǘǊŀŎǘŀ ŘΩun servei valorat i utilitzat de la 

ciutat des dels inicis, però que ha passat per diferents etapes i 

creixements. La primera línia de bus es va crear el 1906 i anava de plaça 

de Catalunya fins al districte de Gràcia. Aquest va ser el naixement del 

primer recorregut, malgrat que veritablement la xarxa es va començar 

a implementar a partir de la dècada dels anys 20 (Martí, 2019). 

[ΩŜȄǘŜƴǎƛƽ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǎŜǊǾŜƛ Ǿŀ ǎŜǊ ǇǊƻƎǊŜǎǎƛǳ, sense una planificació 

darrera ƛ ƳƻƭǘŜǎ ŘŜ ƭŜǎ ƭƝƴƛŜǎ ǉǳŜ ǎΩŀƴŀǾŜƴ Ŝǎǘŀōƭƛƴǘ ǎǳōǎǘƛǘǳƠŜƴ Ŝƭǎ 

tramvies que, sobretot a partir del 1960, dificultaven molt el trànsit i la 

Ƴƻōƛƭƛǘŀǘ ŀǊǊŀƴ ŘŜ ƭΩŜǎŎƭŀǘ ŘŜƭ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘ ǇǊƛǾŀǘ όaŀǊǘƝΣ нлмфύΦ [ΩŜƴǘǊŀƳŀǘ 
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de busos es va veure afectat per la convivència amb altres vehicles, 

alguns amb els quals ja convivien antigament com el metro o el taxi, o 

alguns de nous com el servei de bicicletes (Bicing) i el seu respectiu 

traçat de carrils. 

Una connexió complexa, no gaire eficient i amb un canvi constant en el 

ƴƻƳōǊŜ ŘΩǳǎǳŀǊƛǎΣ Ǿŀ ǇƻǊǘŀǊ ŀ ƭΩ!ƧǳƴǘŀƳŜƴǘ ƛ a TMB a fer un 

replantejament de la xarxa amb una clara planificació darrere que fos 

més adequada al seu temps, als traçats de la seva ciutat i els seus 

ciutadans i ciutadanes. El 2012 es va iniciar el projecte pel nou circuit 

ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎ que es basava en ƳƛƭƭƻǊŀǊ ƭΩŜȄǇŜǊƛŝƴŎƛŀ ŘŜƭǎ usuaris i del 

bon funcionament del servei, amb aspectes com ƭΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŀǘ, 

ƭΩeficàcia i ƭΩaplicació productiva dels recursos (Martí, 2019). Aquesta 

iniciativa va finalitzar el 2018 amb la implementació del projecte que es 

va anomenar Nova Xarxa de Busos (NXB) i el van definir com: 

«¦ƴ ŎƻƴŎŜǇǘŜ ōŀǎŀǘ Ŝƴ ƭŀ ƛƳǇƭŀƴǘŀŎƛƽ ŘŜ ну ƭƝƴƛŜǎ ŘΩŀƭǘŜǎ ǇǊŜǎǘŀŎƛƻƴǎ τ17 de 

verticŀƭǎΣ у ŘΩƘƻǊƛǘȊƻƴǘŀƭǎ ƛ о ŘŜ ŘƛŀƎƻƴŀƭǎτ amb trajectes tan rectes com sigui 

possible, amb més i millor informació i senyalització, i potenciant les mesures 

ŘŜ ǇǊƛƻǊƛǘŀǘ ŘŜƭ ōǳǎ ŘŀǾŀƴǘ Ŝƭ ǾŜƘƛŎƭŜ ǇǊƛǾŀǘΦ !ǉǳŜǎǘŀ ƎǊŀŜƭƭŀ ŘŜ ƭƝƴƛŜǎ ŘΩŀƭǘŜǎ 

prestacions es complementa amb part de les línies convencionals que hi ha en 
CƛƎΦ уΦ LƳŀǘƎŜ ŘŜƭ ǇƭŀƴǘŜƧŀƳŜƴǘ ōŁǎƛŎ ŘΩƻǊƛŜƴǘŀŎƛƽ ŘŜ ƭŀ b·. ƛ Ŝƭǎ ƭƝƳƛǘǎ ōŁǎƛŎǎ 

de la ciutat, extreta del projecte de la NXB (Martí, 2019). 
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funcionament a la ciutat (amb modificacions o sense) i les de proximitat.» 

(Martí, 2019). 

El punt de partida va ser una reestructuració general per planificar la 

xarxa i fer-la més eficient, passant per un procés participatiu amb la 

ciutadania. 9ǎ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩǳƴ ǎƛǎǘŜƳŀ ǉǳŜ Ŧǳǎƛƻƴŀ ŀƭƎǳƴŜǎ ƭƝƴƛŜǎ ŘŜƭ Ǉŀǎǎŀǘ ƛ 

les de proximitat, a la vegada que en crea ну ŘŜ ƴƻǾŜǎ ǉǳŜ ǎΩŀǊǘƛŎǳƭŜƴ ŀ 

ǇŀǊǘƛǊ ŘΩǳƴ ǎƛǎǘŜƳŀ Ƴƻƭǘ ǎŜƴȊƛƭƭ. Es basa en el tramat ŎŜƴǘǊŀƭΣ ƭΩ9ƛȄŀƳǇƭŜ 

com a model de quadrícula, així com les vies principals i els límits bàsics 

de la ciutat (Fig. 8): verticals, la muntanya i el mar, horitzontals, el riu 

Besòs i el riu Llobregat i diagonals per creuar-la (Martí, 2019).  

El nou disseny (Fig. 9) que es planteja a partir de línies rectes, facilita la 

comunicació, la conducció en els trajectes i la regularitat, alhora que 

millora les distàncies, de la mateixa manera que la nova nomenclatura 

dels autobusos H pels horitzontals, V pels verticals i D pels diagonals, 

augmenta la comprensió del sistema i incrementa el nombre ŘΩǳǎǳŀǊƛǎΦ  

La implementació es va dur a terme a través de diferents fases per a 

garantir el control de qualitat i poder fer avaluacions. El desplegament 

Ǿŀ ǎŜǊ ǇǊƻƎǊŜǎǎƛǳ ŜƴǘǊŜ нлмн ƛ нлмуΣ ŀƳō ƭŀ ƛƴǘǊƻŘǳŎŎƛƽ ŘΩŜƴǘǊŜ о ƛ у 

ŀǳǘƻōǳǎƻǎ ǇŜǊ ŀƴȅΦ {ΩƘŀǾƛŀ ŘŜ ŦŜǊ ƭŀ ǎǳōǎǘƛǘǳŎƛƽ ƛ ƭŀ ǘǊŀƴǎƛŎƛƽ ŘŜ ƭΩŀƴǘƛƎŀ 

xarxa per la nova i es van anar modificant traçats, fins a activar totes les 

línies (Martí, 2019). 

La NXB va implicar una millora de les infraestructures relatives al 

sistema de bus i a la via pública: nous carrils, prioritat en el pas del bus 

ŀ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ƻ ƳƛƭƭƻǊŜǎ Ŝƴ ƭΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŀǘΦ Alhora, va comportar una sèrie 

de beneficis que han suposat una més alta freqüència de pas en els 

diferents vehicles de cada línia, més regularitat i més rapidesa, una 

millora en la connectivitat general de la ciutat, en els trajectes llargs i 

Ŝƭǎ ŎǳǊǘǎ ƛ ǘŜƴƛƴǘ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜ ŎŜǊǘŀ ŜȄǘŜƴǎƛƽ ŀ ƭΩ"ǊŜŀ aŜǘǊƻǇƻƭƛǘŀƴŀ ŀƳō 

Ŝƭǎ ƳǳƴƛŎƛǇƛǎ ŘŜ [ΩIƻǎǇƛǘŀƭŜǘ ŘŜ [ƭƻōǊŜƎŀǘΣ {ŀƴǘ !ŘǊƛŁ ŘŜƭ .ŜǎƼǎ ƛ 

Badalona. Al mateix temps, també un augment de la sostenibilitat pel 

que fa als automòbils, Ŝƭǎ ŎƻƳōǳǎǘƛōƭŜǎ ƛ ƭΩŜǾƻƭǳŎƛƽ ǘŜŎƴƻƭƼƎƛŎŀΣ ŀƛȄƝ ŎƻƳ 

Ŝƭ ŎǊŜƛȄŜƳŜƴǘ ŘŜ ƭŀ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽ ŀ ƭŀ ŎƛǳǘŀŘŀƴƛŀ ƛ ƭŀ ŦŀŎƛƭƛǘŀǘ Ŝƴ ƭΩǵǎ ŘŜƭ 

servei, més accessible i comprensible per tothom (Martí, 2019).  

9ƴ ƎŜƴŜǊŀƭΣ Ŝƭǎ ǳǎǳŀǊƛǎ ŘŜ ƭΩŀǳǘƻōǵǎ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ ǾŀƭƻǊŜƴ Ǉositivament 

la NXB i, per tant, des de la renovació a la NXB, Barcelona té una xarxa 

ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎ ǇƭŀƴƛŦƛŎŀŘŀ ƛ ŜŦƛŎƛŜƴǘ ǉǳŜ ƳŀƴǘŞ ƭŀ ǎŀǘƛǎŦŀŎŎƛƽ ŘŜ ƭŀ 

ciutadania que utilitza els seus serveis regularment, mantenint la ciutat 

Comtal ben connectada entre tots els seus punts. 
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  Fig. 9. Imatge del tramat de la xarxa dels tres models de línies (V, H i D), extreta del projecte de la NXB (Martí, 2019). 



La Parada | Ona Gausachs i Arcos   

 
41 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El públic 

Marc teòric 
 

 

 

 

 

  



La Parada | Ona Gausachs i Arcos   

 
42 

El perfil del públic ŘΩŀǉǳŜǎǘ pòdcast és un punt important de la diagnosi 

del projecte. Per començar, cal fer una anàlisi dels diferents agents 

ƛƳǇƭƛŎŀǘǎΣ ŀƛȄƝ ŎƻƳ ŘŜ ƭŜǎ ƴŜŎŜǎǎƛǘŀǘǎ ŘΩŀǉǳŜǎǘǎ ƛ Ŝƭ ǇǊƻŘǳŎǘŜΦ 9ƭǎ 

ƻōƧŜŎǘŜǎ ŘΩŜǎǘǳŘƛ ǎƽƴ Ŝƭǎ ŎƻƴǎǳƳƛŘƻǊǎ ŘŜ ǇǊƻŘǳŎǘŜǎ ŘŜ ǇƻŘŎŁǎǘƛƴƎΣ ŘŜ 

productes de difusió cultural i els usuaris de TMB.  

Pel que fa als oients de pòdcast hi ha diferents enquestes que presenten 

números útils per aquesta avaluació. En general, els informes de les 

plataformes de pòdcast coincideixen en ƭŜǎ ŦǊŀƴƎŜǎ ŘΩŜŘŀǘ ǉǳŜ ƳŞǎ 

escolten pòdcast com és el cas de les següents taules (Fig. 10.) (Fig. 11) 

generades amb dades de Spotify (Spotify, 2021) i Digital News Report 

(DNR) (Amoedo, 2022) que estableixen la màxima audiència en la franja 

ŘΩŜŘŀǘ ŘΩŜƴǘǊŜ му ƛ пл ŀƴȅǎ, un públic jove. 

tƻǎŀƴǘ Ŝƭ ŦƻŎǳǎ Ŝƴ Ŝƭǎ ŜǎǇŀƛǎ ƻƴ ǎΩŜǎŎƻƭǘŜƴΣ Ŝƭǎ ƛƴŦƻǊƳŜǎ ǘŀƳōŞ ŀǇƻǊǘŜƴ 

ŘƛŦŜǊŜƴǘǎ ŘŀŘŜǎ ǉǳŜ ǊŜǎǳƭǘŜƴ ƛƴǘŜǊŜǎǎŀƴǘǎΦ {ŜƎƻƴǎ ƭΩŜǎǘǳŘƛ ŘŜƭ Marco 

General de los Medios (MGM), realitzat el 2022, el 100% dels oients 

consumeixen els productes de podcàsting a casa, al mateix temps que 

ǳƴ тл҈ ŘΩŀǉǳŜǎǘǎ ǘŀƳōŞ Ƙƻ Ŧŀƴ ŀƭ ŎŀǊǊŜǊ ƻ ŀƭǎ ƳƛǘƧŀƴǎ ŘŜ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘǎΣ 

mentre que només un 33% ho fa a la feina, un 11% a la universitat o al 

ŎŜƴǘǊŜ ŘΩŜǎǘǳŘƛǎ όAIMC, 2022). 

 

Fig. 10. Gràfic Consumidors per edats estudi Spotify, dades de (Spotify, 2021). 

Elaboració pròpia. 

 

Fig. 11. Gràfic Consumidors per edats estudi DNR, dades de (Amoedo, 2022). 

Elaboració pròpia. 
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{ŜƎƻƴǎ ƭΩŜƴǉǳŜǎǘŀ duta a terme per Spotify, el 50% dels usuaris escolten 

pòdcasts mentre executen tasques de casa com netejar o ordenar. El 

29% ho fan mentre cuinen, el 25% metre fan esport o estan al gimnàs, 

el 24% en els desplaçaments de camí a la feina, al centre formatiu o a 

casa, el 22% per relaxar-se o anar-ǎŜΩƴ ŀ ŘƻǊƳƛǊΣ Ŝƭ мр҈ ŜǎŎƻƭǘŀƴǘ 

estrictament el pòdcast i el 7% mentre estudien (Spotify, 2021).  

 

Fig. 12. Gràfic Enquesta de persones que van visitar com a mínim un museu el 

2021, dades de lΩ9ƴǉǳŜǎǘŀ ŘŜ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀŎƛƽ ŎǳƭǘǳǊŀƭ ŀ /ŀǘŀƭǳƴȅŀ н021. Museus i 

altres centres expositius i afectació de la COVID-19 (OPPCC, 2022). Elaboració 

pròpia. 

Deixant els pòdcasts a una banda, i entrant a lΩƛƴǘŜǊŝǎ ŎǳƭǘǳǊŀƭ dels 

usuaris, hi ha estudis per edats amb unes dades una mica diferents de 

les dels pòdcasts. Segons ƭΩ9ƴǉǳŜǎǘŀ ŘŜ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀŎƛƽ ŎǳƭǘǳǊŀƭ ŀ /ŀǘŀƭǳƴȅŀ 

2021. Museus i altres centres expositius i afectació de la COVID-19 

ǊŜŀƭƛǘȊŀŘŀ ǇŜǊ ƭΩhōǎŜǊǾŀǘƻǊƛ ŘŜƭǎ tǵōƭƛŎǎ ŘŜƭ tŀǘǊƛƳƻƴƛ /ǳƭǘǳǊŀƭ ŘŜ 

/ŀǘŀƭǳƴȅŀ όhtt//ύ άŜƭ 52% dels més joves no visita museus ni altres 

ŎŜƴǘǊŜǎ ŜȄǇƻǎƛǘƛǳǎ ǇŜǊ ƳŀƴŎŀ ŘΩƛƴǘŜǊŝǎέ όhtt//Σ нлннύΦ [ΩŜƴǉǳŜǎǘŀ que 

ǊŜƎƛǎǘǊŀ ƭŜǎ ǇŜǊǎƻƴŜǎ ǎŜƎƻƴǎ ŦǊŀƴƎŜǎ ŘΩŜŘŀǘ ǉǳŜ Ƙŀƴ Ǿƛǎƛǘŀǘ ǳƴ ƳǳǎŜǳ 

com a mínim durant el 2021 (Fig. 12) no especifica si ho van fer per 

obligació, per interès, ni tampoc quantes vegades ni a quins espais.  

[ΩƛƴŦƻǊƳŜ ŘŜ ǊŜǎǳƭǘŀǘǎ ŘŜ ƭϥŜƴǉǳŜǎǘŀ ŘŜ ƳǳǎŜǳǎ ŘŜ ƭϥŀƴȅ нлнм de 

ƭΩhōǎŜǊǾŀǘƻǊƛ ŘŜ 5ŀŘŜǎ /ǳƭǘǳǊŀƭǎ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ όh5/.ύ determina un 

augment del públic jove des del 2019 al 2021, sent la franja de 0 a 29 

anys la més àmplia amb un 33,5% de visitants, partint de 29,1% el 2019 

(GESOP, 2021). 9ƭ ǊŜǎǳƳ ŘŜ ƭΩŜƴǉǳŜǎǘŀ (Fig. 13) diu que άƭŜǎ persones 

que han visitat els museus de la ciutat al llarg del 2021 tenen un perfil 

més aviat jove, amb un 33,5% de menors de 30 anys (GESOP, 2021). 

¢ŀƴƳŀǘŜƛȄΣ ŎƻƳ Ǉŀǎǎŀ ŀƳō ƭΩŀƴǘŜǊƛƻǊ ƛƴŦƻǊƳŜΣ ƴƻ ŜǎǇŜŎƛŦƛŎŀ ǉǳƛƴ Şǎ Ŝƭ 

ŎƻƴǘŜȄǘ ƛ ƭŀ ƳƻǘƛǾŀŎƛƽ ŘŜ ƭŜǎ ǾƛǎƛǘŜǎ ŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎ ǇŜǊǎƻƴŜǎΦ 

42,40% 47,30% 48,20% 40,60% 36,50%
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Fig. 13. Gràfic Persones que han visitat com a mínim un museu el 2021, dades 

de [ΩƛƴŦƻǊƳŜ ŘŜ ǊŜǎǳƭǘŀǘǎ ŘŜ l'enquesta de museus de l'any 2021 de 

ƭΩhōǎŜǊǾŀǘƻǊƛ ŘŜ 5ŀŘŜǎ /ǳƭǘǳǊŀƭǎ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ (GESOP, 2021). Elaboració 

pròpia. 

 

Fig. 14. Gràfic Persones que van fer una visita a un museu i una visita cultural 

per edats, dades de Població que ha participat en activitats culturals i de lleure 

en el darrer mes per sexe i grups d'edat ŘŜ ƭΩLƴǎǘƛǘǳǘ ŘΩ9ǎǘŀŘƝǎǘƛŎŀ ŘŜ /ŀǘŀƭǳƴȅŀ 

(Idescat, 2023). Elaboració pròpia. 

Segons ƭΩŜƴǉǳŜǎǘŀ Població que ha participat en activitats culturals i de 

lleure en el darrer mes per sexe i grups d'edat de ƭΩLƴǎǘƛǘǳǘ ŘΩ9ǎǘŀŘƝǎǘƛŎŀ 

de Catalunya (Idescat, 2023), el que més van visitar un museu i van 

realitzar visites culturals van ser els ŘΩŜƴǘǊŜ нп ƛ пп (Fig. 14). 

La participació de la gent jove a les institucions patrimonials és força 

ŁƳǇƭƛŀ ƛ ǎǳǇŜǊŀ ŀ ƭŜǎ ŀƭǘǊŜǎ ŦǊŀƴƎŜǎ ŘΩŜŘŀǘΣ ƳŀƭƎǊŀǘ ǉǳŜ ŘŜǎŎƻƴŜƛȄŜƳ ƭŜǎ 

ƳƻǘƛǾŀŎƛƻƴǎ ƛƴǘŜǊƴŜǎΦ ! ƳŞǎ ŀ ƳŞǎΣ Ŏŀƭ ǘŜƴƛǊ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜ ǉǳŜ Şǎ ƭΩǵƴƛŎ 

ǎŜƎƳŜƴǘ ŘŜ ƭŀ ǇƻōƭŀŎƛƽ ǉǳŜ Şǎ ǳǎǳŀǊƛ ŘΩŀǉuests equipaments culturals 

ǇŜǊ ƻōƭƛƎŀŎƛƽ ŜǎŎƻƭŀǊΣ ǇŜǊ ǘŀƴǘΣ ƳƻƭǘŜǎ ǾŜƎŀŘŜǎ Ŝǎ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩǳƴ ǇǵōƭƛŎ 

captiu. En resum, les dades ens aporten el jovent com el públic que més 

participa de les activitats culturals, però no ens parlen dels seus 

interessos.  

Deixant a una banda la participació en institucions culturals, finalment 

ŘƛǊƛƎƛƳ ƭΩŀǘŜƴŎƛƽ Ŝƴ Ŝƭ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘ ǇǵōƭƛŎ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ ƛ Ŝƭǎ ǳǎǳŀǊƛǎ ŘŜƭ 

ǎŜǊǾŜƛ ŘΩŀǳǘƻōǵǎΦ 9ƴ ŘŀŘŜǎ ƎŜƴŜǊŀƭǎ ǊŜŎƻƭƭƛŘŜǎ ŀƭ ǇƻǊǘŀƭ ŘΩ9ǎǘŀŘƝǎǘƛŎŀ ƛ 

5ƛŦǳǎƛƽ ŘŜ 5ŀŘŜǎ ŘŜ ƭΩ!ƧǳƴǘŀƳŜƴǘ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻna, el 2022 el bus va tenir 

178,1 milions de viatgers, 30,8 milions més que el 2021, però 37,3 

Ƴƛƭƛƻƴǎ ƳŜƴȅǎ ǉǳŜ Ŝƭ нлмф ό¢a.Σ нлнмύΦ 9ƭ ǎŜǊǾŜƛ ǎΩŜǎǘŁ ǊŜŎǳǇŜǊŀƴǘ ŀ 

poc a poc de la pandèmia i cal tenir en compte que 2022 encara hi havia 

2,10%
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restriccions i afectacions variades per la Covid-19. No obstant això, les 

ȄƛŦǊŜǎ ǎƽƴ Ƴƻƭǘ ŀƭǘŜǎ ƛ ǳǘƛƭƛǘȊŜƴ Ŝƭ ǎŜǊǾŜƛ ƳƻƭǘŜǎ ǇŜǊǎƻƴŜǎ ŀ ƭΩŀƴȅΦ 

[ΩŜƴǉǳŜǎǘŀ ŘŜ Ƴƻōƛƭƛǘŀǘ Ŝƴ Řƛŀ ŦŜƛƴŜǊ ŘŜ нлнм Řǳǘŀ ŀ ǘŜǊƳŜ ǇŜǊ ƭΩInstitut 

d'Estudis Regionals i Metropolitans de Barcelona (IERMB), ens aporta 

informació més detallada sobre els usuaris i TMB. La mobilitat de la 

ciutat de Barcelona està calculada en un 90,3% de tota la ciutadania. 

5ΩŀǉǳŜǎǘ ǘƻǘŀƭ, un 54,9% es desplaça mitjançant la mobilitat activa 

όŎŀƳƛƴŀƴǘΣ ōƛŎƛŎƭŜǘŀΣ ǇŀǘƛƴŜǘΧύΣ ǳƴ ноΣ9% usa el transport públic i un 

21,2% fa servir el vehicle privat. Respecte al transport públic, podem 

visualitzar a la taula (Fig. 15ύ ŎƻƳ ƭΩŀǳǘƻōǵǎ Şǎ Ŝƭ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘ ƳŞǎ ǳǘƛƭƛǘȊŀǘΦ  

 

Fig. 15. Gràfic Usuaris del transport públic. Elaboració pròpia, dades de 

[ΩŜƴǉǳŜǎǘŀ ŘŜ Ƴƻōƛƭƛǘŀǘ Ŝƴ Řƛŀ ŦŜƛƴŜǊ ŘŜ нлнм (IERMB, 2021).  

Pel que fa a les ŦǊŀƴƎŜǎ ŘΩŜŘŀǘΣ Ŧŀƴ ǵǎ de ¢a. ǳƴ нсΣт҈ ŘΩŜƴǘǊŜ Ŝƭǎ мс ƛ 

29 anys, un 11,9% els que comprenen entre 30 i 65 anys i, en últim lloc, 

un 9,9% les persones més grans de 65 (IERMB, 2021).  

Finalment, un cop observades totes les dades, podem concloure que el 

ǇŜǊŦƛƭ ŘŜ ŎƻƴǎǳƳƛŘƻǊ ŘŜ ǇƼŘŎŀǎǘ ŎƻƛƴŎƛŘŜƛȄ ŀƳō ƭŀ ŦǊŀƴƧŀ ŘΩŜŘŀǘ ǉǳŜ ƳŞǎ 

utilitza el transport públic i que al mateix temps, pot necessitar una 

alternativa cultural a les visites i els museus. 

Per tant, podem traçar ǳƴ ǇŜǊŦƛƭ ŘŜ ǇǵōƭƛŎ ǉǳŜ ǎΩŀŘŜǉǸƛ ŀƭ ǇǊƻŘǳŎǘŜ 

tenint en compte les seves característiques. Per tot això, aquest 

programa va dirigit a un públic local, entre 25 i 40 anys, tractant-se del 

segment que més consumeix el producte de podcàsting i que, tot i ser 

jove, no és un públic captiu i, al mateix temps, necessita ofertes 

ŎǳƭǘǳǊŀƭǎ ǉǳŜ ǎΩŀŘŜǉǸƛ ŀ ƭŀ ǎŜǾŀ ŦƻǊƳŀ ŘŜ ǾƛŘŀΦ tŜǊ ǘŀƴǘΣ Şǎ una 

oportunitat per poder aportar un model de programa que pot ser 

ŀǘǊŀŎǘƛǳ ǇŜǊ ǳƴ ǘƛǇǳǎ ŘΩŜŘŀǘ ǉǳŜ potser no acaba de trobar-se còmode 

en el marc de la difusió cultural, no tant per interès, sinó perquè no es 

comuniquen amb el mateix llenguatge.  
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[ŀ ŎǊŜŀŎƛƽ ŘΩǳƴ ǇƼŘŎŀǎǘ ǉǳŜ ǘŞ ŎƻƳ ŀ tres grans protagonistes, 

Barcelona, ƭŀ ǎŜǾŀ ȄŀǊȄŀ ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎ i la ciutadania jove, requereix una 

anàlisi prèvia abans ŘΩƛƴƛŎƛŀǊ les qüestions pràctiques. Fins ara, hem 

introduït elements teòrics que intervenen en el projecte i són essencials 

per a contextualitzar el seu desenvolupament:  

¶ La història de la marca de Barcelona, per esdevenir un discurs 

dominant de la ciutat i la manera des de la qual majoritàriament 

ǎΩŜȄǇƭƛŎŀ ƭŀ ŎŀǇƛǘŀƭ ŀƭs seus visitants i als seus habitants.  

¶ El pòdcast com a mitjà de comunicació emergent, la popularitat 

que ha assolit i les seves característiques radiofòniques, flexibles 

ƛ ŘΩŜǎǇŀƛ-temps, així com les seves limitacions.  

¶ Els referents en la divulgació cultural, tant Ŝƴ ƭΩŁƳōƛǘ de 

contingut, de format, com a escala comunicativa o pel que fa al 

llenguatge.  

¶ 9ƭ ǎƛǎǘŜƳŀ ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎ ŘŜ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ƛ Ŝƭ ŦǳƴŎƛƻƴŀƳŜƴǘ ǘŜƼǊƛŎ ŘŜ ƭŀ 

xarxa renovada que es va implantar el 2019.  

¶ Una aproximació al públic a partir ŘŜ ƭΩencreuament de dades 

mobilitat, cultura i usuaris de pòdcast. 

A continuació, presentem una anàlisi DAFO (Fig. 17) amb el buidatge 

ŘΩŀǉǳŜǎǘŀ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽ, seguit del seu estudi.  Fig. 16. ±ƛǎǘŀ ŘΩǳƴ ōus H4 a la parada de la Plaça Bonanova. © Ona Gausachs. 
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 ANÀLISI DAFO 

 Intern Extern 

P
o

si
tiu

 

FORTALESES OPORTUNITATS 

Un plantejament senzill del projecte. 
Una xarxa de busos que arriba a tota la ciutat i està basada en la 
connectivitat. 
El perfil del consumidor de pòdcast és de persones joves a les grans 
ciutats. 
La flexibilitat de contingut i consum del format pòdcast. 
[Ωŀƭǘa i diversa mobilitat ciutadana a Barcelona en el dia a dia. 
[Ωǵǎ ŘΩǳƴ ƭƭŜƴƎǳŀǘƎŜ ƴƻ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƻƴŀƭ ǇŜǊ ŀǘǊŜǳǊŜ ǳƴ ǇǵōƭƛŎ ƧǳǾŜƴƛƭΦ 
9ƭ ǘŜƳǇǎ ŘΩŜǎǇŜǊŀ ŀ ƭŜǎ ǇŀǊŀŘŜǎ ƛ ƭŀ ǉǳƻǘƛŘƛŀƴƛǘŀǘΦ 
 

El pòdcast com a mitjà de comunicació emergent i de moda. 
Les institucions produeixen els seus propis pòdcasts. 
Divulgació del patrimoni de ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ŘŜǎ ŘΩǳƴŀ ǇŜǊǎǇŜŎǘƛǾŀ ƭƻŎŀƭΦ 
Explicar la ciutat per a un públic local. 
La inexistència de productes similars en el mateix sector. 
La falta de referents en la difusió de patrimoni arquitectònic o de 
paisatge urbà en un llenguatge actual i atractiu. 
La facilitat del mitjà per aportar ƴƻǳ ŎƻƴǘƛƴƎǳǘ ŀ ƭΩŀōŀǎǘ ŘŜ ƳƻƭǘŜǎ 
persones. 

N
e

g
a

tiu
 

DEBILITATS AMENACES 

[ΩŜȄƛǎǘŝƴŎƛŀ ŘŜ Ƴƻƭǘǎ ŎƻƴǘƛƴƎǳǘǎ ǇŀǘǊƛƳƻƴƛŀƭǎΦ 
¦ƴŀ ȄŀǊȄŀ ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎ Ƴƻƭǘ àmplia i la dificultat que implica 
ƭΩŜƭŜŎŎƛƽ ŘŜ ǇŀǊŀŘŜǎΦ 
La Marca com a discurs dominant per explicar la ciutat. 
La gran importància de la comunicació i el llenguatge. 
[Ωǵǎ ŘΩǳƴ ƭƭŜƴƎǳŀǘƎŜ ƴƻ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƻƴŀƭΦ 
La falta de referents en la difusió de patrimoni arquitectònic o de 
paisatge urbà en un llenguatge actual i atractiu. 
Dificultat de trobar el to adequat pel producte, tenint en compte el 
públic potencial i el rigor dels continguts. 

No apostar pel gran públic de masses. 
bƻ ŦŜǊ ǳƴ ǇǊƻŘǳŎǘŜ Řƛƴǎ ŘŜƭ ŎŁƴƻƴ άŎƻƳŜǊŎƛŀƭέΦ 
El pòdcast com a eina de divulgació poc coneguda. 
El poc interès amb el patrimoni arquitectònic o el paisatge urbà. 
[Ωǵǎ tradicional ŘΩǳƴ ƭƭŜƴƎǳŀǘƎŜ ǊƝƎƛŘ ƛ acadèmic en els programes 
culturals. 

Fig. 17. Taula Anàlisi DAFO. Elaboració pròpia. 
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9ƭ ǇǊƻƧŜŎǘŜ Ŝǎ ǇƭŀƴǘŜƧŀ ŘŜǎ ŘΩǳƴŀ ǇŜǊǎǇŜŎǘƛǾŀ ǎŜƴȊƛƭƭŀΣ ŜƴǘŜƴent aquest 

factor com una fortalesa. El leitmotiv del pòdcast és divulgar el 

patrimoni de la ciutat mitjançant Ŝƭ ǇŀƛǎŀǘƎŜ ǳǊōŁ ǉǳŜ ǾŜǳ ƭΩǳǎǳŀǊƛ 

mentre està esperant el bus a la seva parada. És un concepte fàcil i bàsic 

que ha de funcionar en tot moment com a un fonament.  

Tanmateix, i tenint en compte que Barcelona té més de 2.600 parades 

ŘΩŀǳǘƻōǵǎΣ ƭŀ ǊŜŀƭƛǘŀǘ ŘŜ ǾƻƭŜǊ ŜȄǇƭƛŎŀǊ Ƴŀǎǎa coses es presenta com una 

ŘŜōƛƭƛǘŀǘ ŘŀǾŀƴǘ ŘŜƭ ǇǊƻƧŜŎǘŜΦ [ΩŀǇƻǎǘŀ ƛƳǇƭƛŎŀ ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀǊ ǳƴ 

plantejament, més enllà de la missió primària, que demana cercar i 

establir un sistema que permeti arribar a tots els punts de la ciutat i les 

seves parades de bus, el més acotat possible, ǎŜƴǎŜ ǇŜǊŘǊŜΩǎ Ŝƴ ƭŀ 

ǉǳŀƴǘƛǘŀǘ ŘŜ ǇŀǊŀŘŜǎΣ ƴƛ Ŝƴ ƭΩŀōǳƴŘŁƴŎƛŀ ŘΩŜƭŜƳŜƴǘǎ ǇŜǊ ŜȄǇƭƛŎŀǊΦ Per 

ǎƻǊǘΣ ƭŀ ȄŀǊȄŀ ƴƻǾŀ ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ ŜǎǘŁ ǇŜƴǎŀŘŀ ǇŜǊ ŀǊǊƛōŀǊ ŀ 

pràcticament tota la ciutat i es basa, entre altres coses, amb la 

conƴŜŎǘƛǾƛǘŀǘΣ ŦŀŎǳƭǘŀǘ ǉǳŜ ŀǇƻǊǘŀ Ƴƻƭǘǎ ŀǾŀƴǘŀǘƎŜǎ ŀ ƭΩƘƻǊŀ ŘŜ ŦŜǊ ǳƴ 

plantejament per aquest programa. 

9ƴ ŀǉǳŜǎǘ ǎŜƴǘƛǘΣ ǇŀǊƭŀǊ ŘŜ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ŘŜǎ ŘΩǳƴ ŘƛǎŎǳǊǎ ŀƭƭǳƴȅŀǘ ŘŜ ƭŀ ƳŀǊŎŀΣ 

a priori, pot ser una debilitat per la falta de referents i per la tradició tan 

arrelada de com Barcelona parla de si mateixa. Trencar amb aquesta 

ǘŜƴŘŝƴŎƛŀ Şǎ ǳƴ ŦŀŎǘƻǊ ŘŜ ǊƛǎŎ ǉǳŜ ǎΩŀǎǎǳƳŜƛȄ ǇŜǊ la voluntat de canvi, 

innovació i proximitat, així com pel públic al qual va destinat el projecte. 

És per aquest motiu que aquest aspecte també es pot entendre com 

una oportunitat perquè es tracta de divulgar el patrimoni des ŘΩǳƴ 

enfocament ŘΩacord amb el present i per a la ciutadania jove que hi viu 

ƛ Ŝǎ Ƴƻǳ ŘΩǳƴ Ŏŀƴǘƽ ŀ ƭΩŀƭǘǊŜ Ŝƴ ƭŀ ǎŜǾŀ ǉǳƻǘƛŘƛŀƴƛǘŀǘΦ  

No focalitzar el públic en les masses pot ser una amenaça, sobre 

Barcelona existeixen molts relats enfocats als viatges i visitants, amb un 

contingut fet a mida per endur-ǎŜ ƭΩŜȄǇŜǊƛŝƴŎƛŀ ƛ Ŝƭ ŎƻƴŜƛȄŜƳŜƴǘ ǉǳŜ 

han vist a les guies, agències i, ara, a les xarxes socials. Per tant, apostar 

per un públic local i jove, en certa manera, és un risc tenint en compte 

el perfil pel qual se solen generar aquest tipus de contingut. Malgrat 

això, es pot entendre com una oportunitat, per tal de poder generar una 

oferta diferent i original.  

Seguint aquest fil, productes de divulgació similars als aquí plantejats no 

són molt habituals, de fet, no existeix un pòdcast a Barcelona destinat a 

relatar el paisatge urbà que hi ha ŘŀǾŀƴǘ ƭŜǎ ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎ. Per 

aquesta raó, que no hi hagi oferta molt semblant es mostra com una 

oportunitat, de la mateixa manera que desenvolupar el projecte a 

ǘǊŀǾŞǎ ŘΩǳƴ ǎƛǎǘŜƳŀ ŘŜ ǇƻŘŎŁǎǘƛƴƎ aprofitant la popularitat del format.  
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Per altra banda, les possibilitats del pòdcast com a mitjà són molt 

ŀŘŜǉǳŀŘŜǎ ŀƭǎ ƳƻŘŜƭǎ ŘŜ ǾƛŘŀ ŘŜ ƭΩŀŎǘǳŀƭƛǘŀǘ, com hem anat comentant, 

per la mobilitat que permet pràcticament escoltar un programa a 

qualsevol lloc i per la capacitat de triar entre milers de continguts molt 

diferents. Aquestes són qualitats molt valorades i, en certa manera, 

ƴŜŎŜǎǎŁǊƛŜǎΣ ǇŜǊǉǳŝ ǳƴ ŦƻǊƳŀǘ ŘΩƻŎƛΣ ǇŜǊƼ ǘŀƳōŞ ŘŜ ŎǳƭǘǳǊŀΣ ǇǳƎǳƛƴ 

passar a formar part de la quotidianitat de les persones de Barcelona, i, 

Ŝƴ ŀǉǳŜǎǘ ŎŀǎΣ ǉǳŜ ŀƎŀŦŜƴ ƭΩŀǳǘƻōǵǎ ǇŜǊ ŘŜǎǇƭŀœŀǊ-se.  

No obstant això, el pòdcast és un mitjà de comunicació emergent que  

en certs ǎŜŎǘƻǊǎ ǎƻŎƛŀƭǎ ǉǳŜ ƴƻ ƭΩŜƴǘŜƴŜƴ ŎƻƳ ǳƴ Ŏŀƴŀƭ ǎŜǊƛƽǎ ƻ ǉǳŜ Ǉƻǘ 

fer-se un lloc real entre els estàndards de la comunicació. Aquest és un 

factor amenaçant per una qüestió de credibilitat i rigor. No podem 

passar per alt, però, que gràcies a la popularitat del format, fins i tot les 

institucions estan entrant en aquest món. Per tant, malgrat que puguin 

ser escèptics en alguns casos, fet que es demostra amb la mena de 

producte que ofereixen no assumint riscos de modernitat (contingut i 

llenguatge molt institucional, seriós i rígid), ǎΩŀǇǳƴǘŜƴ ŀ ŦŜǊ-los i a tenir-

los a les seves pàgines web oficials o a les plataformes més esteses.  

Els programes de podcàsting de les institucions són referents pel que fa 

a contingut cultural, però no en relació amb la manera de comunicar-lo. 

Malgrat això, ŀǉǳƝ ǎΩaposta per generar un programa mitjançant una 

conversa entre dues o més persones, amb un llenguatge proper, de 

confiança i familiar. Aquest model, que és arriscat en termes culturals, 

pot ser un bon punt de partida com a esquer pel públic a qui va dirigit 

el projecte.  

Hi ha pocs exemples de programes relacionats amb la cultura que es 

mostrin així, sempre amb algun cas com el pòdcast de Damià Amorós, 

La Reserva, inclòs dins El Temps de les Arts, entrevistes a personatges 

de la cultura o coneguts que realitza passejant per espais patrimonials. 

Excepcions al marge, hi ha molta por en aquest sector a semblar poc 

rigorós, poc respectuós o poc important. A priori ǎŜΩƴǎ ǇǊŜǎŜƴǘŀ ŎƻƳ 

una debilitat no apostar per això, però donar-li la volta pot ser una 

oportunitat per provar de mostrar un element com és el paisatge urbà 

ŘΩuna manera diferent que no té per què ser poc fiable, ni poc seriós. Es 

tracta de trobar un equilibri entre el llenguatge i la comunicació, el rigor, 

la proximitat i ƭΩŜƴǘǊŜǘŜƴƛƳŜƴǘ, per tal de crear un producte de 

divulgació de patrimoni adequat i atractiu. 

CƛƴŀƭƳŜƴǘΣ ƴƻ ǇƻŘŜƳ ǇŀǎǎŀǊ ǇŜǊ ŀƭǘ ƭΩŀƳŜƴŀœŀ ǉǳŜ ǎǳǇƻǎŀ la qüestió de 

ƭΩƛƴǘŜǊŝǎ en el patrimoni arquitectònic i el paisatge urbà, concretament 

entre el sector de públic destinatari. No obstant això, el projecte es 
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ǇǊŜǎŜƴǘŀ ŎƻƳ ǳƴ ŎŀǘŀƭƛǘȊŀŘƻǊ ŘΩaquest iƴǘŜǊŝǎΦ [ΩƻŦŜǊǘŀ divulgativa per 

ŎƻƴŝƛȄŜǊ ǳƴŀ ƳƛŎŀ ƳŞǎ ŀƭƭƼ ǉǳŜ ƭΩǳǎǳŀǊƛ ŘŜ ƭΩŀǳǘƻōǵǎ ǘŞ ŘŀǾŀƴǘ ƳŜƴǘǊŜ 

espera el transport va molt més enllà, implica molts més agents i moltes 

més emocions. 5Ωǳƴŀ ŦƻǊƳŀ Ƴƻƭǘ ǎŜƴȊƛƭƭŀ ǉǳŜ Şǎ ŀ ǘǊŀǾŞǎ ŘŜƭ ǇŀƛǎŀǘƎŜ 

urbà que hi ha davant de les parades de bus, pretén parlar de la 

quotidianitat, narrar històries sobre allò que és familiar i allò que és 

propi per haver-ho vist tants cops que ja ŦƻǊƳŀ ǇŀǊǘ ŘŜ ƭŀ ƛŘŜƴǘƛǘŀǘ ŘΩǳƴ 

ƳŀǘŜƛȄ ƻ ŘΩǳƴ ŎƻƭϊƭŜŎǘƛǳ.  

!ǊǊŀƴ ŘΩŀƛȄƼ, malgrat el risc que suposa apostar per un tema que 

ŘΩŜƴǘǊŀŘŀ ƴƻ ǎŜƳōƭŀ ŀǘǊŀŎǘƛǳ ǇŜǊ ǳƴ ǇƼŘŎŀǎǘ ŀƳō ŀǉǳŜǎǘŜǎ ŀǎǇƛǊŀŎƛƻƴǎΣ 

ƭŜǎ ŎƛǊŎǳƳǎǘŁƴŎƛŜǎ ŘŜƭ ŎƻƴǘŜȄǘΣ ƭΩŜƭŜŎŎƛƽ ŘŜƭ ǇǵōƭƛŎΣ ǉǳŜ ǎƛƎǳƛ ƧƻǾŜΣ ǇŜǊƼ 

ǘŀƳōŞ ƭƻŎŀƭΣ ƛ ƭΩŀǇƻǎǘŀ ǇŜƭ ŎŀƴǾƛ ŘŜ ƭƭŜƴƎǳŀǘƎŜΣ Ŧŀƴ ǉǳŜ ǎƛƎǳƛ ǳƴŀ 

oportunitat per obrir pas en un sector encara inexplorat i que té moltes 

possibilitats. 
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a!w/ tw"/¢L/ 
Conceptualització, producció i implementació 
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Fonamentació i conceptualització 

Marc pràctic 
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Ciutadania, paisatge urbà i pòdcast 

El projecte es fonamenta sobre tres eixos: Barcelona i el seu paisatge 

urbà, el format podcàsting i la ciutadania local. La proposta consisteix 

en la realització i la ǇǊƻŘǳŎŎƛƽ ŘΩǳƴ ǇƼŘŎŀǎǘ ŘŜ divulgació de patrimoni 

arquitectònic i històric barceloní, encarat a la població jove i mitjançant 

les parades de ƭŀ ȄŀǊȄŀ ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎ ŘŜƭ ¢ǊŀƴǎǇƻǊǘ aŜǘǊƻǇƻƭƛǘŁ ŘŜ 

Barcelona (TMB).  

Posant aquests tres pilars al centre, el punt de partida són els temps 

ŘΩŜǎǇŜǊŀ ŀ ƭŜǎ Ǉarades de busos, un moment més aviat molest, però 

imprescindible. És un espai-temps de pausa obligada que no es pot 

esquivar i eǎ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩǳƴ ƳƻƳŜƴǘ ǉǳŜ ŎƻƴŦƭǳŜƛȄŜƴ ǘƻǘŜǎ ƭŜǎ ǾŀǊƛŀōƭŜǎΥ Ŝƭǎ 

ŎƛǳǘŀŘŀƴǎ ǉǳŜ Ŝǎ ǾƻƭŜƴ ŘŜǎǇƭŀœŀǊ ǇŜǊ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ǎΩŀǘǳǊŜƴ ŀ ǳƴŀ parada 

ŘΩŀǳǘƻōǵǎ ƛΣ ŘŀǾŀƴǘΣ ƳŜntre esperen, hi ha la seva ciutat. És aquí on té 

cabuda aquest projecte, i per aquest motiu pren el nom de La Parada: 

un pòdcast sobre el paisatge urbà i històric de Barcelona mentre 

ǎΩŜǎǇŜǊŀ Ŝƭ ōǳǎ. Un títol i un subtítol que representen, sense 

interferències, les intencions del projecte. 

El pòdcast, gràcies a la disposició de consum mòbil, ofereix la possibilitat 

de conèixer in situ el paisatge urbà i històric amb el qual els usuaris 

conviuen dia rere dia, elements familiars que formen part del seu 

context més quotidià, però que, en un cert sentit, també els poden ser 

aliens i desconeguts. Al mateix temps, el format permet una 

comunicació i un llenguatge de difusió ŀƭƭǳƴȅŀǘ ŘŜ ƭΩŀŎŀŘŜƳƛŎƛǎƳŜ ƛ ƭŀ 

rigidesa més tradicional, una fórmula per potenciar ƭΩƛƴǘŜǊŝǎ del públic i 

dotar de més atractiu el programa. 

La línia editorial ǉǳŜ ōŀǎǘŜƛȄ Ŝƭ ǇǊƻƧŜŎǘŜ ǎΩŜƴŦƻŎŀ ŘŜǎ ŘΩǳƴ ǇǊƛǎƳŀ 

quotidià, local i jove que té molt a veure amb la manera com i a qui 

ǎΩŜȄǇƭƛŎŀ ƭŀ ŎƛǳǘŀǘΦ La ciutat de Barcelona té moltes cares, com hem vist, 

malgrat que tradicionalment la més estesa és la de la Marca, una imatge 

de la capital promoguda per les autoritats i elits de la ciutat, molt 

encarada als visitants i preocupada per ressaltar idees 

ŘΩƛƴǘŜǊƴŀŎƛƻƴŀƭƛǘŀǘΣ modernitat i urbanisme, així com per deixar en un 

segon pla bona part del que passa a la ciutat a una escala més de barri. 

Des de La Parada ǎΩŀǇƻǎǘŀ ǇŜǊ prendre distància del discurs 

predominant ƛ ǇǊŜƴŘǊŜ ǇŀǊǘƛŘŀ ŘŜ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ŘŜǎ ŘΩǳƴŀ ƳƛǊŀŘŀ ǉǳƻǘƛŘƛŀƴŀ 

i local. Tothom ha tingut la possibilitat de conèixer els grans edificis de 

Barcelona que formen part del catàleg turístic, les excepcionals obres 

de Gaudí i dels modernistes, la projecció i constǊǳŎŎƛƽ ŘŜ ƭΩ9ƛȄŀƳǇƭŜΣ Ŝƭǎ 

ŎŜƴǘǊŜǎ ŘŜ ǇƻŘŜǊ ŎƻƳ ƭŀ DŜƴŜǊŀƭƛǘŀǘΣ ƭŀ /ŀǘŜŘǊŀƭ ƻ ƭΩŜǎƎƭŞǎƛŀ ŘŜ {ŀƴǘŀ 
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Maria del Mar. ;ǎ ƛƴǉǸŜǎǘƛƻƴŀōƭŜ ƭΩƛƳƳŜƴǎ ǾŀƭƻǊ ƛ ƭΩƛƴǘŜǊŝǎ ǉǳŜ ǎǳǎŎƛǘŜƴ 

aquestes icones de la ciutat, però al mateix temps és manifest que falten 

altres discursos per poder difondre del patrimoni arquitectònic de 

Barcelona amb una visió més global, democràtica, inclusiva i més 

ajustada a altres realitats. A la vegada que per parlar de la ciutat cal 

dirigir-se, no només a les persones foranes, visitants o gent de negocis, 

sinó també a la ciutadania.  

El projecte es manifesta a favor dΩŀǇƻǊǘŀǊ ǳƴ ǊŜƭŀǘ ŘŜ qualitat i rigorós, 

però accessible comunicativament parlant. És primordial la qüestió de 

la llengua i del llenguatge per tal de connectar amb el públic amb un 

contingut documentat i crític, però difós mitjançant un llenguatge 

proper i en català, una comunicació actualitzada a les formes 

ŘΩŜȄǇǊŜǎǎƛƽ de les persones joves, procurant un equilibri i seguint un 

model de conversa distesa, de proximitat i informal. A la vegada que el 

programa no pretén ser una càrrega, sinó tot el contrari, la seva voluntat 

Şǎ ŘŜ ǎŜǊ ǳƴ ŎƻƳǇƭŜƳŜƴǘΣ ǳƴ ŎƻƳǇŀƴȅ ŘΩŜǎǇŜǊŀ ǉǳŜ ŜƴǘǊŜǘŞ ƛ ŀƳǇƭƛŀ Ŝƭǎ 

coneixements. És per tot això, remarcar la importància en la creació 

ŘΩǳƴŀ identitat gràfica corporativaΣ ŀŎƻƳǇŀƴȅŀŘŀ ŘΩǳƴŀ comunicació 

atractiva i potent, per tal de donar a visibilitat projecte per tal que el 

públic es pugui reconèixer i identificar amb el programa. 

En última instància, el projecte de pòdcast de divulgació cultural aposta 

per narrar el paisatge urbà que quotidianament es veu des de les 

parades de bus. És aquell patrimoni que tenen davant de casa, al costat 

de la feina o que contemplen ŘǳǊŀƴǘ Ŝƭ ǘǊŀƧŜŎǘŜ ŀ ƭΩŜǎŎƻƭŀ, els edificis 

que veuen dia sí, dia també, les trames urbanes que constantment 

recorren. Es tracta de parlar de les transformacions ŘΩŀǉǳŜǎǘ paisatge 

urbà i de la seva història, des ŘΩǳƴŀ ǇŜǊǎǇŜŎǘƛǾŀ ŘŜƳƻŎǊŁǘƛŎŀ ƛ ƛƴŎƭǳǎƛǾŀΣ 

tenint en compte els diferents agents que conviuen a la ciutat. Al mateix 

temps, fent èmfasi eƴǘǊŜ Ŝƭǎ ǾƛƴŎƭŜǎ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǇŀǘǊƛƳƻƴƛ ƛ ƭŀ ǎŜǾŀ 

ciutadania, potenciat sempre pel servei de transport públic que juga un 

paper clau en tot el projecte, i mitjançant el pòdcast que esdevé 

ƭΩintermediari idoni entre la població jove i el patrimoni de la ciutat. 

5ΩŀǉǳŜǎǘŀ ƳŀƴŜǊŀ, el programa ofereix a ƭΩƻƛŜƴǘ ƴƻ ƴƻƳŞǎ una 

distracció en un espai temporal de transició, sinó la possibilitat de 

conèixer millor el seu entorn, que pot desencadenar en un augment del 

ǎŜƴǘƛƳŜƴǘ ŘΩƛŘŜƴǘƛǘŀǘ vinculat al territori, valorar més el patrimoni i, fins 

i tot, involucrar-se en la seva conservació, difusió i protecció. 

A continuació, presentem la planificació general de La Parada, on tota 

ŀǉǳŜǎǘŀ ŎƻƴŎŜǇǘǳŀƭƛǘȊŀŎƛƽ Ŝǎ ƳŀǘŜǊƛŀƭƛǘȊŀ Ŝƴ Ŝƭ ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀƳŜƴǘ ŘΩǳƴ 

projecte de divulgació cultural del patrimoni de Barcelona.  
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La Parada ŦƻƴŀƳŜƴǘŀ ƭŀ ǎŜǾŀ ǇƭŀƴƛŦƛŎŀŎƛƽ Ŝƴ ƭŀ ŘŜŦƛƴƛŎƛƽ ŘΩǳƴǎ ƻōƧŜŎǘƛǳǎ 

ōŀǎŀǘǎ Ŝƴ ƭΩŀǾŀƭǳŀŎƛƽ ŘŜƭ ƳŀǊŎ ǘŜƼǊƛŎ mƛǘƧŀƴœŀƴǘ ƭΩŜǎǘǳŘƛ ŘŜƭ ŎƻƴǘŜȄǘΣ Ŝƭ 

ŘƛŀƎƴƼǎǘƛŎ ƛ ƭΩŀƴŁƭƛǎƛ 5!ChΦ 5ΩŀǉǳŜǎǘŀ ƳŀƴŜǊŀ, podem extreure diferents 

punts que posicionen les direccions del projecte. PŀǊǘƛƳ ŘΩǳƴ ƻōƧŜŎǘƛǳ 

general que engloba tots els principis bàsics i ŘΩŀǉǳŜǎǘ Ŝƴ ƴŜƛȄŜƴ tres 

ŘΩŜǎǇŜŎƝŦƛŎǎ ǉǳŜ ŀŎŀōŜƴ ŘŜ ŎƻƴŎǊŜǘŀǊ ƭŀ Ƴƛǎǎƛƽ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ŘŜ 

podcàsting. 

Fig. 18. Vista de la parada Plaça de Joan Peiró amb un bus de barri 115 i les 

ǘƻǊǊŜǎ ŘŜ ƭΩ9ǎǇŀƴȅŀ LƴŘǳǎǘǊƛŀƭ ŘŜ ŦƻƴǎΦ ϭ hƴŀ DŀǳǎŀŎƘǎΦ 

Objectiu general 

Divulgar el paisatge urbà i històric de Barcelona des de les parades 

ŘΩŀǳǘƻōǵǎ ŀ ǳƴ ǇǵōƭƛŎ ƭƻŎŀƭ ƛ ƧƻǾŜΣ a través del pòdcast. 

[ΩƻōƧŜŎǘƛǳ ƎŜƴŜǊŀƭ sintetitza la finalitat del projecte, que presenta unes 

directrius molt clares i senzilles.  

Per a dur-lo a terme i concretar amb les especificacions de cada apartat 

és necessari desenvolupar tres objectius específics, cŀŘŀǎŎǳƴ ŘΩŜƭƭǎ 

focalitzat en un àmbit concret, amb un propòsit adequat a la seva 

naturalesa i ŀŎƻƳǇŀƴȅŀǘǎ ŘΩǳƴŀ ǎŝǊƛŜ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ƻ ŀŎŎƛƻƴǎ ǇŜǊ ǘŀƭ 

ŘΩŜȄŜŎǳǘŀǊ-lo en plenes facultats. 

Objectius específics 

1. Crear un producte atractiu per a les persones de 25 a 40 anys. 

2. Difondre el patrimoni local, mitjançant el suport físic de les 

ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎ ŘŜƭ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘ ǇǵōƭƛŎ ōŀǊŎŜƭƻƴƝ. 

3. Generar un relat per a la ciutadania, alternatiu al discurs 

institucionalitzat de la Marca Barcelona. 

A continuació, presentem una taula de continguts (Fig. 19.) amb el 

desglossament dels objectius específics. 
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Objectiu general 

5ƛǾǳƭƎŀǊ Ŝƭ ǇŀƛǎŀǘƎŜ ǳǊōŁ ƛ ƘƛǎǘƼǊƛŎ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ ŘŜǎ ŘŜ ƭŜǎ ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎ ŀ ǳƴ ǇǵōƭƛŎ ƭƻŎŀƭ ƛ ƧƻǾŜΣ ŀ ǘǊŀǾŞǎ ŘŜƭ ǇƼŘŎŀǎǘ 

 Objectius específics Propòsit Activitats/Accions 

À
m

b
it 

P
ú

b
lic

 

Crear un producte atractiu 
per a les persones de 25 a 40 
anys 

Realitzar un producte de divulgació 
de fàcil accés pel segment de 
públic, adaptat a les seves 
necessitats, tant pel que fa al 
contingut, al format i a la 
comunicació.  

Format pòdcast. 

9ǇƛǎƻŘƛǎ ŘΩŜƴǘǊŜ мл ƛ нр ƳƛƴǳǘǎΦ 

Accés als episodis mitjançant un QR a la parada. 

Programes amb format conversa 

Imatge corporativa identificable i atractiva. 

Pla de comunicació i publicitari a les xarxes socials. 

¨ǎ ŘΩǳƴ ƭƭŜƴƎǳŀǘƎŜ ŦŀƳƛƭƛŀǊ ƛ ǇǊƻǇŜǊΦ 

/ƻƴǘƛƴƎǳǘ ŘΩƘƛǎǘƼǊƛŜǎ personals i anècdotes. 

Incloure efectes musicals i de so. 

C
o

n
tin

g
u

t 
i s

u
p

o
rt 

Difondre el patrimoni local, 
mitjançant el suport físic de 
ƭŜǎ ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎ ŘŜƭ 
transport públic barceloní 

Utilitzar el servei del transport 
públic per divulgar el patrimoni 
arquitectònic de Barcelona als 
ciutadans, aprofitant el temps de 
ƭΩŜǎǇŜǊŀ ŘŜƭ ōǳǎ, oferint la 
possibilitat de conèixer, no només 
la ciutat, sinó la ciutat que està 
veient en aquell precís instant.  

Documentar-se amb una bibliografia general de Barcelona.  

Documentar-se amb una bibliografia específica dels districtes i 
els barris. 

Documentar-se amb altres tipus de fonts (audiovisual, gràfica, 
ƻǊŀƭΧύ. 

±ƛƴŎǳƭŀǊ ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎ ŀƳō patrimoni de la ciutat. 

¦ǘƛƭƛǘȊŀǊ Ŝƭǎ Ƴƛƴǳǘǎ ŘΩŜǎǇŜǊŀ ǇŜǊ incloure el pòdcast. 

Potenciar ambdós serveis per captivar a la ciutadania. 

D
is

c
u

rs Generar un relat per a la 
ciutadania, alternatiu al 
discurs institucionalitzat de 
la Marca Barcelona 

Establir una línia editorial que 
ǎΩŀŘŜǉǸƛƴ ŀ ƭŀ Ǿƛǎƛƽ de Barcelona 
des del punt de vista de la població 
local i no mercantil i exhibidor de la 
ciutat com un producte a explotar, 
sinó des de, i per a, la realitat 
ciutadana barcelonina. 

Localitzaciƻƴǎ ŘΩƛƴǘŜǊŝǎ ƛ ǎƛƎƴƛŦƛŎŀŎƛƽ ǇŜǊ ŀ ƭŀ ǇƻōƭŀŎƛƽ ƭƻŎŀƭΦ 

9ȄǇƭƛŎŀǊ ƭŀ ƘƛǎǘƼǊƛŀ ǉǳŜ ǇǳƎǳƛ ǎŜǊ ŘΩƛƴǘŜǊŝǎ ǇŜƭǎ ōŀǊŎŜƭƻƴƛƴǎΦ 

Parlar del passat que els oients o els seus familiars puguin 
recordar. 

Situar les localitzacions en indrets que narrin la quotidianitat. 

¢ǊŀŎǘŀǊ Ŝƭǎ ǘŜƳŜǎ ŘŜ άƭŀ aŀǊŎŀέ ŘŜǎ ŘŜƭ Ǉǳƴǘ ŘŜ Ǿƛǎǘŀ ŘŜ ƭŀ 
ciutadania. 

Relatar anècdotes del patrimoni urbanístic dels barris. 

Fig. 19. Taula dels Objectius específics. Elaboració pròpia. 
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Fig. 20. Vista ŘΩǳƴ ŀǳǘƻōǵǎ ŀ ƭŀ ǇŀǊŀŘŀ tƭŀœŀ ŘŜ ƭŜǎ DƭƼǊƛŜǎ /ŀǘŀƭŀƴŜǎ.             

© Ona Gausachs. 

CRITERIS TRANSVERSALS 

El primer punt de La Parada és ubicar les localitzacions, però abans cal 

establir uns criteris que marquin la direcció de la proposta en tot 

ƳƻƳŜƴǘ ƛ ƭΩŀƧǳŘƛƴ ŀ ƴƻ ŘŜǎǾƛŀǊ-se dels seus objectius.  

En aquest primer plantejament, un punt important a tenir en compte és 

la situació de la xarxa de busos dels Transports Metropolitans de 

Barcelona (TMB) i tot el sistema integrat a la ciutat de Barcelona. Per, 

ŘŜǎǇǊŞǎΣ ŀ ǘǊŀǾŞǎ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ƛ aplicant un sentit lògic ŘΩacord amb la ciutat 

i les intencions del projecte, traçar la viabilitat de la proposta amb 

lΩŜƭŜŎŎƛƽ de les localitzacions del pòdcast. Un element clau perquè 

articulen el programa i basteixen la totalitat del contingut i són 

essencials pel projecte.  

Els criteris per decidir les localitzacions són la representativitat, la 

connexió i la proximitat. Esdevenen tres pilars que sostenen la tria dels 

emplaçaments i vertebren els escenaris per donar ǇŜǳ ŀ ƭΩŜƭŀōƻǊŀŎƛƽ ŘŜƭ 

contingut de cada capítol, de la mateixa manera que estableixen un pla 

de treball que es desplega ŘΩǳƴŀ ƳŀƴŜǊŀ ƭƼƎƛŎŀ i ordenada, amb 

possibilitat de creixement. A continuació, un desglossament detallat de 

cada un dels criteris.  
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La representativitat 

¦ƴ ŘŜƭǎ ƻōƧŜŎǘƛǳǎ ŘŜƭ ǇǊƻƎǊŀƳŀ Şǎ ƭΩŜƴŦƻŎŀƳŜƴǘ ŀƭ ǇǵōƭƛŎ ƭƻŎŀƭ. Parlar de 

Barcelona des de la mirada de la ciutadania i explicar-la des de la 

vivència de les persones que hi conviuen dia a dia. És primordial situar 

els escenaris dels capítols en espais que siguin significatius pel veïnat, 

que formin part de la seva quotidianitat i, sobretot, que cap zona de 

Barcelona es quedi fora.  

Cal representar a tota la capital catalana i no només parlar dels indrets 

popularment més coneguts. És necessari fer esment de tots els racons, 

dels carrers i els barris, tant els més cèlebres, com dels més anònims, 

així com els benestants i els més humils. Es tracta ŘΩincloure els 

emplaçaments significatius pels habitants, els que són representatius de 

les seves vides, els que els són comuns i familiars, sense la 

grandilƻǉǸŝƴŎƛŀ ŘŜƭ ŘƛǎŎǳǊǎ ŘΩǳƴŀ ƎǊŀƴ ŎƛǳǘŀǘΣ ǎƛƴƽ ŘŜǎ ŘŜƭǎ ƭƭƻŎǎ ƻƴ 

senzillament sorgeix la vida diària. 

Per tant, és imprescindible que les diferents zones de la ciutat hi estiguin 

representades, tenint en compte tots els districtes de Barcelona. 

5ΩŀǉǳŜǎǘŀ ƳŀƴŜǊŀΣ Ŝǎ ǇƻŘǊŁ ǘǊŀœŀǊ ǳƴ ƳŀǇŀ ǊŀŘƛƻŦƼƴƛŎ on, a grans trets, 

no quedi cap sector buit o marginat i tothom se senti representat.  Fig. 21. ±ƛǎǘŀ ŘΩun autobús arribant a la parada del Mercat de les Corts. © 

Ona Gausachs.  
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Fig. 22. Vista de persones esperant ƭΩŀǳǘƻōǵǎ a la parada de Pla de Palau. © 

Ona Gausachs. 

La connexió 

Les localitzacions del pòdcast ǎΩƘŀƴ ŘŜ ǇƻǎƛŎƛƻƴŀǊ Ŝƴ Ǉǳƴǘǎ ŜǎǘǊŀǘŝƎƛŎǎ 

que permetin eixamplar les mires. Cal tenir eƴ ŎƻƳǇǘŜΣ ŀ ƭΩƘƻǊŀ 

ŘΩŜƭŀōƻǊŀǊ Ŝƭ pla de treball del programa, que Barcelona té més de 2.600 

ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎ. És per aquest motiu que per considerar-les totes 

ǎΩƘŀ ŘŜ ǘǊŀœŀǊ ǳƴ Ǉƭŀ ŜǎǘǊŀǘŝƎƛŎ ƛ ǇǊƻƎǊŜǎǎƛǳΣ ŎƻƳŜƴœŀƴǘ ǇŜǊ ŜǎǘŀōƭƛǊ 

punts de localització que siguin ponts, espais que connectin amb altres 

llocs, emplaçaments de conŦƭǳŝƴŎƛŀ ŎŀǇŀœƻǎ ŘŜ ƳƻǳǊŜ ŀ ƭΩǳǎǳŀǊƛ ŘΩǳƴ 

lloc a un altre i que en un de sol englobi una zona més significativa. 

Estem parlant de les àrees ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ, un espai de relació, de trobada 

i de connexió, parades que vinculen diverses línies amb recorreguts 

independents i viatgen per zones allunyades entre si, però es troben en 

un punt mitjà.  

5ΩŀǉǳŜǎǘŀ ƳŀƴŜǊŀ, si els episodis del projecte se situen en parades de 

transbord, augmenta ƭŀ Ǉƻǎǎƛōƛƭƛǘŀǘ ŘΩŀƎǊǳǇŀǊ ƳŞǎ territori en un sol 

capítol i ǎΩŜƴƎƭƻōŜƴ ƳŞǎ ȊƻƴŜǎ Ŝƴ ǳƴŀ, enllaços territorials fixes que 

propicien la fluctuació, el moviment i ƭΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ ŘŜ passatgers amb el 

desplaçament entre les diverses línies, al mateix temps que permeten 

al programa la capacitat de creixement progressiu per, finalment, poder 

arribar a totes les parades de bus de Barcelona.  
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La proximitat 

[Ŝǎ ƭƻŎŀƭƛǘȊŀŎƛƻƴǎ ǎΩƘŀƴ ŘŜ ǎƛǘǳŀǊ Ŝƴ ȊƻƴŜǎ ǉǳŜ ŎƻƴǾƛŘƛƴ ŀ ƭŀ ǘǊƻōŀŘŀ 

entre les persones de Barcelona i siguin de proximitat, és a dir, han de 

ser emplaçaments que permetin la reunió de la ciutadania en el seu 

Ŝǎǘŀǘ ƳŞǎ ǉǳƻǘƛŘƛŁΦ [Ŝǎ ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎ Ƨŀ ŎƻƳǇƭŜƛȄŜƴ ŀǉǳŜǎǘŀ 

definició per se, no obstant això, si anem més enllà, podem trobar 

estacions que estiguin vinculades a espais igual de propers en el dia a 

dia dels barcelonins i barcelonines, zones de proximitat on es 

desenvolupa el dia a dia.  

En un sentit més genèric, ens referim als carrers, a les places, les fonts 

o les avingudes, i Ŝƴ ǳƴ ǎŜƴǘƛǘ ƳŞǎ ŜǎǇŜŎƝŦƛŎ ǇŀǊƭŀǊƝŜƳ ŘΩŜǎǘŀŎƛƻƴǎ ŘŜ 

ǘǊŜƴΣ ŘŜ ƳŜǊŎŀǘǎ ŘΩŀƭƛƳŜƴǘŀŎƛƽΣ ŘΩŜŘƛŦƛŎƛǎ ǇǵōƭƛŎǎ de serveis, de 

ƳƻƴǳƳŜƴǘǎΣ ŘΩƛƴǎǘŀƭϊƭŀŎƛƻƴǎ ǇǊƛǾŀŘŜǎ o ŘΩhabitatges. Tots aquests llocs, 

en abstracte i en un sentit bàsic, estan programades per una funció 

concreta a la societat, però en particular són indrets que poden arribar 

a ser significatius per a les persones que hi interactuen. Espais que 

desenvolupen vincles amb els habitants, lligats a la proximitat del dia a 

dia, llocs on passen coses i formen part de la memòria col·lectiva i 

ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭ ŘΩŀǉǳŜƭƭs qui els habiten. 

Fig. 23. Vista ŘŜ ǇŜǊǎƻƴŜǎ ǇǳƧŀƴǘ ŀ ƭΩŀǳǘƻōǵǎΦ © Ona Gausachs.  
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CRITERIS PER ESTABLIR LES LOCALITZACIONS 

La representativitat, la connexió i la proximitat són els tres pilars bàsics 

per tal de precisar Ŝƭ ŎǊƛǘŜǊƛ ŘΩŜƭŜŎŎƛƽ ŘŜ les localitzacions i posar en 

marxa una estratègia pel desenvolupament del projecte en un primer 

estadi. Seguint aquestes tres direccions, ƧǳƴǘŀƳŜƴǘ ŀƳō ƭΩŀƴŁƭƛǎƛ Řǳǘa a 

terme al marc teòric.  

 

A continuació presentem de línies generals que presenten principis 

bàsics per aplicar-se al desenvolupament del projecte, perquè marquen 

ƭŀ ƳŀƴŜǊŀ ŎƻƳ ǎΩƘŀƴ ŘŜ ǘǊƛŀǊ ƭŜǎ ƭƻŎŀƭƛǘȊŀŎƛƻƴǎ, allò que preval i el que 

ǎΩƘŀ ŘŜ ǘŜƴƛǊ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜ ŀ ƭΩƘƻǊŀ ŘΩŜǎǘŀōƭƛǊ ǳƴŀ ǇŀǊŀŘŀ ǇŜǊ ŀ esdevenir 

ƭΩŜǎŎŜƴŀǊƛ ŘΩǳƴ ŎŀǇƝǘƻƭ ŘŜƭ ǇƼŘŎŀǎǘ de La Parada. 

CƛƎΦ нпΦ ±ƛǎǘŀ ŘŜ ƭΩŜƴǘƻǊƴ ŘŜ ƭŀ ǇŀǊŀŘŀ ŘŜ ƭŀ tƭŀœŀ .ƻƴŀƴƻǾŀ. © Ona Gausachs. 
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[Ŝǎ ƭƝƴƛŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎΣ IΣ 5 ƛ ± 

Les parades per a les localitzacions del pòdcast seran, en un primer 

moment, les de les línies de la nova xarxa de busos (NXB). El 

plantejament del nou sistema ŘΩŀǳǘƻōǳǎƻǎ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀ té unes 

característiques molt adients per a ƭΩŀǇƭƛŎŀŎƛƽ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǇǊƻƎǊŀƳŀ, 

perquè connecta tota la ciutat i segueix un plantejament molt senzill 

determinat per tres models de recorregut (un horitzontal, un vertical i 

un diagonal), resseguint el traçat de la ciutat, dues de les particularitats 

que encaixen amb el projecte. Una xarxa raonada, i no sorgida 

aleatòriament, amb una ƛƴǘŜƴŎƛƽ ŘΩŜŦƛŎƛŝƴŎƛŀ darrere, de sostenibilitat i 

ŘΩǳǘƛƭƛǘŀǘ al servei de la ciutadania, essent una infraestructura que uneix 

ǘƻǘŀ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ŘΩǳƴŀ ƳŀƴŜǊŀ ŦŁŎƛƭ ƛ ŜƴǘŜƴŜŘƻǊŀ ŀƳō ƳƻƭǘŜǎ àrees 

ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ que permeten la mobilitat de punta a punta de la ciutat 

comtal i els seus voltants. 

Es tracta del sistema ideal per acollir aquest projecte, perquè permet 

adequar-se a les necessitats i criteris del programa. És representativa 

ǇŜǊǉǳŝ ŜƴƎƭƻōŀ ǘƻǘ .ŀǊŎŜƭƻƴŀΣ ŀ ƳŞǎ ŀ ƳŞǎ Ƙƻ Ŧŀ ŘΩǳƴŀ ƳŀƴŜǊŀ ƭƼƎƛŎŀ ƛ 

senzilla, té nombrosos punts de connexió i passa per espais de 

proximitat.  Fig. 25. Vista ŘΩǳƴ ŀǳǘƻōǵǎ V21 a la parada Lletres-Dante Alighieri. © Ona 

Gausachs.  
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Les àrees ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ 

Les àrees ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ ŘŜ ƭŀ NXB són les ubicacions òptimes per a situar 

les localitzacions del projecte en un primer estadi. Són estacions que, 

de la mateixa manera que passa amb les línies de la NXB, compleixen 

amb les característiques i els requisits essencials que demana el 

projecte. 

[Ŝǎ ŁǊŜŜǎ ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛΣ tant poden ser una de sola parada com dues o 

tres de molt properes, connecten diferents línies de bus amb altres. Al 

mateix temps, el seu emplaçament, en trobar-se en un punt de 

confluència, se situa en espais dΩŀŦƭǳŝƴŎƛŀ ŘΩusuaris i actuen com a 

elements de connexió. Solen ser indrets concorreguts i zones de certa 

proximitat, on la vida fluctua quotidianament. Alhora, ƴΩƘƛ Ƙŀ a tots els 

districtes de la ciutat i gairebé a tots els barris. Així doncs, són parades 

molt interessants, perquè actuen amb més representativitat que les 

altres, gràcies al fet que, sense ocupar-ne més, cobreixen territoris més 

amplis.  

És per aquest motiu que els encreuaments de línies, força abundants a 

ƭΩŜƴǘǊŀƳŀǘ ŘŜ ōǳǎƻǎ barcelonins de la NXB, són els emplaçaments 

escollits per situar les localitzacions del pòdcast. Fig. 26. ±ƛǎǘŀ ŘΩǳƴ ǇŀƴŜƭƭ ŜȄǇƭƛŎŀǘƛǳ dŜ ƭΩŁǊŜŀ ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ Carles III. © Ona 

Gausachs.  
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Un capítol per a cada districte 

Sumat a les línies de la NXB i les àrees ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛΣ ƭes localitzacions dels 

capítols estaran distribuïdes per districtes. En representació de totes les 

zones de la ciutat, els districtes són una classificació que al seu temps se 

subdivideix en barris i simbolitzen els diferents sectors de Barcelona. 

Són emplaçaments que tenen les seves pròpies gestions, demografies, 

models de vida i tradicions particulars. Cada districte amb la seva seu, 

representa un segment diferenciat de la població barcelonina. A més a 

ƳŞǎΣ Ŏŀƭ ǇƻǎŀǊ ŝƳŦŀǎƛ Ŝƴ ƭΩƻǊƛƎŜƴ ŘΩŀǉǳŜǎǘǎΣ Ƴƻƭǘǎ ŘΩŜƭƭs pobles 

independents que van ser agregats a Barcelona a finals del segle XIX 

mitjançant el Pla Cerdà. Aquest tret característic atorga encara més 

ƛŘŜƴǘƛǘŀǘ ŀ ŎŀŘŀ ǳƴ ŘΩŀǉǳŜǎǘǎ ǘŜǊǊƛǘƻǊƛǎ de Barcelona, que malgrat 

formar part de la capital, tenen el seu propi ADN. 

Un pòdcast encarat a la ciutadania com és aquest, parlar des dels barris 

trenca amb la centralitat del discurs preestablert de la metròpoli. Entrar 

als nuclis de cada districte permet ampliar mires i horitzons, però 

sobretot, escoltar diferents realitats que conviuen i generar un equilibri 

social. És per aquest motiu que el pòdcast tindrà, per a cada temporada, 

un capítol per districte, és a dir, deu episodis en total per temporada. 
Fig. 27. Vista de la parada de Passeig Verdum-Plaça de la República. © Ona 

Gausachs.  
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El pòdcast es desenvolupa en temporades de deu capítols, un per a cada 

districte, situats a les parades de les àrees ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ ŘŜ ƭŀ ƴƻǾŀ ȄŀǊȄŀ 

de busos de Barcelona (NXB). Al mapa de la pàgina següent (Fig. 28) es 

poden veure els tres elements en relació. 

Aquest plantejament permet anar en sintonia amb els objectius 

establerts i generar una estructura que es basa en els criteris i principis 

que regeixen el projecte. La representativitat es té en compte a lΩhora 

ŘΩŜǎǘŀōƭƛǊ un capítol per districte, així com ŀƳō ƭŜǎ ŁǊŜŜǎ ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ 

que engloben un territori més extens i significatiu. Estan connectades 

les parades entre si, a través dels transbords i la NXB que estructura un 

teixit que dibuixa tota la ciutat. La proximitat, més enllà de les estacions 

ŘΩŀǳǘƻōǵǎΣ ǎΩŀŎƻƴǎŜƎǳŜƛȄ ŀ ǇŀǊǘƛǊ ŘŜƭ ŎƻƴǘƛƴƎǳt del programa, per tant, 

ǎΩƘŀ ŘŜ ƳŀǊŎŀǊ ǳƴŀ línia editorial en el discurs i del llenguatge 

comunicatiu emprat en la realització del producte. Tots aquests són 

punts molt importants de la proposta que emprendrem i 

profunditzarem a les pàgines que venen a continuació. És el cas, també 

del format de cada programa, un altre aspecte a tenir en compte. Cal 

determinar la durada dels episodis, els efectes de so o el to de la 

ŎƻƴǾŜǊǎŀΣ ŜƭŜƳŜƴǘǎ Ƴƻƭǘ ƛƴŦƭǳŜƴǘǎ Ŝƴ ƭΩŀǎǎƻƭƛƳŜƴǘ ŘŜƭǎ ƻōƧŜŎǘƛǳǎ ǇŜǊ ŀ 

realitzar un pòdcasǘ ǉǳŜ ǎΩŜƳƳƻǘƭƭƛ ŀƭǎ Ǝǳǎǘƻǎ ƛ ƴŜŎŜǎǎƛǘŀǘǎ ŘŜƭ ǇǵōƭƛŎΦ  

En paral·lel, el programa requereix ƭŀ ŎǊŜŀŎƛƽ ƛ ŎƻƴǎƻƭƛŘŀŎƛƽ ŘΩǳƴŀ 

identitat gràfica ŜƳƳŀǊŎŀŘŀ Ŝƴ ƭΩŁƳōƛǘ ŘŜl pla de comunicació. Una 

imatge corporativa que, en primer lloc, defineixi el pòdcast a traǾŞǎ ŘΩǳƴ 

logotip, unes formes i una gamma cromàtica, de fàcil identificació i 

associació pel públic. En segon lloc, que permeti la publicitat i la difusió 

mitjançant les xarxes socials i els canals de comunicació pertinents. I en 

tercer, un disseny que procuri la cƻƴǘƛƴǳƠǘŀǘ Ŝƴ Ŝƭ ǘŜƳǇǎ ƛ ƭΩŜǎǇŀƛΣ ǇŜǊ 

adaptar els grafismes de cada capítol i temporada, vinculats 

directament a la identitat visual del programa. 

El plantejament general també predisposa al pòdcast una proposta de 

creixement, amb un desplegament orgànic que es pot anar estenent en 

Ŝƭ ǘŜƳǇǎ ƛ ƭΩŜǎǇŀƛΣ ƎŜƴŜǊŀƴǘ ǘŜƳǇƻǊŀŘŜǎ ƛ ŎŀǇƝǘƻƭǎ ŘΩǳƴŀ ƳŀƴŜǊŀ ŦŁŎƛƭΣ 

senzilla i lògica, molt sistemàtica, a la vegada que autònoma. Fet que 

avala la viabilitat del projecte i la seva capacitat de creixement natural. 

CƛƴŀƭƳŜƴǘΣ ƭΩŜȄŜŎǳŎƛƽ ŘŜ ǘƻǘs aquests procediments demana ŘΩǳƴŀ 

ƳŜǘƻŘƻƭƻƎƛŀ ǇŜǊ ǘŀƭ ŘΩŜƭŀōƻǊŀǊ ǘƻǘǎ Ŝƭǎ ŁƳōƛǘǎ ŀǇǳƴǘŀǘǎ, seguint un 

ordre i unes pautes, que incloguin els punts ǉǳŜ ǎΩƘŀƴ ŘŜ ǘŜƴƛǊ Ŝƴ 

compte, un esquema que sistematitzi les instruccions per dur a terme 

el pla de treball. A continuació, desenvolupem un a un els aspectes del 

plantejament general de la proposta.



 

Mapa dels districtes de Barcelona en relació amb ƭŀ b·. ƛ ƭŜǎ ŁǊŜŜǎ ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

        Fig. 28. Mapa ŘŜ ƭŀ ǊŜƭŀŎƛƽ ŜƴǘǊŜ Ŝƭǎ ŘƛǎǘǊƛŎǘŜǎΣ ƭŀ b·. ƛ ƭŜǎ ŁǊŜŜǎ ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛΦ 9laborat per Míriam Paredes.
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Un punt determinant i bàsic del pòdcast és el contingut, que en aquest 

cas executa un paper protagonista perquè en ell recau la difusió del 

paisatge urbà i històric de la ciutat. 

Per tal de divulgar el paisatge urbà i històric de Barcelona a un públic 

local i jove, a través del pòdcast, ǎΩƘŀ ŘΩƘŀōƛƭƛǘŀǊ ǳƴŀ ŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀ ƴŀǊǊŀǘƛǾŀ 

que expliqui sota rigor acadèmic ƭΩŀǊǉǳƛǘŜŎǘǳǊŀ ŘŜ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ i la seva 

ƘƛǎǘƼǊƛŀ ǾƛƴŎǳƭŀŘŀΦ !ƭ ƳŀǘŜƛȄ ǘŜƳǇǎΣ ǘŀƭ ŎƻƳ ƭŀ ǇŀǊŀǳƭŀ άŘƛǾǳƭƎŀǊέ ƛ Ŝƭ 

ǇǵōƭƛŎ άƭƻŎŀƭ ƛ ƧƻǾŜέ ƛƳǇƭƛǉǳŜƴΣ Ŏŀƭ ŀŘaptar tot aquest contingut perquè 

sigui accessible i atractiu. És a dir, ƴƻ Ŝǎ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩŜƭŀōƻǊŀǊ ǳƴ guió 

ŀŘǊŜœŀǘ ŀ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴŀƭǎ ƴƛ ŀ ŜȄǇŜǊǘǎΣ ǎƛƴƽ ŘΩestablir un discurs ŀ ƭΩŀōŀǎǘ 

de la població local, que sigui intel·ligible, clar i que parli el mateix 

llenguatge que els potencials usuaris del programa, des de la proximitat 

i la familiaritat per a la ciutadania. Es tracta de crear un producte 

atractiu per a les persones de 25 a 40 que tothom ha de poder entendre 

ƛ ƛŘŜƴǘƛŦƛŎŀǊ Ŝƭ ǇŀǘǊƛƳƻƴƛ ǳǊōŁ ƛ ƘƛǎǘƼǊƛŎ ǉǳŜ ǎΩŜǎǘŁ ŘƛŦƻƴŜƴǘ Ŝƴ ŀǉǳŜǎǘ 

pòdcast cultural.  

El que recau en aquest àmbit és generar un relat per a la ciutadania, 

fugint del discurs institucionalitzat de la Marca Barcelona. És 

responsabilitat del contingut ƭΩŜƭŀōƻǊŀŎƛƽ ŘΩǳƴŀ ƴŀǊǊŀǘƛǾŀ, 

independentment del llenguatge emprat i de les fórmules 

comunicatives, que expliqui la ciutat des de dintre. És per aquest motiu 

ǉǳŜ ŀǉǳƝ ǘŀƳōŞ ǎΩŀǊǘƛŎǳƭen els tres principis del projecte, especialment 

la representativitat, però sobretot, la proximitat.  

En aquest sentit, el relat ǎΩƘŀ ŘŜ ōŀǎŀǊ a exposar el patrimoni més 

proper a la ciutadania. Tota la Barcelona monumental i rica de la 

burgesia catalana o la ciutat triomfadora que va ser seu dels JJOO, 

aquella que atrau Ƴƛƭƛƻƴǎ ŘŜ ǘǳǊƛǎǘŜǎ ŀ ƭΩŀƴȅ, la deixem per altres 

propostes divulgatives, així com la capital catalana referent del disseny 

i la innovació que té com a objectiu aconseguir els grans inversors 

internacionals perquè ǎΩƘƛ ŜǎǘŀōƭŜƛȄƛƴ congressos i assentin les seves 

seus al districte del 22@. No neguem que aquesta Barcelona existeixi, 

però des del projecte volem apostar per mostrar una altra cara de la 

ciutat que també és real i, segurament, no està tan visibilitzada.  

Reivindiquem la Barcelona de la ciutadania, la que es desplega seguint 

un altǊŜ ǊƛǘƳŜΣ ŘŜǎ ŘΩǳƴŀ ŀƭǘǊŀ ǇŜǊǎǇŜŎǘƛǾŀ ƛ una altra dimensió, a una 

escala menor, més quotidiana i costumista, parlant del patrimoni de 

proximitat. tŜǊ ŀƛȄƼΣ ƭΩŜƴŦƻŎŀƳŜƴǘ ŘŜƭ ǊŜƭŀǘ Şǎ ŘŜǎ ŘŜƭǎ districtes i dels 

barris, mitjançant els espais, llocs, situacions i edificis que formin part 

de la quotidianitat dels ciutadans, en un sentit col·lectiu i comunitari de 

viure el patrimoni. 
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Per aquesta raó el projecte aposta per difondre el patrimoni local, 

mitjançant un suport físic del transport públic barceloní, en aquest cas 

ƭŜǎ ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎΣ ǇŜƭ ǇŀǘǊƛƳƻƴƛ ǉǳŜ Ŝǎ Ǉƻǘ ǾƛǎǳŀƭƛǘȊŀǊ ŘŜǎ 

ŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎΦ [ŀ ǇŜǊǎǇŜŎǘƛǾŀ ǉǳŜ ŀǘƻǊƎŀ ŀǉǳŜǎǘŀ ƳƛǊŀŘŀ Ǿŀ Ŝƴ direcció de 

les vivències de la població local. Les parades de bus i el patrimoni que 

ƭΩŜƴǾƻƭǘŀ ŦƻǊƳŜƴ ǇŀǊǘ ŘŜ ƭΩeix ciutadà i de proximitat, és per això que 

podem focalitzar el contingut del programa en elements comuns, com 

són les places, els carrers, els mercats, els comerços, les botigues, les 

estacions de tren, indrets on es desenvolupa el dia a dia. 

Seguint aquest fil, el contingut no es limita als termes físics i visuals, sinó 

també a relatar les històries que acompanyen aquest patrimoni 

arquitectònic. Parlar del passat que encara es recorda i del futur que els 

presents podran viure, dΩƘistòries que es troben al marge del registre 

formal i que formen part de la memòria viva del veïnat, aportar alguna 

ŀƴŝŎŘƻǘŀ ƛ ŜȄǇŜǊƛŝƴŎƛŜǎ ǾƛǎŎǳŘŜǎ ŀƭ Ǿƻƭǘŀƴǘ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǇŀƛǎŀǘƎŜ ǳǊōŁΣ ŀƛȄƝ 

com idear propostes de futur per aquests espais. 

En conclusió, el contingut és un àmbit clau pel desenvolupament del 

ǇǊƻƧŜŎǘŜ ƛ ǇŜǊ ƭΩŀŎƻƳǇƭƛƳŜƴǘ ŘŜƭǎ ƻōƧŜŎǘƛǳǎ, de la mateixa manera, que 

esdevé essencial per donar forma al criteri de proximitat. És a través del 

contingut que ens podem aproximar al patrimoni que és més propi i 

significatiu per a la ciutadania, que parlar de la població local i forma 

part de la seva quotidianitat, aconseguint així, un programa de 

divulgació de paisatge urbà i històric de Barcelona per als seus 

habitants. 

Fig. 29. Vista de la parròquia de Sant Andreu des de la parada dΩŀǳǘƻbús. © 

Ona Gausachs.  
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El format és άŜƭ ŎƻƴƧǳƴǘ ŘŜ ŎŀǊŀŎǘŜǊƝǎǘƛǉǳŜǎ ǘŝŎƴƛǉǳŜǎ ƛ ŘŜ ǇǊŜǎŜƴǘŀŎƛƽ 

ŘΩǳƴ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ŀǳŘƛƻǾƛǎǳŀƭέ όReal Academia Española, s/f, definició 3) i 

fa que sigui un instrument molt flexible del programa que permet 

arribar a punts dels objectius, perquè influeix a moltes parts diferents 

ŘŜ ƭΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀ ŘŜƭ projecte. És per això que en aquest àmbit recauen 

molts aspectes valuosos del projecte. 

En primer lloc, divulgar el patrimoni urbanístic de la ciutat de Barcelona 

ŀ ǘǊŀǾŞǎ ŘΩǳƴ ǎǳǇƻǊǘ ŜȄŎƭǳǎƛǾŀment auditiu com és el podcàsting és tot 

un repte, però el format, gràcies a la llibertat de reproducció, ofereix la 

possibilitat ŘΩŜǎŎƻƭǘŀǊ els episodis als espais in situ, és a dir, que el públic 

ǘƛƴƎǳƛ ƭΩƻǇŎƛƽ ŘΩŜǎŎƻƭǘŀǊ els capítols a les parades que narren 

respectivament. Tanmateix, aquesta possibilitat només és valor afegit 

de la proposta i una opció que pot augmentar ƭΩexperiència, de la 

ƳŀǘŜƛȄŀ ƳŀƴŜǊŀ ǉǳŜ Ǉƻǘ ǎŜǊ ƛƎǳŀƭ ŘŜ ƎǊŀǘƛŦƛŎŀƴǘ ŜǎŎƻƭǘŀǊ ƭΩŜǇƛǎƻŘƛ ƛ 

trobar-ǎŜ ŀƳō ƭΩŜǎǇŀƛ ǘŜƳǇǎ ŘŜǎǇǊŞǎ ƛ ǊŜŎƻƴŝƛxer-lo.  

9ƴ ǎŜƎƻƴ ƭƭƻŎΣ ƭŀ ŘǳǊŀŘŀ ŘŜƭǎ ŎŀǇƝǘƻƭǎ ǎΩƘŀ ŘŜ ŘŜǘŜǊƳƛƴŀǊ Ŝƴ uns 

paràmetres de temps raonables. El criteri per establir els límits el 

marquen ƭŜǎ ŜǎǘŀŘƝǎǘƛǉǳŜǎ ŘΩǳǎǳŀǊƛǎ ŘŜ ǇƼŘŎŀǎǘ que estableixen una 

durada com la idònia per estar escoltant un programa. La majoria dels 

usuaris escolten pòdcast 2 cops al dia, entre 20 i 30 minuts i el 69% 

ǇǊŜŦŜǊŜƛȄ Ŝƭǎ ŎŀǇƝǘƻƭǎ ŎǳǊǘǎΣ ŘΩǳƴǎ нл Ƴƛƴǳǘǎ ŘŜ ŘǳǊŀŘŀΣ Ŝƭ нр҈ ŘŜ ол 

Ƴƛƴǳǘǎ ƛ Ŝƭ ф҈ ŘŜ ƳŞǎ ŘΩǳƴŀ ƘƻǊŀ (Guerrero Candela, 2021). Cal tenir en 

compte, també, el ǘŜƳǇǎ ŘΩŜǎǇŜǊŀ a una parada entre un autobús i el 

següent de la mateixa línia dels busos. A Barcelona la freqüència oscil·la 

entre els 5-8 minuts en hora punta els dies feiners, 12 minuts a la resta 

ŘΩƘƻǊŜǎ ƛ нр Ƴƛƴǳǘǎ Ŝƴ ŎŀǇǎ ŘŜ ǎŜǘƳŀƴŀ ƛ ŦŜǎǘƛǳǎ όaŀǊǘƝΣ 2019). És per 

tot això que Ŝƭ ƳŀǊƎŜ ǉǳŜ ǎΩŜǎǘŀōƭŜƛȄ ǇŜǊ ƭŀ ŘǳǊŀŘŀ ŘŜƭǎ ŜǇƛǎƻŘƛǎ 

ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǇǊƻƧŜŎǘŜ Şǎ ŘΩŜƴǘǊŜ мр ƛ ол Ƴƛƴǳǘǎ, dΩŀǉǳŜǎǘŀ ƳŀƴŜǊŀΣ ƳŀƭƎǊŀǘ 

sortir-ǎŜ ǳƴŀ ƳƛŎŀ ŘŜƭǎ ǘŜƳǇǎ ŘΩŜǎǇŜǊŀΣ Şǎ el temps just per poder narrar 

alguna cosa sense que sigui una durada massa extensa. 

9ƴ ǘŜǊŎŜǊ ƭƭƻŎΣ ǎΩƘŀ ŘΩŜǎǘŀōƭƛǊ ƭŀ ŦƽǊƳǳƭŀ ƴŀǊǊŀǘƛǾŀ tenint en compte les 

preferències del públic, i, per tant, el format es defineix com un diàleg 

entre dues o tres persones que parlin entre elles de manera dinàmica, 

familiar i propera, entretinguda i natural, com una conversa entre 

amics.  

9ƴ ǉǳŀǊǘ ƛ ǵƭǘƛƳ ƭƭƻŎΣ Şǎ ǇŜǊǘƛƴŜƴǘ ŘŜǘŜǊƳƛƴŀǊ ƭΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀ ƛƴǘŜǊƴŀ ŘŜƭǎ 

capítolǎΦ 5ΩŀǉǳŜǎǘŀ ƳŀƴŜǊŀ ǇƻŘŜƳ ŜǎǘŀōƭƛǊ ǳƴ ŜǎǉǳŜƳŀ ƛ ƳŀǊŎŀǊ ǳƴŀ 

pauta que, per una banda, faciliti la producció de cada episodi, i, per 

ƭΩŀƭǘǊŀΣ ƎŜƴŜǊƛ ǳƴ ǊƛǘƳŜ ǉǳŜ Ŝƭǎ ǳǎǳŀǊƛǎ ǇǳƎǳƛƴ ƛŘŜƴǘƛŦƛŎŀǊ ŀƳō ŀǉǳŜǎǘ 

pòdcast.  
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[ΩŜǎǘǊǳŎǘǳǊŀ dels capítols serà la següent: 

¶ Inici -> Sintonia i entrada del programa 

o Presentació de les presentadores i la parada. 

¶ Cos del capítol -> Entradeta musical/sonora que dona pas al 

desenvolupament 

o Emplaçament -> Descripció de la parada i del seu 

paisatge urbà. 

o Història -> Sobre els elements de cada espai i el mateix 

espai. 

o Històries -> Vincle amb les anècdotes personals. 

¶ Cloenda -> Entradeta musical/sonora que dona pas a la cloenda 

o Comiat de les presentadores i la parada. 

¶ Sintonia i tancament del programa.  
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El programa requereix un pla de comunicació per abordar principalment 

tres aspectes ǉǳŜ ŜƴƎƭƻōŜƴ ƛ ŀŎŀōŜƴ ŘŜ ǘŀƴŎŀǊ ƭΩŀǎǎƻƭƛƳŜƴǘ ŘŜƭǎ 

objectius relacionats amb el llenguatge, la identitat gràfica del pòdcast 

i la seva difusió. 

Primer de tot, la comunicació i el llenguatge emprat als episodis. Com 

hem anat comentant, aquest és un punt molt important relacionant 

amb fer atractiu el programa pel públic jove. És complex perquè la 

frontera entre el rigor i la seriositat és molt fràgil en qüestions de cultura 

i en ǘŜǊƳŜǎ ŘŜ ƭƭŜƴƎǳŀǘƎŜΦ ¢ŀƴƳŀǘŜƛȄΣ ƭΩŀǇƻǎǘŀ ŘŜƭ ǇǊƻƧŜŎǘŜ Şǎ ŦŜǊƳŀ ŎŀǇ 

a la comunicació accessible i informal, perquè el contingut és molt 

important, però poder arribar al nostre públic també. És possible trobar 

una fórmula que permeti parlar amb escrupolositat del patrimoni i la 

història sense haver de fer-Ƙƻ ŘŜǎ ŘŜ ƭΩŀŎŀŘŜƳƛŎƛǎƳŜΣ Ŝƭ ƳƻƴƼƭŜƎ 

magistral i ƭΩŜƭƛǘƛǎƳŜ cultural, usant un llenguatge i un to de veu comú, 

ŦŀƳƛƭƛŀǊΣ ŀƳƛǎǘƽǎ ƛ ƛƴŦƻǊƳŀƭΦ 9ƴ ŀǉǳŜǎǘŀ ƭƝƴƛŀ ǘŀƳōŞ ǎΩŀǇǊƻǇŀ ŀƭ ǇǊƛƴŎƛǇƛ 

de proximitat que regeix el projecte i fomenta la quotidianitat i la 

perspectiva de la població local que cerquem. 

En segon lloc, ƭΩŀǇŀǊǘŀǘ ŘŜ ŘƛǎǎŜƴȅ ƎǊŁŦƛŎ ǉǳŜ ƛƳǇƭƛŎŀ la ŎǊŜŀŎƛƽ ŘΩǳƴŀ 

identitat gràfica i una imatge corporativa del pòdcast, imprescindible 

per assolir els propòsits del programa. Aquest àmbit també sΩŜƴŎŀǊǊŜƎŀ 

de dissenyar els dispositius QR: suports que aniran a les marquesines de 

ƭŜǎ ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎ ƛ ŘŜǎ ŘŜƭǎ ǉǳŀƭǎ Ŝǎ ǇƻŘǊŁ ŀŎŎŜŘƛǊ ŀƭǎ ŜǇƛǎƻŘƛǎ 

mitjançant el telèfon mòbil. La identitat gràfica del projecte ha ser una 

ǊŜǇǊŜǎŜƴǘŀŎƛƽ ǎƛƳōƼƭƛŎŀ ŘŜ ƭΩƻōƧŜŎǘƛǳ ŘŜƭ ǇǊƻƎǊŀƳŀ ǇŜǊ ǘŀƭ ǉǳŜ Ŝƭ ǇǵōƭƛŎ 

pugui reconèixer-la fàcilment, pugui veure en ella els valors que vol 

transmetre i expressar el que és sintèticament amb només el primer cop 

ŘΩǳƭƭΦ El logotip és primer punt per aconseguir-ho i la base que 

determina la identitat gràfica del projecte i, a ǇŀǊǘƛǊ ŘΩŀǉǳŜǎǘΣ Ŝǎ 

desenvoluparà la resta de contingut visual per a la identificació del 

programa, la promoció i la comunicació. A la taula que trobareu a la 

pàgina següent (Fig. 30), exposem les condicions que ha de tenir la 

identitat gràfica de La Parada. 

En últim lloc, les publicacions a les xarxes socials, vinculades 

directament a la identitat gràfica, generant contingut que permeti la 

publicitat i la difusió del programa a través de les xarxes socials i els 

canals de comunicació pertinents. És per aquest motiu que fa falta un 

disseny que procuri ƭΩŀŘŀǇǘŀŎƛƽ Řels grafismes de cada capítol i 

temporada, lligada a la identitat gràfica del projecte. 

 



 

 

 

 

 

IDENTITAT GRÀFICA 
Bases i condicionants 

Àmbits A qui va dirigit Característiques específiques Què volem transmetre 

Barcelona Joves entre 25 i 40 anys 
¢ŜƳŁǘƛŎŀ ŘΨŀǊǉǳƛǘŜŎǘǳǊŀΣ ƘƛǎǘƼǊƛŀ ƛ 
anècdotes. 

Joventut 

tŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎ Ciutadans locals Format conversa Dinamisme 

Paisatge urbà, història i vivències 
personals 

Usuaris del bus de TMB To informal Cultura 

Oients de pòdcast 
Durada entre 15 i 30 minuts Mobilitat  

Entreteniment/coneixement Barcelona 

Característiques visuals 

Imatges 

¦ƴŀ ǇŀǊŀŘŀ ŘΩǳƴ ŀǳǘƻōǵǎ ŘŜ Barcelona. 

 
Fig. 31Φ LŘŜŀ ŘΩƛƳŀǘƎŜ ŘŜ ƭƻŎŀƭƛǘȊŀŎƛƽ 
amb el títol del pòdcast. 

 
Fig. 32Φ 9ǎōƽǎ ŘΩƛŘŜŀ ŘŜ ƭƻƎƻǘƛǇ ƻ ǇƻǊǘŀŘŀ 
dels capítols. 

Identificar la ciutat de Barcelona. 

Alguna referència al format pòdcast. 

Alguna referència a la localització. 

Tipografia 
Senzilla i bàsica 

/ƭŀǊŀ ƛ ƛƴǘŜƭϊƭƛƎƛōƭŜ ŀ ǇǊƛƳŜǊ ŎƻǇ ŘΩǳƭƭ 

Dinàmica i lleugera 

Gamma 
cromàtica 

Colors de TMB: blanc i vermell. 

Colors de la NXB: Verd, lila i blau 

Negre i gris 

Fig. 30. Taula de les característiques de la Identitat Gràfica. Elaboració pròpia. 
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Fases de desenvolupament  

Marc pràctic 

 

 

 

 

  



 

El projecte funciona per temporades i una de sola Ŏƻƴǎǘŀ ŘŜ ŘŜǳ ŎŀǇƝǘƻƭǎΦ ¢ƻǘ ƛ ŀƛȄƼΣ ƭŀ ǇǊƻǇƻǎǘŀ Ŝǎ ǇƭŀƴǘŜƧŀ ŀƳō ǳƴ ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀƳŜƴǘ ŘΩƛƳǇƭŜƳŜƴǘŀŎƛƽ 

ŀ ƭƭŀǊƎ ǘŜǊƳƛƴƛ ƳƛǘƧŀƴœŀƴǘ ƭΩŀǇƭƛŎŀŎƛƽ ŘŜ ŘƛŦŜǊŜƴǘǎ ŦŀǎŜǎΣ ǎŜƎǳƛƴǘ la fita ŘΩŀǊǊƛōŀǊ ŀ ŎƻōǊƛǊ el màxim de parades de bus de Barcelona. Per al canvi de fases 

cal tenir en compte que el principal condicionant és que cada districte té un nombre propi de parades amb les seves característiques, és a dir, potser 

ǳƴ ŘƛǎǘǊƛŎǘŜ ǘŞ Ƴƻƭǘ ǇƻǉǳŜǎ ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŁǊŜŀ ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴvi de la NXB, però, en canvi, en té moltes de les línies tradicionals, o alguns que sobretot tenen 

ǇŀǊŀŘŜǎ ŘŜƭ ōǳǎ ŘŜ ōŀǊǊƛΦ ;ǎ ǇŜǊ ŀǉǳŜǎǘ Ƴƻǘƛǳ ǉǳŜ ǇŜǊ ƭŀ ǇǊƻǇƻǎǘŀ ŎƻƳǇƭŜǘŀ ŘΩŀǇƭƛŎŀŎƛƽ ǎΩƘŀ ǘƛƴƎǳǘ Ƴƻƭǘ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜ ŀǉǳŜǎǘ ŦŜǘΦ A continuació, una taula 

resum (Fig.33ύ ǉǳŜ ŜȄǇƭƛŎŀ ƭŜǎ ŘƛŦŜǊŜƴǘǎ ŦŀǎŜǎ ŘΩŜȄǇŀƴǎƛƽ ŘŜƭ ǇǊƻƧŜŎǘŜΥ 

Aplicació de La Parada a tot Barcelona 

Fases de desenvolupament  Condicions de cada temporada  Motiu pel qual finalitza cada fase 

Fase 1 

Un capítol per districte 
La fase 1 es finalitza quan el primer districte ha cobert amb el 
ǇƼŘŎŀǎǘ ǘƻǘŜǎ ƭŜǎ ŁǊŜŜǎ ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ ŘŜ ƭŀ b·.Φ 

Parades de la NXB 

"ǊŜŜǎ ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ 

Fase 2 

Un capítol per districte 

La fase 2 finalitza quan un districte cobreix totes les àrees 
ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ ŘŜ ƭŜǎ ǇŀǊŀŘŜǎ ŘŜ ƭŀ b·. ƛ ƭŜǎ ƭƝƴƛŜǎ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭǎΦ 

Parades de la NXB  

Parades de les línies tradicionals 

"ǊŜŜǎ ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ 

Fase 3 

Un capítol per districte 

La fase 3 finalitza quan un districte cobreix totes les àrees 
ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛΣ Ƨŀ ǎƛƎǳƛ ŘŜ ƭŜǎ ǇŀǊŀŘŜǎ ŘŜ ƭŀ b·.Σ ŘŜ ƭŜǎ ƭƝƴƛŜǎ 
tradicionals o de les de bus de barri. 

Parades de la NXB 

Parades de les línies tradicionals 

Parades del bus de barri 

"ǊŜŜǎ ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ 

Fase 4 

Un capítol per districte 

La fase 4 Ƨŀ ƴƻ ǇǊŜǾŜǳ ŁǊŜŜǎ ŘΩƛƴǘŜǊŎŀƴǾƛ ƛ ŦƛƴŀƭƛǘȊŀ ǉǳŀƴ ǎΩƘŀƎƛƴ 
ŎƻōŜǊǘ ƭŜǎ нΦсро ǇŀǊŀŘŜǎ ŘΩŀǳǘƻōǵǎ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀΦ 

Parades de la NXB 

Parades de les línies tradicionals 

Parades del bus de barri 
Fig. 33. Taula de les Fases de desenvolupament del projecte, Aplicació de La Parada a tot Barcelona. Elaboració pròpia 
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A continuació, presentem el pla de treball de la ǇǊƻŘǳŎŎƛƽ ŘΩǳƴ capítol 

del programa, mitjançant un esquelet lineal i unes pautes a seguir per 

orientar cada tasca concreta: 

Triar les localitzacions. 

¶ Elecció de les deu parades, una per a cada districte. 

Visitar les localitzacions. 

¶ Observar ƭΩŜǎǇŀƛ que es veu des de les parades i els seus entorns: 

Ŝƭ ǇŀǘǊƛƳƻƴƛΣ Ŝƭǎ ŎŀǊǊŜǊǎΣ Ŝƭǎ ŜŘƛŦƛŎƛǎΣ ƭŜǎ ǇƭŀŎŜǎΣ ƭŜǎ ǇŜǊǎƻƴŜǎΧ 

¶ Detectar Ŝƭǎ ŜƭŜƳŜƴǘǎ ŘΩƛƴǘŜǊŝǎΦ 

¶ Fotografiar Ŝƭǎ ŜƭŜƳŜƴǘǎ ŘΩƛƴǘŜǊŝǎΣ ƭŀ ǇŀǊŀŘŀ ƛ ƭΩŜƴǘƻǊƴΦ 

Documentar-se. 

¶ Cercar informació a fons: dades i històries sobre els elements 

ŘΩƛƴǘŜǊŝǎ ŘŜƭǎ ŜƴǘƻǊƴǎ ŘŜ la parada mitjançant bibliografia 

escrita, digital, documentació gràfica i fonts orals. 

Redactar el preguió. 

¶ Establir els eixos temàtics de cada un dels episodis per marcar 

la direcció del posterior guió. 

Redactar el guió. 

¶ El contingut: les dades i històries dels elements del paisatge urbà 

ŘΩƛƴǘŜǊŝǎ. 

¶ La conversa: genera els diàlegs entre les locutores. 

¶ Els separadors, veu en off, música i efectes sonors: la sintonia, 

les entrades i sortides, així com els separadors, la veu en off i els 

efectes de so per aportar fluïdesa al capítol. 

Producció del capítol. 

Per a gravar el capítol es necessiten: 

¶ El guió. 

¶ Les locutores. 

¶ El micròfon. 

¶ Material tècnic 

¶ El suport on queda enregistrat, generalment ordinador. 

Postproducció del capítol. 

¶ Retallar ǘƻǘ Ŝƭ ŎƻƴǘƛƴƎǳǘ ŘŜǎŎŀǊǘŀǘΣ Ŝƭǎ ǎƛƭŜƴŎƛǎΣ Ŝƭǎ ŜǊǊƻǊǎΧ 

¶ Afegir els separadors i els efectes sonors 

¶ Ajustar el temps establert, entre 15 i 30 minuts. 
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Aplicar el pla de comunicació. 

¶ Crear la portada del capítol i generar diferent contingut 

audiovisual per a les xarxes socials. 

Execució del projecte. 

¶ Col·locar els QR ǇŜǊ ǇƻŘŜǊ ŀŎŎŜŘƛǊ ŀ ƭΩŜǇƛǎƻŘƛ ŘŜǎ ŘŜ la parada. 

¶ Penjar el capítol. 

¶ /ŀǊǊŜƎŀǊ ƭΩŜǇƛǎƻŘƛ ŀ ƭŀ ǇƭŀǘŀŦƻǊƳŀ per a fer-lo accessible als 

usuaris. 

 

 

 

 

 

 

 

. 

  Fig. 34. Vista de la marquesina de la parada Plaça de Joan Peiró. © Ona 

Gausachs. 
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Primera Temporada 

Marc pràctic 
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La primera temporada ǎΩŀǊǘƛŎǳƭŀ mitjançant ƭΩŜǎǉǳŜƳŀ ŘŜǎŎǊƛǘ 

anteriorment al pla de treball ŘŜ ƭŀ ǇǊƻŘǳŎŎƛƽ ŘΩǳƴ ŎŀǇƝǘƻƭ ŘŜƭ ǇǊƻƎǊŀƳŀ. 

En primer lloc, establim les localitzacions de les deu parades que la 

conformaran. A continuació, enumerem cada districte amb el nom de la 

seva corresponent parada, ordenats seguint la numeració oficial dels 

districtes de Barcelona, acompanyat del ǎǳǇƻǊǘ Ǿƛǎǳŀƭ ŘΩǳƴ ƳŀǇŀ que les 

localitza, a la pàgina següent (Fig. 36): 

1. Ciutat Vella: Pla de Palau 

2. [Ω9ƛȄŀƳǇƭŜΥ /ƻƳǘŜ Řϥ¦ǊƎŜƭƭ - Hospital Clínic 

3. Sants-Montjuïc: Plaça de Joan Peiró 

4. Les Corts:  Mercat de Les Corts 

5. Sarrià-Sant Gervasi: Plaça Bonanova 

6. Gràcia: Plaça Lesseps - Riera de Vallcarca  

7. Horta-Guinardó: Lletres - Dante Alighieri 

8. Nou Barris: Passeig Verdum - Plaça de la República 

9. Sant Andreu: Passeig Torras i Bages - Els Segadors 

10. Sant Martí: Plaça de les Glòries. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Fig. 35. Vista dΩun autobús H4 a la parada Plaça de la Bonanova. © 

Ona Gausachs. 



 

Mapa de localitzacions de les parades 

 

Ciutat Vella: PLA DE PALAU 

Eixample: HOSPITAL CLÍNIC-COMTE 

5Ω¦wD9[[ 

Sants-Montjuïc: PLAÇA JOAN PEIRÓ 

Les Corts: MERCAT DE LES CORTS. 

Sarrià-Sant Gervasi: PLAÇA DE LA 

BONANOVA. 

Gràcia: PLAÇA LESSEPS-RIERA DE 

VALLCARCA. 

Horta-Guinardó: LLETRES-DANTE 

ALIGHIERI. 

Nou Barris: PASSEIG VERDUM-

PLAÇA DE LA REPÚBLICA. 

Sant Andreu: PASSEIG TORRAS I 

BAGES-ELS SEGADORS. 

Sant Martí: PLAÇA DE LES GLÒRIES. 

Fig. 35. Plànol de la Nova Xarxa de bus amb les localitzacions de les parades de la primera temporada.  
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Preguions 

Marc pràctic 

 

  



 

Tot seguit presentem els preguions dels deu capítols que es basen en el 

ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀƳŜƴǘ ŘΩŜƛȄƻǎ ǘŜƳŁǘƛŎǎΦ {ΩƘŀƴ ŜƭŀōƻǊŀǘ ǎŜƎǳƛƴǘ ƭŀ ƳŜǘƻŘƻƭƻƎƛŀ 

ŘŜǎŎǊƛǘŀ ŀ ƭΩŀǇŀǊǘŀǘ ŀƴǘŜǊƛƻǊ fonamentada en una primera fase de treball de 

camp amb la visita i visualització in situ dels espais, juntament amb la 

realització de fotografies de la zona i una segona fase de documentació basada 

en la recerca bibliogràfica exhaustiva i la consulta de fonts gràfiques i orals. 

Aquesta documentació, desglossada en els àmbits de: localització de la 

parada, descripció del paisatge urbà, notícies històriques i bibliografia, està 

ǇǊŜǎŜƴǘ ŀƭǎ !bb9·h{ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ǇǊƻƧŜŎǘŜ, amb una entrada diferent per a 

cadascun dels episodis. 

Els preguions també segueixen una estructura: 

¶ Districte i nom de la parada.  

¶ Tres eixos temàtics. 

o Títol sintètic per a cada tema. 

o Desenvolupament ŘŜ ƭΩŜƛȄ temàtic. Contingut basat en el 

paisatge urbà, la història i les vivències locals, fonamentat en 

les particularitats de cada indret. 

¶ Mapa ŘΩŜƳǇƭŀœŀƳŜƴǘΦ 

¶ Dues fotografies que il·lustren els eixos temàtics. 

¶ Nom i pàgina de lΩŀƴƴŜȄ documental de cada capítol. 

¶ Bibliografia. 

La redacció dels preguions està encarada a la producció dels guions, per tant, 

segueix la línia editorial del projecte en uƴ ǎŜƴǘƛǘ ŘΩŀǇƭƛŎŀŎƛƽ ǇǊŁŎǘƛŎŀ que inclou 

la temàtica, com hem vist, però també el to del discurs en relació al llenguatge. 

És per aquest motiu que, en algun moment, apareixen expressions col·loquials 

o punts de vista que es posicionen prenen partit respecte a problemàtiques o 

situacions concretes, abandonant lleugerament la neutralitat rigorosa. Aquest 

ǘƻ ƭΩŜƳǇǊŜƳ ǇŜǊ ŀ ǉǳŜ Ŝƭ ƭŜŎǘƻǊ Ŝǎ ǇǳƎǳƛ ŦŜǊ ǳƴŀ ƛŘŜŀ ŘŜ ƭŀ ŘƛǊŜŎŎƛƽ ǉǳŜ ǇǊŜƴ Ŝƭ 

pòdcast quan ens referim a utilitzar un llenguatge familiar i informal, allunyat 

ŘŜƭ Ƴƽƴ ŀŎŀŘŝƳƛŎΣ ǇŜǊƼ ƳŞǎ ǇǊƻǇŜǊ ŀƭ Ƴƽƴ ŘŜ ƭŀ ŎƛǳǘŀŘŀƴƛŀ ƧƻǾŜ ŘΩŀǉǳŜǎǘŀ 

ciutat.  

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

Districte de Ciutat Vella 

Parada de Pla de Palau  

Eix temàtic 1: Un centre de poder de la ciutat: el joc de trons del pla 

El pla de Palau, des dels seus inicis, ha sigut un centre de poder, un dels 

eixos comercials i econòmics de la ciutat, vinculat a la façana marítima 

de Barcelona. Els seus edificis, els que queden i el que ja no hi són, igual 

que el mateix urbanisme de la plaça, mostren com aquest indret sempre 

ha sigut un nucli institucional, on es prenen decisions que afecten el 

conjunt de la ciutadania i al funcionament de la ciutat i, fins i tot, del 

país.  

Seguint aquest fil, és interessant veure com els diferents òrgans 

governamentals han actuat davant el pla, interposant-se entre els 

poders que ja hi havia i intentant posar-hi la seva aportació particular. 

! ƭΩƛƴƛŎƛΣ ǉǳŀƴ ŜƴŎŀǊŀ ƴƻ ŜǊŀ ǳƴŀ ǇƭŀœŀΣ ƭŀ [ƭƻǘƧŀ ŘŜ aŀǊ ƛ ƭΩIŀǊŀ ŘŜƭǎ 5ǊŀǇǎ 

ƻŎǳǇŀǾŜƴ Ŝƭ ŎŜƴǘǊŜ ŘŜ ƭΩƛƴŘǊŜǘ ŘƻƳƛnat, clarament, pels comerciants. En 

un cert sentit, controlaven una de les portes de la ciutat emmurallada: 

el portal del Mar. No va trigar ni un segle a col·locar-ǎΩƘƛ ƭŀ DŜƴŜǊŀƭƛǘŀǘΣ 

amb el seu edifici per recaptar els impostos de la Bolla. Més endavant, 

ƭΩIŀƭŀ ŘŜƭǎ 5ǊŀǇǎ Ǿŀ ǎŜǊ ŎƻƴǉǳŜǊƛŘŀ ǇŜǊ ƭΩŀǳǘƻǊƛǘŀǘ ƳŁȄƛƳŀ ŘŜƭ ǇŀƝǎ ƛ Ǿŀƴ 

ŎƻƴǾŜǊǘƛǊ ƭΩŜŘƛŦƛŎƛ Ŝƴ Ŝƭ Ǉŀƭŀǳ ŘŜƭ ±ƛǊǊŜƛΣ ǇŜǊ ŜǎŘŜǾŜƴƛǊ ƭŀ ǊŜǎƛŘŝƴŎƛŀ ŘŜƭǎ 

ƳƻƴŀǊǉǳŜǎ ŘŜ ƭΩŜǎǘŀǘ ǉǳŀƴ ǾƛǎƛǘŀǾŜƴ .ŀǊŎŜƭƻƴŀΦ ¦ƴ ǘŜǎǘƛƳƻƴƛ Ƴƻƭǘ 

evident de la importància i la influènŎƛŀ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ŜǎǇŀƛΦ tŀǎǎŀǘ Ŝƭ ǘŜƳǇǎΣ 

ǎΩƘƛ Ǿŀ ǎƛǘǳŀǊ ƭΩŜŘƛŦƛŎƛ ŘŜ ƭŀ 5ǳŀƴŀΣ ǳƴŀ ŀƭǘǊŀ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƽ ƻŦƛŎƛŀƭ ŘŜ ǇƻŘŜǊ ƛ 

control mercantil.  

[ŀ Ǿƻƭǳƴǘŀǘ ŘΩǳǊōŀƴƛǘȊŀǊ Ŝƭ Ǉƭŀ ŀƭ ǎŜƎƭŜ ·L· Ǿŀ ŜǾƛŘŜƴŎƛŀǊΣ ƴƻ ƴƻƳŞǎ ƭŀ 

ƳŜƴǘŀƭƛǘŀǘ ŘΩǳƴŀ ŝǇƻŎŀ ƻƴ Ŝǎ ŎƻƳŜƴœŀǾŜƴ ŀ ǇƻǎŀǊ Ŝn ordre les 

ŜǎǘǊǳŎǘǳǊŜǎ ŘŜ ƭŜǎ ŎƛǳǘŀǘǎΣ ǎƛƴƽ ƭŀ ƴŜŎŜǎǎƛǘŀǘ ŘŜ ƳƻǎǘǊŀǊ ƭΩŜƳǇƭŀœŀƳŜƴǘ ƛ 

dotar-lo de la grandiloqüència que mereixia per a ser un centre de poder 

a través de la seva configuració urbana. Un dels sistemes simbòlics que 

Fig. 37. Emplaçament de pla de Palau i entorns. Imatge ICGC. 
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van utilitzar les autoritŀǘǎ ŎŀǘŀƭŀƴŜǎ Ǿŀ ǎŜǊ ƭŀ ǇǊƻƧŜŎŎƛƽ ŘΩǳƴŀ Ŧƻƴǘ 

ƳƻƴǳƳŜƴǘŀƭ ŀƭ ŎŜƴǘǊŜ ŀƴƻƳŜƴŀŘŀ Ŝƭ άDŜƴƛ /ŀǘŀƭŁέΦ aŀƭƎǊŀǘ ǉǳŜ Ŝƭ 

bisbe de la ciutat, fins ara no havia aparegut el poder eclesiàstic, va 

obligar a tapar els genitals a la figura central de la font que es trobava 

nua completament. 

Tot aquest poder simbòlic va voler ser ridiculitzat quan els absolutistes 

van prendre el control del país, aturant les obres i relegant el pla, durant 

dos anys, a la venda de porcs, i per conseqüència, anomenant-la la plaça 

dels porcs. Una imatge de molt poc glamur tenint en compte el que 

significava la zona i totes les autoritats que hi estaven representades. 

9ƭǎ ƛƴŘƛŀƴǎ ŘŜ ƭŀ ōǳǊƎŜǎƛŀ Ŏŀǘŀƭŀƴŀ ǉǳŜ ǎΩƘŀǾƛŜƴ ŜƴǊƛǉǳƛǘ ŀƳō ƭΩŜǎŎƭŀǾƛǘǳŘ 

i el negoci del cotó, també van voler tenir la seva part del pastís de la 

plaça i van edificar habitatges amb grans porxades per poder viure de 

ǊŜƴŘŜǎΦ [Ŝǎ ƳŞǎ ŎƻƴŜƎǳŘŜǎΥ ƭŜǎ ŎŀǎŜǎ ŘΩŜƴ ·ƛŦǊŞ ƛ ƭŀ Ŏŀǎŀ /ƻƭƭŀǎǎƻΦ  

[ŀ ƎǊŀƴ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƽ ŘŜ ƭΩŜƴǎŜƴȅŀƳŜƴǘ ǇƻǎǘƻōƭƛƎŀǘƻǊƛΣ ƭŀ ǳƴƛǾŜǊǎƛǘŀǘΣ ǘŀƳōŞ 

va voler tenir la seva representació a la plaça i va edificar amb caràcter 

monumental la facultat de nàutica al punt precís on se situava el Portal 

de Mar.  

Actualment, pla de Palau continua sent un emplaçament important pel 

govern de la ciutat i del país. La Llotja, convertida en la Cambra de 

ŎƻƳŜǊœ ƛ ƭΩ!ŎŀŘŝƳƛŀ ŘŜ .ŜƭƭŜǎ !ǊǘǎΣ ǎŜƎǳŜƛȄ ǘŜƴƛƴǘ-ne una presència 

ŦƻǊǘŀΣ ŀƛȄƝ ŎƻƳ ƭΩŜŘƛŦƛŎƛ ŘŜ ƭΩŀƴǘƛƎŀ 5ǳŀƴŀΣ ŀǊŀ ǎǳōŘŜƭŜƎŀŎƛƽ ŘŜƭ ƎƻǾŜǊƴΣ 

malgrat que la seva monumentalitat contrasta amb el mal estat general 

ǉǳŜ ǇǊŜǎŜƴǘŀ ƭΩƛƳƳƻōƭŜΦ [ŀ CŀŎultat de Nàutica o les cases porxades 

ǘŀƳōŞ Ŝƴ ǎƽƴ ǇŀǊǘƝŎƛǇǎ ŘΩŀǉǳŜǎǘŀ ƳƻǎǘǊŀ ŘŜ ŎƻƴǘǊƻƭ ŘŜ ƭŜǎ ŎƭŀǎǎŜǎ 

dirigents.  

/ƻƳ ŀ ŎƛǳǘŀŘŀƴǎ ǊŀǎƻǎΣ ǎƻƳ ŜǎǇŜŎǘŀŘƻǊǎ Ǉŀǎǎƛǳǎ ŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎ ƭƭǳƛǘŜǎ ŘŜ 

poder. Per això, des de la parada de bus, podem contemplar la plaça i 

veure, des de la distància, com han intentat conquerir el pla i comentar 

tot allò que han arribat a fer per aconseguir marcar territori, a través 

dels seus edificis, els que han quedat i els que ja no hi són, les diferents 

nomenclatures de la plaça, els seus usos diversos i, finalment, especular 

sobre qui ha conquerit el pla i qui el conquerirà en un futur. 

Eix temàtic 2: La mirada ciutadana de la plaça i la seva relació 

Des del punt de vista de la ciutadania, pla de Palau pot ser un espai 

aparentment poc proper, com ja hem dit, el paper que exercim és 

gairebé de vouyer davant les coses que han anat passant al llarg de la 
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història. Els seus edificis i el seu urbanisme ho exemplifiquen a través 

de la seva monumentalitat, de la mateixa manera que ho fa el tràfic 

sense pausa que ocupa vuit carrils per la via que talla pel mig la plaça i 

ƭŀ ǊƻŘŜƧŀΦ ¢ƻǘ ǳƴ ǘŜƳŀ ŘŜ ŘŜōŀǘΣ ƭŀ ŎƻƴǉǳŜǎǘŀ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀƛ ŦƝǎƛŎ ƛ ǎƻƴƻǊ ŘŜƭǎ 

ǾŜƘƛŎƭŜǎ ǉǳŜ Ǿŀ Ŝƴ ŘŜǘǊƛƳŜƴǘ ŘŜ ƭΩŀǇƻŘŜǊŀƳŜƴǘ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀƛ ǇǵōƭƛŎ ŘŜ ƭŜǎ 

persones.  

¢ŀƴƳŀǘŜƛȄΣ Ŝǎ ǘǊŀŎǘŀ ŘΩǳƴ ƛƴŘǊŜǘ ǉǳŜ Ŝǎ ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀ ŎƻƳ ŀ Ǉǳƴǘ ŘŜ 

trobada. És un distribuïdor entre diferents zones perquè es troba al final 

o al principi de molts llocs, i, en un cert sentit, encara és una porta 

ŘΩŜƴǘǊŀŘŀΦ ;ǎ Ŝƭ Ŏŀǎ ŘŜƭ .ƻǊƴ ƛ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ŀƴǘƛƎŀΣ Ŝƭ ōŀǊǊƛ ŘŜ ƭŀ .ŀǊŎŜƭƻƴŜǘŀΣ 

ƭŀ /ƛǳǘŀŘŜƭƭŀΣ ƭΩŜǎǘŀŎƛƽ ŘŜ CǊŀƴœŀ ƻ Ŝƭ ǇƻǊǘ ƛ Ŝƭ aƻƭƭ ŘŜ ƭŀ CǳǎǘŀΦ !ƭ ƳŀǘŜƛȄ 

ǘŜƳǇǎΣ ƭŀ Ȋƻƴŀ Şǎ ǊŜǇƭŜǘŀΣ ŜƴŎŀǊŀΣ ŘΩŜŘƛŦƛŎƛǎ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƻƴŀƭǎΣ ǇŜǊ ǘŀƴǘΣ Ƙƛ 

treballa molta gent pels voltants i esdevé un entorn de flux constant.   

Eix temàtic 3: !ƴŝŎŘƻǘŜǎ ǾŀǊƛŀŘŜǎ ƛ ƭŀ ǾƛƴŎǳƭŀŎƛƽ ŀƳō ƭΩŀǊǘ 

contemporani 

9ƭǎ ǇƻǊȄƻǎ ŘΩŜƴ ·ƛŦǊŞ ƛ ƭŀ Ŏŀǎŀ /ƻƭƭŀǎǎƻΣ Ŝƴ ŎƻƴǎǘǊǳƛǊ-se com habitatges i 

tenir la planta baixa per a usos comercials, segurament es troben en 

primer lloc del patrimoni que més proximitat desperten. En segon lloc, 

Ƙƛ ƘŀǳǊƛŀ ƭŀ [ƭƻǘƧŀΣ ŀƭ ǎŜǊ ǳƴ ŎŜƴǘǊŜ ŘΩŜƴǎŜƴȅŀƳŜƴǘǎ ŀǊǘƝǎǘƛŎǎ ƛΣ ŦƛƴŀƭƳŜƴǘΣ 

Fig. 37. Vista de la cara nord de pla de Palau. © Ona Gausachs. 

CƛƎΦ оуΦ ±ƛǎǘŀ ŘŜƭǎ tƻǊȄƻǎ ŘΩŜƴ ·ƛŦǊŞ ŘŜ Ǉƭŀ ŘŜ tŀƭŀǳΦ ϭ hƴŀ DŀǳǎŀŎƘǎΦ 
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la facultat de NàutiŎŀΦ [ŀ ǇŀǊŀŘŀ ŘŜ ƭΩŀǳǘƻōǵǎ Şǎ Ƨǳǎǘ ŀƭƭŁ ŘŀǾŀƴǘ ŘŜƭǎ 

ǇƻǊȄƻǎΦ !ƭƭŁ Ƙƛ Ƙŀ ƭΩŜƳōƭŜƳŁǘƛŎ Restaurant 7 Portes, per on han passat 

milers de comensals durant 186 anys i conté una autèntica pinacoteca 

ŘΩƻōǊŜǎ ŘΩŀǊǘƛǎǘŜǎ ǉǳŜ ǇŜƴƧŀ ŘŜ ƭŜǎ ǎŜǾŜǎ ǇŀǊŜǘǎΦ [ΩŜǎǘǊŜǘŀ ǾƛƴŎulació 

amb la Llotja va fer que per aquest establiment i pels seus habitatges 

ǇŀǎǎŜǎǎƛƴ ǇŜǊǎƻƴŀǘƎŜǎ ƛƭϊƭǳǎǘǊŜǎ ŘŜ ƭΩŀǊǘ ŎƻƴǘŜƳǇƻǊŀƴƛΣ ŎƻƳ Şǎ Ŝƭ Ŏŀǎ ŘŜ 

Picasso o Joan Miró, entre molts altres.  

Així mateix, en una dimensió més terrenal aquest restaurant de segur 

ŜǎǘŁ ǊŜǇƭŜǘ ŘΩƘƛǎǘƼǊƛŜǎ ǇŜǊǎƻƴŀƭǎΣ matrimonis formats durant un àpat, 

ǊŜǳƴƛƻƴǎ ŘΩŀƳƛŎǎ ǉǳŜ Ŧŀ ŀƴȅǎ ǉǳŜ ƴƻ Ŝǎ ǾŜǳŜƴΣ ǊŜŦƭŜȄƛƻƴǎ Ǿƛǘŀƭǎ ƛ 

ŦƛƭƻǎƼŦƛǉǳŜǎ ǉǳŜ ŀǊǊŜƎƭŀǊƛŜƴ Ŝƭ ƳƽƴΣ ǎƻǇŀǊǎ ŘΩŜƳǇǊŜǎŀ ŀƳō ǳƴ Ŧƛƴŀƭ ŘŜ 

ŦŜǎǘŀ ŘŜǎŜƴŦǊŜƴŀŘŀΧ 9ƭǎ ǎŜǳǎ ƳǳǊǎ ƛ ǇƻǊȄƻǎ ŘƻƴŜƴ ǇŜǳ ŀ ƛƳŀƎƛƴŀǊ ǳƴ 

munt de moments ben especials, però gens allunyats de la realitat, que 

podem comentar mentre esperem el bus.  

De la mateixa manera i en una direcció una mica allunyada, cal destacar 

ŎƻƳ ŀǉǳŜǎǘǎ ŜƭŜƎŀƴǘǎ ǇƻǊȄƻǎ Ǿŀƴ ǎŜǊ ƭΩŜǎŎŜƴŀǊƛ ŘŜƭ ǘǊŁŦƛŎ ƛƭϊƭŜƎŀƭ ƛ ƭŀ 

ƳƛǎŝǊƛŀ ŘŜ ƭΩŝǇƻŎŀ Ře la postguerra, sent un focus molt destacat de 

ƭΩŜǎǘǊŀǇŜǊƭƻ ōŀǊŎŜƭƻƴƝΦ 9ƴǘǊŜ ƭŜǎ ƳŀǘŜƛȄŜǎ ŀǊŎŀŘŜǎ ǉǳŜ ŀǊŀ ŀƛȄƻǇƭǳƎǳŜƴ 

sense sostres, manters i drapaires en diferents moments del dia, 

generant un gran contrast entre el poder que desprèn la plaça, els seus 

edificis i la seva urbanització, i la pobresa que inevitablement inunda la 

ciutat i cada dia afecta a més persones. 

Documentació: ANNEX 1 (pàgina 177). 
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5ƛǎǘǊƛŎǘŜ ŘŜ ƭΩ9ƛȄŀƳǇƭŜ 

Parada de Comte d'Urgell - Hospital Clínic  

Eix temàtic 1: 9ƭ ǊŜŎƛƴǘŜ ŘŜ ƭΩ9ǎŎƻƭŀ ƛƴŘǳǎǘǊƛŀƭΥ ǳƴ ŎƻƴƧǳƴǘ ŘΩƛƳǇŀŎǘŜΦ 

El ǊŜŎƛƴǘŜ ŘŜ ƭΩ9ǎŎƻƭŀ LƴŘǳǎǘǊƛŀƭ Şǎ Ŝƭ ǇǊƻǘŀƎƻƴƛǎǘŀ ƛƴŘƛǎŎǳǘƛōƭŜ ŘΩŀǉǳŜǎǘŀ 

ǇŀǊŀŘŀΦ [ΩŀǊǉǳƛǘŜŎǘǳǊŀ ŘŜ ŦŁōǊƛŎŀ ŘŜƭ ǎŜƎƭŜ ·L· ŀƳō ƭŀ ǇǊŜǎŝƴŎƛŀ ŘŜƭ ƳŀƽΣ 

ƧǳƴǘŀƳŜƴǘ ŀƳō ƭŜǎ ǎŜǾŜǎ ŜƴƻǊƳŜǎ ŘƛƳŜƴǎƛƻƴǎΣ ǎƽƴ ŘΩǳƴ ƎǊŀƴ ƛƳǇŀŎǘŜ 

visual, cŀƭ ǘŜƴƛǊ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜ ǉǳŜ ƻŎǳǇŀ ƭΩŜǎǇai de quatre illes de cases de 

ƭΩ9ƛȄŀƳǇƭŜΦ tǊƻǇƻǎŜƳ ŦŜǊ ƭΩŜȄŜǊŎƛŎƛ ŘΩƛƳŀƎƛƴŀǊ-la com a fàbrica en ple 

ŦǳƴŎƛƻƴŀƳŜƴǘΣ ŎƻƴǘŜȄǘǳŀƭƛǘȊŀŘŀ Ŝƴ ǳƴ ǇŀƛǎŀǘƎŜ ŜƴǾƻƭǘŀǘ ŘΩƘƻǊǘǎ ƛ ŘŜ 

ƭƭǳƴȅΣ ŀ ǳƴŀ ōŀƴŘŀ ƭŀ ǇǊŜǎƽ ŘŜ ƭŀ aƻŘŜƭΣ ŀ ƭΩŀƭǘǊŜ ƭŀ Ŏƛǳǘŀǘ ŘŜ .ŀǊŎŜƭƻƴŀΣ 

i més enllà els pobles del pla. Amb les xemeneies fumejant sense parar 

i els obrers i les obreres entrant i sortint per les diferents zones, 

treballant de sol a sol i, de tant en tant, fent alguna vaga i algun míting 

del sindicat per reclamar drets laborals.  

Així mateix, tampoc Şǎ ŘΩŜƴǾŜƧŀǊ ƭΩŜȄǇŜǊƛŝƴŎƛŀ ǾŜƛŜƴǘ-la en ple 

ŦǳƴŎƛƻƴŀƳŜƴǘ ŎƻƳ ŀ ŎŜƴǘǊŜ ŘΩŜƴǎŜƴȅŀƳŜƴǘΦ ! ǘƻǘŜǎ ƘƻǊŜǎ ŘŜƭ Řƛŀ ŀƳō 

alumnes de totes les edats, gèneres i colors. Entrant, sortint, arribant 

tard i mig corrent o fent temps per haver arribat abans. Anant a fer 

ƭΩŜǎƳƻǊȊŀǊ ŀ ŀƭƎǳƴŀ ŘŜ ƭŜǎ ȊƻƴŜǎ ŜƴƧŀǊŘƛƴŀŘŜǎ ƻ ŘΩŜǎōŀǊƧƻ ŘŜ ƭΩŜȄǘŜǊƛƻǊΦ 

Refugiant-ǎŜ ŘŜ ƭŀ ǇƭǳƧŀ ǎƻǘŀ Ŝƭ ƎǊŀƴ ǇƻǊȄƻ ǊŀŘƛŀƭ ŘΩŜƴǘǊŀŘŀ ŘŜƭ ŎŀǊǊŜǊ 

Urgell, mentre comenten un exercici difícil que acaben de fer a classe, 

Ŝǎ ŦǳƳŜƴ ǳƴ ŎƛƎŀǊǊŜǘ ƻ ǎΩŜȄǇƭiquen que no saben si la persona que els 

agrada els ha mirat. Plantejant bromes, inspeccionant els diferents 

ǊŀŎƻƴǎ ŘŜƭ ŎƻƴƧǳƴǘΣ Ŧƛƴǎ ƛ ǘƻǘ ŀǉǳŜƭƭǎ ǉǳŜ ƭΩŀŎŎŞǎ ŜǎǘŁ ǊŜǎǘǊƛƴƎƛǘ ƛ ǊƛŜƴǘ 

amb els companys i companyes sobre alguna tonteria.  

Totes aquestes histƼǊƛŜǎ ǎΩŀƳŀƎǳŜƴ ŘŀǊǊŜǊŜ ƭΩŀǊǉǳƛǘŜŎǘǳǊŀ ƛƳǇƻƴŜƴǘ ŘŜ 

tot el conjunt, que presenta formes industrials i nobles, a través del 

maó, la simetria, el ritme de les obertures i els elements ornamentals 

ǉǳŜ ƭΩŀŎƻƳǇŀƴȅŜƴΦ El projecte el va firmar ƭΩŜƴƎƛƴȅŜǊ !ƭŜƧŀƴŘǊƻ Mary i 

ƭΩŀǊǉǳƛǘŜŎǘŜ wŀŦŀŜƭ DǳǎǘŀǾƛƴƻ ƛ aƻǊŜƴƻ. Aquest últim, després de 

ŎƻƴǎǘǊǳƛǊ ƭΩŜŘƛŦƛŎƛ Ǿŀ emigrar als EUA i va patentar la volta de maó pla, 

Fig. 40Φ 9ƳǇƭŀœŀƳŜƴǘ /ƻƳǘŜ ŘΩ¦ǊƎŜƭƭ-Hospital Clínic i entorns. Imatge ICGC. 
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ŀƭǘǊŀƳŜƴǘ ŎƻƴŜƎǳŘŀ ŎƻƳ ƭŀ άǾƻƭǘŀ ŎŀǘŀƭŀƴŀέΦ Als EUA és un personatge 

conegut i important, però aquí no sabem qui és i va registrar una tècnica 

ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭ ŘŜƭ ǇŀƝǎΣ ŦŜƴǘ ǉǳŜ Ŝǎ ŎƻƴŜƎǳŞǎ ƛ ǎΩǳǘƛƭƛǘȊŞǎ ŀ !ƳŝǊƛŎŀ ŘŜƭ bƻǊŘ 

ƛΣ ŎƻƴǎŜǉǸŜƴǘƳŜƴǘΣ Ŝǎ Ǿŀ ŦŜǊ ŦŀƳƽǎ ƛ ǊƛŎΦ !ƭ ǊŜŎƛƴǘŜ ŘŜ ƭΩ9ǎŎƻƭŀ ƛƴŘǳǎǘǊƛŀƭΣ 

en relació amb aquesta tècnica, podem observar com darrere del gran 

pƻǊǘŀƭ ŘŜ ƭΩŜƴǘǊŀŘŀ ŘŜƭ ŎŀǊǊŜǊ /ƻƳǘŜ ŘΩ¦ǊƎŜƭƭΣ Ƙƛ Ƙŀ ǳƴ ǇƻǊȄƻ de planta 

poligonal, format per arcs i pilars de maó que sostenen una gran volta 

radial de maó pla amb biguetes de ferro, recolzada sobre un templet de 

maó al tram central, de vuit columnes de pedra. És un indret molt diàfan 

i impressionant pel qual sempre hi transiten persones. 

9ƭ ǊŜŎƛƴǘŜ ŘŜ ƭΩ9ǎŎƻƭŀ LƴŘǳǎǘǊƛŀƭ Ŝƴ ǳƴ ŎŀƳǇ ƳŞǎ ǎƛƳōƼƭƛŎΣ ǊŜǇǊŜǎŜƴǘŀ ǳƴ 

conjunt grandiloqüent, malgrat que no pertany totalment a les elits. És 

un espai compartit amb la ciutadania i la comunitat, un indret que, 

ŜƴŎŀǊŀ ǉǳŜ ǎƛƎǳƛ ƎŜƎŀƴǘ ƛ ŀƳō ƳƻǎǘǊŜǎ ŘΩŀǊǉǳƛǘŜŎǘǳǊŀ ƭǳȄƻǎŀΣ 

construïda, les dues vegades, pel poder, és també de la població. 

Eix temàtic 2: El tancament de la fàbrica i el debat sobre les condicions 

laborals 

En termes històrics, el conjunt com a fàbrica no va durar molt temps, 

malgrat ser un projecte força ambiciós que pretenia fer la competència 

ŀ ƭŜǎ ƎǊŀƴǎ ƛƴŘǵǎǘǊƛŜǎ ǘŝȄǘƛƭǎ ŘŜ ƭΩŜǎǘŀǘΦ [ŀ Ǿŀƴ ǎƛǘǳŀǊ ŀ ǳƴǎ ǘŜǊǊŜƴȅǎ ŘŜ 

conreu del terme municipal de les Corts, que en un futur serien de 

ƭΩŜǎǉǳŜǊǊŀ ŘŜ ƭΩ9ƛȄŀƳǇƭŜΣ ǘƻǘ ƛ ǉǳŜ ŦǊǳƛǘ ŘŜ ƭŀ ƛƴŘǳǎǘǊƛŀƭƛǘȊŀŎƛƽΣ ŘŜ ƭŜǎ 

zones de conreu i de la inversió dels nobles en construir a la dreta de 

ƭΩ9ƛȄŀƳǇƭŜΣ Ŝƭ ōŀǊǊƛ ǘǊƛƎŀǊƛŀ ŀ ŜŘƛŦƛŎŀǊ-se. 

Els historiadors expliquen que va ser una fàbrica molt reivindicativa, 

malgrat que apunten que tenien unes de les millors condicions laborals 

de totes les fàbriques tèxtils del país. Aquests insinuen que reclamaven 

drets una mica sense motiu, perquè ja estaven prou bé. Entenem que si 

és el cas, res impedeix que seguissin exigint millorar les seves 

condicions, perquè tots sabem com funcionen les coses en el camp de 

ƭŀōƻǊŀƭΣ ǇŜǊ Ƴƻƭǘ άōŜƴ ŎƻƴǎƛŘŜǊŀǘǎέ ǉǳŜ ŜǎǘƛƎǳƛƴΣ ǎƽƴ ǘǊŜōŀƭƭŀŘƻǊǎ ƛ 

encara avui dia és difícil tenir unes condicions com cal, tant pel que fa al 

ǘƛǇǳǎ ŘŜ ŎƻƴǘǊŀŎǘŜΣ ǎƻǳ ƻ ƘƻǊŀǊƛΣ ŎƻƳ ŜƴǘǊŜ ŘΩŀƭǘǊŜǎ ǘŜƳŜǎ ŎƻƳ 

ƭΩŜȄǇƻǎƛŎƛƽ ŀƭ ǎƻǊƻƭƭΣ ƭŀ ƳŀǉǳƛƴŁǊƛŀ ǇŜǊƛƭƭƻǎŀ ƻ Ŝƭǎ ǊƛǎŎƻǎ ŘŜ ǘƻǘŀ mena. És 

important veure qui els qualifica com a άbonsέ o άsuficientsέ drets i no 

donar mai res per cert al cent per cent, així com discutir-ho i posar-ho 

de manifest, com aquí proposem. 
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El que sabem segur és que els sindicalistes no només van reclamar els 

seus drets fent vagues, sinó que van exercir la violència en diverses 

ocasions contra la patronal. Els propietaris de la fàbrica Batlló van 

decidir tancar-ne les portes definitivament dŜǎǇǊŞǎ ŘΩǳƴ ŀǘŜƳǇǘŀǘ 

contra les seves oficines que van deixar un mort i algun ferit. No va ser 

per falta de productivitat com apunten alguns. Els propietaris van 

acordar tancar perquè no volien viure més episodis de violència. Aquí 

estem en contra de la violència, sigui quina sigui i pel motiu que sigui, 

però sempre a favor de les lluites per reclamar drets i, una fàbrica del 

segle XIX és un bon exemple per parlar-ne. 

Eix temàtic 3: [ΩŜȄƛǘƻǎŀ ǾƛŘŀ ŘŜƭ ŎƻƴƧǳƴǘ ŎƻƳ ŀ 9ǎŎƻƭŀ ŘŜƭ ¢ǊŜōŀƭƭ 

bƻ ƻōǎǘŀƴǘ ŀƛȄƼΣ ƭŀ ŦǳƴŎƛƽ ƻǊƛƎƛƴŀƭ ŘŜ ƭΩŜŘƛŦƛŎƛ ƴƻ Ǿŀ ǎŜǊ ƭŀ ǎŜǾŀ ƳƛƭƭƻǊ 

vida. La Diputació de Barcelona, a inicis del XX, va veure en el gran 

ǊŜŎƛƴǘŜ ǉǳŜ ƘŀǾƛŀ ǉǳŜŘŀǘ Ŝƴ ŘŜǎǵǎΣ ƭΩƻǇƻǊǘǳƴƛǘŀǘ ǇŜǊ situar-hi una 

ǳƴƛǾŜǊǎƛǘŀǘ ŘŜƭǎ ƻŦƛŎƛǎ ƛ ƭŀ Ǿŀ ŎƻƳǇǊŀǊΦ ¦ƴŀ ŜǎŎƻƭŀ ŘΩƛƳƳŜƴǎŜǎ 

dimensions per aprendre professions tècniques, una demanda que 

estava encara per cobrir. La Mancomunitat de Catalunya va apostar 

molt fort per aquest projecte, van invertir vastes quantitats de diners 

per a fer grans reformes i ampliacions, amb la intervenció de molts 

Fig. 41Φ ±ƛǎǘŀ ŘŜ ƭŀ Ŧŀœŀƴŀ ŘŜ ƭΩ9ǎŎƻƭŀ LƴŘǳǎǘǊƛŀƭΦ ϭ hƴŀ DŀǳǎŀŎƘǎΦ 

Fig. 42. Vista de lŀ Ŏŀǎŀ ŘŜƭ ǊŜƭƭƻǘƎŜ ŘŜ ƭΩ9ǎŎƻƭŀ LƴŘǳǎǘǊƛŀƭΦ ϭ hƴŀ DŀǳǎŀŎƘǎΦ 




























































































































































































































